




महानिदेशक की कलम से

जनसंचार हमारी ऐसी आवश्‍यकता ह,ै जिस पर समाज का विकास, प्रगति और गतिशीलता सर््ववाधिक निर््भर करती ह।ै एक विषय 
के तौर पर यह भले ही नया प्रतीत होता हो, लेकिन समाज के एक अभिन्‍न अगं के रूप मेें यह शताब््‍ददियोों से हमारे साथ विद्यमान 

ह ैऔर एक समाज के तौर पर हमेें हमशेा मजबतूी, गति व दिशा दतेा रहा ह।ै फर््क  यही आया ह ैकि पहले जनसंचार एक नैसर््गगिक प्रतिभा 
होता था, अब एक कौशल बन गया ह,ै जिसे प्रशिक्षण से विकसित किया जा सकता ह।ै संचार की दनुिया मेें सबसे बड़़ी क््राांति का सतू्रपात 
1990 मेें ‘वल्‍ र््ड वाइड वेब’ यानी इटंरनेट की खोज से हुआ। यह एक ऐसी सवुिधा थी, जिसने एक साधारण व्‍यक्ति को भी संचारक 
बनने का अवसर उपलब्‍ध कराया। बीते 23 सालोों मेें इसमेें बहुत बदलाव आए हैैं और संचार पहले की तलुना मेें काफी सगुम, सलुभ, 
सस््‍तता और द्रुतगति वाला हो गया ह।ै आज लाखोों लोग, बहुत कम बजट मेें और बहुत कम वक्‍त मेें अपनी बात दनुिया के करोड़ों लोगोों 
तक पहुचँाने मेें सक्षम हैैं। अनमुान ह ैकि ऐसे लोगोों की संख््‍यया चार खरब से भी ज््‍ययादा ह,ै जो इटंरनेट या WWW तक पहुचँ रखते हैैं। 
जनसंचार के इसी फैलते क्षेत्र और व््‍ययापक प्रभाव ने इसे एक अकादमिक अध्‍ययन का विषय बनाया ह ैऔर आज यह व््‍ययावसायिक शिक्षा 
के अतंर््गत पढ़़े जाने वाले सर््ववाधिक पसंदीदा विषयोों मेें से एक ह।ै आज दनुिया के लगभग सभी प्रमखु विश्‍वविद्यालयोों और विभिन्‍न 
शकै्षणिक संस््‍थथानोों मेें जनसंचार अथवा मास कम््‍ययुनिकेशन को स््‍ननातक, स््‍ननातकोत्तर उपाधि पाठ्यक्रम या स््‍ननातकोत्तर डि‍प््‍ललोमा पाठ्यक्रम 
के रूप मेें पढ़़ाया जाता ह ैऔर इनसे हर साल हजारोों की संख््‍यया मेें पत्रकार, जनसंपर््क  एवं विज्ञापन विशषेज्ञ तथा संचारक प्रशिक्षित होते 
हैैं और विभिन्‍न संस््‍थथानोों से जडु़कर अपनी कैरियर यात्रा आरंभ करते हैैं।

शिक्षा के क्षेत्र मेें इक््वविटी (भागीदारी), अफोर्डेबिलिटी (किफायत), क््ववालिटी (गणुवत्ता), एक््ससेस (सब तक पहुचँ) और अकाउंटे�-
बिलिटी (जवाबदहेी) सनुिश्चित करने के लिए हमारे प्रधानमतं्री माननीय नरेेंद्र मोदी जी के नेततृ्‍व वाली केें द्र सरकार ने वर््ष 2020 मेें नई 
राष्‍‍ट््रीय शिक्षा नीति पेश की थी। शिक्षा को सलुभ, सरल और अधिक उपयोगी बनाने के उद्देश्‍य से इसमेें कई नए प्रावधान सम््ममिलित 
किए गए हैैं। हालाँकि इसमेें स्‍पष्‍ट रूप से मीडिया व जनसंचार जैसे विषयोों का उल््‍ललेख नहीीं किया गया ह।ै लेकिन, सच तो यह ह ैकि 
ऐसे बहुत सारे विषय हैैं, जो प्रत्‍यक्ष या परोक्ष रूप से मीडिया या कम््‍ययुनिकेशन पर निर््भर हैैं। जनसंचार मेें प्रौद्योगिकी के प्रवेश ने इसके 
प्रभाव क्षेत्र को बहुत व््‍ययापक और विस््‍ततृत कर दिया ह।ै लेकिन, जिस तरह से बीते दो दशकोों मेें मीडिया के क्षेत्र मेें प्रशिक्षण संस््‍थथानोों की 
संख््‍यया मेें जो कल्‍पनातीत वदृ्धि हुई ह,ै उसे दखेते हुए यह बहुत आवश्‍यक हो गया ह ैकि इसमेें भी जवाबदहेी और गणुवत्ता सनुिश्चित करने 
पर विचार किया जाए। मीडिया और जनसंचार लगभग सौ सालोों से एक विषय के रूप मेें पढ़़ाया जा रहा ह।ै इन सौ सालोों मेें समाज के 
स्‍वरूप, स्‍वभाव, अपेक्षाओ ंऔर आवश्‍यकताओ ंमेें बहुत बदलाव आया ह।ै इस बदलती हुई दनुिया के अनरुूप पत्रकारिता के प्रशिक्षण 
मेें भी बदलाव आवश्‍यक ह।ै

21वीीं सदी मेें जिस मीडिया का उदय हुआ ह,ै वह प््रििंट, टीवी या रेडियो तक सीमित नहीीं ह।ै इटंरनेट की पहुचँ और प्रभाव ने मीडिया 
को बहुत सारी नई चीजेें दी हैैं, जिनमेें समदृ्धि और सफलता के लिए बहुत सारी नई संभावनाए ँउत्‍पन्‍न हुई हैैं। ऑनलाइन एजकेुशन, गेमिगं, 
एनिमशेन, ओटीटी, मल््‍टटीमीडिया, ब््‍ललॉकचने, मटेावर््स जैसे ऐसे अनेक विकल्‍प हैैं, जिनमेें प्रशिक्षित पेशवेरोों की बहुत जरूरत ह।ै ये वे 
क्षेत्र हैैं, जिनके विशाल बाजार और भविष्‍य की संभावनाओ ंके आकलन अचभंित करते हैैं। उदाहरण के लिए वीडियो गेमिगं को ही 
लेें। पिछले साल इसका मार्के ट साइज करीब 220.79 बिलियन डॉलर था। यह 12.9% की सालाना दर से बढ़ रहा ह ैऔर वर््ष 2030 
तक इसके 583.69 बिलियन डॉलर तक पहुचँने का अनमुान ह।ै इसी प्रकार एनिमशेन इडंस्‍‍ट््री ह।ै पिछले साल 391.19 बिलियन डॉलर 
का एनिमशेन मार्के ट 2030 तक बढ़कर 587.1 बिलियन डॉलर हो जाएगा। ओटीटी वीडियो भी ऐसा ही तेजी से बढ़ता हुआ मार्के ट 
ह,ै जिसके यजूरोों की संख््‍यया 2027 तक बढ़कर 4216.3 मिलियन हो जाएगी। इसका इस साल का अनमुानित रेवेन््‍ययू 315.50 बिलियन 
डॉलर आकँा गया ह,ै जो 2027 तक बढ़कर 467.30 बिलियन डॉलर हो जाएगा। जाहिर ह ैकि जब बाजार इतना बड़़ा ह,ै तो इसे सँभालने 
के लिए इतनी ही बड़़ी संख््‍यया मेें कुशल व प्रशिक्षित प्रतिभाओ ंकी आवश्‍यकता भी पड़़ेगी। इस जरूरत को परूा करने मेें मीडिया और 
जनसंचार प्रशिक्षण संस््‍थथान काफी सशक्‍त योगदान द ेसकते हैैं। भारतीय जन संचार संस््‍थथान ने इस आवश्‍यकता को अनभुव करते हुए 
काफी पहले से ही काम आरंभ कर दिया था। वर््ष 2022 मेें ‘डिजिटल मीडिया’ नामक एक नए पाठ्यक्रम का आरंभ, आईआईएमसी 
द्वारा इस दिशा मेें उठाए गए कदमोों मेें से एक ह।ै राष्ट्रीय शिक्षा नीति मेें कौशल विकास और आत््मनिर््भर बनने पर काफी जोर दिया गया 
ह।ै जनसंचार की शिक्षा मेें भी हमेें इसी का ध््‍ययान रखते हुए अपेक्षित बदलाव लाने होोंग,े तभी हम परिवर््तन के साथ सामने आने वाली 
चनुौतियोों का सामना करने मेें सक्षम होोंगे।

प्रो. (डॉ.) सजंय द्विवेदी



संचार माध््यम, खडं  35 (1)

सपंादकीय

स््वतंत्रता आंदोलन कालीन उर््द दू सहाफत मेें महिलाओ ंका योगदान

उ                    र््ददू सहाफत का 200 साला जश्न 27 मार््च, 2023 को सपंन््न हो रहा ह।ै विदित हो कि भारत मेें उर््ददू का पहला अखबार ‘जाम-ए-जहाँनमुा’ 
27 मार््च, 1822 को कलकत्ता से शरुू हुआ था, जिसके सपंादक सदासखु लाल और प्रकाशक हरिहर दत्त थे। यह साप्ताहिक अखबार 

था। इस 200 साला जश्न मेें उर््ददू पत्रकारिता के विविध आयामोों पर सांस््थथानिक, राष्ट्रीय और अतंरराष्ट्रीय मचंोों पर परेू साल चर््चचा हुई, लेकिन 
उर््ददू सहाफत के कुछ ऐसे पहल ूहैैं, जिन््हेें हिदंी, अगँ्रेजी तथा भारतीय भाषाई मीडिया को तो छोड़िए, खदु उर््ददू मीडिया और उर््ददू संस््थथाओ ंने 
खास तवज््जजो नहीीं दी। ऐसा एक पहल ूह ैउर््ददू सहाफत मेें महिलाओ ंऔर गरै-मसु््ललिम सहाफियोों का योगदान। इतिहास के पन््नोों पर नजर डालेें 
तो इन दोनोों ही पहलओु ंपर पर््ययाप्त सामग्री उपलब््ध ह।ै उर््ददू अकादमी और राष्ट्रीय उर््ददू भाषा विकास परिषद ्(एनसीपीयएूल), नई दिल््लली, ने उर््ददू 
सहाफत मेें महिलाओ ंके योगदान पर कई पसु््तकोों का प्रकाशन किया ह,ै जिनसे पता चलता ह ैकि उर््ददू पत्रकारिता मेें महिलाओ ंने बढ़-चढ़कर 
हिस््ससा लिया। यहाँ तक कि तवायफोों ने भी पत्रिकाओ ंका प्रकाशन किया था। कुछ महिलाओ ंका योगदान तो नीींव के पत््थर जसैा ह।ै उदाहरण 
के लिए इलाहाबाद से दीपावली के अवसर पर 1907 मेें प्रकाशित उर््ददू अखबार ‘स््वराज’ को शरुू करने के लिए इसके संस््थथापक संपादक 
श्री शांतिनारायण भटनागर की पत््ननी ने अपने आभषूण बेचकर शरुुआती 1000 रुपये की राशि दी थी। गरै-मसु््ललिम पत्रकारोों, संपादकोों और 
मीडिया मालिकोों का जिक्र किए बगरै उर््ददू सहाफत का इतिहास मकुम््मल हो ही नहीीं सकता। ‘संचार माध््यम’ के इस अकं मेें इस विषय पर 
एक शोध पत्र खासतौर से शामिल किया गया ह।ै

कुछ उर््ददू विद्वान ्वर््ष 1898 मेें लाहौर से प्रकाशित ‘तहजीब-ए-निसवाँ’ को उर््ददू की पहली परू््ण रूप से महिला विषयोों पर केें द्रित और किसी 
महिला द्वारा संपादित पत्रिका मानते हैैं। मौलवी ममुताज अली की पत््ननी मोहम््मदी बेगम इसकी संपादक थीीं। इस दावे का आधार इस पत्रिका 
के आवरण पषृ्ठ पर प्रकाशित होने वाली ये पंक्तियाँ मानी जाती हैैं—“हिदंसु््ततान मेें सबसे पहला जनाना अखबार और दारुलइशाअत पजंाब, 
लाहौर।” हालाँकि यह पत्रिका सिर््फ  दस साल चली और 1908 मेें बंद हो गई। बाद मेें यह दिल््लली से प्रकाशित होने लगी और 1950 तक 
चली। इससे पहले महिलाओ ंके मदु्ददों पर केें द्रित कुछ पत्रिकाए ँप्रकाशित हो रही थीीं, परंत ुउनके संपादक और मालिक परुुष थे। इनमेें लखनऊ 
से वर््ष 1880 मेें प्रकाशित ‘रफीक-उन््ननिसाँ’ (महिला की दोस््त) का नाम खास ह।ै इसके बाद सैयद अहमद दहेलवी ने 1884 मेें दिल््लली 
से ‘अखबारुन््ननिसाँ’ प्रकाशित की। वर््ष 1890 मेें लखनऊ से ‘पर््ददा-ए-अस््मत’ का प्रकाशन अब््ददुल हलीम शरर द्वारा किया गया। मोहिब््बबे 
हुसेन ने 1892 मेें हदैराबाद से प्रकाशित पत्रिका ‘शफीक-ए-मौल््ललिम’ का नाम बदलकर ‘मौल््ललिम-ए-निस््ववााँ’ (महिलाओ ंकी शिक्षक) कर 
दिया। महिला सशक्तीकरण की दिशा मेें मोहिब््बबे हसन का बड़ा योगदान माना जाता ह।ै पत्रिका के मखु पषृ्ठ पर वे पहले अपने नाम के साथ 
‘खादिम-ए-उर््ददू’ (उर््ददू का सेवक) लिखते थे, परंत ुबाद मेें उन््होोंने ‘खादिम-ए-निस््ववााँ’ (महिलाओ ंका सेवक) लिखना शरुू कर दिया था। उस 
दौर मेें तरु्की, मिस्र जसेै मसु््ललिम दशेोों मेें महिलाओ ंकी शिक्षा और अधिकारोों को लेकर जो कदम उठाए जा रह ेथे ‘मौल््ललिम-ए-निस््ववााँ’ मेें 
उसकी जानकारी प्रकाशित की जाती थी। इस पत्रिका मेें पर््ददा प्रथा और अधंविश्वास के विरुद्ध काफी प्रेरक लेख प्रकाशित होते थे। 

वर््ष 1904 मेें शखे अब््ददुल््लला उर््फ  पापा मियाँ ने अलीगढ़ से बालिकाओ ंके लिए ‘खातनू’ पत्रिका शरुू की। पापा मियाँ ‘अगंारे’ कहानी 
सगं्रह की लेखिका डॉ. रशीद जहाँ के पिता थे और ‘खातनू’ के प्रकाशन मेें रशीद जहाँ का परूा दखल था। इस पत्रिका के लेखकोों की सचूी 
मेें ज््ययादातर महिलाए ँही थीीं। उसी साल 1904 मेें अल््ललामा राशिद उलखरैी ने दिल््लली से ‘अस््मत’ का प्रकाशन किया। हालाँकि, यह 
‘मोल््ललिम-ए-निस््ववााँ’ और ‘खातनू’ की तरह प्रगतिशील सोच की प्रचारक नहीीं बन सकी। यह महिलाओ ंको शिक्षित करने की तो पक्षधर 
थी, परंत ुउन््हेें गहृस््थथी तक ही सीमित रखने पर जोर दतेी थी। इसी कड़ी मेें मोहम््मद कैसर ने भोपाल से 1909 मेें ‘अल हिजाब’ और मौलवी 
मोहम््मद बदरुद्दीन ने मद्रास से 1916 मेें ‘नरू’ नाम से पत्रिका निकाली, जिनमेें महिलाओ ंके मसलोों पर बात की गई। इन सभी प्रयासोों का 
यह सकारात््मक असर हुआ कि शिक्षित महिलाओ ंको अपने अधिकारोों के लिए सोचने और कलम उठाकर लिखने की प्रेरणा मिली। इसके 
बाद दिल््लली से 1919 मेें सलु््ततान जहाँ बेगम चगंजेी के संपादन मेें ‘दाई’, बानो बेगम ख््ववाजा के सपंादन मेें ‘उस््ततानी’, हदैराबाद से 1919 मेें 
सगुरा हुमायू ँबेगम के संपादन मेें ‘अल निसाँ’ तथा ‘हमजोली’, कुछ साल बाद हदैराबाद से ही मरियम बेगम के संपादन मेें ‘खादिमा’, बेगम 
सिडडीक के संपादन मेें बंगाल से ‘हूर’, मलु््ततान (पंजाब) से कमर जहाँ बेगम के संपादन मेें ‘सरताज’, लाहौर से 1910 मेें फातिमा बीबी के 
सपंादन मेें ‘शरीफ बीबी’, मरेठ से 1929 मेें हशमत आरा बेगम के संपादन मेें ‘खातनू-ए-मशरिक’ और भोपाल से ‘अल हिजाब’ जसैी महिला 
विषयोों पर केें द्रित पत्रिकाओ ंका प्रकाशन हुआ। उत्तर प्रदशे मेें आगरा, बिहार मेें पटना और पजंाब मेें लाहौर के अलावा दसूरे शहरोों से भी 
महिलाओ ंके संपादन मेें स्त्री केें द्रित विषयोों पर उर््ददू पत्रिकाए ँप्रकाशित हुई।ं ये सभी पत्रिकाए ँखासतौर से दो प्रकार की सोच का प्रतिनिधित््व 
कर रही थीीं। जसेै ‘तहजीब-ए-निस््ववााँ’, ‘खातनू’, ‘मोल््ललिम-ए-निस््ववााँ’ और ‘अल निसाँ’ जसैी पत्रिकाए ँआधनुिक प्रगतिशील रुझान के साथ 
महिलाओ ंके सामाजिक और सवैंधानिक अधिकारोों के समर््थन और रूढ़िवादी मान््यताओ,ं पर््ददा प्रथा, अधंविश्वास के विरोध मेें वातावरण 
निर््ममाण कर रही थी तो वहीीं कुछ पत्रिकाए ँआधनुिक शिक्षा के बजाय सीमित दायरे मेें ही महिलाओ ंको शिक्षित करने की वकालत कर रही 
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थीीं। आजादी के आदंोलन का वह दौर ही अलग था। वर््ष 1921 मेें जब स््वतंत्रता सेनानी अब््ददुल हमीद ख््ववाजा जले गए तो उनकी अनपुस््थथिति 
मेें उनकी पत््ननी बेगम खरु्शीद ने उनकी मासिक पत्रिका ‘हिदं’ के सपंादन की जिम््ममेदारी सँभाली और पत्रिका को जिदंा रखा।

उर््ददू सहाफत मेें पद्मश्री कुलसमु सयानी के योगदान को भी नजरंदाज नहीीं किया जा सकता। वे सपु्रसिद्ध रेडियोग्राफर अमीन सयानी की 
माँ थीीं। रेडियो सीलोन पर अमीन सयानी का कार््यक्रम ‘सिबाका गीतमाला’ बहुत पसंद किया जाता था। वर््ष 2016 मेें एक उर््ददू पत्रिका को 
दिए गए साक्षात््ककार मेें अमीन सयानी ने बताया कि उर््ददू जबान का अब-वो-लहजा और शब््दोों का सही उच््चचारण उन््होोंने ‘रहबर’ पत्रिका मेें 
अपनी माँ कुलसमु सयानी के साथ बतौर उपसंपादक काम करते हुए सीखा। कुलसमु सयानी के संपादन मेें ‘रहबर’ (लीडर या मार््गदर््शक) 
पाक्षिक पत्रिका 20 साल यानी 1940 से 1960 तक तीन भाषाओ ं(उर््ददू, दवेनागरी और गजुराती) मेें छपी। ‘रहबर’ गांधीजी की विचारधारा 
का प्रतिनिधित््व करने वाली पत्रिका थी। 16 जनू, 1945 को कुलसमु को लिख ेएक पत्र मेें गांधीजी कहते हैैं, “बेटी, हिदंी, उर््ददू को एक करने 
के लिए मझु े‘रहबर’ का मिशन पसदं आया। मैैं इसकी सफलता की कामना करता हू।ँ” ‘रहबर’ सिर््फ  महिला पाठकोों तक सीमित नहीीं थी, 
बल््ककि यह सबके लिए थी। उस समय जले मेें बंद राजनीतिक कैदियोों के बीच भी यह बहुत लोकप्रिय थी। ‘रहबर’ के कुछ परुाने अकं हदैराबाद 
के इदारा-ए-अदबियात-ए-उर््ददू मेें अभी भी उपलब््ध बताए जाते हैैं। कुलसमु सयानी का जन््म 21 अक््टटूबर, 1900 को गजुरात मेें हुआ था। 
उनके पिता का नाम डॉ. राजबली पटेल था। कुलसमु ने आजादी की लड़़ाई के दौरान समाज मेें व््ययाप्त कुरीतियोों और महिलाओ ंके उत््थथान के 
लिए उन््हेें शिक्षित करने का सकंल््प लिया। उनका विवाह डॉ. जान मोहम््मद सयानी से हुआ था। इसीलिए विवाह के बाद उन््होोंने अपने नाम 
के साथ सयानी जोड़ लिया।

अमीन सयानी की तरह मशहूर फिल््म अभिनेत्री तबस््ससुम गोविल (जिनका टीवी कार््यक्रम ‘फूल खिले हैैं गलुशन गलुशन’ 21 साल 
तक दरूदर््शन पर बहुत पसंद किया गया) की माँ भी एक मशहूर उर््ददू सहाफी थी। तबस््ससुम के पिता अयोध््ययानाथ सचदवे शहीद भगत सिहं के 
साथियोों मेें से एक थे। तबस््ससुम का बचपन का नाम किरण बाला सचदवे था। उनकी माँ असगरी बेगम ने भी आजादी की लड़ाई मेें हिस््ससा 
लिया। वे दोनोों उर््ददू अखबार ‘तेज’ मेें काम करते थे। असगरी बेगम ने अब््ददुल हामिद असंारी की मदद से ‘तनवीर’ नाम से एक साहित््ययिक 
मासिक पत्रिका निकाली, जिसमेें जिगर मरुादाबादी, जोश मलीहाबादी, मजरूह सलुतानपरुी, कैफी आजमी और साहिर लधुियानवी जसेै बड़े 
साहित््यकारोों की रचनाए ँछपती थी। इन नामोों से पत्रिका के साहित््ययिक स््तर और गंभीरता का अदंाजा लगाया जा सकता ह।ै दसूरे विश्व यदु्ध 
के समय कागज महगँा हो जाने के बाद ‘तनवीर’ का प्रकाशन बंद करना पड़ा। हिदंी उर््ददू पत्रकारिता के इतिहास मेें दिलचस््पपी रखने वालोों के 
लिए शायद यह जानकारी नई हो कि 1909 मेें इलाहाबाद से निकलने वाली पत्रिका ‘स्त्री दर््पण’ के शरुुआती दो अकं दवेनागरी और उर््ददू दोनोों 
लिपियोों मेें एक साथ प्रकाशित हुए थे और इस पत्रिका की सपंादक नेहरू परिवार की एक शिक्षित महिला रामशे्वरी नेहरू थीीं।

उर््ददू सहाफत के सफर मेें तवायफोों के कोठोों से निकलने वाली कुछ पत्रिकाओ ंके बारे मेें भी जानकारी मिलती ह।ै इनमेें ‘उरुस-ए-नौ’ और 
‘शम््स-उन-नहार’ के नाम प्रमखु रूप से आते हैैं, जिनका प्रकाशन खदु तवायफोों ने अपनी दिलचस््पपी और अपनी समस््ययाओ ंको केें द्र मेें रखते 
हुए किया। इनमेें से ‘शम््स-उन-नहार’ का प्रकाशन लाहौर से और ‘उरुस-ए-नौ’ का प्रकाशन दिल््लली से हुआ। हालाँकि उर््ददू सहाफत पर शोध 
करने वाले शोधार््थथियोों और अध््ययेताओ ंने इन पर खास तवज््जजो नहीीं दी ह।ै ‘हमारी जबुान’ पत्रिका के लिए लिख ेएक लेख मेें विश्वनाथ ताउस 
ने अपनी स््ममृति के आधार पर इन दो पत्रिकाओ ंका जिक्र किया ह।ै ‘हमारी जबुान’ के एक अन््य अकं मेें पटना से अता आब््ददी ने डॉ. लतीफ 
अहमद सभुानी की किताब ‘विदर््भ मेें उर््ददू सहाफत’ के हवाले से ‘शम््स-उन-नहार’ पत्रिका का जिक्र करते हुए लिखा ह ैकि बालाखानोों से उर््ददू 
रिसाले निकलते थे। इस पत्रिका की संपादक के रूप मेें ‘बी अल््ललाह दी नजाकत’ का नाम प्रकाशित होता था। विश्वनाथ ताउस ने लाहौर और 
दिल््लली से भी ऐसी पत्रिकाओ ंके निकलने की चर््चचा की ह,ै लेकिन उन््हेें उनके नाम याद नहीीं आए। इस विषय पर अभी और शोध की जरूरत ह।ै

उर््ददू सहाफत मेें महिलाओ ंकी सक्रियता से आजादी के आदंोलन मेें तो महिलाओ ंकी सक्रियता बढ़ी ही, साथ ही आधनुिक शिक्षा, 
महिलाओ ंके स््ववास््थ््य, सार््वजनिक जीवन तथा सामाजिक और सधुारवादी आदंोलनोों मेें भी उनकी सक्रियता बढ़ी। इन पत्रिकाओ ंके कारण 
महिलाओ ंसे जड़ेु अहम मदु्ददों पर लिखने वाली महिलाओ ंकी एक ऐसी फौज तैयार हो गई, जिन््हेें परिवार के परुुषोों का समर््थन प्राप्त था। यह 
उस दौर की बात ह ैजब महिलाओ ंका किसी अखबार के दफ््तर मेें बैठकर काम करना समाज के लिए स््ववीकार््य नहीीं था, फिर भी बहुत-सी 
महिलाओ ंने हिम््मत जटुाई और उस विपरीत माहौल मेें भी काम किया। उन््होोंने अपने खयालात पत्र-पत्रिकाओ ंके माध््यम से व््यक्त किए, 
जिनसे दसूरी महिलाए ँभी प्रेरित हुई।ं स््वतंत्रता आदंोलन कालीन उर््ददू सहाफत मेें महिलाओ ंके योगदान पर गहन शोध की जरूरत ह।ै इस विषय 
पर अभी बहुत कम काम हुआ ह।ै उस दौर की जो पत्रिकाए ँआज उपलब््ध हैैं, उनमेें प्रकाशित सामग्री के विश्लेषण की भी आवश््यकता ह,ै 
ताकि यह पता चल सके कि उस दौर मेें महिलाए ँक््यया सोच रही थीीं और आजादी के आदंोलन को वे किस प्रकार पोषित कर रही थीीं। उस दौर 
के जो थोड़े बहुत लोग आज जीवित हैैं वे भी हो सकता ह ैअगले दो-पाँच वर््ष मेें न रहेें। इसलिए इस काम को तत््ककाल किय जाने की जरूरत 
ह।ै यह काम उर््ददू जबान को समर््पपित संस््थथानोों के साथ-साथ उर््ददू मीडिया को भी करना चाहिए। खासतौर से उर््ददू के अकादमिक संस््थथानोों को 
इस पर विशषे ध््ययान दनेे की आवश््यकता ह।ै

प्रो. (डॉ.) प्रमोद कुमार 
सपंादक
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सारांश

स््ववाधीनता संग्राम के नायकोों के सामने लोगोों मेें राष्टट्रवादी विचारधारा का निर््ममाण करना अति आवश््यक था और उसके लिए उन््हेें एक ऐसे माध््यम 
की जरूरत थी, जो जनमत बनाने मेें उनकी सहायता कर सके। समाज के बदु्धिजीवियोों ने अगँ्रेजोों की बरुाइयोों और उनके उद्देश््योों को जनता के सामने 
रखने के लिए समाचार पत्ररों को अपना हथियार बनाया। समाचार पत्ररों ने शरुू से ही नागरिकोों के दृष्टिकोण एव ंविचारोों को प्रभावित किया ह।ै दनुिया के 
तमाम दशेोों मेें हुई सामाजिक एवं राजनीतिक क््राांतियोों के अलावा भारत के स््ववाधीनता संघर््ष मेें भी समाचार पत्ररों ने अभतूपरू््व भमूिका निभाई।। भारत 
के स््वतंत्रता सगं्राम मेें प्रेस ने जनता को सचूित करने मेें महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाई। भारतीय समाचार पत्ररों ने क््राांतिकारी विचारोों के प्रसार मेें मदद की, 
जिससे ब्रिटिश सरकार के खिलाफ जनमत बनाने मेें मदद मिली। राष्टट्रवादी जनमत को जगाने, प्रशिक्षण दनेे, सगंठित करने और मजबतू करने के लिए 
प्रेस एक प्रमखु साधन था। प्रतिष्ठित और निडर पत्रकारोों के नेततृ््व मेें इन वर्षषों के दौरान कई समाचार पत्र निकले। अखबारोों ने औपनिवेशिक सरकार 
द्वारा उठाए गए चरम उपायोों के बारे मेें जागरूकता फैलाने मेें भी मदद की, जिसने अगँ्रेजोों के खिलाफ विरोध और क््राांतिकारी कृत््योों को और भड़का 
दिया। समाचार पत्ररों ने भारतीय स््वतंत्रता संग्राम मेें नई ऊर््जजा का संचार किया। आज हम आजादी का अमतृ महोत््सव मना रह ेहैैं। यह भारत के लिए 
ऐतिहासिक और पवित्र अवसर ह।ै अमतृ महोत््सव के माध््यम से हम दशे के स््ववाधीनता सगं्राम के नायकोों और स््वतंत्रता सगं्राम मेें उनके योगदान को 
याद कर रह ेहैैं। इसी सदंर््भ मेें भारतीय स््वतंत्रता संग्राम मेें प्रेस की भमूिका का आकलन करने का प्रयास किया गया ह।ै 

सकेंत शब््द : स्‍वतंत्रता संग्राम, प्रेस, समाचार पत्र,  आजादी का अमतृ महोत््सव

प्रस््‍ततावना

लेखनी प्रत््ययेक काल मेें समाज का मार््गदर््शन करती आई ह।ै जब-जब 
समाज दिग्भभ्रमित होता ह,ै तब-तब लेखनी के सिपाही समाज का मार््गदर््शन 
करते हैैं। भारत का स््वतंत्रता आदंोलन भी इसका अपवाद नहीीं ह।ै 
पराधीनता के उस काल मेें जब हर जगह पराभव दिखाई दतेा था, तब हमारे 
दशे मेें अनेकोों ऐसे पत्रकार और साहित््यकार उत््पन््न हुए, जिन््होोंने अपनी 
लेखनी के माध््यम से समाज का मनोबल और आत््मबल बनाए रखने का 
कार््य किया। स््वतंत्रता आदंोलन के इस महायज्ञ मेें इन लेखकोों ने चतेना 
के ऐसे बीज बोए, जिसने समाज के हर वर््ग को इस आदंोलन मेें ला खड़़ा 
किया। इसीलिए पंडित गोपाल प्रसाद व््ययास (माटा, 2020) लिखते हैैं :

आजादी  के चरणोों मेें, जो जयमाला चढ़़ाई जाएगी।
वह सनुो, तमु््हहारे शीशोों के फूलोों से गूँथी जाएगी।

बहुत लोग होते हैैं, जो अपने जीवनकाल मेें अपने क्षेत्र मेें जगह बनाते 
हैैं। कुछ लोग होते हैैं, जो अपने जीवनकाल मेें अपने कार््य क्षेत्र से भी 
बाहर अपनी जगह बनाते हैैं। लेकिन बहुत कम लोग होते हैैं, जो अपने 
जीवनकाल के बाद भी अपने क्षेत्र मेें और अपने क्षेत्र की परिधि मेें अपना 
स््थथान बनाते हैैं और अमरत््व को प्राप्त करते हैैं। कुछ ऐसे ही थे स््वतंत्रता 
आदंोलन के हमारे पत्रकार और उनकी पत्रकारिता। अगर हम भारत की 
पत्रकारिता के इतिहास को दखेेें, तो उसकी परूी विकास यात्रा आजादी के 
आदंोलन की विकास यात्रा से जडु़़ी हुई ह।ै आजादी का कोई आदंोलन 
ऐसा नहीीं था, जो किसी न किसी अखबार से जडु़़ा न हो। इसीलिए दशे के 
प्रख््ययात पत्रकार जगदीश प्रसाद चतरु्वेदी लिखते हैैं, “जहाँ तक आजादी 
के आदंोलन का संबंध ह,ै भारत का स््वतंत्रता आदंोलन बंदकू और बम 

के साथ नहीीं, बल््ककि समाचार पत्ररों से शरुू हुआ” (चतरु्वेदी, 2017)। 
स््वतंत्रता आदंोलन के समय, लगभग हर प््राांत के, हर भाषा-भाषी क्षेत्र 
के महान पत्रकारोों, साहित््यकारोों, कवियोों, लेखकोों ने अपने–अपने ढंग से 
अपने-अपने क्षेत्र के लोगोों से आजादी के आदंोलन मेें कूदने का आह्वान 
किया। माइकेल मधसुदून ने बंगाली मेें, भारतेेंद ुहरिश््‍चचंद्र ने हिदंी मेें, नर््मद 
ने गजुराती मेें, चिप ूलपूणकर ने मराठी मेें, भारती ने तमिल मेें तथा अन््य 
अनेक साहित््यकारोों ने विभिन््न भाषाओ ं मेें राष्‍‍ट््रीयता की भावना से 
परिपरू््ण उत््ककृष्‍ट  साहित््य का सजृन किया। यह ऐसा लेखन था, जिसे पढ़कर 
या सनुकर हमारे दशे की तत््ककालीन यवुा पीढ़़ी के रक्त मेें क््राांति का उबाल 
आ जाता था। उनकी बाजएु ँफड़कने लगती थीीं और मन राष्टट्र वेदी पर 
बलि होकर दशे के लिए सर््वस््व न््ययोछावर करने की भावना से ओतप्रोत हो 
उठता था (आर््य, 2019)।

स््वतंत्रता सगं्राम मेें अखबारोों की भूमिका 

जिद, जनूनु और सच के साथ खड़़े रहने की बनुियाद पर भारत का 
पहला अखबार 1780 मेें  निकलता ह।ै जेम््स आगस््टस हिक््ककी ने ‘बंगाल 
गजट’ के नाम से इस ेअगँ्रेजी मेें कोलकाता से निकाला। इसका आदर््श 
वाक््य था–“सभी के लिए खलुा फिर भी किसी से प्रभावित नहीीं।” हिक््ककी 
ने अपना उद्देश््य ही घोषित किया था–“अपने मन और आत््ममा की स््वतंत्रता 
के लिए अपने शरीर को बंधन मेें डालने मेें मझु ेमजा आता ह।ै” हिक््ककी 
भारत के प्रथम पत्रकार थे, जिन््होोंने प्रेस की स््वतंत्रता के लिए ब्रिटिश 
सरकार से संघर््ष किया (फ््ललेमिगं एवं अन््य, 2006)। 

पनुर््जजागरण के अग्रदतू और भारतीय पत्रकारिता के जनक, राजा 
राममोहन राय सहित कई अन््य समाज सधुारकोों ने भी अपने सधुार 
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कार््यक्रमोों को विस््ततार दनेे तथा जन-जन तक पहुचँाने के लिए समाचार-पत्ररों 
को माध््यम बनाया। इसके अलावा लोकमान््य बाल गंगाधर तिलक ने 
‘मराठा’ एवं ‘केसरी’, सरुेेंद्रनाथ बनर्जी ने ‘बंगाली’, लाला लाजपत 
राय ने ‘न््ययू इडंिया’, अरविद घोष ने ‘वंद ेमातरम’् तथा महात््ममा गांधी ने 
‘यंग इडंिया’ एवं ‘हरिजन’ के माध््यम से ब्रिटिश शासन की शोषणकारी 
नीतियोों एवं कार्ययों को उजागर किया तथा उन््हेें लोगोों तक पहुचँाया। इन 
समाचार-पत्ररों स,े ब्रिटिश शासन की शोषणकारी प्रवतृ्ति का पर््ददाफाश न 
सिर््फ  भारत मेें, बल््ककि परूी दनुिया मेें होता था। राजा राममोहन राय की 
इतिहास मेें एक समाज सधुारक की छवि रही ह।ै उस समय भारतीय समाज 
अधंविश्वास और कुरीतियोों से लिप्त था, जिस पर राजा राममोहन राय ने 
अपने अखबारोों के जरिय गहरे प्रहार किए और जनता मेें जागरूकता पैदा 
की। उन््होोंने अगँ्रेजी मेें ‘ब्रह्ममनैिकल मगै््जजीन’, बांग््लला मेें ‘संवाद कौमदुी’ 
और फारसी मेें ‘मिरातलु-उल-अखबार’ जैसे अखबारोों का संपादन और 
प्रकाशन किया। उन््होोंने द्वारकानाथ टैगोर एवं प्रसन््न कुमार टैगोर के साथ 
साप्ताहिक समाचार पत्र ‘बंगदतू’ निकाला। बंगदतू एक अनोखा अखबार 
था, जिसमेें बांग््लला, हिदंी और फारसी भाषा का प्रयोग एक साथ किया 
जाता था (व््ययास, 2010)।

भारत मेें प्रथम स््वतंत्रता संग्राम 1857 मेें शरुू हुआ। इसे 1857 की 
क््राांति के नाम से भी जाना जाता ह।ै इस स््वतंत्रता संग्राम के महत्तत्वपरू््ण नेता 
अजीमलु््लला खान ने 8 फरवरी, 1857 को दिल््लली मेें ‘पयाम-ए-आजादी’ 
नामक समाचार पत्र का प्रकाशन किया। इस अखबार ने अपनी प्रखर और 
तेजस््ववी वाणी से जनता मेें स््वतंत्रता का स््वर फँूका। इस अखबार से ब्रिटिश 
सरकार इतनी घबरा गई कि उसने इस पत्र को बंद कराने के लिए कोई कसर 
नहीीं छोड़़ी। जिस व््यक्ति के पास भी इस अखबार की कोई प्रति मिल जाती, 
उसे अनेक यातनाए ँदी जाती थीीं। इसी अखबार ने आजादी का वह प्रसिद्ध 
गीत छापा, जिसकी पंक्तियाँ थीीं,

हम हैैं इसके मालिक, हिदंसु््ततान हमारा।
ऊपर बर्फीला पर््वत, पहरेदार हमारा।
तोड़़ो, गलुामी की जंजीरेें, बरसाओ अगंारा।
ये ह ैआजादी का झडंा, इसे सलाम हमारा।

इस दौर मेें ‘प्रजा हितैषी’, ‘बदु्धि प्रकाश’, ‘मजहरुल’, ‘सरूर’, 
‘ग््ववालियर गजट’, ‘धर््मप्रकाश’, ‘भारत खडंामतृ’, ‘ज्ञान प्रदायिनी 
पत्रिका’, ‘वतृ््ताांत विलास’ आदि समाचार पत्ररों ने उत्तर भारत मेें लोगोों के 
अदंर राष्ट्रीयता का बीज बो दिया। इसी समय मेें भारतीय नवजागरण के 
अग्रदतू भारतेेंद ुहरिश्चंद्र ने हिदंी पत्रकारिता के माध््यम से राष्ट्रीय चतेना का 
अकुंरण किया। भारतेेंद ुमडंल के पत्रकारोों ने अपनी समर््पपित सेवा-भावना 
के बल पर जन-चतेना को जाग्रत किया। ‘कविवचन सधुा’, ‘अल््ममोड़़ा 
अखबार’, ‘हिदंी दीप्ति प्रकाश’, ‘बिहार बंध’ु, ‘सदादर््श’, ‘हिदंी प्रदीप’, 
‘भारत मिश्र’, ‘सार सधुा निधि’, ‘उचित वक्ता’, ‘ब्राह्मण’ इस दौर के 
प्रमखु समाचार पत्र थे। हिदंी के उन््ननायक भारतेेंद ुहरिश्चंद्र पत्रकारिता के 
अप्रतिम संबल थे, जिन््होोंने सर््वत्र चतेना का स््वर फँूका। वे अपने आप 
मेें एक संस््थथा थे। उन््होोंने दो दर््जन से अधिक पत्र-पत्रिकाओ ंके संपादन 
और प्रकाशन का कार््य प्रत््यक्ष अथवा परोक्ष रूप से किया। ‘कवि वचन 
सधुा’, ‘हरिश्चंद्र मगैजीन’, ‘हरिश्चंद्र चदं्रिका’, ‘हिदंी प्रदीप’, ‘भारत मित्र’, 

‘आनंद कादबंिनी’ और ‘ब्राह्मण’ पत्ररों के मलू मेें वे ही थे। भारतेेंद ुहरिश्चंद्र 
ने अपनी आय ुके 17वेें वर््ष अर््थथात ्1867 मेें ‘कवि वचन सधुा’, 1873 
मेें ‘हरिश्चंद्र मगैजीन’, 1874 मेें ‘हरिश्चंद्र चदं्रिका’ और हिदंी की पहली 
महिला पत्रिका ‘बालाबोधिनी’ का प्रकाशन कर समाज को जो आईना 
दिखाने का काम किया, वह अपने आप मेें अद्भुत और अविस््मरणीय ह।ै 
उनकी पहल से हिदंी भाषा ही संपषु्ट नहीीं हुई, बल््ककि स््वतंत्रता संग्राम की 
मजबतू पषृ्ठभमूि भी तैयार हुई। यह काल ऐसा था, जब अगँ्रेजी शासन के 
खिलाफ बोलना और लिखना मना था। अगँ्रेजोों की शासन व््यवस््थथा लोगोों 
पर कहर बरपाने से चकूती नहीीं थी। ऐसे समय मेें भारतेेंद ुबाब ूने ‘कवि 
वचन सधुा’ के माध््यम से निज भारत की ओर संकेत कर ‘नर नारि सम 
होहि’ं की आवाज बलंुद की। भारतेेंद ुहरिश्चंद्र को इस बात का बड़़ा दखु 
था कि अगँ्रेज भारत की सारी संपत्ति लटूकर विदशे ले जा रह ेहैैं (शर््ममा, 
1999)। उनकी लेखनी ‘भारत दरु््दशा’ से अवगत कराते हुए लिखती ह-ै

रोबहु सब मिलि, अबहु भारत भाई,
भारत दरु््दशा अब न दखेी जाई।

इसी कड़़ी मेें बालकृष््ण भट्ट, प्रताप नारायण मिश्र, राधाचरण गोस््ववामी, 
प्रेमघन और अबंिकादत्त व््ययास ने पत्र-पत्रिकाओ ंके माध््यम से हिदंी निबंध 
एवं पत्रकारिता को बहुमखुी आयाम दिया और चतरु््ददिक जागरण का संदशे 
प्रसारित किया। भारतेेंद ुबाब ूकी प्रेरणा से प्रयाग से पंडित बालकृष््ण भट्ट ने 
सितंबर 1877 मेें ‘हिदंी प्रदीप’ का प्रकाशन किया। हिदंी प्रदीप के मखुपषृ्ठ 
पर लिखा जाता था : 

शभु सरस दशे सनेह परूित, प्रगट होए आनंद भरै
बलि दसुह दरु््जन वाय ुसो मनिदीप समथिर नहि ंटरै।
सझू ैविवेक विचार उन््नति कुमति सब या म ेजरै,
हिदंी प्रदीप प्रकाश मरूख तादि भारत तम हरै॥

लंबे समय तक निकलने वाली इस पत्रिका मेें अगँ्रेजी शासन व््यवस््थथा 
के खिलाफ लेख और अन््य सामग्रियाँ छपा करती थीीं। 1908 मेें माधव 
की एक रचना ‘बंदर सभा महाकाव््य’ प्रकाशित हुई, जिसमेें अगँ्रेजोों को 
बंदर की तरह बताया गया था। इस कविता से अगँ्रेज शासक गसु््ससा हो 
गए और कार््रवाई का नोटिस द ेडाला। भट्ट जी ने किसी तरह जवाब दकेर 
‘हिदंी प्रदीप’ को मकु्त कराया। इसी के फिर दो साल बाद माधव की एक 
रचना छपने के लिए आई, जिसका शीर््षक था ‘बम क््यया ह।ै’ इस रचना से 
अगँ्रेज इतने गसु््ससे मेें आ गए कि ‘हिदंी प्रदीप’ पर तीन हजार रुपये जरु््ममाना 
कर दिया और जरु््ममाना न दनेे पर हमशेा के लिए बंद करने का आदशे द े
डाला। इतना धन न होने के कारण भट्ट जी ने ‘हिदंी प्रदीप’ को हमशेा के 
लिए बंद कर दिया। लेकिन हिदंी प्रदीप ने लेखकोों को जो राह दिखाई, 
वह भारत के इतिहास मेें अविस््मरणीय ह।ै 1868 मेें वर््तमान बांग््ललादशे 
के जैजर जिले के अमतृ बाजार मोहल््लले से 4 भाइयोों हमेतं, शिशिर, वसंत 
और मोतीलाल ने एक छोटे से प्रयास स््वरुप एक बांग््लला साप्ताहिक पत्र 
‘अमतृ बाजार पत्रिका’ शरुू की। इस पत्रिका के सातवे अकं मेें जैजर 
जिले के डिप््टटी मजिस्ट्रेट के गनुाहोों की खबर छापी गई। इस पत्रिका की 
लोकप्रियता के कारण ही तत््ककालीन गवर््नर जनरल लॉर््ड लिटन वर््ननाकुलर 
प्रेस एक््ट लाए, जिसका मखु््य मकसद ‘अमतृ बाजार पत्रिका’ की आवाज 
दबाना था। इस दौरान परू्वी उत्तर प्रदशे के मिर््जजापरु से माधव प्रसाद धवन 

प्रो. (डॉ.) संजय द्विवेदी
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ने 1888 मेें साप्ताहिक पत्र ‘खिचड़ी समाचार’ का प्रकाशन किया। इसका 
आदर््श वाक््य था :

अन््ययाय भखू को हारनहार
द ेन््ययाय स््ववाद आनंद डंकार।
स््ववातत्रर्य प्रजा को बल अधार
दवेै यह खिचड़ी समाचार॥

खिचड़ी समाचार राष्ट्रीय तथा हिदं-ूमसु््ललिम को बाँटने की नीति का 
घोर विरोधी था। विचारोों की उग्रता के कारण यह समाचार पत्र ब्रिटिश 
सरकार के निशाने पर था। 1888 मेें ही गोरखपरु के मझगाँवा बरही से 
‘विद्याधर््म दीपिका’ का प्रकाशन किया गया। इसके संपादक चदं्रशखेर 
धर थे। इस पत्र ने राजनीतिक चतेना जगाने मेें महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाई। 
दवेरिया जिले के मझौली राज के खड्गबहादरु मल््ल की ‘क्षत्रिय’ पत्रिका 
ने जन जागरण का जो मतं्र दिया, वह आज भी याद किया जाता ह ै(सिंह, 
एन. डी.)। बाल गंगाधर तिलक ने जब मराठी भाषा मेें ‘केसरी’ और अगँ्रेजी 
भाषा मेें ‘मराठा’ नामक पत्ररों का प्रकाशन प्रारंभ किया, तो उन््होोंने राष्ट्रीय 
व सामाजिक सरोकारोों को आगे रखा। उनकी आखँोों मेें भारत की आजादी 
और समतामलूक समाज का सपना था, जो उनके पत्ररों मेें स््पष्ट परिलक्षित 
और प्रतिबिबित होता था। उन दिनोों कोल््हहापरु रियासत के शासन मेें बड़ा 
अधंरे मचा था। इस अधंरेगर्दी के खिलाफ ‘केसरी’ ने जोरदार आवाज 
बलंुद की, लेकिन अगँ्रेजी सरकार को यह रास नहीीं आया। उसने बाल 
गंगाधर तिलक और उनके सहयोगियोों पर मकुदमा चलाकर जेल मेें डाल 
दिया। लेकिन तिलक अपने पत्ररों के जरिए भारतीय जनमानस मेें चतेना 
भरने मेें कामयाब रह े(जयतिलक, 2021)।  स््वतंत्रता आदंोलन के दौरान 
दीनबंध ुसीएफ एडं्रयजू ने लाला लाजपत राय से आग्रह किया कि वह 
अपना ध््ययान भारत को एक ऐसा दनैिक पत्र दनेे के लिए केें द्रित करेें, जो 
भारतीय जनमत के लिए वैसा ही करे जैसा कि सीपी स््ककाट के ‘मांचसे््टर 
गार््डडियन’ ने ब्रिटिश जनमत के लिए किया। लाला लाजपत राय और उनके 
सहयोगियोों ने सीएफ एडं्रयजू के राष्टट्रवादी सझुाव को सिर-माथे लिया और 
एक राष्टट्रवादी दनैिक पत्र के प्रकाशन के निमित्त जटु गए।  लाला लाजपत 
राय और उनके सहयोगियोों ने अक््टटूबर, 1904 मेें समाचार पत्र ‘द पंजाबी’ 
का शभुारंभ कर दिया। ‘द पंजाबी’ ने अपने प्रथम संस््करण से ही आभास 
करा दिया कि उसका उद्देश््य महज एक दनैिक पत्र बनना नहीीं बल््ककि 
ब्रिटिश हुकूमत से भारतमाता की मकु्ति के लिए दशे के जनमानस को 
जाग्रत करना और राजनीतिक चतेना पदैा करना ह।ै लाल-बाल-बाल की 
तिकड़ी के तीसरे नायक व क््राांतिकारी विचारोों के जनक विपिनचदं्र पाल ने 
अपनी धारदार पत्रकारिता के जरिए स््वतंत्रता आदंोलन मेें जोश भर दिया। 
उन््होोंने अपने गरम विचारोों से स््वदशेी आदंोलन मेें प्राण फँूका और अपने 
पत्ररों के माध््यम से ब्रिटेन मेें तैयार उत््पपादोों का बहिष््ककार, मनैचसे््टर की 
मिलोों मेें बने कपड़ोों से परहजे तथा औद्योगिक तथा व््ययावसायिक प्रतिष्ठानोों 
मेें हड़ताल इत््ययादि हथियारोों से ब्रिटिश हुकूमत की नीींद उड़ा दी। उन््होोंने 
1880 मेें ‘परिदर््शक’, 1882 मेें ‘बंगाल पब््ललिक ओपिनियन’, 1887 
मेें ‘लाहौर ट्रिब््ययून’, 1892 मेें ‘द न््ययू इडंिया’, 1901 मेें ‘द इनडिपेेंडेेंट 
इडंिया’, 1906-07 मेें ‘वंद ेमातरम’्, 1908-11 मेें ‘स््वराज’, 1913 मेें 
‘हिदं ू रिव््ययू’, 1919-20 ‘द डैमोक्रै ट’ और 1924-25 मेें ‘बंगाली’ के 
जरिय आजादी की लड़ाई को धार दी और भविष््य की पत्रकारिता के 

मलू््योों को परिभाषित किया। 19वीीं सदी के अतं तक राष्ट्रीय चतेना मखुर 
होने लगी थी। ऐसे समय मेें परू्वी उत्तर प्रदशे से निकलने वाले पत्ररों ने 
महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाई (जयतिलक, 2019)। जलुाई 1903 के अकं मेें 
‘सरस््वती’ ने स््वदशेी की भावना को पषु्ट करते हुए लिखा :

अपना बोया आप ही खावेें।
अपना कपड़ा आप बनावेें॥

‘स््वदेशी आंदोलन’ के परिणामस््वरूप प्रसिद्ध स््वतंत्रता सेनानी एवं 
पत्रकार बारीींद्र कुमार घोष ने क््राांतिकारी विचारोों का प्रचार करने के 
लिए 1906 मेें बंगाली साप्ताहिक ‘युगांतर’ का प्रकाशन प्रारंभ किया। 
युगांतर वास््तव मेें युगांतरकारी पत्र था। कोई जान नहीीं पाता था कि 
इस पत्र का संपादक कौन ह।ै अनेक व््यक्तियोों ने अलग-अलग समय 
पर अपने आपको पत्र का संपादक घोषित किया और जेल गए। चीफ 
जस््टटिस सर लारेेंस जैनिकसन ने इस पत्र की विचारधारा के बारे मेें लिखा 
था—इसकी हर एक पंक्ति से अँग्रेजोों के विरुद्ध द्वेष टपकता ह ै और 
प्रत््ययेक शब््द मेें क््राांति के लिए उत्तेजना झलकती ह।ै युगांतर के एक अंक 
मेें तो यह भी बताया गया कि बम कैसे बनाया जाता ह।ै 1909 मेें इसका 
जो अंतिम अंक प्रकाशित हुआ, उस पर इसका मलू््य था—‘फिरंगदि 
कांचा माथा’ यानी ‘फिरंगी का तुरंत कटा हुआ सिर’। इसी तरह पंडित 
मदनमोहन मालवीय ने देश की चेतना को प्रबुद्ध करने के लिए कई 
पत्ररों का संपादन किया। कालाकाँकर के देशभक्त राजा रामपाल सिंह के 
अनुरोध पर उन््होोंने उनके हिदंी व अँग्रेजी समाचार पत्र ‘हिदंसु््ततान’ का 
संपादन कर देश की जनता को जाग्रत किया। उन््होोंने 1907 मेें साप्ताहिक 
‘अभ््ययुदय’ और 1909 मेें दैनिक ‘लीडर’ अखबार निकालकर जनमत 
निर््ममाण का महान कार््य संपन््न किया। देश मेें नवजागतृि और नवीन चेतना 
का संचार करने वाले गणेश शंकर विद्यार्थी महामना के पत्र ‘अभ््ययुदय’ 
से जुड़ गए और 1913 मेें ‘प्रताप’ नामक समाचार पत्र का प्रकाशन 
शरुू किया। ‘प्रताप’ के प्रथम संस््करण मेें ही उन््होोंने हुकंार भरी कि 
हम राष्ट्रीय स््ववाधीनता आंदोलन, सामाजिक-आर््थथिक क््राांति व उत््थथान, 
जातीय गौरव और साहित््ययिक विरासत और अपने हक व अधिकारोों 
के लिए संघर््ष करेेंगे। ‘प्रताप’ मेें प्रकाशित नानक सिंह की ‘सौदा ए 
वतन’ कविता से नाराज होकर अँग्रेजोों ने विद्यार्थी जी पर राजद्रोह का 
आरोप लगाकर ‘प्रताप’ का प्रकाशन बंद करवा दिया। लेकिन हार न 
मानने वाले इस शरूवीर ने ‘प्रताप’ का पुन: प्रकाशन किया और सरकार 
की दमनपूर््ण नीति की सख््त मखुालफत की (जयतिलक, 2020)। हम 
मेें से बहुत कम लोगोों को इस बात का अंदाजा होगा कि भगत सिंह के 
क््राांतिकारी जीवन की शरुुआत ‘प्रताप‘ अखबार से हुई। अपनी खास 
बनावट के चलते उन दिनोों प्रताप प्रेस क््राांतिकारियोों के लिए छिपने का 
गढ़ हुआ करता था। ‘प्रताप‘ मेें प्रकाशित लेखोों के कारण गणेश शंकर 
‘विद्यार्थी’ को 5 बार जेल जाना पड़ा (मनीष, 2021)। अँग्रेजोों के शोषण 
के खिलाफ आवाज उठाने के चलते ‘प्रताप‘ की लोकप्रियता उस दौरान 
अपने चरम पर थी। 1913 मेें इसकी केवल 500 प्रतियाँ छपती थीीं, वहीीं 
1916 तक इसकी 6,000 प्रतियाँ और 1919 तक आते-आते 9,000 
प्रतियाँ छपने लगीीं। गणेश शंकर विद्यार्थी की प्रेरणा से गोरखपुर से 1919 
मेें ‘स््वदेश’ का प्रकाशन शरुू हुआ। इसके संपादक दशरथ प्रसाद द्विवेदी 
थे। इस पत्र ने अपने पहले ही अंक मेें लिखा :

भारतीय स््वतंत्रता संग्राम मेें प्रेस की भमूिका
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स््वर््ग लाभ के लिए
आत््मबलि हम नहीीं करेेंगे।
जिस दशे मेें जिए
उसी पर सदा मरेेंगे॥

भारतीय नवजागरण के समय कुछ ऐसे लोग भी सामने आए, जो 
अपनी भाषा और अपने क्षेत्र के बदले उस भाषा और क्षेत्र के जागरण 
के लिए प्रयत््नशील रह,े जिस े उन््होोंने अपना बनाया और माना। और 
जब भी ऐस ेलोगोों का उल््ललेख होता ह,ै तो प.ं माधवराव सप्रे का नाम 
सबस ेपहले आता ह।ै पत्रकार होने के नाते उनमेें अपने समाज और राष्टट्र 
की ज््वलंत समस््ययाओ ंके बारे मेें असाधारण जागरूकता थी और सच 
कहने का अपरू््व साहस भी था। सप्रे जी का लेखन काल बहुत लंबा नहीीं 
ह,ै वह 1900 स े1920 तक फैला हुआ ह।ै उनके निबंध इस काल की 
समस््त प्रसिद्ध पत्र-पत्रिकाओ ंमेें प्रकाशित हुए थे। विशषे रूप स ेसरस््वती, 
मर््ययादा, प्रभा, विद्यार्थी, अभ््ययुदय, ज्ञानशक्ति, ललिता, श्रीशारदा, विज्ञान, 
हितकारिणी, हिदंी चित्रमय जगत आदि अनेक पत्रिकाओ ंमेें उनके लेख 
छपते थे। इसके अलावा छत्तीसगढ़ मित्र, हिदंी ग्रंथमाला, हिदंी केसरी 
तथा कर््मवीर के भी व े नियमित लेखक थे। 1906 तक सप्रे जी की 
राजनीतिक चतेना पर तिलक की विचारधारा का गहरा असर हो चकुा 
था। व ेतिलक के उपनिवेशवाद विरोधी और राष्ट्रीयतावादी विचारोों का 
हिदंी क्षेत्र मेें प्रचार करना चाहते थे। इसी उद्देश््य को ध््ययान मेें रख कर 
उन््होोंने ‘हिदंी केसरी’ नामक साप्ताहिक निकाला। बीसवीीं सदी के दसूरे 
दशक मेें भारतीय राजनीति पर महात््ममा गांधी का प्रभाव पड़ने लगा। इस 
दौरान काशी से ‘आज’ दनैिक का प्रकाशन एक बड़़ी उपलब््धधि थी। यह 
पत्र 5 सितंबर, 1920 को ज्ञान मडंल यंत्रालय से निकला। प्रारंभ मेें इसके 
संपादक श्रीप्रकाश जी थे। बाद मेें बाबरूाव विष््णणु पराड़कर ने संपादक पद 
की कमान सभँाली। ‘आज’ का उद्देश््य था गांधी के पदचिह्ननों पर चलते हुए 
भारत को स््वतंत्र  कराना। इसी तरह हिदंी पत्रकारिता के क्षेत्र मेें ‘कर््मवीर’ 
एक ऐसा नाम ह,ै जिसे छोड़कर भारतीय पत्रकारिता का समग्र मलू््ययाांकन 
नहीीं किया जा सकता। ‘कर््मवीर’ के संपादक पं. माखनलाल चतरु्वेदी और 
उनकी संपरू््ण जीवनयात्रा, आत््मसमर््पण के खिलाफ लड़ने वाले संपादक 
की यात्रा ह।ै रचना और संघर््ष की भावभमूि पर खड़़ी हुई उनकी लेखनी मेें 
अन््ययाय के खिलाफ प्रतिरोध का जज््बबा न चकुा, न कम हुआ। माखनलाल 
जी की 56 सालोों की ओजपरू््ण पत्रकारिता की यात्रा मेें प्रताप, प्रभा और 
कर््मवीर उनके विभिन््न पड़़ाव रह।े उनके मन मेें संघर््ष की ज््ववाला हमशेा 
जलती रही। वे निरंतर समझौतोों के खिलाफ लोगोों मेें चतेना जगाते रह े 
(पांडेय, एन. डी.)। उन््होोंने स््वय लिखा ह ै:

अमर राष्टट्र, उदडं राष्टट्र, उन््ममुक्त राष्टट्र, यह मरेी बोली
यह सधुार-समझौतोों वाली, मझुको भाती नहीीं ठिठोली।

परू्वी उत्तर प्रदशे की पत्रकारिता मेें कथा सम्राट मुशंी प्रेमचदं का योगदान 
भी कम महत्तत्वपरू््ण नहीीं ह।ै मुशंी जी ने काशी से 1930 मेें साहित््ययिक पत्रिका 
‘हसं’ का प्रकाशन किया। इसका उद्देश््य हिदंी को समदृ्ध बनाने के अतिरिक्त 
स््वतंत्रता संग्राम मेें योगदान दनेा भी था। स््वतंत्रता संग्राम मेें काशी से प्रकाशित 
‘संसार’ का भी महत्तत्वपरू््ण योगदान ह।ै यह दनैिक पत्र था। इसका स््वर बेहद 
उग्र था। 1943 से 1945 तक इसके संपादक बाबरूाव विष््णणु पराड़कर भी रह।े 

बाबा साहेब अंबेडकर की पत्रकारिता

भारतीय संविधान के शिल््पकार बाबा साहबे अबेंडकर यह बात समझ 
चकेु थे कि दीर््घकाल तक चलने वाली सामाजिक क््राांति की सफलता के 
लिए एक प्रभावी समाचार-पत्र का होना आवश््यक ह।ै इसलिए उन््होोंने 
कहा भी था, “जैसे पंख के बिना पक्षी होत हैैं, वैसे ही समाचार-पत्र के 
बिना आदंोलन होत हैैं।” उनकी पत्रकारिता का दायरा दलितोों तक सीमित 
नहीीं था, बल््ककि व ेसमाचार-पत्र के माध््यम स ेहिदं ूसमाज के सभी वर्गगों 
का प्रबोधन करना चाहते थे। उनका मानना था कि समतापरू््ण समाज का 
निर््ममाण करने के लिए दलित वर््ग मेें आत््मविश्वास जगाना आवश््यक ह ै
और सवर््ण समाज को आईना दिखाकर उनको यह समझाना जरूरी ह ै
कि मनषु््य के साथ भदेभाव नहीीं करना चाहिए। इसलिए अबेंडकर ने 
मकूनायक, बहिष््ककृ त भारत, जनता और प्रबदु्ध भारत जैस ेसमाचार-पत्ररों 
का प्रकाशन किया। समाज को विषमता स ेसमता की ओर ले जाने के 
महान लक्षष्य की परू््तति के लिए 31 जनवरी, 1920 को ‘मकूनायक’ का 
पहला अकं प्रकाशित हुआ। अपनी पसु््तक ‘पत्रकारिता के यगु निर््ममाता 
: भीमराव अबेंडकर’ मेें लेखक सरू््यनारायण रणसभु ेने इसलिए कहा भी 
ह,ै “जाने-अनजाने बाबा साहबे ने इसी दिन स ेदीन-दलित, शोषित और 
हजारोों वर्षषों स ेउपेक्षित मकू जनता के नायकत््व को स््ववीकार किया था।” 
अबेंडकर ने 65 वर््ष 7 महीने 22 दिन की अपनी जिंदगी मेें करीब 36 
वर््ष तक पत्रकारिता की। ‘मकूनायक’ स े लेकर ‘प्रबदु्ध भारत’ तक की 
उनकी यात्रा...उनकी जीवन-यात्रा, चितंन-यात्रा और संघर््ष-यात्रा का भी 
प्रतीक ह ै‘मकूनायक’...। अबेंडकर की पत्रकारिता का संघर््ष ‘मकूनायक’ 
के माध््यम स ेमकू लोगोों की आवाज बनने स ेशरुू होकर, ‘प्रबदु्ध भारत’ 
के निर््ममाण के स््वप््न के साथ विराम लेता ह।ै ‘प्रबदु्ध भारत’ यानी एक नए 
भारत का निर््ममाण (सिंह, 2021)।

एक पत्रकार के रूप मेें महात््ममा गांधी

इसी कड़़ी मेें आते हैैं महात््ममा गांधी। अहिसंा के पथ-प्रदर््शक, सत््यनिष्ठ 
समाज सधुारक और महात््ममा के रूप मेें विश्व विख््ययात गांधीजी सबस ेपहले 
कुशल पत्रकार थे। उनकी पत्रकारिता की बारीकियोों को समझने का प्रयास 
किया जाए, तो वह व््ययावहारिक पत्रकारिता के स््ततंभोों मेें अग्रणी नजर आते 
हैैं। गांधीजी की पत्रकारिता भी उनके गांधीवादी सिद््धाांतोों के मानकोों पर 
ही आधारित ह।ै उनकी पत्रकारिता मेें उनके संघर््ष का बड़़ा व््ययावहारिक 
दृष्टिकोण नजर आता ह।ै जिस आमजन, हरिजन एवं सामाजिक समानता 
के प्रति गांधीजी का रुझान उनके जीवन संघर््ष मेें दिखता ह,ै बिल््ककु ल वैसा 
ही रुझान उनकी पत्रकारिता मेें भी दखेा जा सकता ह।ै गांधीजी का मानना 
था कि पत्रकारिता की बनुियाद सत््यवादिता के मलू चरित्र मेें निहित होती 
ह।ै असत््य की तरफ उन््ममुख होकर विशदु्ध व वास््तविक पत्रकारिता के 
उद्देश््योों को कभी प्राप्त नहीीं किया जा सकता। गांधीजी का यह दृष्टिकोण इस 
बात की पषु्टि करता ह ैकि उनकी पत्रकारिता और उनके व््ययावहारिक जीवन 
के सिद््धाांतोों मेें किसी भी तरह का दोहरापन नहीीं ह।ै निश्चित तौर पर अपने 
सिद््धाांतोों एवं पत्रकारिता के क्षेत्र मेें किए गए कार्ययों के बीच का सामजंस््य 
ही गांधीजी को पत्रकारिता के महान मार््गदर््शक के रूप मेें स््थथापित करता 
ह।ै गांधीजी की पत्रकारिता के मार््ग मेें भाषाई दायरे कभी अवरोधक नहीीं 
बने। व ेसमय और अवसर के अनकूुल हिदंी, उर््ददू और अगँ्रेजी मेें लेखन 

प्रो. (डॉ.) संजय द्विवेदी
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करते थे। गांधीजी की नजर मेें पत्रकारिता का उद्देश््य जनजागरण था। व े
जनमानस की समस््ययाओ ंको मखु््यधारा की पत्रकारिता मेें रखने के प्रबल 
पक्षधर थे। भारत मेें गलुामी की परिस््थथितियोों को दखेते हुए गांधीजी ने सत््य 
और अहिसंा के समानांतर पत्रकारिता एवं लेखन को भी अपना हथियार 
बनाया। उन््होोंने ‘यंग इडंिया’ का प्रकाशन शरुू किया, जो जनमासन के 
बीच बहुत लोकप्रिय था। बाद मेें इसका गजुराती संस््करण ‘नवजीवन’ के 
नाम स ेशरुू किया गया। समाज के निचले तबके के प्रति गांधी की चितंा 
उनकी पत्रकारिता मेें खलुकर सामने आती ह।ै दलित और शोषित समाज 
की आवाज उठाने के उद्देश््य स ेउन््होोंने समय-समय पर ‘हरिजन’ मेें लेख 
लिख,े जिनका तत््ककालीन समाज पर व््ययापक प्रभाव पड़़ा (द्विवदेी, 2013)।

निष््कर््ष 

समाचार-पत्ररों की इस बहुआयामी भमूिका के कारण ही लोग जागरूक 
हुए और स््वतंत्रता प्राप्ति के लक्षष्य को प्राप्त करने मेें अपना अमलू््य योगदान 
दिया। स््वतंत्रता आदंोलन के समय से ही सामाजिक चतेना जाग्रत करने 
मेें मीडिया की बड़़ी भमूिका रही ह।ै दनुिया का कोई भी दशे हो, मीडिया 
बदलाव और चतेना का वाहक रहा ह।ै किसी भी विषय पर लोगोों को 
जागरूक करने और जनमत तैयार करने मेें मीडिया की भमूिका होती 
ह।ै मीडिया सरकार और जनता के बीच संवाद सेत ुका काम करता ह,ै 
तो दसूरी तरफ सरकार के कामकाज पर नजर भी रखता ह।ै जनता की 
समस््ययाओ ंऔर उसकी बातोों को शासन तक पहुचँाने मेें मीडिया की मह-
त्तत्वपरू््ण भमूिका ह।ै यही कारण ह ै कि आज भी लोग मीडिया की ओर 
उम््ममीद से दखेते हैैं।

दशे ने आजादी की लड़़ाई के दौरान कई पत्र-पत्रिकाओ ंऔर समाचार 
पत्ररों ने उतार-चढ़़ाव दखे ेहैैं और उनमेें से अधिकतर ने सामाजिक और 
राजनीतिक पनुर््जजागरण के लिए एक प्रभावी हथियार के रूप मेें काम किया 
ह।ै पत्रकारिता ने राष्टट्रवादी विचारधारा को जनता के बीच मजबतू करने 
तथा राष्ट्रीय भावना और चतेना के निर््ममाण मेें अहम भमूिका निभाई। 
समाचार पत्र स््वतंत्रता संग्राम की रीढ़ रह ेहैैं। भारत मेें ब्रिटिश शासन के 
दौरान समाचार पत्ररों ने दशेभक्ति, समानता, लोकतंत्र के आधनुिक विचार 
और सबसे महत्तत्वपरू््ण स््वतंत्रता के विचारोों का प्रचार किया।

भारत मेें स््वतंत्रता संग्राम के दौरान समाचार पत्र परेू दशे मेें जनसंचार 
का एक महत्तत्वपरू््ण स्रोत थे। महात््ममा गांधी, बाबा साहबे अबेंडकर आदि 
जैसे नेताओ ंने जनता के बीच जागरूकता फैलाने के लिए अखबार का 
इस््ततेमाल किया। चूकँि प्रेस संघर्षषों का एक शक्तिशाली हथियार बन चकुा 
था, राष्टट्रवादियोों ने इसकी स््वतंत्रता के लिए भी डटकर संघर््ष किया। 
वास््तव मेें, स््वतंत्रता आदंोलन के कई बड़़े नेता खदु भी पत्रकार बन गए, 
और अपने विचारोों को जन-जन तक पहुचँाने के लिए प्रेस का इस््ततेमाल 
किया। भारत के इतिहास मेें समाचार पत्ररों का महत्तत्वपरू््ण स््थथान रहा ह ैऔर 
रहगेा।
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प्रस््ततावना 

भारत मेें पत्रकारिता की शरुुआत 1780 मेें हुई। तब से लेकर आज 
तक 243 साल के इस सफर मेें विभिन््न भाषाओ ंमेें अनगिनत अखबार 
निकले और बंद हुए। समाचार पत्ररों के पंजीयक की 2020-21 की रिपोर््ट 
के अनसुार आज (31 मार््च, 2021 तक) भारत मेें एक लाख चवालीस 
हजार से अधिक समाचार पत्र प्रकाशित होते हैैं, जिनमेें 6,930 उर््ददू मेें हैैं 
(प्रेस इन इडंिया, 2021)। कित ुजब भी संपादकोों की दशेभक्ति की मिसाल 
दनेी होती ह ैतो उर््ददू अखबार ‘स््वराज’ के संपादकोों का नाम सबसे पहले 
जबुान पर आता ह।ै ‘स््वराज’ अखबार मेें ही संपादक की भर्ती के लिए वह 
प्रसिद्ध विज्ञापन प्रकाशित हुआ था, जिसमेें कहा गया था, “चाहिए स््वराज 
के लिए एक संपादक। वेतन दो सखूी रोटियाँ, एक गिलास ठंडा पानी और 
हर संपादकीय पर दस साल जेल”। ‘स््वराज’ का प्रकाशन नवंबर 1907 
मेें दीपावली के अवसर पर इलाहाबाद से शरुू हुआ और 1910 मेें जब 
यह प्रसिद्ध विज्ञापन इस अखबार मेें प्रकाशित हुआ तो उस समय इसके 
संपादक लद्धाराम कपरू थे। अपने परू््ववर्ती संपादकोों के नक््शशेकदम पर 
चलते हुए जब उन््हेें कालापानी की सजा हुई तो जेल जाने से पहले उन््होोंने 
यह विज्ञापन प्रकाशित किया था। उस समय ‘स््वराज’ के संपादकोों को 

उर््द दू पत्रकारिता के गुमनाम पुरोधा

प्रो. (डॉ.) प्रमोद कुमार1

लगातार मिल रही कालापानी की सजा और सरकारी प्रताड़ना के बावजदू 
इस विज्ञापन के छपते ही तीन लोगोों ने आवेदन किया और उनमेें से एक 
का चयन हुआ। ‘स््वराज’ का यह विज्ञापन जंगे आजादी के दौरान भारतीय 
संपादकोों मेें मौजदू अपराजेय दशेभक्ति की भावना का प्रमाण ह।ै साथ ही 
स््वतंत्रता संग्राम मेें उर््ददू पत्रकारिता के योगदान को भी रेखांकित करता ह।ै

‘स््वराज’ के बलिदानी सपंादक 

‘स््वराज’ के संस््थथापक संपादक शांतिनारायण भटनागर थे, जो 
इलाहाबाद के रहने वाले थे। भारतमाता सोसाइटी, इलाहाबाद, द्वारा 
प्रकाशित इस अखबार का ध््ययेय वाक््य था ‘हिदंसु््ततान के हम हैैं, हिदंसु््ततान 
हमारा ह’ै। आठ पषृ्ठ के इस अखबार का वार््षषिक मलू््य चार रुपये था। 
ढाई वर््ष मेें इस साप्ताहिक के 75 अकं निकले, जिनसे तत््ककालीन अगँ्रेज 
सरकार इतनी डर गई थी कि इसके आठ संपादकोों—शांतिनारायण 
भटनागर, रामदास सरुालिया, होतीलाल वर््ममा, बाब ू राम हरि, मुशंी राम 
सेवक, नंदगोपाल चोपड़़ा, लद्धाराम कपरू और अमीरचदं बंबवाल को 
सामान््य सजा से लेकर कालापानी के कठोर कारावास तक की सजा दी 
गई। इनमेें से सात संपादकोों को कुल मिलाकर 94 साल 9 महीने की सजा 
हुई। इस अखबार के आवरण पषृ्ठ पर भारत माता की तस््ववीर छपती थी, 

1पाठ्यक्रम निदशेक, उर््ददू पत्रकारिता, भारतीय जन संचार संस््थथान, नई दिल््लली. ईमले : drpk.iimc@gmail.com	

साराश

इस साल 27 मार््च, 2023 को भारत मेें उर््ददू पत्रकारिता के 200 साल मकुम््मल हो रह ेहैैं। सालभर चले इस जश्न मेें अनेक कार््यक्रम दशे के अलग-
अलग हिस््सोों मेें आयोजित हुए। हदैराबाद स््थथित मौलाना आजाद नेशनल उर््ददू यनुिवर््ससिटी ने तो ‘कारवाँ-ए-उर््ददू’ नाम से तीन रोजा इटंरनेशनल 
कांफ्ररें स नवंबर 2022 मेें आयोजित की। दशे के और भी कई संस््थथानोों मेें इस प्रकार के कार््यक्रम, चर््चचाए-ँपरिचर््चचाए ँआयोजित की गई और उर््ददू 
सहाफत से जड़ेु अनेक मसलोों पर चितंन-मथंन हुआ। शोधकर््तता को भी ऐसे कई कार््यक्रमोों मेें शिरकत और तकरीर करने का मौका मिला। इस परेू 
आयोजन मेें उर््ददू के बहुत से कलमकारोों की चर््चचा हुई, लेकिन उर््ददू सहाफत के कुछ ऐसे तेजस््ववी चहेरे हैैं, जिनका उतनी प्रमखुता से उल््ललेख नहीीं 
हुआ, जितना बड़ा उनका उर््ददू सहाफत मेें योगदान ह।ै उदाहरण के लिए इलाहाबाद से 1907 मेें प्रकाशित ‘स््वराज’ के सात बलिदानी संपादक, 
जिन््हेें 94 साल से अधिक की कालापानी की सजा हुई। इसी प्रकार 1923 मेें स््थथापित ‘तेज’ के संस््थथापक स््ववामी श्रद्धानंद और उसके संपादक 
लाला दशेबंध ुगपु्ता। आर््य समाज द्वारा 1923 मेें लाहौर से आरंभ ‘मिलाप’ उर््ददू दनैिक की भी चर््चचा नहीीं सनुी। ऐसे ही 1948 मेें जालंधर से 
आरंभ उर््ददू दनैिक ‘हिदं समाचार’ के संस््थथापक लाला जगत ्नारायण हैैं, जिनकी 1981 मेें आतंकवादियोों ने हत््यया कर दी थी। उर््ददू दनैिक ‘प्रताप’ 
और ‘मिलाप’ आजादी से पहले क्रमश: महाशय कृष््ण और महाशय खशुहाल चदं खरुसंद ने लाहौर से शरुू किए थे। आजादी के बाद ये दोनोों 
प्रकाशन जालंधर आ गए थे। जालंधर से ही अकाली नेता मास््टर तारा सिंह ने उर््ददू दनैिक ‘प्रभात’ शरुू किया था। सनातन धर््म सभा पंजाब के 
प्रधान गोस््ववामी गणशे दत्त ने जालंधर से उर््ददू दनैिक ‘वीर भारत’ शरुू किया। जालंधर से ही उर््ददू साप्ताहिक ‘हिदं’ू भाई परमानंद ने शरुू किया था। 
सरदार साध ुसिह हमदर््द ने जालंधर से उर््ददू दनैिक ‘अजीत’ शरुू किया था। 1973 मेें वैशाखी के अवसर पर जालंधर से उर््ददू दनैिक ‘महेनत’ वरिष्ठ 
पत्रकार सत््ययानंद ‘शाकिर’ ने शरुू किया था। 1979 मेें इसकी कमान ओमप्रकाश खमेकरनी ने सँभाली। 1924 मेें लाला ओमप्रकाश सर््रराफ ने 
जम््ममू से उर््ददू दनैिक ‘रणबीर’ शरुू किया, जो 1950 तक चला। ये महज एक बानगी ह।ै उर््ददू सहाफत के 200 साल के सफर मेें ऐसे अनगिनत नाम 
हैैं, जिनका उर््ददू सहाफत मेें अहम योगदान ह,ै परंत ुइस 200 साला जश्न मेें उनके नाम का उल््ललेख उस प्रमखुता से नहीीं हुआ, जिसके वे हकदार हैैं। 
उर््ददू सहाफत के ऐसे सभी कर््मयोगियोों के योगदान पर गहन शोध की आवश््यकता ह ैऔर उनके इस योगदान से आज की पीढ़ी को परिचित कराने 
के लिए ठोस योजना बनानी चाहिए।

सकेंत शब््द : उर््ददू सहाफत, स््वराज, मिलाप, प्रताप, तेज, प्रभात, वीर भारत, हिदं,ू महेनत, हिदं समाचार, रणबीर, कारवाँ-ए-उर््ददू
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जिसके दोनोों तरफ शरे थे और शरेोों के हाथोों मेें ताज था, जिसे वे भारत 
माता के सिर पर रख रह ेथे। शांतिनारायण भटनागर पहले लाहौर मेें अगँ्रेज 
सेना मेें नौकरी करते थे। नौकरी करते हुए मन द:ुखी था इसलिए कुछ 
दिन बाद नौकरी छोड़ दी। शांतिनारायण के इलाहाबाद मेें मित्र रह ेपंडित 
सुंदरलाल अपनी आत््मकथा मेें लिखते हैैं, “फौज की नौकरी छोड़ने के 
बाद शांति नारायण ने अपनी पत््ननी को अपनी ससरुाल रुड़की भजे दिया। 
पत््ननी ने पति के मिशन के लिए अपने सारे जेवर शांतिनारायण को द े
दिए, जिन््हेें बेचकर 1000 रुपये ‘स््वराज’ के लिए उनके पास हो गए। 
लाहौर मेें उन््होोंने ‘स््वराज’ के पोस््टर छपवाए। उत्तर प्रदशे के शहरोों मेें खदु 
ही पोस््टर चिपकाते हुए वे इलाहाबाद पहुचँ।े शांतिनारायण चाहते थे कि 
आजादी को लेकर जो जिंदादिली पंजाब मेें ह,ै वही उत्तर प्रदशे मेें भी हो। 
इलाहाबाद पहुचँकर उन््होोंने जानसेनगंज मोहल््लले मेें एक मकान और लिथो 
प्रेस का इतंजाम किया और नवंबर 1907 मेें ठीक दीपावली के मौके पर 
‘स््वराज’ का पहला अकं निकला। दीपावली से पहले लाला लाजपतराय 
और सरदार अजीत सिह (सरदार भगत सिह के चाचा) की मांडले जेल से 
रिहाई हुई थी। शांतिनारायण जी ने ऐलान किया कि ‘स््वराज’ का प्रकाशन 
उस रिहाई की खशुी मेें किया जा रहा ह”ै (शौर््यगाथा, 2018)। ‘स््वराज’ 
ने पहले अकं से ही अगँ्रेज सरकार की नीींद हराम कर दी। 1908 के एक 
अकं मेें शांतिनारायण भटनागर ने शहीद खदुीराम बोस पर एक कविता 
प्रकाशित की, जिसे अगँ्रेज सरकार ने राजद्रोह माना। उस ‘जरु््म’ मेें उन््हेें 
1000 रुपये जरु््ममाना और साढ़े तीन साल की सजा हुई (तिवारी, 2014)। 
खदुीराम बोस की फाँसी के वक्त ‘स््वराज’ ने लिखा : “बम क््योों चला?” 
फिर खदु ही उसका जवाब दतेे हुए लिखा : “इसलिए कि रियाया तंग आ 
रही थी।” शांतिनारायण भटनागर ने इस लेख को नज््म की दो लाइनोों मेें 
खत््म किया। खदुीराम की माँ विलाप करते हुए कहती हैैं : “इस तरह फाँसी 
पर चढ़कर जान दी, क््यया तमु््हेें पाला था इसी दिन के लिए”। इस नज््म के 
लिए शांति नारायण भटनागर को 17 अप्रैल, 1908 को गिरफ््ततार कर 
लिया गया और फिर सजा हुई।

शांतिनारायण भटनागर के जेल जाते ही ‘स््वराज’ के संपादक की 

कुर्सी पर बैठे पंजाब निवासी रामदास सरुालिया। वे अभी दो अकं ही 
निकाल पाए थे कि प्रेस पर ताला पड़ गया और उसे नीलाम कर दिया 
गया। सरुालिया के नाम भी वारंट जारी हुआ, पर वे फरार होकर नई प्रेस 
की व््यवस््थथा मेें लग गए। नया प्रेस हाथ लगते ही इगं््लैैंड से उसी समय लौटे 
होतीलाल वर््ममा संपादक की कुर्सी पर बैठे। वे कुछ ही अकं निकाल पाए 
थे कि उन््हेें भी गिरफ््ततार कर लिया गया और दो लेखोों पर 10 साल की 
सजा दी गई। अब कुर्सी पर बैठे बाब ूराम हरि, जिन््होोंने पहले ही अकं को 
1857 के स््वतंत्रता संग्राम पर विशषेांक के रूप मेें निकाला। उस विशषेांक 
मेें एक कविता लिखी, जिसमेें मातभृमूि से कहा गया कि अब तेरे दखु के 
दिन दरू हुए, विदशेी शासन का डंका बज चकुा ह,ै राष्ट्रीय अपमान का 
अवसान होने को ह,ै आजादी की हवा चल रही ह,ै बढू़़े-बच््चचे सब चाह 
रह ेहैैं स््वतंत्रता। अब भारत आजाद होगा, तब ‘हरि’ आजादी के मजे उड़ 
आएगा (गपु्त, 1977)। वह नज््म इस प्रकार थी :

“त ूक््योों हिदं रोता व क््यया चाहता ह,ै
कोई दिन मेें झगड़़ा मिटा चाहता ह।ै
बदलने को ह ैजालिमोों की हुकूमत,
नहूसत का कौवा उड़़ा चाहता ह।ै
निकल जाएगँे गैर खा-खा के जतेू,
कोई दिन मेें बिस््तर बँधा चाहता ह।ै
चलेगी हवाए ँअब आजादीयोों की,
स््वराज छोटा बड़़ा चाहता ह।ै
खामोशोों के सेहरे खामोशाँ मेें भजेो,
कि अब हिदं मेें गलु मचा चाहता ह।ै
‘हरी’ क््योों न रम जाय आजादिओ ंमेें,
कि आजाद भारत हुआ चाहता ह।ै (शौर््यगाथा, 2018)

उर््द दू सहाफत के फील््ड मार््शल

इस नज््म के छपते ही एक हफ््तते बाद हरि को गिरफ््ततार कर लिया गया। 
उन पर भी वही दफाए ँलगाई गई,ं जो शांति नारायण भटनागर पर लगाई 
गई थीीं। हरि ने अपने बयान मेें जज को कहा : “जब तक हिदंसु््ततान गलुाम 
ह ैतब तक हिदंसु््ततान के हर बाशिदं ेका यह फर््ज ह,ै खासकर हिदंसु््ततान के 
नौजवानोों का, कि वह हर ममुकिन तरीकोों से विदशेी हुकूमत को उखाड़ 
फेें कने की कोशिश करेें और इस कोशिश मेें अपने आपको फना कर दनेे के 
लिए तैयार रहेें।” शरुू मेें जज ने हरि को सात साल की सजा दी। लेकिन हरि 
तो बड़ी सजा की अपेक्षा कर रह ेथे। उन््होोंने मजिस्ट्रेट को यह शरे सनुाया : 
“आह! सय््ययाद त ूआया मरेे पर काटने को, मैैं तो खशु था कि छुरा लाया 
ह ैसर काटने को”। इसके बाद उन््हेें तीन मदोों मेें 21 साल के कालापानी की 
सजा दी गई। हरि के बाद लाहौर के ‘सहायक’ अखबार के संपादक मुशंी 
राम सेवक संपादक की जिम््ममेदारी सँभालने के लिए इलाहाबाद आए। 
जिस गाड़़ी से वे लाहौर से आ रह ेथे, उसी गाड़़ी मेें उनकी एक कविता 
पर गिरफ््ततारी का वारंट लिए एक पलुिस अफसर भी इलाहाबाद आ रहा 
था। जिस शाम को मुशंीराम मजिस्ट्रेट के सामने ‘स््वराज’ के संपादक का 
‘डिक््ललेरेशन’ भर रह ेथे, उसी समय उन््हेें लाहौर के वारंट पर गिरफ््ततार कर 
लिया गया। वे कालापानी तो न जा सके, पर उन््हेें लाहौर के जज ने सात 
साल की सजा दी। सात साल की सजा सनुाकर जज को लगा कि अब 

उर््ददू पत्रकारिता के गमुनाम परुोधा

आवरण पषृ्ठ परिचय

उर््ददू पत्रकारिता के 200 साल 
के सफर मेें ऐसे बहुत से चहेरे 
हैैं जो नीींव के पत््थर बने परंत ु
उनका आज जिक्र नहीीं होता। 
ऐसे ही पत्रकारोों और उनके द्वारा 
संपादित/प्रकाशित कुछ पत्र-
पत्रिकाओ ंके चित्र आवरण पषृ्ठ 
पर दर््शशाए गए हैैं। चित्र मेें प्रथम 
पंक्ति (ऊपर) मेें बायेें से मुशंी 
नवल किशोर, असगरी बेगम, 
शतंिनारायण भटनागर और दसूरी पंक्ति मेें (नीच)े बायेें से कुलसमु 
सयानी, रतननाथ सरशार, लाला जगतनारायण, लाला लाजपत राय, 
स््ववामी श्रद्धानंद, दशेबंध ुगपु्ता एवं ओमप्रकाश सर््रराफ दिखाई द ेरह ेहैैं।
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तो ‘स््वराज’ नहीीं छप पाएगा, इसलिए व््ययंग््य करते हुए जज ने पछूा, “अब 
तख््तते मगुलिया पर कौन बैठेगा?” पर कुर्सी खाली नहीीं रही। इसके बाद 
दहेरादनू के बैरिस््टर बलुाकीराम के पतु्र नंदगोपाल चोपड़़ा ‘स््वराज’ के 
संपादक बने। वे खानदानी जेल यात्री थे। उनके पिता बैरिस््टर बलुाकीराम 
को राजद्रोहात््मक लेखोों के कारण लाहौर मेें पाँच साल की सजा मिली 
थी। नंदगोपाल ने इलाहाबाद पहुचँकर ‘स््वराज’ के संपादक के रूप मेें 
‘डिक््ललेरेशन फाइल’ किया। वे अभी 10-12 अकं ही निकाल पाए थे कि 
उन पर भी मकुदमा चलाकर उन््हेें 3 मदोों मेें 30 साल कालापानी की सजा 
दी गई। अब संपादक की कुर्सी पर आए शामदास वर््ममा, जो ‘भारतमाता’ 
पत्र के संपादक रह चकेु थे। वे मशु््ककिल से दो ही अकं निकाल पाए थे कि 
उन््हेें लाहौर बलुा लिया गया। तब कुर्सी पर आए यवुा लद्धाराम कपरू। उन 
दिनोों एक अगँ्रेज ने एक भारतीय महिला के साथ बलात््ककार किया था। 
उस पर मकुदमा चल रहा था। उस पर लद्धाराम राम कपरू ने ‘स््वराज’ मेें 
लिखा, “वह स्त्री हर भारतीय की बहन ह,ै अतएव उस दषु्ट अगँ्रेज ने हमारी 
बहन के साथ बलात््ककार किया।” इस पर राजद्रोह की धारा लगाकर कपरू 
को भी 3 मदोों मेें 30 साल कालापानी की सजा हुई। सजा दनेे वाले थे वही 
जज नरपुंगव, जिसने बाबरूाम हरि और नंदगोपाल को सजा सनुाई थी। 
सजा सनुाते हुए जज ने न््ययाय के ब्रिटिश स््वरूप का प्रदर््शन करते हुए कहा 
कि ‘अभियकु्त ने उसी गंदी धारा की परंपरा को जारी रखते हुए लोगोों को 
भड़काया, इसलिए मैैं तीन मदोों मेें अभियकु्त को 30 साल के कालापानी 
की सजा दतेा हू’ँ। अदंमान की जेलोों मेें वे अमानवीय यातनाए ँसहते रह।े 
उनकी सजा छह महीने और बढ़़ा दी गई। इसी वीरता के कारण उनके 
साथियोों ने उन््हेें ‘फील््ड मार््शल’ की उपाधि दी थी। 7 जनवरी, 1966 को 
उस ‘फील््ड मार््शल’ का दिल््लली मेें बहुत गरीबी मेें दहेांत हुआ।

पंडित मदन मोहन मालवीय और उर््द दू सहाफत 

जेल जाने से पहले लद्धाराम कपरू ने ‘स््वराज’ मेें जो प्रसिद्ध विज्ञापन 
छापा था और उसके बाद तीन आजादी के दीवाने पत्रकारोों ने आवेदन 
किया, उनमेें शामिल थे—पेशावर के रामचदं्र भारद्वाज, लाहौर के महाशय 
खशुाल चदं खरुसंद और अमीरचदं बंबवाल। आखिर संपादक के रूप 
मेें चनेु गए अमीरचदं बंबवाल, जो ‘स््वराज’ के अतंिम संपादक हुए। वे 
‘डिक््ललेरेशन’ दाखिल करने गए तो उन््हेें कहा गया कि पहले 2000 रुपये 
की जमानत दो, उसके बाद ही ‘डिक््ललेरेशन’ जमा कर सकते हो। 1910 
के 2000 रुपये का मतलब आज के हिसाब से कई लाख रुपये की राशि। 
बंबवाल ने हिम््मत नहीीं हारी। वे सहायता की उम््ममीद मेें उस समय के 
मशहूर क््राांतिकारी मास््टर अमीरचदं के पास गए। वही मास््टर अमीरचदं, 
जिन््हेें बाद मेें 8 मई, 1915 को वायसराय लार््ड हार््डििंग पर बम फेें कने के 
आरोप मेें फाँसी हुई। मास््टर अमीरचदं ने किसी तरह 2000 रुपये का प्रबंध 

किया और बंबवाल ने ‘डिक््ललेरेशन’ दाखिल कर दिया और ‘स््वराज’ 
सितंबर 1910 मेें फिर शरुू हो गया। इससे छोटे लाट साहब बहुत नाराज 
हुए और उन््होोंने फरमान जारी किया कि आगे से संपादक से ही मचुलका 
लिया जाएगा। अभी ‘स््वराज’ के चार अकं ही निकले थे कि मचुलके की 
माँग हुई। बंबवाल किसी तरह भाग निकले। एक दिन वे एक प्रदर््शनी दखेने 
गए, जहाँ हवाई जहाज दिखाया गया था। वहीीं 25 सितंबर, 1910 को उन््हेें 
गिरफ््ततार कर लिया गया। उस समय के सपु्रसिद्ध स््वतंत्रता सेनानी परुुषोत्तम 
दास टंडन ने बंबवाल की कोर््ट मेें पैरवी करते हुए गिरफ््ततारी वारंट मेें कुछ 
तकनीकी खामियाँ निकाल दीीं, जिसके कारण बंबवाल को थोड़ी राहत 
मिली। जब तक नया वारंट तैयार हुआ, वे भाग निकले (गपु्त, 1977)। 
‘स््वराज’ जब भीषण आर््थथिक संकट से गजुर रहा था तो उसकी आर््थथिक 
सहायता करने वालोों मेें पं. मदन मोहन मालवीय भी थे। जब प्रयाग मेें लोगोों 
को यह पता चला कि मालवीय जी के कारण ‘स््वराज’ फिर स ेचल पड़़ा 
ह ैऔर उन््होोंने इसकी आर््थथिक मदद की ह,ै तो कुछ लोग उनके पास आए 
और कहने लगे कि आपने एक उर््ददू साप्ताहिक की क््योों मदद की? मालवीय 
जी ने जो उस समय कहा, वह इतिहास का एक अनमोल कथन ह,ै जिस े
किसी भी पत्रकार को और पत्रकारिता के किसी संस््थथान को हमशेा याद 
रखना चाहिए। जो लोग शिकायत लेकर आए थे, उनस ेमालवीय जी ने 
कहा, “मैैंने जो कुछ भी किया, दशे मेें प्रेस की आजादी कायम करने के 
लिए किया ह।ै अगर मैैंने यह न किया होता तो मैैं वैचारिक स््वतंत्रता के 
अतं का दोषी होता। जहाँ तक उन यवुकोों की मदद की बात ह,ै तो मैैं उससे 
कैसे पीछे हट सकता था? क््यया एक पिता अपने पतु्ररों को विचारभिन््नता के 
कारण छोड़ सकता ह?ै खास तौर पर उनको, जिनकी दशेभक्ति सोने की 
तरह चमकदार ह।ै मैैं नहीीं चाहता कि मझु पर द्रोणाचार््य की तरह अभिमन््ययु 
की हत््यया का आरोप लगे” (राय, 2022)।

उर््द दू सहाफत की इब््ततिदा 

उर््ददू के पहले अखबार ‘जाम-ए-जहाँ नमुा’ का प्रकाशन पंडित हरिहर 
दत्त ने 27 मार््च, 1822 को कलकत्ता से शरुू किया था। हरिहर दत्त के 
वालिद ताराचदं दत्त एक प्रमखु बंगाली पत्रकार और सपु्रसिद्ध बंगाली 
साप्ताहिक पत्रिका ‘संबाद कौमदुी’ के संस््थथापकोों मेें से एक थे। ‘जाम-ए-
जहाँ नमुा’ के प्रथम संपादक थे श्री सदासखुलाल और यह ‘हिदंसु््ततानी’ 
(उर््ददू लिपि मेें उर््ददू मिश्रित हिदंी) मेें छपता था। शरुुआत के दो महीने बाद 
यह फारसी मेें छपने लगा। हालाँकि एक साल बाद इसमेें फिर से उर््ददू के 
चार पषृ्ठ शामिल हो गए और पाँच वर््ष तक यह इसी प्रकार दो भाषाओ ंमेें 
छपता रहा। ‘जाम-ए-जहाँ नमुा’ ने अखबार के लिए जो फॉर्मेट, कॉलम, 
मखुपषृ्ठ डिजाइन और संपादन पद्धति निर््धधारित की वह 19वीीं शताब््ददी तक 
उर््ददू अखबारोों के लिए एक नजीर बनी रही। इसके प्रकाशक ने लाइसेेंस 

अवध अखबार रतन नाथ सरशार मुशंी प्रेमचदंशांतिनारायण भटनागरजाम-ए-जहां नमुा राजा राममोहन राय
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के लिए जो आवेदन दिया था, उसमेें यही उल््ललेख था (चदंन, 1992)। 
‘जाम-ए-जहाँ नमुा’ पर गरुबचन चदंन ने बहुत काम किया ह ैऔर इस पर 
उनकी एक पसु््तक ‘जाम-ए-जहाँ नमुा : उर््ददू पत्रकारिता की इब््ततिदा’ 1992 
मेें प्रकाशित हुई थी। इस किताब मेें पहली बार ब्रिटिश सरकार के मखु््य 
सचिव विलियम बटरवर््थ बैली की खफुिया रिपोर््ट को भी शामिल किया 
गया। भारत सरकार के पत्र सचूना कार््ययालय मेें उर््ददू विभाग के प्रमखु रह े
गरुुबचन चदंन ने कई बरस तक राष्ट्रीय अभिलेखागार मेें बैठकर फाइलोों 
को खगँाला और अनेक नए तथ््योों से रूबरू कराया (द मिल््लली गजट, 
2011)।

इसी बीच मुशंी हरसखु राय ने 14 जनवरी, 1850 को लाहौर से ‘कोह-ए-
नरू’ साप्ताहिक का प्रकाशन शरुू किया। उस दौर का वह सबसे अधिक पढ़ा 
जाने वाला साप्ताहिक अखबार था, जिसकी प्रसार संख््यया 350 प्रतियाँ थीीं। 
1858 मेें एक प्रमखु उर््ददू समाचार पत्र शरुू हुआ, जिसका नाम था ‘रोजनामा-
ए-पंजाब’, जो लाहौर से शरुू हुआ। इसके बाद दिल््लली से दो अखबार मास््टर 
रामचदं्र के संपादन मेें निकले। 1845 मेें ‘फवायद-उल-नाजरीन’ (एक जगह ये 
तारीख 1852 लिखी ह)ै, निकला, जिसने ब्रिटिश सरकार की कड़़ी आलोचना 
की । इसके बाद 1847 मेें साहित््ययिक मासिक पत्रिका ‘महुिब््बबे हिदं’ भी 
मास््टर रामचदं्र लेकर आए। दिल््लली कॉलेज से निकलने वाली पत्रिका ‘कुरान-
अल-स््ययेदने’ के संपादक प्रो. धमू नारायण थे। वर््ष 1859 मेें लखनऊ से मुशंी 
नवल किशोर ने ‘अवध अखबार’ शरुू किया, जो 1874 मेें दनैिक हो गया 
(चटर्जी, 2011)। पडंित रतन नाथ सरशार के संपादन मेें ‘अवध अखबार’ ने 
लोकप्रियता के चरम को छुआ। इसी अखबार मेें सरशार की मशहूर साहित््ययिक 
पसु््तक ‘फसाना-ए-आजाद’ किस््तवार प्रकाशित हुई थी। बरेली से 1847 मेें 
निकलने वाले अखबार “उमदा-उल-अखबार’ के संपादक की जिम््ममेदारी 
लखमन प्रसाद ने सँभाली। इस दौर के उर््ददू पत्रकारोों मेें मुशंी प्रेमचदं का नाम भी 
ह।ै उस जमाने मेें लगभग 100 अखबार निकले, जो दखेने मेें साहित््ययिक या 
सामाजिक मदु्ददों पर आधारित थे, लेकिन उनका असल उद्देश््य दशे की आजादी 
के लिए दशेवासियोों को जागरूक व आदंोलित करना था। उर््ददू पत्रकारिता का 
यह मिशन 1947 तक रहा। इसी मिशन को समर््पपित लाला लाजपत राय, बाल 
गगंाधर तिलक, मुशंी प्रेमचदं, श््ययाम बाब ूश््ययाम, मुशंी अयोध््यया प्रसाद, प्रभ ु
दयाल शर््ममा, दया नारायण निगम, पडंित ब्रज नारायण चकबस््त, ब्रज मोहन 
दत्ता, कैफी चिरिया कोटी भी अपने लेखन और पत्रकारिता से मोर््चचा सँभाले 
हुए थे। स््वतंत्रता के इन सेनानियोों ने कलम को अपना हथियार बना लिया था 
(रिजवी, 2022)।

स््ववामी श्रद्धानंद का ‘तेज’

वर््ष 1923 मेें स््थथापित ‘तेज’ के ससं््थथापक स््ववामी श्रद्धानंद और उसके 

सपंादक लाला दशेबंध ुगपु्ता का उर््ददू पत्रकारिता मेें बड़ा योगदान ह।ै ‘तेज’ का 
दिल््लली, उत्तर प्रदशे और राजस््थथान मेें बहुत प्रभाव था। इसका प्रकाशन कई 
बार प्रतिबंधित किया गया। आर््य समाज द्वारा 1923 मेें लाहौर से ‘मिलाप’ 
उर््ददू दनैिक शरुू किया गया। उर््ददू दनैिक ‘प्रताप’ (1919 मेें) और ‘मिलाप’ 
आजादी से पहले क्रमश: महाशय कृष््णचदं्र और महाशय खशुहाल चदं 
खरुसंद ने लाहौर से शरुू किए थे और आजादी के बाद ये दोनोों प्रकाशन 
जालंधर आ गए थे। ‘प्रताप’ ने परुजोर तरीके से गांधीजी की नीतियोों का 
समर््थन किया, जिसके परिणामस््वरूप इसे अगँ्रेज सरकार के कोप का भाजन 
बनना पड़ा। ब्रिटिश सरकार की प्रताड़ना के कारण इसका प्रकाशन कई बार 
बाधित हुआ, परंत ुदिल््लली और पजंाब के उर््ददू पाठकोों मेें इसका अत््यधिक 
प्रभाव था (चटर्जी, 2011)। ‘प्रताप’ का राष्ट्रीय दृष्टिकोण स््पष्ट था। वह 
राजनीतिक हलचल का दौर था। महाशय कृष््णचदं्र गांधीजी से प्रभावित 
थे। महाशय जी गिरफ््ततार हुए तो ‘प्रताप’ भी बंद हो गया। जले से वापस 
आने के बाद 1920 मेें इसका प्रकाशन दोबारा शरुू हुआ। महाशय कृष््ण 
चदं्र के सपंादकीयोों को पाठकोों ने बहुत पसंद किया। दिलचस््प बात यह रही 
कि इनके छोटे बेटे वीरेेंद्र ने 1946 मेें ‘जय हिदं’ निकाला, जो ‘प्रताप’ के 
सियासी नजरिये से भिन््न था और काँग्रेस का पक्षधर था। इसीलिए ‘प्रताप’ 
और ‘जय हिदं’ एक-दसूरे के विरोधी थे। जमनादास अख््तर ‘जय हिदं’ के 
सपंादक रह।े विभाजन के बाद ‘प्रताप’ दिल््लली से शरुू हुआ। दिल््लली मेें 
इसकी कमान महाशय कृष््णचदं्र के बड़़े बेटे नरेेंद्र ने सँभाली और वीरेेंद्र ने 
जालंधर से ‘जय हिदं’ शरुू किया। ‘जय हिदं’ बंद हो जाने के बाद ‘प्रताप’ 
का जालधंर संस््करण शरुू किया गया।

लाहौर से निकलने वाले अखबारोों मेें साप्ताहिक ‘गरुु घटंाल’ और दनैिक 
‘केसरी’ भी हैैं। लाला शामलाल कपरू ने पहले ‘गरुु घटंाल’ निकाला। फिर 
1919 मेें दनैिक ‘केसरी’ शरुू किया। सरकार के कहर का यह भी निशाना 
बना। जमानत सहित छापाखाना जब््त हो गया। 1924 मेें अखबार को बंद 
करना पड़़ा। दशे विभाजन के बाद लाला शामलाल के बेटे ने दिल््लली से ‘गरुु 
घटंाल’ को रोजनाम ेके रूप मेें निकालना शरुू किया। लाला शामलाल के 
जमाने मेें ही लाला अर््जजुन वीर, लाला करमचदं और मलेाराम ने ‘करम वीर’, 
‘पारस’ और ‘नौजवान’ नाम से लाहौर मेें अखबार निकाले। लाला करमचदं 
विभाजन के बाद दिल््लली आ गए और यहाँ से प्रकाशन करते रह।े ‘मिलाप’ 
से पहले खशुहाल चदं ने लाहौर मेें ‘आर््यया गजट’ का संपादन किया था। 
लाहौर से प्रकाशित होने वाले अखबारोों मेें ‘वीर भारत’ का प्रकाशन 1928 
मेें शरुू हुआ। ‘वीर भारत’ का संपादन पंडित मलेाराम वफा, लाला नानक 
चदं, लाला हरदयाल शाद और जमनादास अख््तर ने भी किया। ‘वीर भारत’ 
काँग्रेस का पक्षधर और हिदं ूमहासभा का विरोधी था। ‘फिरंगी से खिताब’ 
शीर््षक से एक कविता जब ‘वीर भारत’ के पहले पषृ्ठ पर छपी तो अखबार 

उर््ददू पत्रकारिता के गमुनाम परुोधा

स््ववामी श्रद्धानंद प्रतापदशेबंध ुगपु्ता लाला जगतनारायणमिलाप गरुबचन चदंन
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की जमानत जब््त हो गई और संपादक को जले। भाई परमानंद का साप्ताहिक 
‘हिदं’ू 1935 मेें दनैिक हो गया। भाई परमानंद के दामाद धर््मवीर इसके 
सपंादक थे। खिलाफत आदंोलन के दौरान रावलपिडी से लाला नानक चदं ने 
रोजनामा ‘शक्ति’, पडंित किशन चदं ने रोजनामा ‘शांति’, मास््टर तारा सिहं 
ने अमतृसर से ‘अकाली’, सरदार अमर सिहं ने लाहौर से ‘शरे-ए-पंजाब’ 
प्रकाशित किए (रिजवी, 2022)। 

जालंधर से प्रकाशित उर््ददू दनैिक ‘हिदं समाचार’, जिसे पंजाब केसरी 
समहू द्वारा 1948 मेें शरुू किया गया, के संस््थथापक लाला जगत नारायण 
की 1981 मेें आतंकवादियोों ने हत््यया कर दी थी। 

लाला जगत नारायण की जिंदगी कई उतार-चढ़़ाओ ंसे गजुरी। दशे 
विभाजन के बाद 48 साल की उम्र मेें वे जालंधर आए। वे 34 साल तक 
भारत मेें रह ेऔर इनमेें से 33 साल तक ‘हिदं समाचार’ का संपादन किया। 
वे सरहद पार से आए उन शरणार््थथियोों की नब््ज पहचानते थे, जिनका उर््ददू 
से मजबतू रिश््तता था। लाला जगत नारायण गांधीवादी विचारधारा से जडु़़े 
थे और काँग्रेस के पदाधिकारी भी रह।े उनके दो बेटे उनके जीते जी ‘हिदं 
समाचार’ से जडु़ गए थे। पाठकोों के बीच इसकी लोकप्रियता का आलम 
यह था कि उस समय के सबसे ज््ययादा बिकने वाले ‘मिलाप’ और ‘प्रताप’ 
जैसे अखबारोों को पीछे करके 1971 मेें इस दौड़ मेें सबसे आगे ‘हिदं 
समाचार’ था। अविभाजित भारत मेें उर््ददू प्रेस का केें द्र लाहौर था। विभाजन 
के बाद सिख मालिकोों के बहुत से उर््ददू अखबार पलायन करके जालंधर 
आ गए थे। गरुबचन चदंन लिखते हैैं कि 1950 मेें परू्वी पंजाब से निकलने 
वाले उर््ददू अखबारोों की प्रसार संख््यया 81,800 थी। सरकारी रिकॉर््ड के 
अनसुार यह संख््यया हर उस राज््य से ज््ययादा थी, जहाँ से उर््ददू अखबार छपते 
थे। उर््ददू के लगभग दस दनैिक अखबार अमतृसर से निकलते थे। जालंधर 
के उर््ददू अखबारोों की माँग दिल््लली, राजस््थथान, जम््ममू-कश््ममीर और उत्तर 
प्रदशे मेें भी थी। 

लाला लाजपत राय और उर््द दू सहाफत 

उर््ददू सहाफत के इस सफर मेें ऐसे संपादकोों और पत्रकारोों की लंबी 
फेहरिस््त ह,ै जिनकी सोचने और लिखने की भाषा उर््ददू थी और उसी की 
ताकत पर उन््होोंने विदशेी शासकोों से कलम की जंग जारी रखी। इस सचूी 
मेें मुशंी सरूज भान, मुशंी जमना प्रसाद, मुशंी लाल सिंह, पंडित गोपीनाथ, 
मुशंी दीवान चदं, मुशंी कंुडामल, पंडित मकंुुद राम, दीवान बटूा सिह और 
मुशंी बाँकेलाल, सफूी लछमन प्रसाद और जमना प्रसाद भटनागर के नाम 
भी शामिल हैैं। जिन पत्र-पत्रिकाओ ंसे ये वाबस््तता थे उनमेें ‘कोह-ए-नरू’ 

के अलावा ‘अतालीक-ए-पूंजा’, ‘हम-ए-पंजाब’, ‘अजंमुन-ए-पंजाब’, 
‘आफताब’, ‘अखबार-ए-आम’, ‘छंग स््ययाल’, ‘रलिया राम’, ‘मस््तताना 
जोगी’ प्रमखु हैैं। जालंधर से अकाली नेता मास््टर तारा सिंह ने उर््ददू दनैिक 
‘प्रभात’ शरुू किया। जालंधर से ही उर््ददू साप्ताहिक ‘हिदं’ू भाई परमानंद ने 
शरुू किया था। कम््ययुनिस््ट पार्टी ने भी जालंधर से ‘नया दौर’ उर््ददू दनैिक 
शरुू किया था। 

सरदार साध ुसिंह हमदर््द ने जालंधर से उर््ददू दनैिक ‘अजीत’ शरुू किया 
था। 1973 मेें वैशाखी के अवसर पर जालंधर से उर््ददू दनैिक ‘महेनत’ 
वरिष्ठ पत्रकार सत््ययानंद ‘शाकिर’ ने शरुू किया था। यह 1994 तक उर््ददू मेें 
प्रकाशित हुआ। उसके बाद इसे पंजाबी मेें परिवर््ततित कर दिया गया, जो 
आज भी प्रकाशित होता ह।ै 1924 मेें लाला ओमप्रकाश सर््रराफ ने जम््ममू 
से उर््ददू दनैिक ‘रणबीर’ शरुू किया था जो 1950 तक चला। 1937 मेें 
जवाहरलाल नेहरू ने ‘कौमी आवाज’ की शरुुआत की।

सपु्रसिद्ध स््वतंत्रता सेनानी लाला लाजपत राय ने अपनी राजनीतिक 
व््यस््तताओ ंके बावजदू विभिन््न उर््ददू अखबारोों के माध््यम से अगँ्रेज हुकूमत 
के खिलाफ लगातार लिखा। बाद मेें उनके प्रयासोों से लाहौर से उर््ददू दनैिक 
‘वंद ेमातरम’ निकला। उनके साथियोों मेें लाला रामप्रसाद, लाला गणपत 
राय और प्रेममाथ उलफत थे, जो कई बार जेल गए। लाला रामप्रसाद, 
लाला गणपत राय, लाला फिरोज चदं और प््रििंसिपल छबील दास जैसे 
कलमकारोों ने ‘वंद ेमातरम’ का संपादन किया। यह अखबार शरुू होते ही 
रातोोंरात छा गया। केवल लाला जी के नाम के कारण नहीीं, बल््ककि अपने 
उत््पपादन, कलेवर, सज््जजा, रिपोर््टििंग, समाचार सेवा और समाचार मलू््योों मेें 
यह अपने समकालीन पत्ररों से कहीीं आगे था। ‘वंद ेमातरम’् ने पत्रकारिता 
मेें एक शिक्षण स््ककू ल के नाते ख््ययाति अर््जजित की और यहाँ काम किए हुए 
लोगोों को दसूरे प्रकाशनोों मेें उच््च वेतन पर हाथोों-हाथ रख लिया जाता 
था। यह अखबार अगँ्रेज हकूमत के विरुद्ध तीख ेतेवरोों के लिए प्रसिद्ध था। 
एक समय तो इसके आधा दर््जन कर््मचारी जेल मेें थे। इसके चार संपादकोों 
को दशेद्रोह के आरोप मेें जेल हुई। इस पत्र का सबसे महत्तत्वपरू््ण योगदान 
असहयोग आदंोलन मेें माना जाता ह।ै उस आदंोलन का एक प्रमखु 
कार््यक्रम था विधानसभाओ ंका बहिष््ककार, जिसकी सफलता का श्रेय इस 
पत्र को ही जाता ह।ै वास््तव मेें सबसे पहले ऐसे बहिष््ककार का सझुाव लाला 
लाजपत राय द्वारा इस पत्र के माध््यम से दिया गया था। गांधीजी ने अपने 
पत्र ‘यंग इडंिया’ मेें इस सझुाव का समर््थन किया।

1904 मेें लाला लाजपत राय और लाला हसंराज ने साप्ताहिक 
‘पंजाबी’ की शरुुआत की। अगँ्रेजी ‘ट्रिब््ययून’ उस समय प्रमखु पत्र का 

प्रो. (डॉ.) प्रमोद कुमार

रणबीर इस््मतओमप्रकाश सर््रराफ खातनूबन््ददेमातरम कुलसमु सयानी
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स््थथान अर््जजित कर चकुा था, जिसे ज््ययादातार उच््च शिक्षित और संभ््राांत वर््ग 
द्वारा पढ़ा जाता था। लाला लाजपत राय और उनके प्रमखु आर््य समाजी 
साथी ‘ट्रिब््ययून’ की राष्टट्र विषयक नीति से खशु नहीीं थे। वे राष्ट्रीय दृष्टि 
से एक दृढ़ अखबार चाहते थे, ताकि स््वतंत्रता संग्राम संबंधी विषयोों को 
संभ््राांत वर््ग तक सही दृष्टि से पहुचँाया जा सके। हालाँकि लाला लाजपत 
राय इसके आधिकारिक संपादक या व््यवस््थथापक नहीीं थे, पर हर कोई 
जानता था कि ‘पंजाबी’ के पीछे असली स््ततंभ लाला लाजपत राय ही 
थे। खदु बाल गंगाधर तिलक द्वारा महाराष्टट्र के एक यवुा श्री आठवले को 
इसका संपादक नियकु्त किया गया था। हालाँकि यह अखबार ज््ययादा दिनोों 
तक नहीीं चल सका और इसके संपादक व प्रबंधक को हिरासत मेें ले लिया 
गया, पर इस समाचार पत्र ने तात््ककालिक पंजाब के वातावरण को तफूानी 
रूप दनेे मेें महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाई। वह समय दशे मेें स््वराज, स््वदशेी 
और बहिष््ककार की लहर का समय था (चदं, 1966)। 

रावलपिडी का ‘शांति’ 

साल 1860 मेें अयोध््यया प्रसाद ने अजमरे से साप्ताहिक पत्र ‘खरै खदुा 
खलक’ शरुू किया। इस अखबार ने अगँ्रेज सरकार और इसके तौर-तरीकोों 
के बारे मेें खलुकर लिखा। जब भारतीयोों को हथियारोों से महरूम किया 
गया तो मुशंी अयोध््यया प्रसाद ने इसका विरोध दर््ज किया। साथ ही ईसाई 
मिशनरियोों द्वारा जबरन धर््म परवर््तन के खिलाफ भी आवाज उठाई। इन 
पर मकुदमा चला, जेल भजेे गए और परिणामस््वरूप अखबार को बंद 
कर दिया गया। बाबरूाज इदं्र सिह ने 1891 मेें ‘लोकल खालसा गजट’ 
सियालकोट से जारी किया था। बाद मेें यही अखबार ‘शरे-ए-पंजाब’ के 
नाम से सरदार अमर सिह ने शरुू किया। अमर सिह काँग्रेस के अध््यक्ष 
भी रह,े कई बार जेल गए। उनके बाद यह जिम््ममेदारी उनके बेटे सरदार 
जंग बहादरु ने सँभाली। पंडित किशन चदं मोहन रावलपिडी से ‘शांति’ 
निकालते थे। यह रावलपिडी का पहला उर््ददू रोजनामा था। कई बार जेल 
जाने का गौरव उन््हेें भी प्राप्त हुआ और प्रेस भी जब््त हो गई। इस सचूी मेें 
लाहौर से प्रकाशित ‘रोजनामा नेशनल कांफ्ररें स’ के संपादक डॉ. सत््यपाल, 
रोजनामा ‘संसार’ के संपादक मुशंी गोपीनाथ, ‘रोजाना हिदं’ के संपादक 
रामलाल, ‘छंग’ के संपादक पंडित बाँके दयाल शर््ममा के नाम भी शामिल 
हैैं। पंडित बाँके दयाल उस समय किसान आदंोलन के सक्रिय नेता थे। 

गरुबचन चदंन ने अपने आलेखोों मेें जिन पत्रकारोों और उनके अखबारोों 
के बारे मेें चर््चचा की ह,ै उनमेें दया नारायण निगम के संपादन मेें 1903 
से 1949 तक चले मासिक अखबार ‘जमाना’ के अलावा कानपरु से 
1912 से लेकर 1942 तक प्रकाशित होने वाले साप्ताहिक ‘आजाद’ का 

भी जिक्र ह।ै ‘जमाना’ एक लोकप्रिय अखबार था। यह जनवरी 1903 
मेें पहली बार मुशंी शरत लाल बरमन के संपादन मेें कैसरी प्रेस बरेली 
से प्रकाशित हुआ। शरत लाल कॉलेज की पढ़़ाई मेें व््यस््त हो गए। फिर 
मुशंी दया नारायण निगम ने संपादन सँभाला और इसका कार््ययालय भी 
बरेली से कानपरु स््थथानांतरित हो गया। यह अखबार 46 साल तक उर््ददू की 
सेवा करता रहा और जनू 1949 मेें बंद हो गया। दया नारायण निगम का 
यह अखबार प्रगतिशील विचारधारा का प्रतिनिधित््व करते हुए खलेुआम 
अगँ्रेज सरकार का विरोधी था। प्रेस एक््ट का विरोध करने के कारण उस पर 
50 रुपये का जरु््ममाना भी लगा। प्रेमचदं की सबसे पहली कहानी ‘दनुिया का 
सबसे अनमोल रतन’ भी 1906 मेें ‘जमाना’ मेें प्रकाशित हुई थी। प्रेमचदं 
की कहानियोों का पहला संकलन ‘सोज-ए-वतन’ भी 1908 के अतं मेें 
जमाना प्रेस कानपरु से प्रकाशित हुआ। ‘रफ््ततार-ए-जमाना’ शीर््षक से दया 
नारायण निगम स््वतंत्रता आदंोलन को सीींच रह ेथे। उस जमाने मेें बहुत से 
अखबार अलीगढ़, लखनऊ, हदैराबाद, लाहौर, मरेठ, इलाहाबाद, पंजाब 
से निकल रह ेथे, लेकिन ‘जमाना’ इन सबसे अलग और पढ़़ा जाने वाला 
अखबार था। एक समय ऐसा भी आया जब कर््नल भोलानाथ और शमशरे 
नाथ को ‘जमाना’ की आर््थथिक सहायता करनी पड़ी, अन््यथा यह 1906 
मेें ही बंद हो जाता। ‘खदगं-ए-नजर’, जिसके संपादक मुशंी नौबत राय 
नजर थे, आर््थथिक संकट के कारण 1904-05 मेें ही बंद हो गया था। उसी 
दौर मेें बाल मकंुुद गपु्त ने ‘भारत मतं्र’ मेें शिव शभं ूके नाम से लॉर््ड कर््जन 
के नाम खलुी चिट्ठियाँ लिखीीं, जिनकी चर््चचा परेू दशे मेें हुई। 1904 मेें 
‘हिदंसु््ततान’ अखबार भी शरुू हुआ, जिसके संपादक लाल दीनानाथ थे 
(रिजवी, 2022)। 

लखनऊ का ‘हिद’ 

मध््य प्रदशे मेें जिन तीन अखबारोों से उर््ददू सहाफत की शरुुआत हुई, वे 
सामहूिक रूप से उर््ददू-हिदंी मेें साथ-साथ निकलते थे। उनमेें पहला अखबार 
धर््म नारायण के संपादन मेें निकलने वाला ‘मालवा अखबार’ था, जो 
1849 से 1954 तक निकलता रहा। दसूरा 1853 मेें ‘ग््ववालियर अखबार’ 
नाम से शरुू हुआ। इसके संपादक मुशंी लछमन प्रसाद थे। इसके अलावा 
रतलाम, उज््जजैन, खडंवा, इदंौर और मालवा से भी उर््ददू पत्र-पत्रिकाओ ं
का प्रकाशन हुआ। मुशंी द्वारका प्रसाद ‘उफूक के संपादन मेें लखनऊ से 
1904 मेें स््वदशेी आदंोलन का हिमायती साप्ताहिक ‘हिदं’ शरुू हुआ, 
लेकिन सरकार विरोधी होने के कारण यह जल््द ही बंद हो गया। आगरा 
से शिवनारायण के संपादन मेें ‘मफुीद ेखलायिक’ नामक अखबार शरुू 
हुआ। गणशेी लाल के संपादन मेें प्रकाशित ‘आफताबे आलमताब’ 

उर््ददू पत्रकारिता के गमुनाम परुोधा

असगरी बेगम मुशंी नवल किशोरहिदंसु््ततान तहजीब ए निस््ववाांमहुम््मदी बेगम मास््टर तारा सिंह
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आगरा का दसूरा प्रमखु पत्र था। वर््ष 1865 मेें आगरा से ही ‘आबेहयात-
ए-हिदं’ नामक मासिक पत्रिका का प्रकाशन शरुू हुआ, जिसके संपादक 
आगरा नार््मल स््ककू ल के शिक्षक वंशीधर थे। इसका एक हिस््ससा हिदंी मेें 
भी प्रकाशित होता था, जिसका नाम ‘भारत खडं मित्र’ था। इसका मखु््य 
उद्देश््य सामाजिक व धार््ममिक सधुार के लिए वातावरण तैयार करना था। 
इसके संपादक भी वंशीधर ही थे, जो ‘अजंमुने हक’ नामक एक सधुार 
परिषद् ्के अध््यक्ष भी थे। लखनऊ से 1857 मेें मुशंी परूनचदं्र के संपादन 
मेें ‘अखबारे तमन््ननार््इ’ तथा ‘सरिश््तते तालीम’ शरुू हुए। 1879 तक संयकु्त 
प््राांत मेें लखनऊ, इलाहाबाद, बनारस, मरेठ, मरुादाबाद, बरेली, अलीगढ़, 
रामपरु, आगरा तथा कानपरु उर््ददू पत्र-पत्रिकाओ ंके प्रमखु केें द्र बन चकेु थे। 
सपु्रसिद्ध क््राांतिकारी सफूी अबंा प्रसाद ने 1890 मेें मरुादाबाद मेें सदुर््शन 
प्रेस से ‘सितार-ए-हिदं’ नामक मासिक पत्र शरुू किया। अबंा प्रसाद फारसी 
और उर््ददू के प्रकांड विद्वान ्थे। ‘सितार-ए-हिदं’ सरकार का कट्टर विरोधी 
था। मिशनरियोों द्वारा धर््म परिवर््तन कराने के प्रयास, अगँ्रेजोों द्वारा भारतीयोों 
का आर््थथिक शोषण तथा अन््य विषयोों पर अबंा प्रसाद पत्र मेें सरकार की 
तीव्र आलोचना करते थे। वे जानते थे कि सरकार उनके पत्ररों को बंद करने 
का भरसक प्रयास करेगी, इसलिए उन््होोंने पहले से ही विभिन््न नामोों से कई 
पत्ररों का पंजीकरण करा रखा था। ‘सितारे हिदं’ पर सरकार की कुदृष्टि पड़ते 
ही ही उन््होोंने ‘जाम््ययुल-अलमू’ तथा उसके बाद ‘चारपुंज’ नाम से पत्र 
निकालना शरुू किया। 1895 मेें इलाहाबाद के जगन््ननाथ शर््ममा के संपादन 
मेें ‘आयने तंदरुुस््तती’ नामक मासिक पत्रिका का प्रकाशन हुआ। 1924 
मेें आगरा की दयालबाग प्रेस से बालकृष््ण सक््ससेना के संपादन मेें ‘प्रेस 
प्रचारक’ नामक उर््ददू साप्ताहिक छपना शरुू हुआ। 1930 मेें इलाहाबाद 
से मुशंी कन््हहैयालाल के संपादन मेें ‘चाँद’ नामक उर््ददू मासिक पत्रिका 
का प्रकाशन हुआ। यह पत्रिका बहुत लोकप्रिय हुई। 1933 मेें बिजनौर 
मेें सिविल लाइसं स््थथित भमूि प्रेस से ‘ऋषि’ नामक साप्ताहिक पत्र का 
प्रकाशन ईश्वरशरण वेद के संपादन मेें प्रारंभ हुआ। 1936 मेें हरदोई मेें 
संडीला स््थथित कूषण प्रेस से नानक प्रसाद अस््थथाना के संपादन मेें ‘तजन’ 
नामक साहित््ययिक पत्र का प्रकाशन शरुू हुआ। 1940 मेें बरेली के दर्जी 
चौक स््थथित एलाइट प्रेस से ‘रोहिलखडं अखबार’ का प्रकाशन तेगबहादरु 
सिन््हहा के संपादन मेें शरुू हुआ। इसमेें राजनीतिक दलोों, सरकार तथा 
राष्ट्रीय घटनाओ ंपर निर्भीकतापरू््वक टिप््पणी की जाती थी (जफरूल््ललाह, 
2022)।

1907 मेें लाहौर से ‘आजाद’ का प्रकाशन हुआ, जिसके संपादक 
बिशन नारायण आजाद थे। 1919 मेें दिल््लली से काँग्रेस पार्टी का अखबार 
लाला शकंर की दखेरेख मेें ‘काँग्रेस’ नाम से ही शरुू हुआ। यह भी जल््ददी 
ही बंद हो गया। आजादी से दो साल पहले 1945 मेें पंडित जवाहरलाल 
नेहरू ने लखनऊ से ‘कौमी आवाज’ की शरुुआत की। ‘कौमी आवाज’ 
के सफर पर टिप््पणी करते हुए फरहत रिजवी लिखती हैैं, “उर््ददू सहाफत 
का सफर ‘कौमी आवाज’ के संपादक रह े मोहन चिरागी की चर््चचा के 
बिना अधरूा ह।ै 1980 मेें इशरत अली सिद्दीकी के संपादन और मोहन 
चिरागी के सहयोग से ‘कौमी आवाज’ के दिल््लली संस््करण की शरुुआत 
हुई। 1986 के आसपास जब मरेी उनसे कई बार मलुाकात हुई तो वे परूी 
तरह ‘कौमी आवाज’ के संपादन की जिम््ममेदारियाँ सँभाल रह ेथे। वे मझु े
उसके संपादकीय विभाग से प्रत््यक्ष जोड़ना चाहते थे, लेकिन उन दिनोों उर््ददू 

अखबारोों मेें महिलाओ ंकी ‘एटं्री’ वर््जजित-सी थी। इसलिए वे चाहकर भी 
ऐसा नहीीं कर सके। रोज आठ-नौ घटें अखबार को दनेे वाले मोहन चिरागी 
अपने संपादकीय का प्रूफ खदु पढ़ते थे। वे अपने  स््टटाफ के साथ बैठकर 
काम करने वाले संपादक थे” (रिजवी, 2022)।

निष््कर््ष 

उर््ददू सहाफत का 200 साल का सफर उतार-चढ़़ाव भरा ह ैऔर जंगे 
आजादी मेें इसके योगदान को भलुाया नहीीं जा सकता ह।ै लेकिन दशे 
विभाजन की मानसिकता के पोषण मेें भी इसकी भमूिका को नजरंदाज 
नहीीं किया जा सकता। खासतौर से 1938 के बाद लाहौर ही नहीीं, भारत के 
अनेक स््थथानोों पर उर््ददू अखबारोों के माध््यम से दशे विभाजन की मानसिकता 
को पोषित किया गया। तथ््योों से स््पष्ट ह ैकि उर््ददू एक मजहब विशषे की 
जबान कभी नहीीं रही और उर््ददू सहाफत मेें सभी क्षेत्ररों और मजहब के लोगोों 
का योगदान ह।ै शरुू मेें उर््ददू सहाफत का लहजा कुछ नरम था और पाश्चात््य 
शिक्षा के प्रभाव के नफे-नकुसान और समाज को शिक्षित करने पर इसका 
अधिक जोर था। लेकिन ब्रिटिश सरकार की दमनकारी नीतियोों के चलते 
पत्रकारोों के तेवर मखुर होते गए और धीरे-धीरे आर-पार की लड़़ाई शरुू हो 
गई। अखबार शरुू होते थे, बंद होते थे, प्रेस जब््त हो जाती थी, प्रकाशक, 
संपादक जेल भजे दिए जाते थे, लेकिन जेल से छूटते ही बंद हो चकेु 
अखबार पनु: उसी नाम स ेया दसूरे नाम से शरुू हो जाते थे। ये सिलसिला 
लंबे दौर तक लगातार जारी रहा और ये जज््बबा परेू दशे मेें दखेा गया। ऐसे 
तेजस््ववी और समर््पपित सहाफियोों के योगदान का अकादमिक स््तर पर गहन 
अध््ययन किया जाना चाहिए। उर््ददू सहाफत के 200 साल के सफर पर हिदंी 
और उर््ददू की लेखिका फरहत रिजवी की यह टिप््पणी गौर करने लायक 
ह।ै भोपाल से प्रकाशित ‘राग भोपाली’ पत्रिका के अगस््त-नवंबर 2022 
अकं मेें प्रकाशित अपने एक लेख मेें वे लिखती हैैं : “वास््तविकता यह ह ै
कि भारत मेें जन््ममी, परवान चढ़़ी उर््ददू भाषा को सिर््फ  मसुलमानोों की भाषा 
बना दिया गया ह ैऔर उर््ददू अखबार भी मदरसोों तक सीमित होकर रह गए 
हैैं। जब उर््ददू पत्रकारिता की ऐतिहासिक यात्रा पर नजर डालते हैैं तो कितने 
ही मुशंी, पंडित, महाशय इस सचूी मेें कतारबद्ध नजर आते हैैं। उस समय 
हिदं ूमसु््ललिम मिलकर उर््ददू अखबारोों को हथियार बनाकर विदशेी ताकत 
से लड़ रह ेथे। चनुौती आज भी गंभीर ह ैहालात उससे भी बदतर हैैं और 
सितम ये कि शत्रु अगँ्रेज नहीीं अपने भाई-बंध ुहैैं। धर््म के नाम पर, जाति 
के नाम पर, भाषा-संस््ककृति  और राज््योों के नाम पर हम दस््त-ओ-गरीबाँ 
हैैं।” दो सौ साल बाद आज भारत मेें उर््ददू सहाफत की हालत अच््छछी नहीीं 
ह।ै उर््ददू के अखबार और न््ययूज चनैल एक के बाद एक बंद होते जा रह ेहैैं। 
‘यएूनआई’ संवाद समिति की उर््ददू सर््वविस भी दम तोड़ती नजर आ रही ह।ै 
पता नहीीं किस दिन उसके बंद होने की खबर आ जाए। ऐसे मेें सवाल यह 
ह ैकि दशेभर के संस््थथानोों मेें उर््ददू सहाफत की पढ़़ाई कर रह ेविद्यार््थथियोों का 
क््यया होगा? उन््हेें कहाँ नौकरी मिलेगी?
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प्रस््ततावना

गरुु गोबिद सिंह जी ने अपने साहित््य को समष्टिगत स््तर प्रदान करके 
तत््ककालीन महान ्व््यक्तियोों को ही प्रभावित नहीीं किया, अपित ुसामान््य 
जनमानस के जीवन पर भी अमिट छाप छोड़़ी। वे बहुमखुी प्रतिभासंपन््न 
महाकवि थे। उनकी साहित््ययिक कुशलता और काव््य-सजृनात््मक शक्ति 
अद्भुत थी। उन््होोंने विविध विषयोों पर रचनाए ँकर हिदंी साहित््य को और 
अधिक समदृ्ध किया। बहुआयामी प्रतिभा स ेपरिपरू््ण व््यक्तित््व के रूप मेें 
व ेएक संत, योद्धा, विचारक और विद्वान ्के रूप मेें स््मरण किए जाते हैैं। वे 
निर््मला पंथ एवं खालसा पंथ के संस््थथापक ही नहीीं थे, अपित ुएक महान ्
साहित््य स्रष्टा भी थे। वे एक महान ्संत कवि थे और उनके काव््य की चतेना 
स ेप्रभावित होकर अनेक लोगोों ने काव््य सजृन किया। उन््होोंने अपना संपरू््ण 
जीवन मानव सेवा और सत््य के मार््ग पर चलते हुए बिताया। 

‘चिड़़िया नाल मैैं बाज लड़़ावाँ, गिदराँ न ुमैैं शरे बनावाँ।

सवा लाख स ेएक लड़़ावाँ, ताँ गोबिद सिंह नाम धरावाँ।।

दस गरुु परंपरा के दसवेें गरुु के रूप मेें उन््हेें स््मरण किया जाता ह।ै वे 
अदम््य साहस और वीरता के प्रतीक थे और ‘सत श्री अकाल’ का उद्घोष 
कर उन््होोंने मगुलोों के अन््ययाय के विरुद्ध आवाज उठाई। उनके जीवन, 
विचारोों और शिक्षाओ ंमेें सामजंस््य का भाव ह।ै उन््होोंने जिस उद्देश््य स े
योद्धा की भमूिका का निर््वहन किया, उसके बारे मेें वे स््वय लिखते हैैं :

हम इह काज जगत सो आए। धर््म हते गरुुदवे पठाए।। 

जहाँ जहाँ तमु धर््म विथारोों। दषु्ट दखेियन पकरि पधारो।। 

धरम चलावन संत उबारन। दषु्ट सभन को मलू उपारन।। (सिंह, 1935) 

साहित््य स्रष्टा गुरु गोबिद सिहं
डॉ. नरेश कुमार1 और डॉ. प्रीति सिहं2

शोध प्रविधि एवं शोध उद्देश््य

प्रस््ततुत शोध पत्र का प्रमखु आधार श्री गरुु गोबिद सिंह जी की प्रमखु 
रचनाए ँदशम ग्रंथ, बचित्र नाटक, चौबीस अवतार, जपजुी, अकाल स््ततुति, 
जफरनामा आदि हैैं। प्रस््ततुत शोध पत्र का उद्देश््य गरुु गोबिद सिंह जी के 
संपरू््ण व््यक्तित््व एवं उनके रचना संसार को प्रकाश मेें लाना ह।ै गरुु गोबिद 
सिंह जी की समस््त रचनाए ँदशम ग्रंथ मेें प्रकाशित हुई हैैं। विभिन््न भाषाओ ं
के ज्ञाता होने के कारण उनकी रचनाए ँविविधताओ ंस ेपरिपरू््ण हैैं। उनके 
विद्या दरबार मेें बावन कवियोों को आश्रय प्राप्त था, जिनका सम््यक् मार््गग-
दर््शन उन््होोंने भारतीय साहित््य की समदृ्धि के उद्देश््य स ेकिया। ‘दशम ग्रंथ’ 
की ये रचनाए ँगरुु गोबिद सिंह जी की वीरता, उनकी धर््मनिरपेक्षता और 
कर््तव््य परायणता का ही प्रमाण नहीीं ह,ै बल््ककि उनकी कवित््व कला का 
भी प्रामाणिक दस््ततावेज हैैं। इन रचनाओ ंमेें उनका कवि कौशल व््यक्तित््व 
निखर कर दिखाई दतेा ह।ै उन््होोंने आनंदपरु साहिब मेें ‘विद्या दरबार’ की 
स््थथापना की, जिसमेें तत््ककालीन समाज के सपु्रसिद्ध बावन कवियोों को 
नियकु्त किया। ये कवि विभिन््न भाषाओ ंके ज्ञाता और चितंक थे, जिन््होोंने 
अनेक भाषाओ ंमेें गरुु गोबिद सिंह जी के साहित््य को साकार और समदृ्ध 
रूप प्रदान किया। 

बचित्र नाटक 

भारतीय कवियोों तथा लेखकोों के संबंध मेें यह एक विशषे बात 
दृष्टिगत होती ह ै कि व ेअपने जीवन से संबंधित उल््ललेखोों के प्रति सदवै 
उदासीन रह।े गरुु गोबिद सिंह जी महाराज हिदंी के प्रतिभाशाली कवियोों मेें 
श्रेष्ठ स््थथान रखते हैैं। उनके जीवन के संबंध मेें अनेक भारतीय तथा यरूोपीय 
विद्वानोों ने अनेक ग्रंथ लिख ेहैैं, जो उनके जीवन पर यथेष्ट प्रकाश डालते 

1सहायक प्रोफेसर, पंजाबी-डोगरी विभाग, हिमाचल प्रदशे केें द्रीय विश्वविद्यालय, धर््मशाला. ईमले : nareshaman2002@yahoo.co.in  
2सहायक प्रोफेसर, हिदंी विभाग, हिमाचल प्रदशे केें द्रीय विश्वविद्यालय, धर््मशाला. ईमले : drpreetisingh10001@gmail.com 

सारांश

धर््म का प्रवाह कर््म, ज्ञान और भक्ति इन तीनोों धाराओ ंमेें ही होता ह।ै वह कर््म के बिना ललूा, ज्ञान के बिना अधंा और भक्ति के बिना निष्प्राण 
रहता ह।ै इन तीनोों के सामजंस््य स ेही धर््म अपनी परू््ण सजीव स््थथिति मेें रहता ह।ै किसी एक के अभाव स ेभी वह अपरू््ण ही रहता ह।ै इन तीनोों का 
समन््वय किसी एक व््यक्तित््व मेें अगर दखेना ह ैतो वह श्री गरुु गोबिद सिंह जी महाराज के व््यक्तित््व मेें दखेा जा सकता ह।ै सिख पंथ गरुु परंपरा मेें 
गरुु गोबिद सिह जी दसवेें और अतंिम गरुु के रूप मेें माने जाते हैैं। उनकी राजनीतिक, धार््ममिक, सामाजिक एवं साहित््ययिक परिस््थथितियोों एवं उनके 
जीवनवतृ्त स ेसंबंधित प्रमखु घटनाओ ंपर बार-बार चितंन-मनन आवश््यक ह।ै वे एक महान ्दशेभक्त, रूढ़िविरोधी, जातिविरोधी, अपरू््व दरूदर्शी 
एवं अद्भुत यगुद्रष्टा थे। उन््होोंने अपने यगु की समस््त परिस््थथितियोों का गहन अध््ययन कर उन््हेें नया मोड़ दनेे का प्रयास किया। गरुु गोबिद सिंह जी 
महाराज का साहित््ययिक प्रदये सदवै स््मरणीय रहगेा। उन््होोंने रामायण, महाभारत, श्रीमद्भागवत एवं अन््य परुाणोों का हिदंी मेें अनवुाद करने के लिए 
अनेक कवियोों को नियकु्त किया था। वे जीवनपर्यंत काव््य सजृन करते रह।े उनकी समस््त रचनाए ँदशम ग्रंथ के नाम स ेअभिहित हैैं। ‘बचित्र नाटक’, 
‘चडंी चरित्र’, ‘जपजुी’, ‘चौबीस अवतार’, ‘ज्ञानप्रबोध’, ‘अकाल स््ततुति’, ‘जफरनामा’ जैसी उनकी उत््ककृष्ट  साहित््य रचनाओ ंकी ज््ययोतिर््मय 
किरणेें सदवै आलोकमयी दिशा की ओर इगंित करेेंगी और यगुोों-यगुोों तक प्रेरणा स्रोत रहेेंगी। 

सकेंत शब््द : गरुु गोबिद सिंह, जपजुी, अकाल स््ततुति, बचित्र नाटक, चडंी चरित्र, ज्ञान प्रबोध, चौबीस अवतार, महेदंी मीर, ब्रह्मावतार,  
रुद्रावतार, शस्त्र नाम माला,  चरित्रोपाख््ययान, जफरनामा, ज्ञान प्रबोध



15जनवरी-जनू 2023 साहित््य स्रष्टा गरुु गोबिद सिंह

हैैं। ऐसे यरूोपीय विद्वानोों मेें मकैालिफ और कनिघम के नाम विशषे रूप 
से उल््ललेखनीय हैैं। गरुु गोबिद सिंह जी द्वारा रचित ‘बचित्र नाटक’ ग्रंथ 
मेें उन््होोंने अपने जीवन की घटनाओ ंका क्रमबद्ध उल््ललेख किया गया ह।ै 
उनका जन््म पटना साहिब मेें संवत ्1723 मेें पसू के महीने मेें हुआ। इसका 
उल््ललेख प्राचीन ग्रंथोों मेें भी ह।ै उन््होोंने ‘बचित्र नाटक’ मेें अपने जन््म स््थथान 
और समय की घटनाओ ंका सविस््ततार उल््ललेख किया ह।ै 

‘मरु पित परूब कीयसि पयाना। भाँति भाँति के तीरथि नाना।।
जब ही जात त्रिवेणी भए। पनु््य दान दिन करत बितए।।
ताही प्रकाश हमारा भयो। पटना सहर मिले भव लयोों।। (सिह, एम, 2002)

पटना गरुु गोबिद जी की जन््म-भमूि ह।ै वहाँ के शिरोमणि गरुुद्वारे के 
तहखाने मेें अकंित स््ममारक प्रस््तर पर उनकी जन््मतिथि का स््पष्ट उल््ललेख 
किया गया ह।ै उसी गरुुद्वारे मेें प्राप्त सर््व प्राचीन हस््तलिखित संग्रह-ग्रंथ 
मेें गरुुजी की जन््मतिथि पसू सदुी सप्तमी संवत ्1723 दी हुई ह।ै उनका 
जन््म सोढी वंश मेें हुआ था। उन््होोंने ‘बचित्र नाटक’ मेें अपने वंश का 
विस््ततारपरू््वक परिचय दिया ह।ै उनके पिता का नाम श्री गरुु तेगबहादरु 
जी और माता का नाम गजूरी जी था। गरुुजी के बचपन का नाम ‘गोबिद 
राय’ था। तत््पश्चात ्खालसा पंथ मेें दीक्षित होने पर उन््होोंने अपना नाम 
‘गोबिद सिंह’ रख लिया। वे ऐसी महान ्विभतूि थे, जिन््होोंने मनसा-वाचा-
कर््मणा भारत भमूि को गौरवान््ववित किया। उन््होोंने भारत भमूि को एक नई 
दिशा प्रदान की, जो सदवै स््मरणीय रहगेी। उनका बचपन पटना शहर मेें 
ही व््यतीत हुआ। “जब गरुु गोबिद सिंह जी का अवतरण हुआ, तब गरुु 
तेगबहादरु जी अपने परिवार को पटना मेें छोड़कर असम की ओर गए हुए 
थे। अतएव उनका लालन-पालन माता गजुरी जी, मामा कृपाल चदं जी 
और दादी-माँ नानकी जी की दखेरेख मेें हुआ” (धारीवाल, 2016)।

उनकी माता के प्रेमपरू््ण व््यवहार ने उनके जीवन मेें मधरुता और मदृतुा भर 
दी। कई ऐसे उल््ललेख मिलते हैैं, जिनसे बाल््यकाल मेें ही उनकी वीरता, धर््म-प्रेम 
और कुशाग्र बदु्धि का परिचय होता ह।ै बाल््यकाल स ेही वे ऐसे खले खलेा 
करते थे, जिन््हेें बड़़े होने पर उन््होोंने अपने जीवन मेें चरितार््थ भी किया। अपने 
साथी और मित्ररों को दो दलोों मेें बाँटकर कृत्रिम यदु्ध किया करते और स््वय 
उनके सरदार बनकर उन््हेें यदु्ध विद्या सिखाया करते थे। इसका अभ््ययास गरुु 
गोबिद सिहं जी झठेू बाण, तोप, खड़ग, गलेुल आदि बनाकर किया करते थे। 

‘तीर तपुक, निसंग, सर, तोप, तवर तरवार। 
खजंर बगुद कटार वर सिखन दहेि सधुार।। (गरुु विलास, पषृ्ठ-53)

पटना के शिरोमणि गरुुद्वारे मेें अभी भी गरुु गोबिद सिंह के बचपन के 
शस्त्र और अन््य सामान उपलब््ध हैैं। जब उन््होोंने आनंदपरु के लिए प्रस््थथान 
किया, तब भी व ेअपने साथ वहाँ स ेयदु्ध के शस्त्र साथ लेकर गए थे। 

‘आयधु श्री सतिगरुू के जेते। डारि संदकुन लीन स ुतेते।।
खजंर, बगुद,े तेग, कटारी। जिनकी अधिक सकुीमत भारी।। 

(गरुु विलास, पषृ्ठ-57)

विभिन््न भाषाओ ंके ज्ञाता 

गरुु गोबिद सिह एक धर््म रक्षक, जनकल््ययाण करने वाले यगुपरुुष एवं 
यगुचतेा थे। सिख पंथ की एक बहुत बड़़ी विशषेता ह ैकि इस पथं मेें जात-

पात, ऊँच-नीच का कोई भदेभाव नहीीं ह।ै इस पंथ मेें कोई भी व््यक्ति अपने 
को किसी बिरादरी एवं सकुंचित भावोों मेें सिमटा हुआ नहीीं पाता। इसमेें 
मानव मात्र की सत्ता की प्रतिष्ठा ह,ै मानव की सत्ता सर्वोपरि मानी गई ह ैऔर 
उसे ‘अकाल परुुष’ कहा गया ह।ै गरुु गोबिद सिहं जी का स््पष्ट कहना ह ैकि 
‘मानस की जाति सबै एकै पहचानबो’। उन््हेें यह सब पारिवारिक ससं््ककारोों स े
ही प्राप्त हुआ था। उनका परिवार त््ययाग और बलिदान के लिए प्रसिद्ध था। 
गरुु परंपरा मेें गरुु नानक दवे जी से लेकर गरुु तेगबहादरु तक जितने भी गरुु 
हुए हैैं, सभी का एक ही लक्षष्य था—‘मानव-कल््ययाण’। अतः मानव कल््ययाण 
की भावना गरुु गोबिद सिहं जी मेें ससं््ककार रूप मेें थी। यह भी सत््य ह ैकि गरुु 
गोबिद सिहं जी के उदार और साहसी व््यक्तित््व ने इस ससं््ककार मेें अपने नैतिक 
गणुोों के कारण और भी वदृ्धि की, तथा अपने वशं और परिवार की प्रतिष्ठा के 
लिए सर््वस््व न््ययोछावर कर मानव धर््म की रक्षा की। गरुु गोबिद जी अन््ययाय 
और अत््ययाचार स ेआजीवन लड़ते रह।े अधर््ममियोों स ेसमझौता न करके उन््हेें 
जीवनपर्यंत यदु्ध के लिए ललकारते रहना उनके उन््हीीं ससं््ककारोों का परिणाम 
था, जो उन््हेें अपने पिता और परिवार स ेमिले थे। 

उन््होोंने बाल््यकाल स ेही अनेक नई चीजेें सीखनी शरुू कर दी थीीं। 
जब व ेपाँच वर््ष के थे, तभी स ेउन््हेें गरुुमखुी भाषा की शिक्षा भाई गरुमखु 
जी के द्वारा दी जाने लगी थी। गरुु तेगबहादरु जी ने उनकी प्रतिभा को 
दखेकर उनकी सब प्रकार की शिक्षा की समचुित व््यवस््थथा कर रखी थी। 
उन दिनोों व््यवहार मेें आने वाली सभी भाषाओ ंसंस््ककृ त, हिदंी, पंजाबी, 
अरबी, फारसी की शिक्षा उन््हेें विधिवत गरुुओ ंके द्वारा प्राप्त हुई। प्राचीन 
भारतीय इतिहास और संस््ककृति  को जानने-समझने के लिए संस््ककृ त भाषा 
की भी शिक्षा की व््यवस््थथा उनके पिताजी ने की। पंडित शिवदत्त और 
भीखनशाह नामक विद्वानोों ने उन््हेें संस््ककृ त और फारसी का अध््ययन 
कराया। स््ववाध््ययाय स ेभी उन््होोंने कई भाषाओ ंपर अच््छछा अधिकार प्राप्त 
कर लिया था। गरुुमखुी, फारसी, संस््ककृ त, ब्रजभाषा आदि भाषाओ ंमेें प्राप्त 
उनकी रचनाए ँ इस बात का प्रमाण हैैं कि गरुु गोबिद सिंह जी ने भारत 
की सभ््यता और संस््ककृति  को बताने वाली तथा लोक व््यवहार मेें प्रयकु्त 
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होने वाली लगभग समस््त भाषाओ ंकी शिक्षा प्राप्त की थी। कुछ समय 
के पश्चात ्उनके पिताजी ने उनको आनंदपरु शीघ्र आने के लिए लिखा। 
तदनंतर गरुु गोबिद सिह जी ने आनंदपरु के लिए प्रस््थथान किया। मार््ग मेें 
व ेकाशी, प्रयाग, अयोध््यया, लखनऊ, मथरुा, वृंदावन और हरिद्वार आदि 
तीर््थ स््थथानोों मेें ठहरते हुए लखनौर पहुचँ ेऔर लखनौर मेें कुछ समय रहने 
के पश्चात ्व ेआनंदपरु चले गए। गरुु गोबिद सिंह ने ‘बचित्र नाटक’ मेें अपने 
पिता स ेप्राप्त स््ननेह का उल््ललेख इस प्रकार किया ह ै: 

‘मद्रदसे हमको लै आए। भाँति-भाँति दाइअन दलुराए।।  
कीनी अनिक भाँति तन रच््छछा। दीनी भाँति-भाँति की सिच््छछा।।  

जब हम धर््म करम मो आए। दवेलोक तब पिता सिधाए।। (सहगल, 1965) 

‘बचित्र नाटक’ स ेज्ञात होता ह ैकि पिता के बलिदान के पश्चात ्छोटी 
अवस््थथा मेें ही व ेगरुु-गद्दी पर बैठे। उस समय उनकी अवस््थथा केवल दस 
वर््ष की थी। ‘जन््म साखी गरुु गोबिद सिंह’ मेें उनके गरुुगद्दी पर बैठने की 
तिथि माघ सदुी तीज संवत ्1733 विक्रमी दी गई ह।ै ‘गरुु विलास’ मेें भी 
इसकी पषु्टि होती ह।ै

‘सत्रह स ैत्रियतीस मेें भाखत समुत सजुान। 
राज साज प्रभ ुधारियो इह परु अधिक प्रमान।। (गरुु विलास, पषृ्ठ-101) 

पिता के बलिदान का गरुु गोबिद जी पर गहरा प्रभाव पड़़ा था। 
उनके हृदय मेें तभी स ेऐस ेअत््ययाचारी क्रू र शासक के प्रति घणृा का भाव 
उत््पन््न हो गया था। तभी उन््होोंने मगुल शासक स ेलोहा लेने का दृढ़ निश्चय 
किया। गरुु गोबिद सिह को बाल््यकाल स ेही शस्त्र विद्या स ेप्रेम था और 
परिस््थथितिजन््य विवशता के कारण भी व ेअपने शस्त्र और सेना को बढ़़ाते 
रह।े उन््होोंने पथ प्रकाश के शब््दोों मेें आदशे दिया :

‘यही मोर आज्ञा सनुो वीर प््ययारे। 
बिना शस्त्र केसं दिहो न दीदारे।। (धारीवाल, 2016, पषृ्ठ 7)  

प्रतिदिन व ेशस्त्र चलाने का अभ््ययास किया करते थे। उनके साथ उनकी 
बआु के पाँच बेटे, उनके मामा, भाई आदि साथ थे। धीरे-धीरे बहुत स ेलोग 
उनकी सेना मेें सम््ममिलित हो गए। प्रतिदिन आनंदपरु के मदैान मेें शस्त््रों और 
गणुोों का अभ््ययास होता था। जिसका वर््णन इस प्रकार मिलता ह ै:

‘महाराज ने सब किसम द ेशस्त्र हथियार इकट्ठे किने,
अते न केवल आप ही उन््हहााँ दी दरतोों दा अभ््ययास रोज
कर द ेसगोों अपने सब सिखाँ न ूइस आहरे लाई रख द।े (सिंह, के. 

2008, पषृ्ठ 78)

पिता के बलिदान का मार््ममिक वर््णन

गरुु गोबिद सिह ने अपनी रचनाओ ंमेें अपने पिता गरुु तेगबहादरु सिंह 
जी के बलिदान का मार््ममिक वर््णन किया ह।ै कुछ समय पश्चात ्वे निकट के 
एक पहाड़़ी राज््य सिरमौर मेें चले गए। वहाँ उन््होोंने यमनुा के किनारे पाँवटा 
नामक स््थथान पर अपना डेरा जमाया। वहाँ वे लगभग तीन वर््ष तक रह।े 
अप्रैल सन ्1689 (वैशाख संवत ्1746) मेें गरुु गोबिद सिंह को अपने 
जीवन का प्रथम यदु्ध लड़ना पड़़ा। तत््पश्चात नादौन का यदु्ध। नादौन के 
यदु्ध का गरुु गोबिद सिंह स ेसीधा संबंध नहीीं था। उसके बाद हुसैनी यदु्ध। 
‘बचित्र नाटक’ मेें इस यदु्ध का वर््णन विस््ततार स ेकिया गया ह।ै 69 छंदोों 

मेें यदु्ध के कारण और यदु्ध प्रसंग का वर््णन किया गया ह।ै गरुु गोबिद सिंह 
के जीवन का सबस ेमहत्तत्वपरू््ण कार््य ‘खालसा निर््ममाण’ ह।ै 30 मार््च सन ्
1699 ईस््ववी को बैसाखी के दिन उन््होोंने आनंदपरु मेें अपने शिष््योों का एक 
विशाल सम््ममेलन किया। सिख गरुुओ ंका शिष््य-वर््ग संपरू््ण भारत और 
अफगानिस््ततान, ईरान तक फैला हुआ था। इस सम््ममेलन मेें दरू-दरू स ेआए 
लोगोों का एकत्रीकरण हुआ (सिह, एम, 2002, पषृ्ठ 32)।

गरुु गोबिद सिंह जानते थे कि मगुल शासन स ेसशस्त्र संघर््ष निश्चित ह ै
और इस संघर््ष मेें तन, मन और धन स ेउनका साथ दनेे वाला वर््ग कौन-सा 
होगा। बैसाखी के उस ऐतिहासिक अवसर पर हजारोों शिष््योों के समदुाय के 
सामने हाथ मेें नंगी तलवार लेकर गरुु गोबिद सिंह जी ने प्रश्न किया—“ह ै
कोई ऐसा, जो धर््म के लिए अपने प्राण द ेसके?” यह सनुते ही सन््ननाटा 
छा गया। जब गरुु ने तीसरी बार अपनी बात दोहराई तब लाहौर के एक 
खत्री दयाराम ने कहा मैैं प्रस््ततुत हू।ँ गरुु जी उस ेअपने साथ खमे ेमेें ले गए 
और लोगोों ने ‘खटाक’ की तेज आवाज सनुी, तलवार खनू स ेरँगी थी। इस 
तरह हस््ततिनापरु के एक जाट धर््मदास, द्वारका का एक धोबी मोहकमचदं, 
जगन््ननाथपरुी का एक कहार हिम््मत राय और बीदर का एक नाई साहबचदं 
इस परीक्षा मेें सम््ममिलित हुए। इस परीक्षा मेें दशे के विभिन््न भागोों स ेआए 
हुए ये पाँच अति साधारण व््यक्ति परूी तरह सफल हुए थे। गरुु गोबिद सिंह ने 
इन पाँचोों आत््ममोत््सर््गगियोों को सुंदर वस्त््रों स ेविभषूित किया और उन््हेें ‘पंच 
प््ययारे’ कहकर संबोधित किया। गरुु गोबिद सिंह जी के इस कार््य ने समाज 
मेें व््ययाप्त जाति-पाँति संबंधी रूढ़़ियोों को दरू करते हुए समरसता के भाव को 
स््थथापित करने का महत्तत्वपरू््ण कार््य किया, जो सदवै स््मरणीय रहगेा। ‘गरुु 
गोबिद सिंह के इन ‘पांच प््ययारोों’ मेें केवल एक खत्री था और चार ऐस े
थे, जिन््हेें शदू्र समझा जाता था। अतंिम तीन की गणना तो कथित नीची 
जातियोों मेें ही की जाती थी, परंत ुउन््होोंने सर््वप्रथम इन््हेें दीक्षित किया और 
सबस ेअधिक आश्चर््य की बात तो यह ह ैकि अपने-आपको उनस ेदीक्षित 
कराया। व ेकरबद्ध उनके सामने खड़़े हुए और उनस ेप्रार््थना की कि व ेउन््हेें 
इस नए पंथ मेें उसी प्रकार दीक्षित करेें, जैस ेउन््होोंने उन पाँच को किया ह।ै 
उन््होोंने ‘खालसा’ को ‘गरुु’ का स््थथान दिया और ‘गरुु’ को ‘खालसा’ का 
(सिंह, एम, 2002, पषृ्ठ 34)।

इस प्रकार गरुु गोबिद सिंह ने अपने परू््व की नौ पीढ़ियोों के सिख-समदुाय 
को ‘खालसा’ मेें परिवर््ततित किया। गरुु गोबिद सिंह स््वय लिखते हैैं : 

‘जागत जोत जप ैनिस बासर एक बिना मन नैक न जानै। 
परूक प्रेम प्रतीत सज ैव्रत गोर मड़ी मट भलू न मानै।। 
तीर््थ दान दया तप संजम एक बिना नह एक पछानै।  
परून जोत जगै घट मैैं तब खालस ताहि नखालस जानै।। (सिंह, एम, 

2002, पषृ्ठ 35)

गरुु गोबिद सिंह जी ने सिखोों मेें यह विश्वास उत््पन््न किया कि व ेलोग 
ईश्वरीय कार््य को संपन््न करने के लिए उत््पन््न हुए हैैं। उन््होोंने एक नया 
जयघोष दिया। ‘वाह ेगरुुजी का खालसा, वाह ेगरुुजी का फतेह।’ अर््थथात ्
खालसा ईश्वर का ह ैऔर ईश्वर की विजय सनुिश्चित ह।ै 

श्री गुरु ग्रंथ साहब 

प्राप्त साक्षष्ययों के अनसुार गरुु गोबिद सिंह जी की पत््ननी का नाम जीतो 
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दवेी और सुंदरी था। उनके चार पतु्र भी थे, जिनके नाम अजीत सिंह, जजुार 
सिंह, जोरावर सिंह और फतेह सिंह था। गरुु गोबिद सिह ने अपने पतु्ररों को 
दशे की राजनीतिक परिस््थथितियोों स ेभलीभाँति परिचित करा दिया था। 
चमकोर के प्रसिद्ध यदु्ध मेें उनके दो पतु्र अजीत सिंह और जोरावर सिंह 
शहीद हुए थे। गरुु गोबिद सिह जी का जीवनकाल संघर्षषों स ेभरा रहा। परेू 
जीवन मेें गरुुजी ने अनेक यदु्ध किए। जिनमेें भगंानी यदु्ध, नादौन यदु्ध, हुसैनी 
यदु्ध, पहाड़़ी राजाओ ंस ेयदु्ध, चमकौर का यदु्ध, मकु्तसर का यदु्ध आदि 
प्रमखु रह,े जिनमेें उन््होोंने परेू समर््पण और वीरता के साथ विजय पताका को 
फहराया। उनका अतं समय ‘नंदडे़’ मेें बीता, जहाँ उन््होोंने सभी को उपदशे 
दिए कि ‘अकाल परुुष’ के सहारे सब कार्ययों को करने मेें सफलता प्राप्त 
होगी। श्री गरुु ग्रंथ साहब और खालसा मेें ही उन््होोंने अपनी आध््ययात््ममिक 
भावना और शारीरिक आत््ममा तिरोहित कर दी। उन््होोंने अपने अतंिम समय 
मेें श्री ग्रंथ साहब खोलकर पाँच पैस ेऔर एक नारियल उसके सामने रखा 
और उस ेअपना उत्तराधिकारी मानकर मस््तक नवाया और ‘वाहगेरुु जी 
का खालसा, वाहगेरुु जी का फतेह’ का उच््चचारण किया और खालसा को 
संबोधित करके कहा कि जो मझु ेदखेना चाहेें व े‘गरुु ग्रंथ साहब’ मेें दखेेें। 
‘गरुु ग्रंथ साहब’ मेें निर््ददिष्ट आदशे का पालन करेें। इसके पश्चात ्कार््ततिक 
सदुी 5 संवत ्1765 के दिन उनका दहेावसान हो गया। 

‘संवत ्सत्रह सहस भनीजै। अर्दद्ध सहस धित अवर गणीजै।। 
कार््ततिक सदुी पंचमी जान। वीरधार निस चढ़े विमान।।

गरुु गोबिद सिंह जी का संपरू््ण व््यक्तित््व अपने यगु की राजनीतिक 
परिस््थथितियोों स ेप्रभावित ह।ै उनके काव््य की अतं:प्रेरणा भी इसस ेकाफी 
प्रभावित हुई। ‘गरुु गोबिद सिह जी हिदंी (ब्रज), पंजाबी और फारसी 
भाषाओ ंपर सामान अधिकार रखते थे। उन््होोंने इन तीनोों ही भाषाओ ंमेें 
साहित््य रचना की, परंत ुहिदंी मेें किया हुआ उनका सजृन कार््य गणु एवं 
परिमाण की दृष्टि स े विशषे स््थथान रखता ह।ै ‘दशम ग्रंथ’, जिसमेें उनकी 
सभी रचनाए ँसंग्रहीत हैैं, गरुुमखुी लिपि मेें 1428 पषृ्ठठों मेें मदु्रित ह।ै इन 
1428 पषृ्ठठों मेें पंजाबी और फारसी भाषाओ ंमेें रचित साहित््य लगभग 50 
पषृ्ठठों मेें ही सीमित ह।ै शषे विशाल भाग उनकी विविध प्रकार की हिदंी 
रचनाओ ंका ही संग्रह ह ै(सिंह महीप, 1969)।

श्री गुरु गोबिद सिहं जी का रचना ससंार 

गरुु गोबिद सिंह केवल एक योद्धा ही नहीीं, बल््ककि व े एक महान ्
मानवतावादी संत भी थे। इसलिए उनका लक्षष्य मात्र राजनीतिक रूप स े
विजय प्राप्त करना ही नहीीं, बल््ककि मानव धर््म की रक्षा करना भी था। 
मानवता का बीज सतू्र इस महापरुुष की रचनाओ ं मेें पिरोया हुआ ह।ै 
चाह ेभक्ति रचना हो या वीर काव््य, सर््वत्र मानवता की धारा दिखाई दतेी 
ह।ै उन््होोंने मानवता के रक्षार््थ अपना सब कुछ अर््पण कर दिया। पिता 
का बलिदान, पतु्ररों का त््ययाग, सैकड़ों प््ययारोों अर््थथात ्खालसा सिखोों की 
कुर््बबानी—सब कुछ दकेर उन््होोंने आजीवन मानवता की रक्षा की। उनके 
द्वारा लड़़े गए सभी यदु्धधों के मलू मेें त्रस््त मानवता की रक्षा और उसका 
कल््ययाण ही निहित था। उनका रचना संसार भी अत््ययंत विस््ततृत ह।ै ‘गरुुमखुी 
लिपि मेें मदु्रित ‘दशम ग्रंथ’ मेें निम््नलिखित रचनाए ँसंग्रहीत हैैं :

1. जपजुी, 2. अकाल स््ततुति, 3. बचित्र नाटक (आत््मकथा), 4. चडंी 

चरित्र (प्रथम), 5. चडंी चरित्र (द्वितीय) 6. वार भगउतीजी की (चडंी दी वार) 
7. ज्ञान प्रबोध, 8. चौबीस अवतार, 9. महेदँी मीर, 10. ब्रह्मावतार, 11. 
रुद्रावतार, 12. स््फफु ट सवैये, 13. शस्त्र नाम माला, 14. चरित्रोपाख््ययान, 15 
जफरनामा, 16. हिकायतेें। इनमेें ‘चडंी दी वार’ पंजाबी भाषा मेें ह।ै जफ�-
रनामा और हिकायतेें फारसी भाषा मेें हैैं। ‘दशम ग्रंथ’ का अधिकांश भाग 
उनकी हिदंी (ब्रज) रचनाओ ंस ेही परिपरू््ण ह।ै

गरुु गोबिद सिंह की सभी रचनाओ ंको छह भागोों मेें विभाजित किया 
जा सकता ह ै:

1.  भक्ति परक - जपजुी, अकाल स््ततुति और स््फफु ट छंद
2.  आत््मकथानक - बचित्र नाटक
3. अवतारपरक - चडंी चरित्र विष््णणु, रुद्र, ब्रह्मा की अवतार कथाएँ
4.  यदु्धपरक - शस्त्र नाम माला
5.  लोककथा परक- उपाख््ययान चरित्र कथाएँ
6.  फारसी रचनाए ँ- जफरनामा और हिकायतेें। 

गरुु गोबिद सिंह जी बहुमखुी प्रतिभासंपन््न महाकवि थे। उनकी 
साहित््ययिक कुशलता और काव््य सर््जनात््मक शक्ति अद्भुत थी। उन््होोंने 
स््वय अपनी रचनाओ ंको अपने राज््य के कवियोों स ेलिपिबद्ध करवाया 
था। उन दिनोों गरुु, साध,ु सन््न्ययासियोों मेें अपने विचारोों को शिष््योों द्वारा 
लिपिबद्ध कराए जाने की परंपरा थी। उन््होोंने ‘बचित्र नाटक’ मेें अपनी 
रचनाओ ंके संबंध मेें निम््नलिखित उल््ललेख किया ह ै:

“प्रथमेें सतजगु जो विधि लहा। प्रथमेें दवेि चरित्र को कहा।। 
 पहिले चडंी चरित्र बनायो। नखशिख ते क्रम भाख सनुायो।।  
 छोड़ कथा तब प्रथम सनुाई। अब चाहत फिर करीीं बड़़ाई।।” (सहगल, 

1965, पषृ्ठ-101) 

‘श्री गरुु ग्रंथ साहिब’ के बाद सिख पंथ का दसूरा पवित्र ग्रंथ ‘दशम 
ग्रंथ’ ह।ै यह एक धर््म ग्रंथ तो ह ैही, साहित््ययिक दृष्टि स ेभी इसका महत्तत्वपरू््ण 
स््थथान ह।ै 

जपुजी : दशम ग्रंथ सगं्रह की ‘जाप’ू पहली रचना ह।ै इस कृति के 
आरंभ मेें गरुु गोबिद सिहं ने ईश्वर के निराकार रूप को विविध विशषेणोों स े
सबंोधन करते हुए उनको प्रणाम किया ह।ै उसके अदृश््य अनाम, अनादि, 
अपार रूपोों की बार-बार वदंना की ह।ै उसे अजन््ममा, निराधार, निर््वविकार, 
दयाल ु आदि बताया ह।ै ‘जाप ु वास््तव मेें एक स्त्रोत ह।ै भारतीय भक्ति 
साहित््य मेें स्त्रोत की एक सदुीर््घ परंपरा ह।ै स्त्रोत ‘स््ततु’ धात ुस े व््ययुत््पन््न 
शब््द ह,ै जिसका व््ययापक अर््थ स््ततुतिपरक गणु-कीर््तन ह।ै किसी आराध््य 
दवे का छंदोबद्ध स््वरूप कथन या गणुकीर््तन अथवा स््तवन स्त्रोत कहलाता 
ह।ै पारंपरित स्त्रोत साहित््य का लक्षष्य मानव रूपधारी कोई दवे या दवेी ह,ै 
जबकि ‘जाप’ु का एकमवे लक्षष्य अकाल परुुष परमशे्वर ह,ै जो मानव सलुभ 
दहैिक तत्तत्ववों स ेपरे ह ैऔर समय-काल और मरण दोनोों स ेसर््वथा विमकु्त ह ै
(सहगल, 1965, पषृ्ठ-36)। ‘जाप’ु एक मकु्तक रचना ह,ै प्रत््ययेक छंद स््वतंत्र 
और अपने मेें परू््ण ह।ै अपने नाम के अनकूुल ही यह रचना विशदु्ध जपनीय 
ह।ै जप का अर््थ ही ह ैकि किसी मतं्र या वाक््य का बार-बार धीरे-धीरे पाठ 
करना।  इस रचना मेें भक्त गरुु गोबिद सिहं जी ने अनेक विधि स ेअपने इष्ट 
का जप किया ह।ै

साहित््य स्रष्टा गरुु गोबिद सिंह
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अकाल स््ततुति : गरुु गोबिद सिंह जी की दसूरी विशदु्ध भक्तिपरू््ण रचना 
‘अकाल स््ततुति’ के नाम स ेप्रसिद्ध ह।ै इसमेें उनके दार््शनिक विचार एवं 
भक्ति भावना वर््णणित हैैं। ‘अकाल स््ततुति’ की प्रथम चौपाई मेें वे कहते हैैं : 

 ‘प्रणवोों आदि एकंकारा। जल-थल महीअल किओ पसारा।। 
आदि परुख अविगत अविनासी। लोक चतरु््दस जोति प्रकासी।।’ 

(सिह, एम, 2002, पषृ्ठ 58)

गरुु गोबिद सिंह अकाल स््ततुति करते हैैं—यह अवतारी ब्रह्म नहीीं ह,ै 
बल््ककि परम ब्रह्म ह,ै इसलिए यह एक ह,ै सभी दशेोों और सभी कालोों मेें 
यह जन््म-मरण स ेपरे ह।ै गरुु वाणी मेें इसके गणुोों की अभिव््ययंजना पदोों मेें 
हुई ह।ै गरुु गोबिद सिंह जी मानते हैैं कि वह सभी मानवोों मेें ह ैऔर यही 
एक आधार ह,ै जिसके कारण सभी मानव एक हैैं, उनमेें कोई अतंर नहीीं ह।ै 
‘अकाल स््ततुति’ मेें 271 पद हैैं। 

स््फफु ट छंद : स््फफु ट छंदोों का भी गरुु गोबिद सिंह जी की भक्ति भावना 
मेें महत्तत्वपरू््ण स््थथान ह।ै ‘रुद्रावतार’ के बाद संग्रहीत स््फफु ट छंदोों की कुल 
संख््यया 47 ह,ै जिसमेें पद, सवैया और दोहा हैैं। इसमेें गरुु गोबिद सिंह जी 
की वषै््णव भक्ति के दर््शन होते हैैं। वैष््णव भक्ति का स््वरूप उनकी दृष्टि मेें 
दसूरा ह,ै जहाँ गरुु गोबिद बाह्यचारोों का खडंन करते हैैं : 

‘रे मन ऐसो करि संनिआसा। 
 बनस ेसदन सबै करि समझहु मन ही माह उदासा।। 
 जत की जटा जोग को मज््जन ुनेम को नखन बढ़़ाउ। 

निआन गरुु आतम उपदसेहु नाम विभतूि लगाउ।। (धारीवाल, 2016, पषृ्ठ 66)

 गरुु गोबिद सिंह जी योग साधना का खडंन करते हुए पवित्र हृदय 
और कर््म स ेभगवत आराध््य का उपाय बताते हैैं। अपने पदोों मेें उन््होोंने 
अवतारवाद और मरू््ततिपजूा का भी विरोध किया ह।ै उनकी दृष्टि मेें ‘आदि 
अजोन अज ैअविनासी तिह परमसेर जानो। वे लिखते हैैं :

 ‘काह ेकउ पजूत पाहन कउ कुछ पाहन मेें परमसेर नाही। 
 ताही को पजू प्रभ ु करि कै जिह पजूत ही अघ अघि मिटाही।।’ 

(धारीवाल, 2016, पषृ्ठ 66) 

स््फफु ट छंदोों मेें चार छंद ऐस ेहैैं, जिन््हेें ‘खालस ेकी महिमा’ के नाम स े
जाना जाता ह।ै अतः स््फफु ट छंद मेें अधिकतर भक्तिपरक रचनाए ँहैैं, केवल 
चार छंदोों को छोड़कर। ‘दशम ग्रंथ’ का एक अशं आत््मपरक शलैी मेें 
लिखा गया ह,ै जिसमेें गरुु गोबिद सिंह जी ने अपने जीवन स ेजडु़़े मार््ममिक 
एवं विचारोत्तेजक घटनाओ ंको काव््यबद्ध किया ह।ै 

बचित्र नाटक : इसमेें गरुु गोबिद सिंह जी की जीवन संबंधी अनेक 
घटनाओ ं का विस््ततार स े वर््णन किया गया ह।ै इसमेें उनके वंश (सोढी 
वंश) के उद्भव और विकास का उल््ललेख ह।ै प्रस््ततुत ग्रंथ आत््मचरित्र काव््य 
की कोटी मेें रखा जाता ह,ै इसमेें ब्रजभाषा का प्रौढ़ और परिमार््जजित रूप 
व््यवहृत हुआ ह,ै यत्र-तत्र अवधी शब््दोों का भी व््यवहार हुआ ह।ै हिदंी 
साहित््य मेें पंजाबी क्षेत्र की यह आत््मचरित्र संबंधी पहली उत््ककृष्ट  रचना ह।ै 
गरुु गोबिद सिह जी के जीवन स ेसंबद्ध होने के कारण इस ेआत््मकथात््मक 
रचनाओ ंके तहत माना जाता ह।ै इस संबंध मेें महीप सिंह लिखते हैैं : 
“मध््ययगुीन हिदंी साहित््य मेें हमेें दसूरी आत््मकथात््मक कृति गरुु गोबिद 

सिंह रचित ‘बचित्र नाटक’ ही दिखाई दतेी ह,ै जिसमेें उनके जीवन के कुल 
42 वर्षषों की आय ुमेें स े32 वर््ष तक की आय ुकी कुछ घटनाओ ंएवं प्रसंगोों 
का चित्रण मिलता ह।ै” (सिंह, एम, 2002, पषृ्ठ 61) 

गरुु गोबिद सिंह जी के आत््मकथा भाग को ही ‘बचित्र नाटक’ या 
‘बचित्र नाटक’ कहने की परंपरा बन गई। इसमेें गरुु गोबिद सिंह जी ने 
अपनी जीवन कथा का वर््णन किया ह।ै इसमेें उन््होोंने अपनी कथा के साथ-
साथ अकाल परुुष, तत््ककालीन यगु और समाज का चित्रण भी किया ह।ै 
तत््ककालीन यगु की स््थथितियोों तथा यदु्धधों का जीवंत चित्रण उपलब््ध ह।ै 
बचित्र नाटक मेें जो आत््मकथा अशं ह ैवह कुल चौदह अध््ययायोों और 370 
छंदोों मेें थे। गरुु गोबिद जी की जीवन कथा अत््ययंत विचित्र ह,ै इन विचित्रर-
ताओ ंको दखेते हुए इसका ‘विचित्र नाटक’ नाम सार््थक प्रतीक होता ह।ै

चौबीस अवतार :  भारतीय चितंन धारा मेें अवतारवाद का विशषे 
महत्तत्व ह।ै इसमेें गरुु गोबिद सिंह जी ने मच््छ अवतार, कच््छ अवतार, 
नर-नारायण अवतार, मोहिनी अवतार, वाराह अवतार, नरसिह अवतार, 
वामन अवतार, परशरुाम अवतार, ब्रह्म अवतार, जलंधर अवतार, विष््णणु 
अवतार, कालपरुुष अवतार, अर्हंतदवे अवतार, मन ु अवतार, धन््ववंतरि 
अवतार, सरूज अवतार, चदं्र अवतार, रामावतार, कृष््णणावतार, नर अवतार, 
बदु्ध अवतार और कलकी अवतार का विस््ततार स ेवर््णन किया ह।ै संपरू््ण 
भक्तिकालीन साहित््य मेें ईश्वर के अवतारोों का गणुगान ह।ै गरुु गोबिद सिंह 
जी भी अवतारवाद का विवरण व््यक्त करते हैैं। 

‘जब जब होत अरि सटि अपारा। तब तब दहे धरत अवतारा।।
काल सभुन को पेख तमासा। अतंह काल करत ह ैनासा।। (सिंह, एम, 

2002, पषृ्ठ 65)

गरुु गोबिद जी ने चडंी, विष््णणु, रुद्र और ब्रह्म के अवतार की कथा 
बड़़े विस््ततार स ेकी ह।ै ‘चडंी चरित्र’ की रचना मेें शक्ति की उपासना की 
गई ह।ै ‘चडंी चरित्र’ वीर काव््य ह।ै ‘चडंी चरित्र’ मेें मलू कथा के अनरुूप 
भगवती चडंी की कथा का आशंिक वतृ्त ही वर््णणित ह।ै इसमेें दवेी चडंिका 
की संक्षिप्त प्रशस््तति और आदि प्रभ ुके स््तवन के पश्चात ्राजा सरुथ का नाम 
भर लेकर दतै््य मध ुकैटभ के आतंक और भगवान द्वारा उनके वध की कथा 
अकंित की गई ह।ै 

‘सनुत बचन ए चडंिका मन मेें उठी रिसाइ ।
सब दतैन को छै करौ बसोों दवेपरु जाइ।। (धारीवाल, 2016, पषृ्ठ 55)

चंडी चरित्र : चडंी के चरित्र को लेकर लिखा गया संपरू््ण काव््य वीर 
रसात््मक ह।ै उसमेें प्रधान रस वीर ह।ै वीरता और शौर््य की दवेी भगवती 
दरु््गगा की आराधना कवि का उद्देश््य ह।ै ‘चडंी दी वार’ को गरुु गोबिद जी ने 
‘श्री भगवती जी’ भी कहा ह।ै इसका आधार ‘मार्कंड य परुाण’ ह।ै इसका 
भी कथानक दोनोों चडंी चरित्ररों जैसा ही ह।ै इसमेें भी दरु््गगा की शक्ति और 
उनका दवे रक्षार््थ यदु्ध का वर््णन ह।ै और यह पंजाबी भाषा मेें ह,ै उपर््ययुक्त 
दोनोों चडंी चरित्र ब्रजभाषा मेें हैैं। ‘चौबीस अवतार’ रचना भी अत््ययंत 
महत्तत्वपरू््ण ह।ै गरुु गोबिद सिंह ने भारतीय धर््म साधना मेें वर््णणित लगभग 
सभी अवतारोों का चित्रण किया ह।ै भारतीय धर््म साधना मेें भगवान विष््णणु 
के चौबीस अवतारोों का वर््णन मिलता ह।ै गरुु गोबिद जी भी उन चौबीस 
अवतारोों मेें वर््णन करते हैैं। रामावतार, कृष््णणावतार आदि का सविस््ततार 
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वर््णन गरुु गोबिद जी द्वारा किया गया ह।ै गरुु गोबिद सिंह एक वीर योद्धा 
थे। धर््मयदु्ध की इच््छछा ही उनके जीवन का लक्षष्य था। वैस ेतो गरुु गोबिद 
सिंह ने यदु्ध का वर््णन तथा वीर भावना का चित्रण अपनी लगभग सभी 
रचनाओ ंमेें किया ह,ै परंत ु‘शस्त्र नाम माला’ मेें उन््होोंने यदु्ध के अस्त्र-शस्त्र 
का विधिवत वर््णन किया ह।ै

गरुु गोबिद जी मानते हैैं कि शस्त्र ही सब कुछ ह।ै वही सबको उत््पन््न 
करने वाला ह,ै और वही सबका संहारक ह।ै इसलिए वह सर््वव््ययापक ह,ै 
सर््व सत्तात््मक ह।ै गरुु गोबिद जी ने ‘चरित्रोपाख््ययान’ भी लिखा, जो 
‘तिरिया चरित्र’ के नाम स ेभी प्रसिद्ध ह।ै यह नारी के चरित्र का वर््णन 
करता ह।ै इसमेें स्त्री के प्रेम, छल, कपट, शौर््य, वीरता आदि का वर््णन ह।ै 
साथ ही वीरांगनाओ ंके अद्भुत यदु्ध कौशल का भी जीवंत वर््णन ह।ै इसके 
अतिरिक्त ‘ज्ञान प्रबोध’ पौराणिक कथाओ ंपर आधारित एक तात्त्विक 
रचना ह,ै जिसमेें आध््ययात््ममिक चितंन प्रकट हुआ ह।ै ‘ज्ञान प्रबोध’ के 
प्रथम भाग मेें 125 छंद हैैं। इसमेें गरुु गोबिद सिंह जी प्रभ ुके विराट् स््वरूप 
और उसकी अनिर््वचनीयता का वर््णन करते हैैं।

‘नहीीं जान जाई कछू रूप रेख,ँ कहा वास ताको फिरै कउन भखे।ँ
कहा नाम ताको कहा का कहाव,ै कहा मैैं बखानो कह ैम ैन आवै।। 

(धारीवाल, 2016, पषृ्ठ 68)

इसमेें गरुु गोबिद सिंह जी ने अकाल परुुष का वर््णन करते हुए उस े
अनंत आदिदवे माना ह।ै वह मनषु््य की व््ययाधियोों, कष्टटों को दरू करने वाला 
सदा उनके पास रहता ह,ै लेकिन अरूप होने के कारण दिखता नहीीं ह।ै 

जफरनामा : गरुु गोबिद सिंह जी ने ‘जफरनामा’ की रचना की, 
जिसे ‘विजय पत्र’ भी कहा जाता ह।ै यह फारसी भाषा मेें लिखा गया ह।ै 
वस््ततुतः यह एक पत्रिका ह ैजिस ेगरुु गोबिद जी ने सन ्1705 मेें दिल््लली 
के बादशाह औरंगजेब के नाम स ेभजेा था। इस पत्र मेें गरुु गोबिद जी ने 
औरंगजेब की शासन व््यवस््थथा तथा उसके अत््ययाचारोों पर प्रश्न उठाए हैैं। 

‘न जेबत तरुा नाम ेऔरड़गजेब। 
 कि औरड़ग जेबाँ न आयद फरेब।।’ (धारीवाल, 2016, पषृ्ठ 17)

गरुु गोबिद सिंह जी का ‘जफरनामा’ एक क््राांतिकारी पत्र माना जा 
सकता ह,ै जिसका अर््थ ह ै‘जीत की चिठ्ठी’। इस ेमलूतः फारसी मेें लिखा 
गया था। यह दो भागोों मेें विभाजित ह,ै जिसमेें कुल 111 बेेंत छंद मिलते 
हैैं। पहले भाग मेें ईश्वर की सर््वव््ययापकता का वर््णन ह,ै दसूरे भाग मेें गरुु 
गोबिद सिंह जी ने औरंगजेब के अन््ययाय और अत््ययाचार का निर्देश यदु्ध की 
घटनाओ ंद्वारा किया ह,ै साथ ही औरंगजेब की क्रू रता की निदा भी की ह।ै 

इसमेें गरुु गोबिद सिह जी ने अपनी वीरता और शौर््य स ेपरिपरू््ण यदु्धधों 
का सजीव और रोमांचकारी वर््णन किया ह।ै इनके इस पत्र को पढ़कर 
औरंगजेब को गरुु गोबिद सिंह जी की निडरता और साहस का आभास हो 
गया था। इसस ेऔरंगजेब का मनोबल कमजोर पड़ गया, और उसने अपने 
अतं को क्षितिज पर मडँराते दखेा। औरंगजेब को अपने अतंिम समय मेें 
गरुु गोबिद सिंह जी ही आशा की अतंिम किरण  के रूप मेें दिख,े जो उसके 
लिए सही और सत््य मार््ग प्रशस््त कर सकते थे।

निष््कर््ष

श्री गरुु गोबिद सिंह जी ने अपने बहुआयामी जीवन की भाँति साहित््य 
को भी अनेक आयामोों स ेस््पर््श किया। उनके साहित््य मेें उनके जीवन का 
अनभुव तो ह ैही, साथ ही राजनीति, समाजनीति और धर््मनीति भी ह।ै 
सत््यम-्शिवम-्सुंदरम ्की ज््ययोति ह।ै उनका साहित््य शौर््य और उत््ससाह, 
भक्ति और प्रेम, नीति और धर््म, आचार और विचार सभी का समन््ववित 
रूप ह।ै अतः वे एक स्रष्टा थे। गरुुद्वारा श्री हजरू साहिब, नंदडे़ मेें उनकी 
स््ममृति मेें लिखा ह ै:

 इत ही सो गोबिद गरुु, स््वर््गगारोहण कीन। 
धवल कंुद सम लसत ह,ै करत मनहि ंलवलीन।। (सिंह, 1935, पषृ्ठ 249)

गरुु गोबिद सिंह जी सच््चचे अर््थ मेें राष्टट्रनायक थे। उन््होोंने राष्टट्र को उस 
समय संगठित करने, जगाने का प्रयास किया, जब संपरू््ण मानव जाति सोई 
हुई थी। उन््होोंने उस मानव जाति मेें गौरव की भावना को विकसित किया, 
जो वर्षषों स ेगलुाम थी और दिन-प्रतिदिन निष्क्रिय और धर््मभीरु होती जा 
रही थी। वे एक समदर्शी नायक थे, उनकी दृष्टि मेें कोई ऊँचा-नीचा नहीीं 
था। उन््होोंने मानव-मात्र की सत्ता की रक्षा का संकल््प लिया और समाज 
मेें धर््म भावना को पनुर्जीवित किया। जाति, वर््ण, लिग आदि के भदेभाव 
को त््ययागकर एक ऐसे समहू के निर््ममाण का प्रयास किया, जिसमेें मानवता 
का धर््म सर्वोपरि था। 
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सारांश

भारत के स््वतंत्रता संग्राम मेें महात््ममा गांधी का योगदान अग्रणी रहा ह।ै उनके व््यक्तित््व के कई पहल ूहैैं। महात््ममा गांधी की पत्रकारिता एवं जनसंचार 
के क्षेत्र मेें उनके द्वारा किए गए कार्ययों पर अनेक शोध भी हो चकेु हैैं। उनकी जनसंचार पद्धति पर विभिन््न शोधार््थथियोों ने अपनी तरह से प्रकाश डालने 
की कोशिश की ह।ै प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें उनकी जनसंचार की प्रविधि मेें निहित संदशे एवं जनमानस के बीच इसे पहुचँाने की प्रक्रिया और लोगोों 
की सहभागिता का अध््ययन किया गया ह।ै इस विश्लेषण मेें एक प्रकार का नया ट्ररेंड दिखता ह,ै जिसे जनसंचार के ‘मपै द माइडं’ मॉडल की संज्ञा 
दी जा सकती ह।ै ‘मपै द माइडं’ मॉडल मेें महात््ममा गांधी की कार््य करने की सनुियोजित पद्धति जनसंचार के क्षेत्र मेें भी दिखती ह।ै अन््य विद्वानोों 
द्वारा प्रतिपादित संचार मॉडलोों से इस मॉडल की तलुना करने पर महात््ममा गांधी के जनसंचार का अलग मॉडल दखेने को मिलता ह।ै प्रयोग की 
कसौटी पर इसकी सार््थकता आज ज््ययादा समीचीन दिखती ह।ै साथ ही यह मॉडल समय से आगे का प्रतीत होता ह,ै क््योोंकि अन््य पॉपलुर मॉडल 
के लगभग सभी महत्तत्वपरू््ण तत्तत्व इसमेें समाहित हैैं। ‘मपै द माइडं’ मॉडल का कालखडं सन ्1915 से 1948 के बीच का ह,ै जब गांधीजी भारत की 
भमूि पर अगँ्रेजोों के खिलाफ दशेभर मेें संपर््क  एवं संघर््ष को निर््णणायक मकुाम की ओर ले जा रह ेथे। वहीीं संचार के अन््य मॉडल का उद्भव द्वितीय 
विश्वयदु्ध के बाद का ह।ै उस समय जनसंचार के क्षेत्र मेें जो मॉडल काम कर रह ेथे, वह थे—प्रोपेगैैंडा तथा परसएुसिव मॉडल। बाद के वर्षषों मेें अन््य 
कई मॉडल सामने आए, जिसमेें प्रमखु हैैं डेविड बर्लो का एसएमसीआर मॉडल, हरेाल््ड डी. लासवेस मॉडल, शनैन-वीवर का मथैमटैिकल मॉडल। 
जनसंचार के ये सभी मॉडल किसी-न-किसी एक बिद ूपर केें द्रित रह ेहैैं तथा इनका दायरा भी सीमित रहा ह।ै साथ ही उनमेें भारतीय संवाद परिप्रेक्षष्य 
का भी अभाव दिखता ह।ै गांधीजी के जनसंचार को समझने की कोशिश इस अध््ययन मेें की गई ह ैएवं जो मॉडल उभरकर सामने आया ह ैउसे 
‘मपै द माइडं मॉडल’ की संज्ञा दी जा सकती ह।ै ‘मपै द माइडं’ मॉडल मेें जनसंचार के अधिकांश तत्तत्व समाहित हैैं, जिनकी प्रासंगिकता आज के 
दौर मेें ह।ै साथ ही इस मॉडल को एक नए स््वरूप मेें शोधार््धधियोों के सामने प्रस््ततुत करने की जरूरत ह।ै इस परिप्रेक्षष्य मेें गांधीजी के जनसंचार मॉडल 

पर निरंतर शोध की भी आवश््यकता ह।ै

सकेंत शब््द : महात््ममा गांधी, जनसंचार मॉडल, जनसंवाद मॉडल, मपै द माइडं मॉडल, मसैेज, भारत का स््वतंत्रता संग्राम, ऑडियस, 
प्रोपगंडा एवं परसएुसिव मॉडल

प्रस््ततावना

महात््ममा गांधी जब सन ्1915 मेें भारत आए, तो उस समय उनकी 
आय ुलगभग पैैंतालीस वर््ष थी। भारत आगमन के पहले बीस-बाईस वर््ष 
व े दक्षिण अफ्रीका की जमीन पर कई तरह के सामाजिक-राजनीतिक 
प्रयोग करते रह।े अपने प्रयोग के दौरान उन््हेें ब्रिटिश हुकूमत की भदेभाव व 
दमनकारी नीतियोों का सामना करना पड़ा था (ठक््कर & महेता, 2017)। 
वहाँ रहने वाले अप्रवासी भारतीयोों मेें हिदं,ू मसु््ललिम, तमिल, गजुराती सब 
शामिल थे। गांधीजी इन विविध समदुायोों की कठिनाइयोों, समस््ययाओ ंएवं 
मनःस््थथितियोों को समझने मेें अपने समय का उपयोग कर रह ेथे। ब्रिटिश 
शासन के खिलाफ वे पत्र लिखकर लोगोों की समस््ययाओ ंको उठा रह ेथे। 
साथ ही अप्रवासी भारतीयोों के जीवन मेें किस प्रकार सधुार हो, इसकी 
संभावनाओ ंको भी तलाश रह ेथे। उनके संवेदनशील व््यवहार एवं सधुार 
के प्रयास ने उन््हेें जल््ददी ही वहाँ के लोगोों के बीच लोकप्रिय बना दिया, 
हालाँकि यह लोकप्रियता आसानी से हासिल नहीीं हुई थी। उन््हेें न सिर््फ  
ब्रिटिश शासन की ज््ययादतियोों का शिकार होना पड़़ा, बल््ककि अपने समर््थक 
वर््ग के लोगोों के हमले भी झलेने पड़े।  

गांधीजी के अफ्रीका प्रवास को दो हिस््सोों मेें बाँटा जा सकता ह।ै 1893 

से 1906 तक वे विरोध के अधिकांश औपचारिक तौर-तरीके अपना रह े
थे, जिसे उनके विरोध का ‘मॉडरेट फेज’ कहा जा सकता ह।ै वहीीं 1906 के 
बाद उन््होोंने अप्रवासी भारतीयोों के बीच एकजटुता और ब्रिटिश शासन के 
खिलाफ विरोध का अलग तरीका विकसित किया, जिसे गांधीयन तरीके 
की संज्ञा दी जा सकती ह ै(चबैोट, 2012)। इस दौरान उन््होोंने जर््मन मित्र के 
सहयोग से टॉलस््टटॉय आश्रम की स््थथापना की और वहाँ रह रह ेभारतीयोों 
को एकजटु करने की दिशा मेें प्रयास करना शरुू किया (हटं, 1998)। उनके 
इन प्रयासोों की खबर भारत तक पहुचँ चकुी थी और इसी दौरान गांधीजी 
तत््ककालीन भारत के कई बड़े नेताओ ं के संपर््क  मेें आए। उनके प्रयास 
को भारतीय उद्योगपतियोों ने भी सहयोग दनेा शरुू किया। इन खट्टे-मीठे 
अनभुवोों ने उन््हेें अपना तौर तरीका यानी गांधीयन तरीके को विकसित 
करने के लिए प्रेरित किया। गांधीयन तौर-तरीके के केें द्र मेें सभी को साथ 
रखना, संवाद करना, संवेदना व््यक्त करना एवं सत््ययाग्रह था।

दक्षिण अफ्रीका मेें अपने प्रयोग के दौरान उन््होोंने जनसंचार के महत्तत्व 
को भी समझा और उसे भी समय की कसौटी पर जाँचने-परखने की कोशिश 
की। वे जनसंचार के पारंपरिक और आधनुिक माध््यमोों का इस््ततेमाल कर 
रह ेथे। एक तरफ वे आम सभा व गोष्ठियोों का आयोजन करते, वहीीं दसूरी 
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तरफ लोगोों के बीच ज््वलंत मदु्ददों पर पर््चचा छपवाकर बाँटते तथा अखबार 
भी प्रकाशित करते। वे एक साथ कई कार्ययों को अजंाम दतेे। वे स््वय संदशे 
भी तैयार करते, उसे लोगोों के बीच पहुचँाते एवं निरंतर यह भी सनुिश्चित 
करते रहते कि उनके द्वारा प्रेषित संदशे निर्देशित दिशा मेें प्रभाव उत््पन््न कर 
रह ेहैैं या नहीीं (डोके, 2021)। 

दक्षिण अफ्रीका प्रवास के दौरान गांधीजी भली-भाँति समझ चकेु थे 
कि संदशे, माध््यम एवं लोगोों के बीच तारतम््यता स््थथापित करना एक संदशे 
निर््ममाता का आवश््यक गणु होना चाहिए। इसलिए जब वे दक्षिण अफ्रीका 
से भारत लौटकर आए, तो सबसे पहले उस समय दशे के सर््वमान््य नेता 
गोपाल कृष््ण गोखले से मिलने गए। गोखले ने गांधीजी को सर््वप्रथम भारत 
के जनमानस को समझने की सलाह दी (वर््ममा, 2009)। गांधीजी के लिए 
इस सलाह ने आगे का मार््ग प्रशस््त किया एवं यह उनके मन के ऊहापोह 
को मिटाकर भारत के जनमानस को समझने की दिशा मेें एक महत्तत्वपरू््ण 
पड़़ाव साबित हुआ। गांधीजी ने दशे भ्रमण की योजना बनाई। वे इस बात 
से विचलित नहीीं हुए कि परेू दशे की यात्रा एक कठिन एवं दरुूह कार््य ह।ै 
तत््ककालीन भारत मेें आवागमण के माध््यम सीमित थे। सड़क और रेल 
नेटवर््क  आज की तरह विस््ततृत और सलुभ नहीीं थे। बावजदू इसके उन््होोंने 
दरु््गम स््थथानोों की यात्रा की। उन््हेें सैैंकड़ोों मील पैदल भी चलना पड़़ा (गहुा, 
2017)। लेकिन ये दरु््गम यात्राए ँउन््होोंने सहर््ष स््ववीकार की, क््योोंकि इससे 
उन््हेें भारत के विभिन््न कोनोों मेें रहने वाले लोगोों के मन को समझने मेें मदद 
मिल रही थी। वह जहाँ भी जाते वहाँ के लोगोों के साथ घलु-मिल जाते 
और उनकी समस््ययाओ ंको समझने की कोशिश करते (मोहन, 2017)। 
उनके भाषणोों एवं लेखनी से यह साफ तौर से प्रतीत होता ह ैकि उन््हेें न 
सिर््फ  दशे के लोगोों से संबंधित समस््ययाओ ंकी जानकारी थी, बल््ककि वे 
लोगोों की संवेदनाओ ंऔर अपेक्षाओ ंसे भी अवगत थे। उनके इस अनभुव 
ने उनके जनसंचार कौशल को संपषु्ट किया एवं एक नए जनसंचार मॉडल 
की रूपरेखा भी तैयार की।

शोध उद्देश््य 

इस शोध-पत्र मेें गांधीजी के संप्रेषण एवं उनके जनसंचार के क्षेत्र मेें 
किए गए कार््य का विश्लेषण किया गया ह।ै महात््ममा गांधी की राजनीति, 
पत्रकारिता एवं सामाजिक कार्ययों का क्षेत्र व््ययापक रहा ह।ै इस शोध-पत्र का 
मखु््य उद्देश््य :

1. 	 महात््ममा गांधी की जनसंचार पद्धति एवं प्रक्रिया का विश्लेषण करना 
तथा उनके जनसंचार के तौर-तरीकोों मेें नए संचार मॉडल का पता 
करना।  

2. 	 साथ ही अन््य विकसित मॉडलोों मेें निहित तत्तत्ववों के आधार पर गांधीजी 
के जनसंचार मॉडल की सार््थकता का आकलन करना। 

शोध प्रविधि 

जनसंचार के विभिन््न मॉडलोों का विश्लेषण कर जनसंचार के 
आवश््यक तत्तत्ववों की खोज की गई। इन तत्तत्ववों के आधार पर गांधीजी के 
जनसंचार के तौर-तरीकोों का विश्लेषण किया गया। साथ ही इस विश्लेषण 
के आधार पर गांधी के जनसंचार के मॉडल का प्रारंभिक प्रारूप प्रस््ततुत 
किया गया ह।ै 

साहित््य समीक्षा 

महात््ममा गांधी की जनसंचार पद्धति पर ऐसे शोध की कमी ह,ै जो उनके 
जनसंचार को एक नए मॉडल के तौर पर प्रस््ततुत करे। शोधकर््तताओ ंने उनकी 
पत्रकारिता पर कई शोध किए हैैं। अनेक शोधार््थथियोों ने भारतीय जनमानस 
के साथ संचार करते हुए गांधीजी द्वारा प्रतीक चिह्ननों के प्रयोग को अपने 
शोध कार््य मेें शामिल किया ह।ै 1995 मेें प्रकाशित एन. चक्रवर्ती के एक 
शोध-पत्र का निष््कर््ष कहता ह ैकि महात््ममा गांधी एक महान संचारक थे और 
अक््सर यह दखेा गया ह ैकि एक संचारक के रूप मेें गांधीजी की सफलता 
उन विभिन््न रणनीतियोों के कारण थी, जिन््हेें उन््होोंने भारत के लोगोों के साथ 
सवंाद करने के लिए व््ययावहारिक रूप से तैयार किया था।

अरविद सिंघल (2014) के शोध-पत्र के अनसुार गांधी एक उत््ककृष्ट  
संचार रणनीतिकार थे। उनके संचारी ‘एक््ट’ ने दशे को एकजटु किया, नई 
भाषा दी, सामाजिक आदंोलनोों के अध््ययन हते ुसमझ विकसित की तथा 
संचार की दिशा मेें प्रतीकोों के इस््ततेमाल को विशषे आयाम दिया। बी. एन. 
पटनायक (2015) अपने शोध-पत्र मेें लिखते हैैं कि गांधी ने संचार के 
क्षेत्र मेें मील का पत््थर निर््ममित किया, जिसमेें वे आम आदमी के साथ खदु 
को परूी सफलता से अभिव््यक्त कर सकते थे। कई अन््य सफल नेताओ ंव 
महान संचारकोों की तरह उन््होोंने आम भारतीय की विश्वास प्रणाली, उनके 
मिथक, उनकी जागरूकता व उनकी मजबतू धार््ममिक अभिविन््ययास आदि 
का पता लगाया। 

चटर्जी और पाल (2018) के शोध-पत्र के अनसुार, महात््ममा गांधी का 
संचार कौशल, भाषा, दर््शकोों और जनता की नब््ज की समझ, सामदुायिक 
पत्रकारिता के लिए पहल, बड़़े पाठक वर््ग तक पहुचँने के लिए बहुभाषिक 
प्रकाशनोों का एक उपकरण के रूप मेें उपयोग, पत्रकारिता की गणुवत्ता के 
उत््थथान के लिए प्रतिबद्धता एक संपादक-पत्रकार के रूप मेें उनके जीवन 
से स््पष्ट था। 

संचार शोधार्थी वैभव उपाध््ययाय (2021) अपने लेख मेें लिखते हैैं 
कि जनसंचार की प्रक्रिया मेें प्रतीकोों एवं चिह्ननों के चयन का सर््ववाधिक 
महत्तत्व होता ह।ै महात््ममा गांधी को इस संदर््भ मेें महारत प्राप्त थी। उन््होोंने जब 
सविनय अवज्ञा आदंोलन के लिए ‘नमक’ को प्रतीक चिह्न के रूप मेें चनुा 
तो परूा दशे सत््ययाग्रहियोों के साथ सविनय अवज्ञा की धारा मेें बहता चला 
गया। गांधीजी अपने हाव-भाव से भी संवाद करते थे। जनमानस से जड़ुाव 
के लिए उन््होोंने अपने पाश्चात््य वस्त््रों का त््ययाग कर मात्र धोती के आवरण 
को ही ग्रहण कर लिया।  

विश्लेषण

जनसंचार के मॉडल की शरुुआत अरस््ततू के मॉडल से हुई। समय 
अतंराल मेें कई तरह के जनसंचार के मॉडल विकसित हुए, जिन््हेें मखु््यतः 
तीन श्रेणियोों मेें रखा गया ह—ैएकरेखीय, इटंरैक््टटिव और ट््राांजैक््शनल। इन 
मॉडलोों का अध््ययन करने पर जो तत्तत्व निकलकर प्रमखुता से आता ह ै
उसमेें प्रेषक, संदशे, माध््यम और प्रापक (रिसीवर) मखु््य तौर पर शामिल हैैं। 
वहीीं, बाद के कुछ अन््य मॉडलोों मेें शोर (नॉइज) और प्रतिपषु्टि (फीडबैक) 
पर भी जोर दिया गया ह।ै लेकिन इन सभी मॉडल मेें प्रेषक पर विशषे ध््ययान 
दिया गया ह।ै जनसंचार के इन मॉडलोों मेें प्रेषक के द्वारा निर््ममित संदशे को 
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चनुा और फिर से सभी मजदरूोों को एकजटु करने मेें कामयाब हुए। वहीीं जब 
खडे़़ा (गजुरात) मेें किसानोों के साथ नाइसंाफी हुई, तो वहाँ भी गांधीजी ने 
उनके साथ जाकर सक्रिय रूप से हिस््ससा लिया। 

राष्ट्रीय स््तर के मदु्ददों पर उन््होोंने पहली बार रॉलेट एक््ट (1919) के 
खिलाफ अपना विरोध व््यक्त किया। राष्ट्रीय आदंोलन को कुचलने के 
उद्देश््य से अगँ्रेजी शासकोों द्वारा यह काननू लाग ूकिया गया था। इस काननू 
के तहत ब्रिटिश सरकार को यह अधिकार प्राप्त हो गया था कि वह किसी 
भी भारतीय पर अदालत मेें बिना मकुदमा चलाए, उसे जेल मेें बंद कर 
सकती थी। बाद मेें खिलाफत आदंोलन (1919-2021) मेें गांधीजी ने 
अपनी राय तब रखी, जब ब्रिटिश शासन ने तरु्की के सलु््ततान के साथ 
वादाखिलाफी की, जिसको लेकर भारत के मसु््ललिम समदुाय मेें गसु््ससा था 
और वे लोग गांधीजी का साथ चाहते थे। उन््होोंने दशे भर मेें अली ब्रदर््स 
के साथ सैकड़ों जनसभाए ँ कीीं। उसके बाद उन््होोंने लगातार दशेहित मेें 
राष्ट्रीय मदु्ददों पर अपने तरीके से आदंोलन का स््वरूप तैयार किया। राष्ट्रीय 
स््तर के असहयोग आदंोलन (1920-21), सविनय अवज्ञा आदंोलन 
(1930-31), भारत छोड़़ो आदंोलन (1942) जैसे आदंोलनोों मेें संचार 
निर््ममाण, कार््यविधि (एक््शन) एवं आदंोलनोों मेें लोगोों की सहभागिता मेें 
गांधीजी के जनसंचार का अलग मॉडल दिखता ह।ै गांधीजी ने दनुिया मेें 
प्रचलित तत््ककालीन जनसंचार के तौर-तरीके से अलग तरीका अपनाया 
और सफलता भी हासिल की। दरअसल, प्रथम विश्वयदु्ध (1914-18) 
की शरुुआत से ही जनसंचार के तौर-तरीके मेें विशषे बदलाव दखेने को 
मिलता ह।ै अन््य दशेोों मेें जनसंचार माध््यम अब न सिर््फ  महज जनता तक 
सचूनाए ँपहुचँाने भर तक सीमित रह गया था, बल््ककि लोगोों की मानसिकता 
को बदलने का जरिया भी बन चकुा था। उस समय के दसूरे दशेोों के 
नेततृ््वकर््तता तत््ककालीन माध््यमोों को अपने लाभ के लिए इस््ततेमाल कर रह े
थे। प्रथम विश्वयदु्ध के समय से शरुू हुआ प्रोपेगैैंडा का खले दसूरे विश्वयदु्ध 
तक कमोबेश जारी रहा। परूी दनुिया दो ध्रुवोों मेें बँट चकुी थी। दोनोों पक्षषों के 
सामने अपने प्रोपेगैैंडा के विस््ततार की चनुौती थी। इस दिशा मेें उनके प्रयास 
लगातार जारी थे। करीब तीन दशक तक दनुिया के नेताओ ंमेें यह होड़ 

विशषे रूप से रेखांकित किया गया ह।ै साथ ही प्रेषक संदशे को किस 
माध््यम से भजेता ह,ै उस पर भी उसका अर््थ निर््भर करता ह।ै 

जनसचंार के एकरेखीय मॉडल और उनके तत्तत्व 

जनसचंार मॉडल सोर््स प्रेषक सदेंश माध््यम रिसीवर अवसर प्रभाव फीडबैक नॉइज
एरिस््टटोटल मॉडल (300 BC) ✘ ✓ ✓ ✘ ✓ ✓ ✓ ✘ ✘

लासवेल मॉडल (1948) ✘ ✓ ✓ ✓ ✓ ✘ ✓ ✘ ✘
शनैन एडं वीवर मॉडल (1949) ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✘ ✘ ✘ ✓
बर्लो’ज SMCRमॉडल (1960) ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✘ ✘ ✘ ✘

कुल 2 4 4 3 4 1 2 0 1

जनसचंार के इटंरैक््टटिव मॉडल और उनके तत्तत्व 

जनसचंार मॉडल सोर््स प्रेषक सदेंश माध््यम रिसीवर अवसर प्रभाव फीडबैक नॉइज
श्राम-ऑस््गगुड मॉडल (1954) ✘ ✓ ✓ ✓ ✓ ✘ ✓ ✓ ✘
वेस््लले-मकै््ललीन मॉडल (1957) ✓ ✓ ✓ ✓ ✓ ✘ ✘ ✓ ✘

कुल 1 2 2 2 2 0 1 2 0

इन मॉडलोों मेें जिन तत्तत्ववों को प्राथमिकता दी गई ह,ै उन््हेें ध््ययान मेें 
रखकर गांधीजी के जनसंचार का विश्लेषण करने पर एक नया मॉडल दखेने 
को मिलता ह।ै जनवरी 1915 मेें भारत आगमन के पश्चात ्गांधीजी द्वारा 
जनमानस के साथ संवाद, संचार एवं उनके क्रियाकलापोों मेें एक अलग 
पैटर््न मिलता ह।ै यहाँ यह रेखांकित करना आवश््यक ह ैकि लोगोों से संवाद 
स््थथापित करने से पहले लोगोों के बीच मेें जाना, लोगोों की गतिविधियोों 
से अवगत होना, उनके मनोभावोों को समझना एवं उनकी सामहूिक 
अपेक्षाओ ंकी पड़ताल करने का गांधीजी का अपना अलग तरीका था। 
जनवरी 1915 से फरवरी 1919 के मध््य लगभग चार वर्षषों तक राष्ट्रीय 
स््तर पर वे अपने विचार रखने के पहले दशे के विभिन््न क्षेत्ररों मेें घमूते रह े
और क्षेत्र विशषे व वर््ग विशषे की समस््ययाओ ंको समझने एवं सलुझाने पर 
उन््होोंने अपना ध््ययान केें द्रित किया। 

चपंारण (बिहार) मेें नील की खतेी करने वालोों की समस््यया क्षेत्र 
विशषे और किसानोों से जडु़़ी समस््यया थी। गांधीजी ने इस विषय पर अपनी 
प्रतिक्रिया साबरमती आश्रम मेें बैठकर नहीीं दी। गांधीजी ने इस विषय 
पर अपनी प्रतिक्रिया राजकुमार शकु््ल या उस क्षेत्र के काँग्रेस के अन््य 
नेताओ ंके कहने पर भी नहीीं दी, बल््ककि शकु््ल जी के बार-बार आग्रह 
करने पर वे चपंारण गए एवं उस इलाके के तकरीबन 8 हजार किसानोों से 
बातचीत करने के बाद उन््होोंने अपनी राय बनाई। हकीकत से रूबरू होने 
एवं सत््यता की जाँच के लिए गांधीजी एक-दो दिन नहीीं, बल््ककि महीनोों 
प्रभावित क्षेत्ररों का दौरा करते रह।े गांधीजी लोगोों से संवाद करने या उन््हेें 
संदशे दनेे मेें अपने मन को हावी नहीीं होने दतेे थे। वे लोगोों की मनःस््थथिति, 
मनोभाव, समस््यया, सच््चचाई सभी को समझकर संदशे का निर््ममाण करते थे। 
एक तरह से उनके विचार या उनके संदशे समहू के सभी लोगोों के माइडं 
मपैिंग को दर््शशाते हैैं। उनके संदशे मेें सामहूिक अपेक्षाओ ं का प्रतिबिब 
दिखता ह।ै चपंारण के बाद अहमदाबाद (गजुरात) मेें भी वे मिल मजदरूोों 
के साथ खड़़े हुए, लेकिन लोगोों को संदशे दनेे या ठोस निर््णय पर पहुचँने से 
पहले उन््होोंने मजदरूोों के साथ मलुाकातेें कीीं, उनकी समस््ययाओ ंका गहन 
अध््ययन किया। मिल मालिकोों के साथ भी संवाद किया और फिर भी जब 

समस््यया का समाधान नहीीं निकला, तो वे खलुकर मिल मजदरूोों के साथ 
उनकी आवाज बलंुद करने के लिए आगे आए। इतना ही नहीीं, जब मजदरूोों 
की विरोध करने की शक्ति क्षीण होती दिखी, तो उन््होोंने उपवास का रास््तता 

भारतीय स््वतंत्रता संग्राम व महात््ममा गांधी के जन संचार का ‘मपै द माइडं’ मॉडल 
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मची रही। यहाँ तक कि उस समय अमरेिका मेें जनसंचार के क्षेत्र मेें काम 
कर रह ेलोगोों को रॉकफेलर फाउंडेशन की ओर से धन महुयैा कराया गया, 
ताकि वे विभिन््न माध््यमोों का इस््ततेमाल अपने फायद ेके लिए कर सकेें । 
जनसंचार की दृष्टि से इस कालखडं मेें जो मॉडल दनुिया के सामने रखा 
गया, उसे प्रोपेगैैंडा एवं प्रसएुसिव मॉडल की संज्ञा दी जाती ह।ै

जनसंचार के इस पहल ू ने दनुिया के तत््ककालीन महत्तत्वपरू््ण नेताओ ं
को प्रभावित किया, लेकिन गांधीजी जनसंचार के इस उपयोग से दरू रह।े 
अब तक अखबार, रेडियो को संवाद का माध््यम मानने वाले गांधीजी 
इस प्रयोग से दखुी थे। उन््हेें इस परेू प्रकरण को एक नया आयाम दनेा था। 
आधनुिक संचार साधनोों का इस््ततेमाल करने वाले गांधीजी बगैर किसी 
शोर-शराबे के अपने स््वभाव के अनरुूप जनसंचार मेें भी नए प्रयोग करने 
लगे। तत््ककालीन भारत मेें विभिन््न माध््यमोों के प्रयोग का आकलन करने 
के बाद उन््होोंने जो विकल््प चनुा, वह महज समसामायिक ही नहीीं, बल््ककि 
समय से आगे का कहा जा सकता ह।ै कोई भी व््यक्ति अपने समय काल 
मेें हो रह ेबदलाव को अपनाने की कोशिश करता ह,ै लेकिन गांधीजी के 
संदर््भ मेें दखेेें तो वे विश्वपटल के अन््य नेताओ ंसे अलग खड़े दिखते हैैं। 
उन््होोंने जनसंचार के क्षेत्र मेें भी दनुिया की नकल करने के बजाय भारतीय 
मानस के अनरुूप एक नया प्रारूप (मॉडल) तैयार किया और उसे प्रयोग 
की कसौटी पर कसा।  

मैप द माइडं (MAP the mind) मॉडल का विश्लेषण 

गांधीजी के जनसंचार को दखेने पर जो मॉडल सामने आता ह,ै उसे मपै 
द माइडं मॉडल (MAP the Mind Model) की संज्ञा दी जा सकती ह।ै 
मपै द माइडं मॉडल मेें 'एम' से तात््पर््य मसेैज (Message), ‘ए’ से तात््पर््य- 
एक््शन (Action) और 'पी' से तात््पर््य पार््टटिसिपेशन (Participation) स ेह।ै  

Message	 Action	 Participation

M (Message)–लोगोों से संवाद स््थथापित करने के लिए संदशे का होना 
आवश््यक ह।ै जनसंचार के सभी मॉडलोों मेें इस बात की चर््चचा की गई 
ह।ै हालाँकि मॉडल के विकास के शरुुआती चरण मेें केवल प्रेषक और 
प्राप्तकर््तता पर ध््ययान दिया गया था। प्रेषक संदशे का निर््ममाण करता था और 
प्राप्तकर््तता अपने अनसुार उसे ग्रहण करता था। दरअसल, इस तरह के प्रारूप 
सजातीय (होमोजेनियस) सोसाइटी के लिए ठीक हैैं। लेकिन जब समाज 
विजातीय (हटेेरोजेनियस) हो, तब अलग तरह के संचार की आवश््यकता 
होती ह।ै जनसंचार के अधिकतर मॉडल अमरेिका मेें विकसित हुए हैैं 
(रोजर््स, 1994)। वहाँ की आबादी भी हटेेरोजेनियस ह।ै यरूोप एवं अन््य 
दशेोों से लोग जाकर वहाँ बस गए या बसाए गए थे।  

शरुुआती मॉडल दनेे वालोों को कुछ सफलता मिलने के बाद लगा 
कि इसमेें कई कमियाँ ह ैऔर वे नए-नए तत्तत्ववों को शामिल करते गए। इस 
प्रकार से कालांतर मेें तीन तरह के मॉडल सामने निकल कर आए। लीनियर 
मॉडल, इटंरैक््टटिव मॉडल और ट््राांजेक््शनल मॉडल। इन मॉडलोों मेें संदशे, 
माध््यम, पार््टटिसिपेशन एवं फीडबैक को दर््शशाया गया ह।ै सकू्षष्म स््तर पर 
अध््ययन करने से इन सभी के विश्लेषण मेें कई कमियाँ सामने आती हैैं। 
खासकर मसैेज का इटंरप्रिटेशन प्रमखु ह।ै जनसंचार के विद्वानोों ने इसे दरू 
करने के लिए दो तर््क  प्रस््ततुत किए। एक शोर (नॉइज) और दसूरा प्रेषक और 

प्रापक (रिसिवर) का ज्ञान और समझ के एक स््तर पर नहीीं होना (जोोंस, 
2013)। इन खामियोों को ध््ययान मेें रखकर गांधीजी के मॉडल को दखेेें, तो 
पता चलता ह ैकि वे संदशे को प्रेषक का क्रिएशन नहीीं मानते थे, बल््ककि 
सामहूिक सोच का प्रतिबिब मानते थे, जिसे प्रेषक अपने तरीके से उनके 
बीच रखता था। पिछले दशक मेें हुए संचार शोध से पता चलता ह ैकि अब 
संचार मेें ऑडियस का ध््ययान रखा जाना आवश््यक ह,ै पर गांधीजी इससे 
भी आगे की सोच रखते थे। उनके जनसंचार के विश्लेषण से ज्ञात होता ह ै
कि किसी भी संदशे निर््ममाता मेें चार गणुोों का समावेश होना आवश््यक 
ह,ै तभी संदशे निर््ममाता सही संदशे का निर््ममाण कर सकता ह ैएवं अपेक्षित 
परिणाम प्राप्त कर सकता ह।ै संदशे निर््ममाता के लिए आवश््यक गणु हैैं : 

1.   संदशे निर््ममाता सामान््य जन के बीच मेें जाए 
2.   अपने आपको सामान््य जन के धरातल पर लाए   
3.   जनमानस की सामहूिक अपेक्षा एवं सोच को मापने की उसमेें क्षमता हो 
4.   जनमानस मेें वांछित सहभागिता विकसित करने का कौशल हो 

A (Action) – सदंशे निर््ममाण के बाद इसे लक्षित समहू तक पहुचँाना 
होता ह।ै संदशे को पहुचँाने के लिए अन््य मॉडल निर््ममाताओ ंने माध््यम को 
महत्तत्वपरू््ण माना ह।ै दरअसल, माध््यम जनसंचार का एक प्रमखु तत्तत्व ह,ै जिस 
पर संप्रेषण निर््भर करता ह।ै मार््शल मकै््ललुहान ने तो माध््यम को ही संदशे 
माना ह,ै लेकिन गांधीजी के संप्रेषण के सदंर््भ मेें यह किस हद तक सही ह,ै 
इसके लिए हमेें उस दौर के माध््यम का विश्लेषण करना होगा। गांधीजी के दौर 
मेें जनसंचार माध््यमोों के रूप मेें मखु््यतः पारंपरिक माध््यम और आधनुिक 
माध््यम के रूप मेें समाचारपत्र, पत्रिका व रेडियो मौजदू थे।

गांधीजी ने दोनोों प्रकार के माध््यमोों को बखबूी साधा। उनका यह प्रयोग 
विदशे मेें शिक्षा ग्रहण करने के दौरान ही शरुू हो गया था। यह संयोग था 
कि पत्रिका मेें उनके लेखन की शरुुआत फूड-कॉलमिस््ट के तौर पर हुई थी। 
पत्रकारिता के दृष्टिकोण से दखेा जाए, तो यह मामलूी विषय नजर आता 
ह,ै लेकिन वर््तमान समय की पत्रकारिता को दखेा जाए तो लक्षित समहू 
की पसंद का आकलन कर लिखना आजकल मखु््य उद्देश््य हो चला ह।ै 
1890 के दशक के आसपास लक्षित समहू के बारे मेें सोचना जनसंचार की 
दिशा मेें दरूदर्शी सोच का द्योतक ह।ै गांधीजी फूडफीचर लिखते समय केवल 
वर््णनात््मक लेख ही नहीीं लिखते, बल््ककि पाठक की पसंद को ध््ययान मेें रखकर 
स््ववास््थ््य विज्ञान की कसौटी पर कसकर विश्लेषणात््मक लेख प्रस््ततुत करते 
थे (चटर्जी & पाल, 2019)। लक्षित समहू के मन को समझना गांधीजी की 
लेखनी का लगातार हिस््ससा रहा ह।ै दक्षिण अफ्रीका मेें ‘इडंियन ओपिनियन’ 
ने बड़़ी सखं््यया मेें अप्रवासी भारतीयोों तक अपनी पहुचँ बनाई। तत््ककालीन 
समय मेें दक्षिण अफ्रीका मेें प्रवास कर रह ेभारतीयोों के जनसंख््यया अनपुात से 
स््पष्ट होता ह ैकि गांधीजी कितनी बड़ी सखं््यया से अपना संवाद स््थथापित कर 
रह ेथे। साथ ही यह इस ओर इशारा भी करता ह ैकि गांधीजी सामहूिक स््तर 
पर संवाद स््थथापित करने पर बल दतेे थे, नहीीं तो संसाधनोों के अभाव मेें वे 
सिर््फ  हिदंी या अगँ्रेजी मेें ही समाचारपत्र प्रकाशित कर सकते थे। 

1915 मेें गांधीजी ने भारत आगमन के बाद आधनुिक माध््यमोों, जसेै 
'नवजीवन' और 'यंग इडंिया' समाचारपत्र से अपनी शरुुआत की, लेकिन 
भारत की अधिकांश जनता उस समय उन माध््यमोों से संपर््क  स््थथापित कर 
पाने मेें असमर््थ थी। यहाँ की विविधता व संसाधनोों का अभाव भी संचार की 

डॉ. अमरेेंद्र कुमार, अमन कुमार आकाश और यासिर अरफात



25जनवरी-जनू 2023

सबसे बड़ी बाधा थी। ऐसे मेें गांधीजी के सामने सबसे बड़ी चनुौती हाशिये 
के लोगोों तक पहुचँकर उनको स््वतंत्रता संग्राम से जोड़ने की थी। वे माध््यमोों 
की सीमाओ ंको तोड़ सवंाद स््थथापित करने की दिशा मेें लगातार कार््यरत 
रह ेऔर इसका हल उन््होोंने तत््ककालीन भारत मेें संप्रेषण के प्रमखु माध््यम 
नकु््कड़-नाटक, रामलीला, सामहूिक भजन व लोकगीतोों मेें खोज निकाला। 
इन पारंपरिक तरीकोों का विश्लेषण करने पर जो महत्तत्वपरू््ण बिद ु उभरकर 
सामने आता ह,ै वह ह ैमसेैज को सांकेतिक तौर पर एक््शन मेें लाने का। 
महाभारत व रामायण के गढ़ू रहस््य को भी वे सांकेतिक एक््शन के माध््यम 
से लोगोों के बीच ले गए और राजनीतिक एकजटुता के लिए प्रेरित किया। 
गांधीजी की जीवनशलैी, उनका पहनावा, सत््ययाग्रह, दांडी की यात्रा, नमक 
काननू तोड़ना इत््ययादि ने जनमानस मेें अमिट छाप छोड़ी। इनमेें निहित संदशे 
को लोगोों ने बाद मेें समझा, लेकिन लोगोों मेें गांधी के साथ जड़ुने की उत््ककं ठा 
प्रबल हो चकुी थी। उनके इस सांकेतिक एक््शन ने माध््यम (Medium) की 
जरूरतोों को खत््म कर दिया था।  

P (Participation) – बाद के जनसंचार के मॉडलोों मेें फीडबैक और 
पार््टटिसिपेशन पर विशषे जोर दिया गया ह।ै सवंाद को प्रभावी बनाने के लिए 
पार््टटिसिपेशन और फीडबैक की आवश््यकता ज््ययादा महससू की जा रही ह।ै 
इस दिशा मेें भी कई तरह के कार््य किए जा रह ेहैैं एवं नए-नए मॉडल और 
सिद््धाांत भी सामने आ चकेु हैैं, जिनमेें मखु््यतः बलेुट थ््ययोरी, वन स््टटेप और 
टू स््पपेट थ््ययोरी इत््ययादि हैैं। सामाजिक विज्ञान अध््ययन मेें यह फीडबैक एक 
अलग महत्तत्वपरू््ण आयाम के तौर पर काम कर रहा ह।ै गांधीजी के लोगोों से 
सवंाद के तरीके का अध््ययन करने पर ज्ञात होता ह ैकि वे अपने जनसंचार मेें 
इन दोनोों तत्तत्ववों का बखबूी उपयोग कर रह ेथे। भारत को जानने के उद्देश््य से 
की गई यात्रा के दौरान जब मदरैु (तमिलनाडु) मेें छात्ररों ने कहा कि खादी वस्त्र 
का उपयोग काफी महगँा पड़ता ह,ै तो उन््होोंने तरंुत कम कपड़ों के उपयोग का 
आग्रह किया। उन््होोंने न सिर््फ  आग्रह किया, बल््ककि खदु उदाहरण भी प्रस््ततुत 
कर दिया। इस घटना के उपरांत उन््होोंने अपनी धोती और कुर्ते को छोड़ सिर््फ  
लँगोट को आजीवन धारण कर लिया। अगर सिर््फ  इसी उदाहरण को दखेेें, तो 
गांधीजी के इस एक््शन मेें संदशे और फीडबैक भी शामिल हैैं। इससे पहले वे 
लोगोों से खादी वस्त्र, चरखा आदि का उपयोग कर सतू काटने की बात कर 
रह ेथे। यात्रा के दौरान का एक और प्रसंग उनके जनसंचार पार््टटिसिपेशन को 
उजागर करता ह।ै प्रसगं ह ैकि जब ट्रेन से वे यात्रा करते थे और स््टटेशन पर 
उनसे मिलने लोग आते थे तो वे मिलने वालोों से एक-दो मिनट की मलुाकात 
मेें ही शरीर मेें धारण किसी एक वस्त्र को त््ययागने की बात करते थे। उनकी 
बात का प्रभाव इतना था कि ट्रेन के रवाना होते ही लोग इकट्ठा किए गए वस्त््रों 
को आग लगाकर अगँ्रेजी शासन का विरोध दर््ज करते थे एवं गांधीजी के 
स््वदशेी वस््ततुओ ंके उपयोग का संदशे अपने साथ गाँव-गाँव, शहर-शहर ले 
जाते थे (मोहन, 2017)।

गांधीजी हर क्षण का प्रयोग सकारात््मकता के साथ करते थे। उनका 
हर एक््शन एक सोची-समझी रणनीति होती थी। उनके एक््शन मेें संयोग का 
कोई स््थथान नहीीं था। शायद इसलिए उन््होोंने कहा था कि ‘मरेा जीवन ही मरेा 
सदंशे’ ह।ै सदंशे को लोगोों तक पहुचँाना ही काफी नहीीं ह,ै बल््ककि लोगोों को 
उस संदशे मेें अपनत््व का अहसास कराना और किसी कार््य मेें पार््टटिसिपेशन 
के लिए प्रेरित करना मखु््य उद्देश््य होता था। गांधीजी द्वारा निर््ममित सदंशे और 
सांकेतिक एक््शन दोनोों अलग-अलग काम नहीीं कर रह े थे, बल््ककि लोगोों 

को अपने साथ जोड़ने के लिए भी मजबरू कर रह ेथे। शायद यह गांधीजी 
के संप्रेषण की रणनीति का हिस््ससा भी था, जो पार््टटिसिपेशन को मापने योग््य 
बना रहा था। उदाहरण के तौर पर सतू कातने और एक मठुिया आदंोलन को 
लिया जा सकता ह।ै अपने संचार के प्रभाव को मापने के लिए उन््होोंने सतू 
कातने जसेै आदंोलन का प्रयोग किया। गाँव के किसान सतू कातते थे। उस 
समय खादी वस्त्र धारण करना आजादी के आदंोलन का ड्रेसकोड बन गया 
था। बड़़ी संख््यया मेें लोग गांधी टोपी और खादी वस्त्र धारण करने लग गए थे। 
वे जब रैलियोों मेें खादी वस्त्र पहनकर जाते, तो मात्र लोगोों के परिधान दखेकर 
गांधीजी यह मापने मेें सक्षम होते थे कि उनके विचारोों को लोगोों द्वारा कितना 
आत््मसात ्किया गया ह।ै गाँव की महिलाओ ंको भी किस प्रकार आजादी 
के आदंोलन मेें जोड़़ा जाए उसके लिए भी उन््होोंने गजब की तरकीब निकाली 
थी। एक मठुिया आदंोलन हालाँकि कम प्रचलित ह,ै लेकिन इसका प्रभाव 
बिहार एवं उत्तर प्रदशे मेें अधिक था। महिलाओ ंद्वारा परिवार के सदस््योों 
की संख््ययानसुार एक मटु्ठी अनाज प्रत््ययेक दिन अलग निकाल कर रख दिया 
जाता, जिसे काँग्रेस का कोई सदस््य प्रत््ययेक माह मेें एक दिन आकर ले जाता 
था। जिले मेें अनाज के एकत्रीकरण और उसके माप से पता चल जाता था 
कि महिलाओ ंकी कितनी सहभागिता इस आदंोलन मेें ह।ै 

इसी प्रकार के पार््टटिसिपेशन और फीडबैक के तरीके गांधीजी प्रयोग करते 
रहते थे। दांडी मार््च हो या समय-समय पर उनके द्वारा किया गया उपवास, ये 
न सिर््फ  उनकी सोच को दर््शशाते हैैं, बल््ककि आदंोलन की स््थथिति का आकलन 
भी प्रस््ततुत करते हैैं। लिहाजा गांधीजी के सामने जब कभी भी ऐसी स््थथिति 
आई और उन््हेें आदंोलन को वापस लेना पड़़ा, तो लोग उनके तौर-तरीकोों 
की आलोचना करने लग।े ऐसे समय मेें भी वे घबराए नहीीं, बल््ककि उनके 
सामने अपनी बात रखकर उन््हेें भी अपने साथ लाने मेें कामयाबी हासिल 
की। असहयोग या सविनय अवज्ञा आदंोलन को वापस लेने पर उन््हेें कड़़ी 
आलोचना सहनी पड़़ी थी। सविनय अवज्ञा आदंोलन के बाद तो उनके सबसे 
करीबी जवाहरलाल नेहरू तक ने उनके नेततृ््व पर सवाल खड़़े किए थे और 
नए तरह से आदंोलन की रूपरेखा की बात करनी शरुू कर दी थी। गांधीजी 
बेफिक्र अपनी रणनीति के प्रति आश्वस््त थे और कुछ ही समय बाद उन््होोंने 
आदंोलन को नई दिशा दी। उनका मानना था कि लड़़ाई लगातार नहीीं चल 
सकती, क््योोंकि व््यक्ति के समान ही आदंोलन मेें भी थकान आती ह ैऔर 
उससे बाहर आने के लिए कुछ समय का विश्राम चाहिए। गांधीजी 'स्टट्रगल-
ट्रू स-स्टट्रगल' की रणनीति अपनाते थे (चदं्र, बी. 1989)। ‘ट्रू स’ के समय किस 
तरह से लोगोों को रचनात््मक कार्ययों मेें लगाया जाए, इसकी भी वे पहले से 
तैयारी कर लेते थे और अपने आपको उस दिशा मेें झोोंक दतेे थे। ऐसा करने मेें 
वे सफल इस वजह से होते थे, क््योोंकि उनके जनसंचार के तौर-तरीके, सदंशे 
सभी सनुियोजित होते थे। वे सदंशे को सिर््फ  संदशे नहीीं समझते थे, बल््ककि 
सामहूिक लोगोों की अपेक्षित सोच का स््वरूप मानते थे। उसे उन तक पहुचँाने 
और उनकी प्रतिक्रिया के प्रति भी वे हमशेा सचते और सजग रहते थे।  

निष््कर््ष 

महात््ममा गांधी के जीवन का अभिन््न अगं रहा ह ैप्रयोग। वे पहले खदु 
अपने ऊपर प्रयोग करते थे। वे उसकी प्रामाणिकता को कई तरह से परखते 
और आश्वस््त होने के बाद जनमानस मेें ले जाते थे। जनसंचार के क्षेत्र मेें 
भी उन््होोंने कई प्रयोग किए एवं भारत के स््वतंत्रता संग्राम मेें जनसंचार के 
प्रामाणिक तंत्र विकसित करने की कोशिश की। वे एक प्रभावी संचारक थे। वे 

भारतीय स््वतंत्रता संग्राम व महात््ममा गांधी के जन संचार का ‘मपै द माइडं’ मॉडल 
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दशे के अतंिम व््यक्ति तक अपनी बात पहुचँाने की कोशिश करते थे। सचंारक 
के रूप मेें गांधीजी के विविध रूपोों, मसलन सचंारक गांधी, समहू संचारक 
गांधी यानी हर रूप मेें उन््होोंने अपने संचार व सपं्रेषण शक्ति से लोगोों को 
प्रभावित किया। जिस दौर मेें जनसंचार माध््यमोों की उपस््थथिति नगण््य थी, उस 
दौर मेें भी गांधीजी ने दशे की जनता के साथ सफलतापरू््वक संवाद स््थथापित 
किया। स््वतंत्रता आदंोलन मेें उन््होोंने जनमानस की सहभागिता सनुिश्चित 
की। विविधताओ ंसे भरे दशे भारत की जनता के मर््म को समझना आसान 
कार््य नहीीं था। बावजदू इसके, गांधीजी सफल रह ेऔर उन््होोंने जनसचंार के 
एक अलग मॉडल को प्रस््ततुत किया। जनसंचार के विभिन््न पाश्चात््य मॉडलोों 
की तलुना मेें गांधी का जनसंचार मॉडल 'मपै द माइडं' ज््ययादा सशक्त और 
समय से आग ेका प्रतीत होता ह।ै वे जनसंचार को एक प्रॉडक््ट नहीीं मानते 
थे, बल््ककि जनसंचार को एक प्रक्रिया मानते थे। सदंशे, माध््यम, पार््टटिसिपेशन 
और फीडबैक को अलग-अलग करके दखेने का पाश्चात््य नजरिया परेू 
जनसंचार प्रक्रिया को नकुसान पहुचँाता ह।ै मार्केटि ग के वर््तमान दौर मेें 
जब विज्ञापन एजेेंसी से संदशे का निर््ममाण करवाकर उसे विभिन््न माध््यमोों से 
परोसा जा रहा ह ैऔर उससे अपेक्षित परिणाम नहीीं आते हैैं, तो कोई आश्चर््य 
की बात नहीीं ह।ै जनसचंार एजेेंसियाँ संदशे निर््ममाण कर सकती हैैं, लेकिन 
उसके प्रभाव और परिणाम उस तरह कदापि नहीीं हो सकते। जनसंचार को 
प्रॉडक््ट के तौर पर प्रस््ततुत करने एवं परूी प्रक्रिया को अलग-अलग खडंोों मेें 
दखेने के पाश्चात््य मॉडल से गांधीजी का 'मपै द माइडं' मॉडल अलग ह।ै 
पाश्चात््य मॉडल के द्वारा संदशे, माध््यम, पार््टटिसिपेशन एवं फीडबैक के साँच े
मेें सवंाद स््थथापित करने की सोच गलत ह।ै सवंाद एक निरंतर प्रक्रिया ह,ै जिसे 
जनमानस के बीच मेें जाकर ही संदशे निर््ममाता समझ सकता ह।ै गांधीजी का 
मॉडल दरअसल जनसंवाद स््थथापित करने का मॉडल ह।ै गांधी के जनसंचार 
के मॉडल के विस््ततृत व निरंतर अध््ययन की आवश््यकता ह।ै जनसंचार को 
प्रॉडक््ट के तौर पर नहीीं दखेा जा सकता। जनसचंार को प्रक्रिया की जगह एक 
प्रॉडक््ट के तौर पर दखेना हमशेा अवांछित परिणाम ही दगेा। 
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सारांश

दनुियाभर मेें समाचार चनैलोों की सार््थकता और विश्वसनीयता को लेकर आज बहस छिड़़ी हुई ह।ै 24 घटें के समाचार चनैलोों पर प्रसारित समाचार 
सामग्री सवालोों के घरेे मेें ह।ै भारतीय समाचार चनैल भी इससे अछूते नहीीं हैैं। आलोचक तो हिदंी समाचार चनैलोों को ‘इफंोटेनमेेंट चनैल’ की 
उपमा से नवाजने लगे हैैं। ऐसे मेें सवाल उठता ह ैकि समाचार चनैल मेें कार््यरत पत्रकार आखिर किन प्राथमिकताओ ंके आधार पर विषयवस््ततु का 
चयन करते हैैं। क््यया समाचार सामग्री के चयन के वक्त पत्रकारोों की प्राथमिकता टीआरपी बटोरना होती ह ैया फिर दर््शकोों तक सामाजिक सरोकार 
से जडु़़ी सचूनाए ँपहुचँाना? इन सवालोों का जवाब प्रस््ततुत शोध पत्र मेें खोजने का प्रयास किया गया ह।ै शोध उपकरण के रूप मेें समाचार चनैलोों मेें 
कार््यरत पत्रकारोों के बीच सर्वेक्षण किया गया। शोध मेें पाया गया कि भले ही हिदंी समाचार चनैल खदु को दशे की जनता की आवाज बताने का 
दावा करते होों, लेकिन सच््चचाई यह ह ैकि जब हिदंी समाचार चनैलोों के पत्रकार विषयवस््ततु का चयन करते हैैं तो उनकी प्राथमिकता मेें सबसे ऊपर 
टीआरपी ही होती ह,ै जबकि अन््य सभी कारकोों का स््थथान इसके पश्चात ्आता ह।ै शोध मेें पाया गया ह ैकि समाचार चनैलोों पर गाँव की तलुना मेें 
शहरोों की विषयवस््ततु को ज््ययादा तवज््जजो दनेे का प्रमखु कारण भी टीआरपी पद्धति ही ह,ै क््योोंकि बड़़े शहरोों का टीआरपी भार ग्रामीण इलाकोों की 
तलुना मेें काफी ज््ययादा होता ह।ै शोध मेें टेलीविजन पत्रकारोों ने इस तथ््य को भी स््ववीकार किया ह ैकि ज््ययादा से ज््ययादा दर््शकोों को चनैल की ओर 
खीींचने के लिए सामाजिक सरोकार व विकासात््मक समाचार सामग्री के बजाय अपराध, यदु्ध एवं राजनीतिक वाद-विवाद की समाचार सामग्री 
को ज््ययादा प्राथमिकता दी जाती ह।ै

सकेंत शब््द : हिदंी समाचार चनैल, विषयवस््ततु, टीवी पत्रकार, टीआरपी

 प्रस््ततावना

समाचार पत्रकारिता की जड़ ह;ै उसका आधार, उसका मलू ह।ै जब 
समाचार होगा तभी पत्रकारिता होगी। बिना समाचार के पत्रकारिता की 
कल््पना संभव नहीीं ह।ै आज समाचार मानव जीवन का अटूट अगं बन चकुा 
ह।ै विलियम जी. ब््ललेयर के मतुाबिक, “किसी सामयिक घटना का विवरण, 
जिसका किसी समाचार पत्र के संपादकीय विभाग मेें संपादनकर््ममियोों द्वारा 
चयन किया गया हो, क््योोंकि वह पाठकोों के लिए रुचिकर एवं महत्तत्वपरू््ण 
ह,ै अथवा उसे बनाया गया ह।ै” समाचार की दनुिया बेहद विस््ततृत ह ैऔर 
इसका दायरा दिनोोंदिन बढ़ रहा ह।ै दशे-दनुिया मेें टेलीविजन, अखबार 
और इटंरनेट के माध््यम से आम जन तक समाचारोों का प्रसारण हो रहा ह।ै 
जे.जे. सिडलर के मतुाबिक, “पर््ययाप्त संख््यया मेें मनषु््य जिसे जानना चाहेें, 
वह समाचार ह,ै शर््त यह ह ै कि वह सरुुचि तथा प्रतिष्ठा के नियमोों का 
उल््ललंघन न करे।” समाचार के मलू मेें सचूनाए ँहोती हैैं और ये सचूनाए ँ
समसामयिक घटनाओ ंकी होती हैैं। समाचार ऐसी समसामयिक घटनाओ,ं 
समस््ययाओ ंऔर विचारोों पर आधारित होते हैैं, जिन््हेें जानने की अधिक 
से अधिक लोगोों मेें दिलचस््पपी होती ह ैऔर जिनका अधिक से अधिक 
लोगोों पर प्रभाव पड़ता ह।ै पत्रकार घटित सचूनाओ ंको एकत्रित कर उन््हेें 
समाचार के प्रारूप मेें ढालकर पाठकोों की जिज्ञासा परू््तति करने लायक 
बनाता ह।ै बहुत ज््ययादा परुानी बात नहीीं ह ैजब रेडियो पर दिनभर मेें एक 
या दो बार खबरोों का प्रसारण किया जाता था। लोग दिनभर टकटकी 
लगाकार इन समाचार बलेुटिन का इतंजार करते थे। लेकिन वक्त के साथ-
साथ खबरोों की दनुिया भी बदल गई। आज भारत मेें एक ओर जहाँ सैकड़ों 
की संख््यया मेें समाचार चनैल 24 घटें खबरोों का प्रसारण कर रह ेहैैं, तो वहीीं 
दसूरी तरफ इटंरनेट की क््राांति के बाद अब कंप््ययूटर और मोबाइल पर भी 

हजारोों की संख््यया मेें न््ययूज बेवसाइट, न््ययूज एप और यट्ूयबू चनैल रात-दिन 
लोगोों तक सचूनाओ ंका प्रवाह कर रह ेहैैं।

भारत मेें समाचार चैनलोों की वर््तमान स््थथिति 

भारत दनुिया का सबसे बड़़ा लोकतांत्रिक दशे ह।ै दनुिया के तमाम 
लोकतांत्रिक दशेोों की तरह भारत मेें भी मीडिया को लोकतंत्र का चौथा 
स््ततंभ माना जाता ह।ै विधायिका, कार््यपालिका और न््ययायपालिका 
के साथ-साथ मीडिया को भारतीय लोकतंत्र के चौथे स््ततंभ के रूप मेें 
अनौपचारिक मान््यता हासिल ह।ै वक्त के साथ भारत मेें मीडिया का 
विकास निरंतर चल रहा ह।ै अखबार और पत्रिका के दौर के बाद समाचार 
चनैलोों की प्रतिस््पर््धधा भी भारत मेें जमकर चल रही ह।ै वर््तमान मेें भारत 
मेें 400 से अधिक समाचार चनैल हिदंी, अगँ्रेजी और क्षेत्रीय भाषाओ ं
मेें 24 घटें खबरोों का प्रसारण कर रह ेहैैं। न््ययूज ब्रॉडकास््टर एसोसिएशन 
की 10वीीं वार््षषिक रिपोर््ट (2018-19) के मतुाबिक वर््ष 2006-2018 के 
दौरान समाचार चनैलोों के विज्ञापन मेें वार््षषिक वदृ्धि दर (Compounded 
Annual Growth Rate-CAGR) 10 प्रतिशत रही। इसमेें अगँ्रेजी न््ययूज 
चनैलोों की वदृ्धि दर 3 प्रतिशत ह,ै जबकि हिदंी न््ययूज चनैलोों की वदृ्धि दर 8 
प्रतिशत और क्षेत्रीय न््ययूज चनैलोों की वदृ्धि दर 26 प्रतिशत ह।ै

हिदी समाचार चैनलोों के समक्ष विषयवस््ततु चयन की चुनौती 

24 घटें के समाचार चनैलोों के समक्ष सबसे बड़़ी चनुौती हमशेा यही 
रहती ह ैकि दर््शकोों के लिए किस प्रकार की समाचार सामग्री का प्रसारण 
किया जाए। टेलीविजन पत्रकारोों के समक्ष समाचार सामग्री के चयन मेें 
एक ओर जहाँ नैतिकता और पत्रकारिता के सिद््धाांतोों को समाहित करने 
की चनुौती होती ह ैतो वहीीं दसूरी ओर टीआरपी की प्रतिस््पर््धधा भी होती 
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ह।ै टीआरपी से समाचार चनैल की विज्ञापन की दरेें तय होती हैैं और भारत 
मेें इन््हीीं विज्ञापनोों पर चनैल मेें कार््यरत पत्रकारोों की आजीविका निर््भर 
करती ह।ै ऐसे समाचार चनैल का परूा अर््थतंत्र समाचार सामग्री के चयन 
और प्रसारण के तरीकोों पर टिका होता ह।ै ऐसे मेें न््ययूजरूम से लेकर ग्राउंड 
जीरो पर रिपोर््टििंग कर रह ेटेलीविजन पत्रकारोों के समक्ष हर पल यह चनुौती 
बनी रहती ह ैकि किस खबर का प्रसारण करेें और किस खबर को छोड़ देें। 
हिदंी समाचार चनैलोों पर अक््सर यह आरोप लगता रहा ह ैकि टीआरपी 
की होड़ के कारण समाचार चनैलोों पर जनहित से जडु़़ी समाचार सामग्री 
के बजाय मसालेदार खबरोों का प्रसारण किया जाता ह।ै यही कारण ह ैकि 
समाचार चनैलोों के प्रति ऐसी अवधारणा बनती जा रही ह ैकि चनैलोों पर 
गाँव, गरीब, किसान, मजदरू और दरू-दराज के इलाकोों के बजाय अपराध, 
सेक््स, राजनीति और शहरोों से जडु़़ी सामग्री को ही तवज््जजो दी जाती ह।ै 

शोध उद्देश््य 

प्रस््ततुत शोध के निम््न उद्देश््य निर््धधारित किए गए : 

1. 	हि दंी समाचार चनैलोों पर समाचार सामग्री के चयन की प्राथमिकताए ँ
ज्ञात करना

2. 	 वर््तमान परिदृश््य मेें समाचार चनैलोों पर समाचार सामग्री के चयन का 
ट्ररेंड ज्ञात करना

3. 	 समाचार चनैलोों पर सामाजिक सरोकार से संबंधित समाचार सामग्री 
के अभाव के कारणोों को ज्ञात करना

4. 	 समाचार सामग्री चयन मेें चनैल प्रबंधन के राजनीतिक झकुाव को 
ज्ञात करना

शोध प्रश्न

प्रस््ततुत शोध के उद्देश््योों की प्राप्ति हते ुनिम््नलिखित प्रश्न उत््पन््न हुए : 

1. 	 समाचार चनैलोों पर समाचार सामग्री के चयन के आधार क््यया हैैं?

2. 	 क््यया टीआरपी की बढ़ती प्रतिस््पर््धधा का समाचार सामग्री के चयन 
पर असर पड़ता ह ैऔर क््यया नकारात््मक एवं सनसनीखजे समाचार 
सामग्री को ज््ययादा प्राथमिकता दी जाती ह?ै

3. 	 सामाजिक सरोकार से संबंधित समाचार सामग्री को क््योों नजरअदंाज 
किया जाता ह?ै

4. 	 क््यया समाचार सामग्री के चयन पर चनैल प्रबंधन के राजनीतिक झकुाव 
का असर पड़ता ह?ै

साहित््य समीक्षा

ब्रिजेश कुमार सिंह (2011) ने ‘भारतीय टेलीविजन समाचार सामग्री 
की सामाजिक और आर््थथिक मजबरूियाँ : एक ऐतिहासिक परिप्रेक्षष्य मेें एक 
विश्लेषण’ मेें पाया कि टीआरपी एक सफल समाचार चनैल के लिए सबसे 
महत्तत्वपरू््ण मानदडं ह।ै दो-तिहाई से ज््ययादा प्रॉडयसूरोों (समाचार चनैल मेें 
खबर एवं कार््यक्रम बनाने वाले) ने माना कि सामग्री चयन का आधार 
अच््छछी टीआरपी हासिल करना था। उनके समाचार चनैल मेें सामग्री चयन 
के लिए टीआरपी को सबसे प्रमखु मापदडं माना गया, जबकि उसके बाद 
सामाजिक प्रासंगिकता और राष्ट्रीय हित का स््थथान आता ह।ै

शाहिद जी. शखे ने ‘दरूदर््शन समाचार और जी-टेलीविजन समाचार 
का तलुनात््मक अध््ययन’ (2015) शीर््षक से किए गए अध््ययन मेें 
पाया कि डीडी न््ययूज पर शिक्षा, स््ववास््थ््य, कृषि, ग्रामीण क्षेत्ररों से संबंधित 
समाचार ज््ययादा दिखाए जाते हैैं, जबकि जी-न््ययूज द्वारा मनोरंजन, अपराध, 
अदालत, दरु््घटना, हिसंा, सेक््स से जडु़़ी खबरेें ज््ययादा कवर की जाती हैैं 
और दोहराई जाती हैैं। इससे पता चलता ह ैकि डीडी न््ययूज राष्ट्रीय विकास 
के लिए प्रतिबद्ध ह,ै जबकि दसूरे चनैलोों पर समाचारोों के चयन मेें मनोरंजन 
को ज््ययादा महत्तत्व दिया जाता ह।ै

पंकज प्रवीण त्रिपाठी ने ‘डीडी न््ययूज और अन््य समाचार चनैल (स््टटार 
न््ययूज, आजतक और टाउम््स नाऊ) पर अपराध समाचार का तलुनात्‍मक 
विश्लेषण’ (2014) मेें बताया कि समाचार चनैल सबसे ज््ययादा समय 
राजनीतिक खबर को दतेे हैैं। वहीीं उनकी दसूरी पंसद अपराध समाचार 
हैैं, जिन््हेें कुल समय का लगभग चौथाई भाग मिलता ह।ै सबसे कम समय 
आर््थथिक समाचार को दिया जाता ह।ै

जितेेंद्र सिंह ने अपने शोध ‘कंटेेंपरेरी ट्ररेंडस इन प्राइम टाइम टीवी 
न््ययूज : अ कंपेरेटिव स््टडी ऑफ सिलेक््टटेड न््ययूज चैनल््स’ (2011) मेें 
पाया कि आज समाचार माध््यमोों की भमूिका और प्रासंगिकता उनकी 
सामग्री और सरोकार के साथ ह।ै कुछ साल पहले तक ये ‘फोर््थ एस््टटेट’ 
धारणा और ‘वॉचडॉग’ की भमूिका के साथ खड़़े थे। इसके लिए, 
समाचार मीडिया को कुछ विशेषाधिकार और सामाजिक रूतबा हासिल 
ह।ै ऐसे मेें समाचार माध््यमोों से अपेक्षा की जाती ह ै कि वे बाजार की 
मजबूरियोों या प्रतिस््पर्धी या निचले स््तर की चिंताओ ंके बारे मेें नहीीं, 
बल््ककि बड़़ी और लंबी दरूी की चिंताएँ करेें। लेकिन, आज वे समदुाय से 
ज््ययादा कॉर्पोरेट आवाज हैैं। 

शोध प्रविधि

प्रस््ततुत शोध के लिए मात्रात््मक शोध पद्धति को अपनाया गया ह।ै 
मात्रात््मक शोध मात्रात््मक या सांख््यकीय सचूनाओ ंपर आधारित होता ह।ै 
यह सर्वेक्षण, संरचित साक्षात््ककार, अवलोकन, अभिलेख और प्रतिवेदन 
की समीक्षा पर आधारित होता ह।ै आकँडोों के आधार पर एक नए आकँड़़े 
को निकालना मात्रात््मक शोध का उद्देश््य होता ह।ै मात्रात््मक शोध किसी 
भी प्रकार के पक्ष या फिर भाव से रहित होता ह।ै

शोध तकनीक व उपकरण

प्रस््ततुत शोध के उद्देश््योों की प्राप्ति हते ुतथ््य संग्रहण के लिए सर्वेक्षण 
उपकरण का प्रयोग किया गया ह।ै एफ. एल. व््हहीटनी के अनसुार, “सर्वेक्षण 
एक व््यवस््थथित प्रयास ह,ै जिससे एक सामाजिक संस््थथा, समहू अथवा क्षेत्र 
की वर््तमान स््थथिति का विश्लेषण, स््पष्टीकरण तथा विज्ञप्तीकरण किया जाता 
ह।ै’ इस शोध के लिए टेलीविजन समाचार चनैलोों मेें कार््यरत पत्रकारोों के 
मध््य सर्वेक्षण किया गया। यह मखु््य रूप से एक वस््ततुनिष्ठ सर्वेक्षण था।

सर्वेक्षण हेतु न््ययायदर््श के चयन की विधि एवं जनसखं््यया

प्रस््ततुत शोध मेें न््ययायदर््श के चयन हते ुउद्देश््यपरू््ण निदर््शन विधि को 
अपनाया गया। उद्देश््यपरू््ण नमनूाकरण एक गैर-संभाव््यता नमनूाकरण विधि 
ह,ै इसे सविचार नमनूाकरण (Deliberate Sampling) भी कहा जाता 
ह।ै जनसंख््यया के तौर पर परेू भारत मेें किसी भी भाषा के किसी भी स््तर के 
टेलीविजन समाचार चनैल मेें कार््यरत पत्रकारोों को इसमेें शामिल किया 
गया।
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सर्वेक्षण हेतु प्रश्नावली का निर््ममाण एवं प्रयोग

प्रस््ततुत शोध के तहत टेलीविजन पत्रकारोों का सर्वेक्षण करने के लिए 
एक प्रश्नावली तैयार की गई। प्रश्नावली मेें कुल 5 खडं निर््धधारित किए गए 
थे। सभी पाँचोों खडंोों मेें ‘वस््ततुनिष्ठ’ प्रश्न शामिल किए गए थे। समाचार 
चनैलोों मेें कार््यरत दिल््लली, नोएडा, लखनऊ, मुबंई, पटना, चडंीगढ़, 
जयपरु, भोपाल, रायपरु और अहमदाबाद आदि शहरोों मेें कुल 250 
पत्रकारोों को व््हहाट्सएप और ई-मले के जरिय प्रश्नावली भजेी गई, जिसमेें 
से 102 पत्रकारोों के वैध जवाब हासिल हुए। 

तथ््योों का प्रस््ततुतीकरण एवं विश्लेषण

समाचार चनैल मेें कार््यरत पत्रकारोों के सर्वेक्षण से जो आकँड़़े प्राप्त हुए, 
उनका विश्लेषण प्रश्ननों के क्रमानसुार किया गया ह ै:

खंड–1:  उत्तरदाताओ ंके विषय मेें सामान््य सचूनाएँ

इस खडं मेें उत्तरदाता पत्रकारोों के बारे मेें सामान््य सचूनाए ँएकत्रित 
की गई, जैसे लिग, शकै्षणिक योग््यता, आय,ु अनभुव एवं दायित््व, आदि। 

लिग के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का वर्गीकरण 

लिग के आधार पर सर्वे मेें शामिल उत्तरदाता पत्रकारोों का दो श्रेणियोों 
मेें विभाजन किया गया ह।ै सर्वेक्षण मेें प्राप्त आकँड़़े नीच ेतालिका मेें प्रस््ततुत 
किए गए हैैं।

तालिका – 1.1 लिग के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का वर्गीकरण 
एवं विश्लेषण

क्रमांक लिग प्रतिशत

1. परुुष 82.84%

2. महिला 17.16%

नोट – प्रतिशत दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं ऐसे मेें आवश््यक नहीीं 
ह ैकि कुल संख््यया का योग 100 हो।

तालिका संख््यया- 1.1 मेें वर््णणित आकँड़ों के मतुाबिक सर्वेक्षण मेें 
शामिल पत्रकारोों मेें परुुषोों का दबदबा ह।ै परुुष पत्रकारोों की हिस््ससेदारी 
82.84 प्रतिशत ह,ै जबकि 17.15 प्रतिशत हिस््ससा महिला पत्रकारोों का 
रहा ह।ै सर्वेक्षण के दौरान यह भी पाया गया कि परुुषोों की तलुना मेें महिला 
पत्रकारोों ने सवालोों के जवाब दनेे मेें कम रुचि दिखाई।

शैक्षणिक योग््यता के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का वर्गीकरण

शकै्षणिक योग््यता के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का वर्णीकरण 
निम््न श्रेणियोों मेें किया गया ह।ै सर्वेक्षण मेें प्राप्त हुए आकँड़़े नीच ेतालिका 
मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं।

तालिका – 1.2  शैक्षणिक योग््यता के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों 
का वर्गीकरण

क्रमांक शैक्षणिक योग््यता प्रतिशत
1. गैर स््ननातक 0%
2. स््ननातक 22.54%
3. परास््ननातक 68.13%
4. एमफिल/पीएचडी 6.86%
5. अन््य 2.45%

नोट – प्रतिशत दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक 
नहीीं ह ैकि कुल संख््यया का योग 100 हो।

तालिका संख््यया-1.2 के आकँड़ों के मतुाबिक सर्वेक्षण मेें शामिल 
पत्रकारोों मेें सर््ववाधिक संख््यया परास््ननातक या पोस््ट ग्रेजएुट की ह।ै सर्वेक्षण 
मेें हिस््ससा लेने वाले 68.13 प्रतिशत पत्रकार परास््ननातक हैैं, जबकि 22.54 
प्रतिशत पत्रकार स््ननातक हैैं। खास बात यह ह ैकि टेलीविजन मेें एमफिल/
पीएचडी की शिक्षा ग्रहण कर चकेु पत्रकार भी कार््यरत हैैं। ऐसे 6.86 
प्रतिशत पत्रकारोों ने इस सर्वेक्षण मेें हिस््ससा लिया। जबकि अन््य शकै्षणिक 
योग््यता वाले 2.45 प्रतिशत पत्रकार भी इस सर्वेक्षण मेें उत्तरदाता रह।े एक 
महत्तत्वपरू््ण तथ््य यह भी ह ैकि सर्वेक्षण मेें भाग लेने वाला कोई भी पत्रकार 
स््ननातक से कम शकै्षणिक योग््यता वाला नहीीं ह।ै

आयु के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का वर्गीकरण 

आय ुके आधार पर पत्रकारोों का पाँच श्रेणियोों मेें वर्गीकरण किया गया 
ह।ै उत्तरदाता पत्रकारोों के आय ुके आधार पर सर्वेक्षण मेें प्राप्त हुए आकँड़़े 
निम््न तालिका मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं :

तालिका– 1.3 आयु के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का वर्गीकरण 
एवं विश्लेषण

क्रमांक आयु वर््ग प्रतिशत

1. 30 वर््ष या कम 11.76%

2. 31-40 वर््ष 35.78%

आरेख संख््यया 1.1

आरेख 1.2

हिदंी समाचार चनैलोों के समक्ष समाचार सामग्री के चयन की चनुौती एवं प्राथमिकताएँ
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3. 41-50 वर््ष 40.68%

4. 51-60 वर््ष 10.29%

5. 61 वर््ष से अधिक 1.47%

नोट – प्रतिशत दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं 
ह ैकि कुल संख््यया का योग 100 हो।

तालिका संख््यया–1.3 के आकँड़ों से स््पष्ट ह ैकि सर्वेक्षण मेें सर््ववाधिक 
प्रतिनिधित््व 41 से 50 वर््ष के टेलीविजन पत्रकारोों का ह।ै 41 से 50 वर््ष 
के 40.68 प्रतिशत हैैं, जबकि उसके बाद दसूरा स््थथान 31 से 40 वर््ष के 
पत्रकारोों का रहा। इस आय ुवर््ष का प्रतिनिधित््व 35.78 प्रतिशत रहा। 
इसके अलावा 11.76 प्रतिशत उत्तरदाता पत्रकार 30 वर््ष या उससे कम 
आय ुवर््ग के हैैं, जबकि 10.29 प्रतिशत उत्तरदाता पत्रकार 51 से 60 वर््ष 
की आय ुवर््ग से हैैं। इसके अलावा 1.47 प्रतिशत उत्तरदाता पत्रकार ऐसे 
भी हैैं जिनकी आय ु61 वर््ष से ज््ययादा ह।ै 

पत्रकारिता के क्षेत्र मेें अनुभव के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का 
वर्गीकरण

पत्रकारिता मेें पत्रकारोों का व््ययावसायिक अनभुव एक अहम बिद ु
होता ह।ै पत्रकारोों का अनभुव के आधार पर वर्णीकरण करने के लिए 
सवुिधानसुार उन््हेें पाँच श्रेणियोों मेें विभक्त किया गया ह।ै उत्तरदाता पत्रकारोों 
के अनभुव के आधार पर सर्वेक्षण मेें प्राप्त हुए आकँड़़े निम््न तालिका मेें 
प्रस््ततुत किए गए हैैं :

तालिका–1.4 अनुभव के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का 
वर्गीकरण एवं विश्लेषण

क्रमांक अनुभव (वर््ष मेें) प्रतिशत

1. 0 – 5 वर््ष 7.35%

2. 6 - 10 वर््ष 9.80%

3. 11 – 15 वर््ष 33.82%

4. 16 – 20 वर््ष 33.33%

5. 20 वर््ष से अधिक 15.68%

नोट – प्रतिशत दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं 
ह ैकि कुल संख््यया का योग 100 हो।

तालिका संख््यया–1.4 मेें प्रस््ततुत आकँड़ों के मतुाबिक 67.15 प्रतिशत 

उत्तरदाता पत्रकार ऐसे हैैं, जिनका टेलीविजन समाचार चनैल मेें कार््य 
अनभुव 11 वर््ष से 20 वर््ष तक का ह।ै इसके अलावा 15.68 प्रतिशत 
उत्तरदाता पत्रकार 20 वर््ष से अधिक अनभुव वाले हैैं, जबकि 9.80 
प्रतिशत उत्तरदाता पत्रकार 6 से 10 वर््ष का अनभुव रखते हैैं। इसके साथ 
ही शनू््य से पाँच वर््ष का अनभुव रखने वाले 7.35 प्रतिशत उत्तरदाता हैैं।

समाचार चैनल मेें पद के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का 
वर्गीकरण

भारतीय समाचार चनैलोों मेें पदोों के वर्गीकरण का कोई एक समान 
आधार नहीीं ह।ै अलग-अलग चनैलोों मेें अलग-अलग पद और उनके नाम 
दखेने को मिलते हैैं। ऐसे मेें पद के आधार पर श्रेणीबद्ध करना बेहद कठिन 
कार््य था, ऐसे मेें अलग-अलग समाचार चनैलोों मेें कार््यरत पत्रकारोों से 
जानकारी एकत्रित कर पद के आधार पर सात श्रेणियोों का निर््ममाण किया 
गया। 

तालिका–1.5 पद के आधार पर उत्तरदाता पत्रकारोों का वर्गीकरण 
एवं विश्लेषण

क्रमांक समाचार चैनल मेें पद/स््तर प्रतिशत

1. आउटपटु एडिटर/इनपटु एडिटर/
संपादक/चनैल हडे/सीईओ

6.86%

2. प्रॉडयसूर/वरिष्ठ प्रॉडयसूर/एग््जजिक््टटूटिव 
प्रॉडयसूर

51.96%

3. प्रॉडक््शन एग््जजिक््ययूटिव/एसिस््टेेंट 
प्रॉडयसूर/ एसोसिएट प्रॉडयसूर

19.60%

4. संवाददाता/वरिष्ठ संवाददाता/स््पपेशल 
संवाददाता/ब््ययूरो चीफ

11.27%

5. एकंर/वरिष्ठ एकंर 6.86%

6. वीडियो जर््नलिस््ट/कैमरा जर््नलिस््ट 1.96%

7. अन््य 1.47%

नोट – प्रतिशत दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं 
ह ैकि कुल संख््यया का योग 100 हो।

तालिका संख््यया–1.5 मेें वर््णणित आकँड़ों के अनसुार सर्वेक्षण मेें भाग 
लेने वाले सर््ववाधिक पत्रकार दसूरी श्रेणी से संबंधित यानी प्रॉडयसूर/वरिष्ठ 
प्रॉडयसूर/एग््जजिक््टटूटिव प्रॉडयसूर हैैं। 51.96 प्रतिशत उत्तरदाता पत्रकार 

आरेख 1.3
आरेख 1.4 

रविद्र कुमार
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प्रॉडयसूर/वरिष्ठ प्रॉडयसूर/एग््जजिक््टटूटिव प्रॉडयसूर की श्रेणी से हैैं, जबकि 
19.60 प्रतिशत उत्तरदाता पत्रकार प्रॉडक््शन एग््जजिक््ययूटिव/एसिस््टेेंट 
प्रॉडयसूर/ एसोसिएट प्रॉडयसूर की श्रेणी से हैैं। इसके अलावा 11.27 
प्रतिशत पत्रकार संवाददाता/वरिष्ठ संवाददाता/विशषे संवाददाता/ब््ययूरो 
चीफ की श्रेणी से हैैं, जबकि 6.86  प्रतिशत उत्तरदाता आउटपटु एडिटर/
इनपटु एडिटर/संपादक/चनैल हडे/सीईओ श्रेणी के पत्रकार हैैं। इसी के 
समान 6.68 प्रतिशत उत्तरदाता एकंर/वरिष्ठ एकंर श्रेणी से संबंधित हैैं।

खंड – 2 :  रैैंक आधारित प्रश्न

‘समाचार चनैल मेें कार््यरत पत्रकारोों की समाचार सामग्री के चयन व 
प्रस््ततुतीकरण मेें क््यया प्राथमिकताए ँहोती हैैं’, इस प्रश्न का जवाब खोजने 
के लिए इस खडं मेें उत्तरदाताओ ंसे रैैंकिग आधारित प्रश्न पछेू गए। सर्वे 
मेें उत्तरदाताओ ंसे उपलब््ध विकल््पोों को रैैंक दनेे को कहा गया। साथ ही 
यह भी उत्तरदाताओ ंको स््पष्ट कर दिया गया था कि पहला रैैंक उसे देें, 
जिसे वे सबसे महत्तत्वपरू््ण समझते हैैं। उसके बाद दसूरा रैैंक उसे देें, जिसे वे 
दसूरा सबसे महत्तत्वपरू््ण समझते हैैं। यही फार््ममूला आगे सभी विकल््पोों पर 
लाग ूहोता ह।ै 

समाचार चैनल पर समाचार सामग्री के चयन मेें पत्रकारोों की 
प्राथमिकता

इस प्रश्न के लिए कुल 8 श्रेणी रखी गई और उत्तरदाताओ ंसे प्रत््ययेक 
श्रेणी को अपनी प्राथमिकता के अनसुार रैैंक दनेे को कहा गया। प्रत््ययेक रैैंक 
के लिए स््ककोर प््ववाइटं निर््धधारित किए गए, जो निम््न प्रकार हैैं: 

1 रैैंक–8 अकं, 2 रैैंक–7 अकं, 3 रैैंक–6 अकं, 4 रैैंक–5 अकं, 5 
रैैंक–4 अकं, 6 रैैंक–3 अकं, 7 रैैंक-2 अकं और 8 रैैंक–1 अकं

तालिका मेें सर्वेक्षण के परिणामोों को अवरोही क्रम मेें प्रस््ततुत किया 
गया ह ै:

तालिका – 1.6  विषय के आधार पर समाचार सामग्री की 
प्राथमिकता का रैैंक आधारित विश्लेषण 

रैैंक विषय प्राप््ताांक
माध््य अंक 

(Mean 
Score)

मानक विचलन 
(Standard 
Deviation)

1. राजनीति 1450 7.10 1.21

2. अतंरराष्ट्रीय विवाद व 
यदु्ध संबंधी मामले

1209 5.92 1.82

3. अपराध, काननू व््यवस््थथा, 
आतंकवाद, नक््सलवाद, 

अदालत

1151 5.64 1.82

4. खले 985 4.82 2.01

5. उद्योग, व््ययापार व वित्तीय 
मामले

840 4.11 1.74

6. मनोरंजन व लाइफ 
स््टटाइल

796 3.90 1.58

7. विकासात््मक विषय 
(शिक्षा, स््ववास््थ््य, 

पर््ययावरण, कृषि, विज्ञान व 
प्रौद्योगिकी)

556 2.72 1.47

8. अन््य (धर््म व सांस््ककृति क, 
दरु््घटना, प्राकृतिक 

आपदा, सरकारी विभाग 
व अन््य विषय)

357 1.75 1.19

नोट – माध््य प्राप््ताांक व मानक विचलन (Standard Deviation) दो दशमलव 
संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं ह ैकि कुल संख््यया का योग 
100 प्रतिशत हो।

सर्वेक्षण मेें पाया गया कि उत्तरदाता पत्रकारोों ने समाचार सामग्री के 
चयन मेें सर््ववाधिक प्राथमिकता राजनीतिक सामग्री (Mean - 7.10) 
को दी, जबकि उसके बाद उत्तरदाता पत्रकारोों की प्राथमिकता मेें दसूरे 
स््थथान पर अतंरराष्ट्रीय विवाद व यदु्ध संबंधी सामग्री (Mean - 5.92) 
रही। तीसरे स््थथान पर उत्तरदाताओ ंकी पसंद अपराध, काननू व््यवस््थथा, 
आतंकवाद, नक््सलवाद, अदालती मामलोों (Mean - 5.64) से जडु़़ी 
समाचार सामग्री रही, जबकि चौथे स््थथान पर खले (Mean - 4.82) से 
जडु़़ी खबरेें, पाँचवेें स््थथान पर उद्योग, व््ययापार व वित््‍ततीय मामले (Mean 
- 4.11), छठे स््थथान पर मनोरंजन व लाइफ स््टटाइल (Mean - 3.90), 
सातवेें स््थथान पर विकासात््मक विषय (शिक्षा, स््ववास््थ््य, पर््ययावरण, कृषि, 
विज्ञान व प्रौद्योगिकी) (Mean - 2.72) और अतंिम व आठवेें स््थथान पर 
धर््म, सांस््ककृति क, दरु््घटना, प्राकृतिक आपदा, सरकारी विभाग व अन््य 
विषय (Mean - 1.75) से जडु़़ी समाचार सामग्री उत्तरदाता पत्रकारोों की 
प्राथमिकता मेें रही।

समाचार चैनल पर कार््यक्रम निर््धधारण के वक्त पत्रकारोों की 
प्राथमिकताए ँ

रैैंक आधारित इस प्रश्न मेें उत्तरदाता पत्रकारोों से समाचार चनैल हते ु
कार््यक्रम के निर््ममाण या विषय सामग्री के चयन मेें उनकी सबसे महत्तत्वपरू््ण 
प्राथमिकता व उद्देश््य क््यया होता ह,ै इसे लेकर सवाल पछूा गया।  

रैैंक आधारित इस प्रश्न के लिए प्रत््ययेक रैैंक के लिए स््ककोर प््ववाइटं 
निर््धधारित किए गए, जो निम््न प्रकार हैैं : 

1 रैैंक–5 अकं, 2 रैैंक–3 अकं, 3 रैैंक–3 अकं, 4 रैैंक–2 अकं, 5 
रैैंक–1 अकं

नीच ेदर््शशाई गई तालिका मेें सर्वेक्षण के परिणामोों को अवरोही क्रम मेें 
प्रस््ततुत किया गया ह ै:

आरेख 1.5

हिदंी समाचार चनैलोों के समक्ष समाचार सामग्री के चयन की चनुौती एवं प्राथमिकताएँ
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तालिका – 1.7  समाचार या कार््यक्रम की रूपरेखा के निर््धधारण हेतु 
टेलीविजन पत्रकारोों की प्राथमिकताए ँ

रैैंक प्राथमिकता प्राप््ताांक
माध््य अंक 

(Mean 
Score)

मानक विचलन 
(Standard 
Deviation)

1. टीआरपी हासिल 
करना

902 4.42 1.09

2. दर््शकोों तक सचूना 
पहुचँाना

751 3.68 1.00

3. राष्टट्रहित मेें कार््य करना 624 3.05 1.00

4. सामाजिक दायित््व का 
निर््वहन

489 2.39 0.95

5. जन कल््ययाण की 
भावना

294 1.44 0.77

नोट – माध््य प्राप््ताांक व मानक विचलन (Standard Deviation) दो दशमलव 
संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं ह ैकि कुल संख््यया का योग 
100 प्रतिशत हो।

उत्तरदाता पत्रकारोों की प्राथमिकता से साफ ह ैकि जब समाचार चनैल 
मेें कोई कार््यक्रम या समाचार सामग्री तय की रूपरेखा तय की जाती ह ै
तो उनकी सबसे पहली प्राथमिकता व उद्देश््य टीआरपी हासिल करना 
(Mean - 4.42) होता ह।ै दर््शकोों तक सचूना पहुचँाना (Mean - 3.68) 
प्राथमिकता मेें दसूरे स््थथान पर आता ह,ै जबकि राष्टट्रहित (Mean - 3.05) 
का स््थथान तीसरा ह।ै सामाजिक दायित््व का निर््वहन (Mean - 2.39) 
प्राथमिकता के क्रम मेें चौथे स््थथान पर ह,ै जबकि जन कल््ययाण की भावना 
(Mean - 1.44) पाँचवेें व अतंिम पायदान पर ह।ै

समाचार चैनल पर सामग्री के चयन मेें बड़़े महानगरोों को महत्तत्व 

राष्ट्रीय समाचार चनैलोों पर समाचार सामग्री के चयन मेें ग्रामीण 
इलाकोों के बजाय बड़़े महानगरोों की खबरोों को ज््ययादा तवज््जजो क््योों दी 
जाती ह,ै इस प्रश्न का जवाब जानने के लिए उत्तरदाता पत्रकारोों के समक्ष 
सर्वेक्षण मेें यह रैैंक आधारित सवाल पछूा गया।  

तालिका– 1.8  समाचार चैनल पर शहरोों से सबंंधित समाचार 
सामग्री को प्राथमिकता देने के कारण 

रैैंक
शहरोों की सामग्री को 
प्राथमिकता दनेे के कारण

प्राप््ताांक
माध््य अकं 
(Mean 
Score)

मानक विचलन 
(Standard 
Deviation)

1.
बार््क  रेटिग मेें शहरोों का 
भार (Weightage)

892 4.37 0.97

2. शहरोों मेें दर््शक ज््ययादा 750 3.67 0.95

3.
शहरोों की खबरेें ध््ययान 

ज््ययादा आकर््षषित करती हैैं 
634 3.10 1.15

4.
शहरोों मेें चनैलोों का बेहतर 

रिपोर््टििंग नेटवर््क
487 2.38 1.03

5.
शहरोों मेें बेहतर केबल 

टीवी नेटवर््क
297 1.45 0.78

नोट – माध््य प्राप््ताांक व मानक विचलन (Standard Deviation) दो दशमलव 
संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं ह ैकि कुल संख््यया का योग 
100 प्रतिशत हो।

प्राप्त परिणामोों से स््पष्ट ह ैकि बड़़े महानगरोों की समाचार सामग्री को 
प्राथमिकता दनेे के पीछे सबसे प्रथम वजह बार््क  की रेटिग पद्धति मेें बड़़े 
महानगरोों का उच््च भार (Mean–4.37) ह।ै इसके बाद उत्तरदाता पत्रकारोों 
ने दसूरी वजह महानगरोों मेें खबरोों के बड़़े उपभोक्ता वर््ग (Mean–3.67) 
को माना, तो तीसरी वजह उत्तरदाताओ ंने 'बड़़े महानगरोों की खबरेें ध््ययान 
ज््ययादा आकर््षषित करती ह'ै (Mean-3.10) को माना। चौथे स््थथान पर 
महानगरोों मेें चनैलोों का बेहतर रिपोर््टििंग नेटवर््क  (Mean-2.38) वजह 
रही, तो उत्तरदाताओ ंने पाँचवीीं व अतंिम वजह महानगरोों मेें बेहतर केबल 
टीवी नेटवर््क  (Mean-1.45) को माना।

खंड – 3 : कथन आधारित प्रश्न

इस खडं मेें सर्वेक्षण मेें शामिल कथन आधारित प्रश्न रख े गए। 
उत्तरदाताओ ंकी समझ सवाल के तौर पर एक कथन रखा गया और उनसे 
पाँच प््ववाइटं स््कके ल के आधार पर उत्तर दनेे को कहा गया। 

पाँच प््ववाइटं स््कके ल के पाँच निम््न आधार रख ेगए :

1.	 दृढ़तापरू््वक सहमत 

2.	 सहमत

3.	 न सहमत न असहमत 

4.	 असमहत 

5.	 दृढ़तापरू््वक असमहत

सकारात््मक कथन पर 1 से 5 तक का स््ककोर इस प्रकार निर््धधारित 
किया गया :

दृढ़तापरू््वक सहमत–5 अकं, सहमत– 4 अकं, न सहमत न 
असहमत–3 अकं, असहमत–2 अकं और दृढ़तापरू््वक असहमत–1 अकं

जबकि नकारात््मक कथन पर 1 से 5 तक का स््ककोर इस प्रकार 
निर््धधारित किया गया :

दृढ़तापरू््वक सहमत–1 अकं, सहमत– 2 अकं, न सहमत न 
असहमत–3 अकं, असहमत–4 अकं और दृढ़तापरू््वक असहमत–5 अकं

अपराध, मनोरंजन और अंतरराष्ट्रीय तनाव से जुड़़ी समाचार सामग्री 
को प्राथमिकता

उत्तरदाताओ ं के सामने इस कथन कि 'अपराध, मनोरंजन और 
अतंरराष्ट्रीय तनाव से जडु़़ी खबरोों को समाचार चनैल द्वारा ज््ययादा 
प्राथमिकता दी जाती ह'ै पर उनकी सहमति और असहमति का स््तर जाना 
गया। 

रविद्र कुमार
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तालिका संख््यया–1.9 मेें प्रस््ततुत आकँड़ों से स््पष्ट ह ै कि सर््ववाधिक 
संख््यया (83, 40.68%) इस कथन से सहमत ह,ै जबकि दसूरे स््थथान (81, 
39.70%) पर ऐसे पत्रकार हैैं, जो इस कथन से दृढ़तापरू््वक सहमत हैैं। 
इस कथन से असहमत और दृढ़तापरू््वक असहमत की संख््यया क्रमश: 
12, 5.88% और 8, 3.92% ह,ै जो पहले दोनोों के मकुाबले काफी ह।ै 
हालाँकि इस कथन से न सहमति और न असहमति रखने वाले उत्तरदाता 
पत्रकारोों की संख््यया 20, 9.80% ह।ै इसके साथ ही Mean Score (4.06 
>3) मध््य के मलू््ययाांक से ज््ययादा ह।ै इससे स््पष्ट होता ह ैकि इस सर्वेक्षण मेें 
शामिल उत्तरदाता टेलीविजन पत्रकार यह स््ववीकर कर रह ेहैैं कि अपराध, 
मनोरंजन और अतंरराष्ट्रीय तनाव से जडु़़ी खबरोों को टीवी पर ज््ययादा 
प्राथमिकता दी जाती ह।ै

तालिका – 1.9  समाचार चैनल पर अपराध, मनोरंजन और अंतरराष्ट्रीय तनाव से जुड़़ी सामग्री को प्राथमिकता 

वक्तव््य
दृढ़तापूर््वक 

सहमत
सहमत

न सहमत न 
असहमत

असहमत
दृढ़तापूर््वक 
असहमत

माध््य प्राप््ताांक 
(Mean 
Score)

मानक विचलन 
(SD)

अपराध, मनोरंजन और अतंरराष्ट्रीय तनाव से जडु़़ी 
खबरोों को टीवी पर ज््ययादा प्राथमिकता दी जाती ह।ै

(39.70%)

405

(40.68%)

332

(9.80%)

60

(5.88%)

24

(3.92%)

08
4.06 1.07

नोट – प्रतिशत, माध््य प्राप््ताांक व मानक विचलन (Standard Deviation) दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं ह ैकि कुल संख््यया का 
योग 100 प्रतिशत हो।

तालिका–1.10  समाचार चैनल पर नकारात््मक सामग्री को प्राथमिकता देने पर पत्रकारोों की राय का विश्लेषण

वक्तव््य
दृढ़तापूर््वक 

सहमत
सहमत

न सहमत न 
असहमत

असहमत
दृढ़तापूर््वक 
असहमत

माध््य प्राप््ताांक 
(Mean Score)

मानक 
विचलन 

(SD)

अपराध, मनोरंजन और अतंरराष्ट्रीय तनाव से जडु़़ी खबरोों 
को टीवी पर ज््ययादा प्राथमिकता दी जाती ह।ै

(39.70%)
405

(40.68%)
332

(9.80%)
60

(5.88%)
24

(3.92%)
08

4.06 1.07

नोट – प्रतिशत, माध््य प्राप््ताांक व मानक विचलन (Standard Deviation) दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं ह ैकि कुल संख््यया का 
योग 100 प्रतिशत हो।

पत्रकारोों की संख््यया दसूरे स््थथान पर (71, 34.80%) ह,ै जो इस कथन 
से दृढ़तापरू््वक सहमति रखते हैैं। उधर, इस कथन से असहमत उत्तरदाता 
पत्रकारोों की संख््यया (15, 7.35%) चौथे स््थथान पर ह ैऔर दृढ़तापरू््वक 
असहमति रखने वाले उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (12, 5.88%) पाँचवेें स््थथान 
पर ह,ै जबकि तीसरे स््थथान पर ऐसे उत्तरदाता पत्रकार (26, 12.74%) हैैं, 
जो न तो इस कथन से सहमति रखते हैैं और न ही असहमति। Mean 
Score (3.89>3) मध््य के मलू््ययाांक से ज््ययादा ह,ै जिससे यह स््पष्ट हो 
जाता ह ैकि उत्तरदाता पत्रकार इस कथन की पषु्टि कर रह ेहैैं कि वर््तमान 
समय मेें समाचार चनैलोों पर विकास और सकारात््मक खबरोों की तलुना मेें 
नकारात््मक और सनसनीखजे खबरोों को ज््ययादा प्राथमिकता दी जाती ह।ै 

तालिका–1.11  समाचार सामग्री के चयन मेें राजनीतिक झुकाव पर पत्रकारोों की राय का विश्लेषण

वक्तव््य
दृढ़तापूर््वक 

सहमत
सहमत

न सहमत न 
असहमत

असहमत
दृढ़तापूर््वक 
असहमत

माध््य प्राप््ताांक 
(Mean 
Score)

मानक 
विचलन 

(SD)
समाचार सामग्री के चयन मेें चनैल प्रबंधन 
के राजनीति झकुाव का प्रभाव पड़ता ह।ै

(35.78%)
365

(46.56%)
380

(6.86%)
42

(6.37%)
26

(4.41%)
09

4.02 1.03

नोट – प्रतिशत, माध््य प्राप््ताांक व मानक विचलन (Standard Deviation) दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं ह ैकि कुल संख््यया का 
योग 100 प्रतिशत हो।

सकारात््मक समाचार सामग्री की तुलना मेें नकारात््मक सामग्री को 
प्राथमिकता 

सर्वेक्षण मेें टेलीविजन पत्रकारोों से इस कथन कि “विकास और 
सकारात््मक खबरोों की तलुना से नकारात््मक और सनसनीखजे खबरोों 
से ज््ययादा प्राथमिकता दी जाती ह”ै पर उनकी राय पाँच प््ववाइटं स््कके ल के 
आधार पर पछूी गई। सर्वेक्षण मेें पाया गया कि सर््ववाधिक उत्तरदाता पत्रकार 
(80, 39.21%) इस कथन से सहमति रखते हैैं, जबकि ऐसे उत्तरदाता 

समाचार चैनल मेें समाचार सामग्री के चयन मेें राजनीतिक झुकाव 
का असर 

सर्वेक्षण मेें उत्तरदाता पत्रकारोों के समक्ष एक कथन 'समाचार सामग्री 
के चयन मेें चनैल प्रबंधन के राजनीति झकुाव का प्रभाव पड़ता ह'ै रखा 
गया और इस पर उनकी राय पाँच प््ववाइटं स््कके ल के आधार पर पछूी गई।  

सर्वेक्षण मेें प्राप्त आकँड़ों मेें पाया गया कि सर््ववाधिक (95, 46.56%) 
उत्तरदाता पत्रकार इस कथन के प्रति सहमति व््यक्त करते हैैं कि समाचार 

हिदंी समाचार चनैलोों के समक्ष समाचार सामग्री के चयन की चनुौती एवं प्राथमिकताएँ
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तालिका–1.12  समाचार चैनलोों पर सामाजिक सरोकार से जुड़़ी विषय सामग्री के चयन पर उत्तरदाता पत्रकारोों की राय का विश्लेषण

वक्तव््य
दृढ़तापूर््वक 

सहमत
सहमत

न सहमत न 
असहमत

असहमत
दृढ़तापूर््वक 
असहमत

माध््य प्राप््ताांक 
(Mean 
Score)

मानक 
विचलन 

(SD)

सामाजिक सरोकार से संबंधित विषय सामग्री को 
समाचार चनैलोों पर कम प्राथमिकता दी जाती ह।ै

(19.11%)
195

(35.29%)
288

(24.01%)
147

(17.64%)
72

(3.92%)
08

3.48 1.10

नोट – प्रतिशत, माध््य प्राप््ताांक व मानक विचलन (Standard Deviation) दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं ह ैकि कुल संख््यया का 
योग 100 प्रतिशत हो।

तालिका–1.13  इनफोटेनमेेंट (समाचार+मनोरंजन) से सबंंधित सामग्री को प्राथमिकता देने पर उत्तरदाता पत्रकारोों की राय का विश्लेषण

वक्तव््य
दृढ़तापूर््वक 

सहमत
सहमत

न सहमत न 
असहमत

असहमत
दृढ़तापूर््वक 
असहमत

माध््य प्राप््ताांक 
(Mean 
Score)

मानक 
विचलन 

(SD)

समाचार चनैलोों पर इनफोटेनमेेंट 
(समाचार+ मनोरंजन) से संबंधित समाचार 

सामग्री को प्राथमिकता दी जाती ह।ै

(16.17%)
165

(57.35%)
468

(10.78%)
66

(11.27%)
46

(4.41%)
09

3.69 1.01

नोट – प्रतिशत, माध््य प्राप््ताांक व मानक विचलन (Standard Deviation) दो दशमलव संख््यया मेें प्रस््ततुत किए गए हैैं। ऐसे मेें आवश््यक नहीीं ह ैकि कुल संख््यया 
का योग 100 प्रतिशत हो।

सामग्री के चयन मेें चनैल प्रबंधन के राजनीतिक झकुाव का प्रभाव पड़ता 
ह।ै इस कथन के प्रति दृढ़तापरू््व सहमति वाले उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (73, 
35.78%) ह,ै जबकि इस कथन से न सहमत, न असहमत उत्तरदाताओ ंकी 
सखं््यया (14, 6.86%) ह ैऔर असहमत की संख््यया (13, 6.37%) ह।ै इसके 
साथ ही इस कथन के प्रति दृढ़तापरू््वक असहमति रखने वाले उत्तरदाताओ ं
की संख््यया (9, 4.41%) ह।ै यहाँ पाँच प््ववाइटं स््कके ल पर आधारित मलू््ययाांक का 
Mean Score (4.02>3) मध््य के मलू््ययाांक 3 से ज््ययादा ह।ै ऐसे मेें सर्वेक्षण 
मेें शामिल उत्तरदाता पत्रकार इस बात की पषु्टि कर रह ेहैैं कि समाचार सामग्री 
के चयन मेें चनैल प्रबंधन की राजनीतिक पषृ्ठभमूि का असर पड़ता ह।ै

समाचार चैनलोों पर सामाजिक सरोकार से जुड़़ी विषय सामग्री को 
कम प्राथमिकता 

सामाजिक सरोकार से जडु़़ी समाचार सामग्री के चयन पर टेलीविजन 
पत्रकारोों की राय जानने के लिए उनसे इस कथन कि 'सामाजिक सरोकार 
की खबरोों से टेलीविजन चनैल को रेटिग नहीीं मिलती ह'ै पर उनकी 
सहमति-असहमति पाँच प््ववाइटं स््कके ल के आधार पर पछूी गई। 

तालिका संख््यया–1.12 मेें प्रदर््शशित आकँड़ों मेें पाया गया ह ै कि 
उत्तरदाताओ ंकी सर््ववाधित संख््यया (72, 35.29%) इस कथन पर सहमत ह,ै 
जबकि दसूरे स््थथान पर न सहमत, न असहमत की संख््यया (49, 24.01%) 
ह।ै तीसरे स््थथान पर दृढ़तापरू््वक सहमति वाले उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (39, 
19.11%) ह।ै चौथे स््थथान पर इस कथन के प्रति असहमति रखने वाले 
उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (36, 17.64%) ह ैऔर दृढ़तापरू््वक असहमति 
रखने वाले उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (08, 3.92%) ह।ै इस कथन पर पाँच 
प््ववाइटं स््कके ल पर आधारित मलू््ययाांक का Mean Score (3.48>3) मध््य 
के मलू््ययााँक 3 से ज््ययादा ह।ै ऐसे मेें इस कथन की पषु्टि तो होती ह,ै लेकिन 
इस कथन के प्रति सहमति और तटस््थ व असहमति रखने वालोों की संख््यया 

मेें ज््ययादा बड़़ा अतंर नहीीं ह।ै ऐसे मेें कहा जा सकता ह ैकि पत्रकार अभी 
इस मदु्दे पर बँटे हुए हैैं।

समाचार चैनल पर इनफोटेनमेेंट (समाचार+मनोरंजन) से सबंंधित 
समाचार सामग्री को प्राथमिकता 

सर्वेक्षण मेें उत्तरदाता पत्रकारोों से इस कथन पर कि 'इनफोटेनमेेंट 
(समाचार+मनोरंजन) के कार््यक्रम समाचार चनैल की रेटिग बढ़़ाने मेें 
सहायक होते हैैं', उनकी राय पाँच प््ववाइटं स््कके ल के आधार पर जानी गई। 

ऊपर वर््णणित कथन के समर््थन मेें सर््ववाधिक संख््यया (117, 57.35%) 
ह,ै इसके साथ ही इस कथन के पक्ष मेें दृढ़तापरू््वक सहमति वाले 
उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (33, 16.17%) ह,ै जबकि न सहमत न असहमत 
वाले उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (22, 10.78%) ह।ै कथन पर असहमति 
जताने वाले उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (23, 11.27%) रही और दृढ़तापरू््वक 
असहमति जताने वाले उत्तरदाताओ ंकी संख््यया (9, 4.41%) रही। इसके 
साथ ही Mean Score (3.69>3) मध््य के मलू््ययाांक 3 से अधिक ह।ै ऐसे 
मेें स््पष्ट ह ैकि इस कथन पर सहमति का स््तर असहमति के स््तर से अधिक 
ह ैऔर श्रेणी (i) व श्रेणी (ii) सहमति के उच््च स््तर को प्रदर््शशित कर रही ह।ै  

निष््कर््ष

तथ््योों के विश्लेषण के आधार पर प्रस््ततुत शोध के निम््न निष््कर््ष सामने 
आए हैैं :

1.	 समाचार सामग्री का सबसे प्रमखु आधार टीआरपी अथवा रैटिग होती ह ै
और उसी को ध््ययान मेें रखकर समाचार सामग्री का चयन किया जाता ह।ै 

2.	 समाचार चनैलोों के बीच टीआरपी की प्रतिस््पर््धधा के कारण सकारात््मक 
एवं विकासात््मक समाचार सामग्री की तलुना मेें नकारात््मक एवं 
सनसनीखजे समाचार सामग्री को ज््ययादा प्राथमिकता दी जाती ह।ै 

रविद्र कुमार
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3.	 समाचार सामग्री के चयन की प्रक्रिया मेें टेलीविजन पत्रकारोों द्वारा 
राजनीति, अतंरराष्ट्रीय संघर््ष एवं अपराध से संबंधित सामग्री को जहाँ 
प्राथमिकता दी जाती ह,ै वहीीं सामाजिक सरोकार जैसे कृषि, पर््ययावरण 
आदि से संबंधित विषयवस््ततु को खास तवज््जजो नहीीं दी जाती। 

4.	 रेटिग पद्धति के कारण हिदंी समाचार चनैलोों पर शहरोों की समाचार 
सामग्री को गाँवोों की तलुना मेें ज््ययादा महत्तत्व दिया जाता ह।ै 

5.	 टेलीविजन पत्रकारोों का मानना ह ै कि ब्रेकिग न््ययूज का संबंध रेटिग 
से होता ह,ै इसलिए समाचार चनैलोों पर ब्रेकिग न््ययूज को प्राथमिकता 
दी जाती ह।ै  

6.	 समाचार सामग्री के चयन पर चनैल प्रबंधन के राजनीतिक झकुाव का 
असर पड़ता ह,ै इस तथ््य को पत्रकारोों ने स््ववीकार किया ह।ै 

7.	 वर््तमान समय मेें हिदंी समाचार चनैल इनफोटेनमेेंट चनैल बनने की 
राह पर अग्रसर दिखाई दतेे हैैं। 

प्रस््ततुत शोध की कुछ सीमाए ँभी रहीीं। शोध सिर््फ  हिदंी समाचार चनैलोों की 
विषयवस््ततु चयन तक सीमित रहा और इसमेें सिर््फ  हिदंी समाचार चनैलोों 
मेें कार््यरत पत्रकारोों का ही सर्वेक्षण किया गया। अन््य सीमा यह रही कि 
टेलीविजन पत्रकारोों का सर्वेक्षण सिर््फ  दिल््लली-एनसीआर मेें ही किया गया। 
पत्रकारोों द्वारा चयनित समाचार सामग्री के प्रति दर््शकोों के रुझान को शोध 
मेें शामिल नहीीं किया गया ह।ै इसलिए भविष््य मेें इस विषय पर समाचार 
चनैलोों पर विषय सामग्री के चयन के संदर््भ मेें पत्रकारोों की राय और 
समाचार चनैलोों पर प्रसारित विषयवस््ततु का तलुनात््मक विश्लेषण किया 
जा सकता ह।ै हिदंी समाचार चनैलोों पर चयनित विषयवस््ततु का दर््शकोों 
की संतषु्टि के साथ भी तलुनात््मक अध््ययन किया जा सकता ह।ै रेटिग के 
लालच मेें सनसनीखजे सामग्री के चयन का चलन सामाजिक तौर पर बेहद 
घातक साबित हो सकता ह,ै ऐसे मेें नियामक संस््थथाओ ंको इस पर ध््ययान 
दनेे की बेहद आवश््यकता ह।ै 
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प्रस््ततावना

हाल के वर्षषों मेें जिस तेजी से समाचार चनैलोों का विकास हुआ, 
उसी तेजी से समाचार प्रस््ततुत करने का स््वरूप भी बदला ह।ै पहले जहाँ 
समाचार को प्रमखुता दी जाती थी, वहीीं अब चनैलोों ने समाचार वाचन 
को पीछे छोड़ते हुए अन््य प्रकार के कार््यक्रमोों, जैसे—चर््चचा, बहस, वाद-
विवाद, धारावाहिक मनोरंजन इत््ययादि पर जोर दनेा शरुू कर दिया ह।ै पहले 
सप्ताह मेें एक या दो दिन ही इस प्रकार के कार््यक्रम प्रसारित किए जाते 
थे, कित ुअब तो न््ययूज चनैलोों ने इसे प्रतिदिन के कार््यक्रम मेें शामिल कर 
लिया ह,ै जिस कारण समाचारोों के प्रसारण मेें कमी आने लगी ह।ै इसका 
एक महत्तत्वपरू््ण कारण लगातार चनैलोों मेें बढ़ते बाजारवाद का दबाव ह,ै 
जिसके कारण चनैल के कार््यक्रमोों के प्रस््ततुतीकरण मेें परिवर््तन आया ह।ै 
आजकल समाचार चनैल उन खबरोों को दिखाने पर ज््ययादा ध््ययान केें द्रित 
करता हैैं, जिनसे दर््शकोों के आनंदित होने की अधिक संभावना होती ह।ै 
80% भारतीय वही सच मानते हैैं जो मीडिया दिखाता ह।ै ऐसे मेें लोगोों की 
भावनाओ ंसे खिलवाड़ करना मीडिया के कर््तव््य की अवहलेना मानी जा 
सकती ह।ै कुछ मायने मेें आज का मीडिया समाज को सच््चचाई का आईना 
दिखाने की कोशिश भी करता ह।ै अन््नना के अनशन या दिल््लली के निर््भया 
कांड जैसे कई उदाहरण यह बताते हैैं कि कैसे टीवी का समाज पर एक 
शक्तिशाली प्रभाव हो सकता ह।ै व््ययावसायिक प्रतिस््पर््धधा मेें जीतने की होड़ 
मेें दसूरे के विचारोों को तोड़-मरोड़ कर पेश करना अब रोज की बात हो 
गई ह।ै समय के साथ, समाचार और विज्ञापन अपने इच््छछित संदशे दनेे मेें 
कम प्रभावी प्रतीत हो रह ेहैैं। सामान््यत: जिस समय भी टीवी ऑन कर लेें, 
अक््सर यही मिलता ह ैकि समाचार चनैलोों के कार््यक्रमोों मेें किसी-न-किसी 
खबर को लेकर समाचार वाचक और विशषेज्ञञों के बीच चर््चचा हो रही ह।ै

निजी चनैलोों की बाढ़ आने के साथ ही न््ययूज चनैलोों ने खबरोों की 
विषयवस््ततु और प्रस््ततुतीकरण के साथ कई तरह के प्रयोग शरुू कर दिए 
थे। चाह ेवह बलेुटिन हो, फटाफट समाचार होों या फिर विभिन््न प्रकार के 
विशषे कार््यक्रमोों मेें खबरोों की प्रस््ततुति। प्रारंभ से ही यह प्रयोग होता रहा 
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अमित आर््य1 और डॉ. मैथिली गंजँू2 

ह।ै सामान््यत: न््ययूज चनैल के कार््यक्रमोों मेें सनसनीखजे खबरोों का चयन 
ज््ययादा होता ह,ै जिसका समाज हित से कोई सरोकार नहीीं होता। महत्तत्वपरू््ण 
खबरेें कुछ और होती हैैं और प्रसारण किसी और विषय पर हो रहा होता ह।ै 
आज के समय मेें न््ययूज चनैलोों मेें सामाजिक खबरोों से ज््ययादा राजनीतिक 
खबरोों की कवरेज पर जोर दिया जाता ह।ै इस कारण कई बार दर््शक यह 
सोचने पर मजबरू हो जाते हैैं कि क््यया इससे अलग कोई खबर जनता के 
जानने योग््य होती ही नहीीं ह?ै क््यया राजनीतिक खबर को ही प्रमखुता से 
दिखाना समाचार चनैलोों की जिम््ममेदारी रह गई ह?ै अन््य समाचार भी उतने 
ही प्रासंगिक और अनिवार््य हैैं और उन््हेें भी समान रूप से स््थथान मिलना 
चाहिए। ऐसे मेें क््यया चनैल मेें समाचारोों का चयन चनैल नीति के अनसुार 
होता ह ैया फिर बाजारवाद की होड़ के चलते या किसी अन््य दबाव मेें या 
वे राजनीतिक मदु्दे को प्रमखुता दतेे हैैं? यह एक अलग शोध का विषय ह।ै

टीवी आजकल समाचार और करंट अफेयर््स का प्रमखु स्रोत बन गया 
ह।ै अखबार और न््ययूज चनैल जनता का एजेेंडा तय करते हैैं। वे दर््शकोों की 
मनोवैज्ञानिक धारणा और समाचार के पसंदीदा तरीके को निर््धधारित करने 
मेें प्रमखु भमूिका निभाते हैैं। समाचार लोगोों के विश्वास को प्रभावित करने 
का एक प्रभावी माध््यम ह।ै अधिकांश लोग समाचार चनैलोों के लिए सबसे 
महत्तत्वपरू््ण समय शाम मेें अर््थथात ्प्राइम टाइम के दौरान समाचार और वाद-
विवाद कार््यक्रम दखेते हैैं। ऐसा इसलिए ह ैक््योोंकि ये शो सबसे मलू््यवान, 
महत्तत्वपरू््ण और लोकप्रिय माने गए हैैं। सचूना और प्रसारण मतं्रालय, भारत 
सरकार के दस््ततावेज बताते हैैं कि भारत मेें हर दसूरा टेलीविजन चनैल एक 
न््ययूज चनैल ह ै(ब्रॉडकास््टटििंग डॉक््ययूमेेंट्स, 2018)। 1.37 अरब से अधिक 
की आबादी (भारतीय जनसंख््यया, 2020) और लगभग 197 मिलियन 
परिवारोों के पास एक टेलीविजन सेट ह ै (ईवाई  रिपोर््ट, 2019, फिक््ककी 
रिपोर््ट, 2018-19, ट्राई -2020)। टेलीविजन का लोगोों पर व््ययापक प्रभाव 
पड़ता ह,ै इस वजह से भी यह शोध महत्तत्वपरू््ण ह,ै क््योोंकि यह प्रसारकोों की 
सामग्री को समझने मेें मदद करता ह।ै

1 शोधार्थी, मानव रचना इटंरनेशनल इसं््टटीट्यटू ऑफ रिसर््च एडं स््टडीज, फरीदाबाद, हरियाणा
2प्रोफेसर, मानव रचना इटंरनेशनल इसं््टटीट्यटू ऑफ रिसर््च एडं स््टडीज, फरीदाबाद, हरियाणा

सारांश

विगत कुछ समय से समाचार चनैलोों मेें बाजारवाद के कारण विषयवस््ततु और प्रस््ततुतीकरण मेें काफी अधिक परिवर््तन आया ह।ै इस कारण विविध 
प्रकार के कार््यक्रमोों का विस््ततार हुआ ह।ै प्रस््ततुत शोध-पत्र हते ुशोधकर््तता ने प्रमखु हिदंी समाचार चनैल ‘आजतक’ से प्रसारित कार््यक्रमोों की सामग्री 
का अध््ययन किया। अध््ययन से पता चलता ह ैकि चर््चचा कार््यक्रमोों को अधिक समय दिया गया और राजनीतिक समाचारोों पर ज््ययादा ध््ययान दिया 
गया ह,ै वहीीं अन््य सामाजिक मदु्ददों का महत्तत्व कम होता जा रहा ह।ै इस कारण समाचार चनैलोों पर एक ही तरह की खबरोों को दिखाने का खतरा 
पैदा हो रहा ह।ै अध््ययन के दौरान अतंर््वस््ततु विश्लेषण विधि से ‘आजतक’ समाचार चनैल की बदलती विषयवस््ततु के परिदृश््य को समझने का 
प्रयास किया गया ह।ै अध््ययन मेें समाचार चनैलोों के कार््य मेें सम््ममिलित एवं इससे प्रभावित तथा इसको प्रभावित करने वाले सभी कारकोों को 
शामिल किया गया ह।ै 

सकेंत शब््द : पत्रकारिता, आजतक, चर््चचा संबंधी कार््यक्रम, राजनीतिक खबर, सामाजिक खबर, प्रस््ततुतीकरण
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साहित््य समीक्षा 

भारतीय जन संचार संस््थथान मेें प्रोफेसर आनंद प्रधान के ब््ललॉग मेें 
प्रकाशित लेख (न््ययूज चनैलोों की बहसोों की सीमाए,ँ प्राइम टाइम पर 
बढ़ती बहसोों का सिकुड़ता दायरा, चनैलोों की चर््चचाओ ंमेें आग कम और 
शोर ज््ययादा ह,ै चनैलोों का इतिहास बोध) न््ययूज चनैलोों पर दिखाए जा रह े
कार््यक्रमोों की विषयवस््ततु को समझने मेें मदद करते हैैं (प्रधान, 2011 & 
2013)। आजकल न््ययूज चनैलोों मेें विषय विशषे पर बहस और सनसनी 
जैसी खबरोों को ही प्रमखुता से दिखाया जाता ह।ै चनैल प्राइम टाइम की 
खबरोों तक सीमित होता जा रहा ह।ै चनैलोों मेें बलेुटिन का रूप बदल गया 
ह ैऔर वह चर््चचा संबंधी कार््यक्रमोों के रूप मेें सिकुड़ता नजर आ रहा ह।ै 
वहीीं कार््यक्रमोों का अतं इतना सीमित और संकीर््ण होता जा रहा ह ै कि 
उसमेें दशे की वैचारिक विविधता और बहुलता ही नहीीं दिखाई पड़ती 
ह।ै सामान््यत: दनैिक चर््चचाओ ंका विषय उस दिन की सबसे महत्तत्वपरू््ण 
घटना होती ह,ै लेकिन अक््सर इसका चनैल के प्राइम टाइम मेें ही प्रसारण 
किया जाता ह।ै हालाँकि ज््ययादातर चर््चचा संबंधी कार््यक्रम होते हैैं, जिनमेें 
ज््ययादातर मौकोों पर त-त,ू मैैं-मैैं या शोर-शराबा ही होता रहता ह ै और 
अतंत: उनसे कुछ खास निकलता नहीीं दिखाई दतेा ह।ै लेकिन इस बात 
से भी इनकार नहीीं किया जा सकता ह ैकि लोकतांत्रिक ढाँच ेमेें ये चर््चचाए ँ
कई मायने मेें महत्तत्वपरू््ण भी होती हैैं। ये चर््चचाए ँन सिर््फ  दर््शकोों को मदु्ददों के 
बारे जागरूक करती हैैं, बल््ककि जनमत भी तैयार करती हैैं और लोकतंत्र 
मेें सकारात््मक या नकारात््मक विषयोों पर वाद-संवाद और विचार-विमर््श 
के लिए मचं महुयैा कराती हैैं। हालाँकि, यह भी सच ह ै कि लोकतंत्र मेें 
मीडिया, विशषे रूप से समाचार मीडिया, अपनी चर््चचा और बहस के 
माध््यम से अक््सर कुछ घटनाओ ंऔर मदु्ददों को बढ़़ावा दतेा ह ैऔर उन््हेें 
राष्ट्रीय/क्षेत्रीय एजेेंडा पर रखने का प्रयास करता ह।ै मीडिया का एजेेंडा 
सेटिग सिद््धाांत बताता ह ैकि समाचार मीडिया राजनीतिक सामाजिक बहस 
के लिए एजेेंडा तय करता ह ै कि किन घटनाओ ंऔर मदु्ददों को अधिक 
व््ययापक रूप से कवर किया जाए। इस तरह मीडिया दशे की राजनीतिक, 
आर््थथिक और सामाजिक प्राथमिकताओ ंको निर््धधारित करके उसका एजेेंडा 
तय करता ह।ै

जनसत्ता, मीडिया क्रिटीक, मीडिया विमर््श जसैी विभिन््न पत्र-पत्रिकाओ ं
तथा समाचार फॉर मीडिया, न््ययूज लांड्री जसैी वेबसाइटोों मेें मीडिया पर 
नियमित रूप से लेख एवं स््ततंभ प्रकाशित होते हैैं। दिन-प्रतिदिन मीडिया मेें 
प्रकाशित एव ंप्रसारित होनेवाली सामग्री का इन लेखोों मेें विस््ततृत विश्लेषण 
होता ह।ै आमतौर पर इस प्रकार के विश्लेषण मेें समाचार चनैलोों और खास 
तौर से हिदंी समाचार चनैलोों मेें प्रस््ततुत सामग्री की समीक्षा ज््ययादा होती 
ह।ै इसलिए इनका अध््ययन प्रस््ततुत शोध हते ुस््ववाभाविक साधन-सामग्री ह।ै 
मीडिया मेें समाचार विषयवस््ततु को लेकर वरिष्ठ पत्रकार एवं मीडिया शिक्षक 
वर््ततिका नंदा की यह संपादकीय टिप््पणी महत्तत्वपरू््ण ह,ै ‘‘क््यया बाजार ने खबर 
की बनुियादी परिपाटी को पलटा ह,ै क््यया बाजार खबर की वस््ततुपरकता को 
हमसे दरू ले जाता ह,ै क््यया बाजार और खबर और बाजार और संपादकीय 
की दनुिया के बीच की महीन रेखा मिट रही ह,ै ऐसे बहुत से जायज सवालोों 
पर मथंन का यह सही समय ह”ै (नंदा, 2018)।

समाचार चनैलोों के नए तौर-तरीकोों मेें जन-सरोकार कैसे पीछे छूट 

जाते हैैं, इसका जिक्र करते हुए पत्रकार और साहित्‍यकार नवीन जोशी 
लिखते हैैं, “खबरिया चनैलोों के एकंरोों का एकमात्र काम इन््हेें ं(राजनेताओ ं
को) एक-दसूरे के खिलाफ भड़काना ह,ै ताकि गर््ममागर््म आरोप-प्रत््ययारोप 
लगेें यानी रोचक बहस हो। इन बेशमुार बहसोों मेें दशे व समाज के सामने 
खड़़े जरूरी सवाल कहीीं नहीीं हैैं। भलेू-भटके कहीीं कोई सवाल कभी उठ भी 
जाता ह ैतो हसँी मेें या आरोपोों मेें टरका दिया जाता ह”ै (जोशी, 2015)। 
प्रसार भारती के तत््ककालीन अध््यक्ष ए. सरू््यप्रकाश ने 13 जनू, 2015 को 
निजी न््ययूज चनैलोों के प्राइम टाइम कार््यक्रमोों की तलुना डब््ल्ययूडब््ल्ययूएफ 
के मचै से की। उन््होोंने नेशनल कनवोकेशन ऑफ इटरनेशनल गडुविल 
सोसाइटी ऑफ इडंिया के कार््यक्रम मेें ‘मीडिया इन इडंिया’ विषय पर 
बोलते हुए कहा कि सार््वजनिक प्रसारण के तीन प्रमखु कार््य हैैं—सचूना 
दनेा, शिक्षित करना और मनोरंजन। इसका क्रम भी यही होना चाहिए। 
उन््होोंने निजी चनैलोों पर समाचारोों को मनोरंजन के रूप मेें पेश करने का 
आरोप लगाया। उन््होोंने सवाल किया कि रात मेें साढ़े आठ बजे से 11 बजे 
के बीच प्राइम टाइम समय मेें क््यया होता ह?ै कोई खबर नहीीं होती, सिर््फ  
हो-हल््लला और बहस होती ह।ै क््यया प्रतियोगिता होती ह ैकि कौन ज््ययादा 
जोर से चिल््लला सकता ह?ै यह डब््ल्ययूडब््ल्ययूएफ कुश््तती मचै दखेने जैसा 
हो गया ह।ै

शोध उद्देश््य

•	 प्रसारित कार््यक्रमोों मेें जिस विषय से संबंधित खबर को प्रमखुता दी 
जाती ह,ै उसका पता करना।

•	 प्रसारित कार््यक्रमोों मेें किस प्रकार के कार््यक्रमोों को अधिक प्रमखुता 
दी जाती ह,ै इसका पता करना।

परिकल््पना

•	 प्रसारित कार््यक्रमोों मेें राजनीतिक खबरोों को प्रमखुता दी जाती ह।ै

•	 चनैल द्वारा चर््चचा एवं विश्लेषण संबंधी कार््यक्रमोों को अधिक प्रमखुता 
दी जाती ह।ै

•	 चर््चचा संबधी कार््यक्रमोों मेें राजनीतिक खबरोों को प्रमखुता दी जाती ह।ै

शोध प्रविधि

शोध का अर््थ ह ैकिसी विषय को संपरू््णता से ढँूढ़ना, उसकी गहनता 
से जाँच करना एवं सचूना व निष््कर्षषों की खोज करना। विविध कार््यक्रमोों 
के माध््यम से खबरोों को प्रस््ततुत करना, चर््चचा के माध््यम से विशषेज्ञञों को 
बलुाकर खबरोों का विश्लेषण या मथंन करना तथा दर््शकोों को जागरूक 
करना चनैल का अहम कर््तव््य ह।ै प्रस््ततुत शोध के माध््यम से कार््यक्रमोों 
की विषयवस््ततु को समझने की कोशिश की गई ह।ै साथ ही सभी प्रकार 
के कार््यक्रमोों मेें खबरोों की जो कवरेज की जाती ह,ै उसके सभी सहयोगी 
मानकोों की सहभागिता को बताने का प्रयास किया गया ह।ै शोध मेें 
‘आजतक’ चनैल के कार््यक्रमोों की विषयवस््ततु का अध््ययन किया गया 
ह।ै निश्चित समय मेें शोध कार््य को परूा करने के लिए सिर््फ  एक ही राष्ट्रीय 
न््ययूज चनैल की विषयवस््ततु का अध््ययन किया गया ह।ै न््ययूज चनैलोों के 
कार््यक्रमोों मेें बाजारवाद किस तरह खबरोों को प्रभावित करता ह,ै उसका 
एक खाका भी प्रस््ततुत किया गया ह।ै प्रस््ततुत शोध के लिए अतंर््वस््ततु 
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विश्लेषण विधि का प्रयोग किया गया ह।ै अतंर््वस््ततु विश्लेषण विधि मेें 
‘आजतक’ चनैल की विषयवस््ततु का क्रमबद्ध अध््ययन किया गया ह।ै 
शोध हते ुएक दिन यानी 25 जलुाई, 2021 के कार््यक्रमोों की प्रस््ततुति का 
विस््ततार से अध््ययन किया गया ह।ै

तथ््योों का सकंलन

तथ््य संकलन के लिए ‘आजतक’ न््ययूज चनैल पर दिनांक 25 जलुाई, 
2021 को दिनभर मेें प्रसारित कार््यक्रमोों का विस््ततार से अध््ययन किया 
गया, जिसका विवरण तालिका-1 मेें दिया गया ह ै:

तालिका-1

क्रम 
सखं््यया

कार््यक्रम का नाम 
कार््यक्रम का 

समय
एकंर का नाम हेडलाइन

1. 5 मिनट मेें 25 खबरेें 6:30-6:35 am नवज््ययोत रंधावा

1.	 महाराष्टट्र मेें बाढ़ के कारण 112 लोगोों की मौत
2.	 केरल मेें डरा रहा ह ैकोरोना
3.	 दिल््लली मेें खलुेेंगे हॉल और मॉल
4.	 राजस््थथान काँग्रेस का सलुझगेा झगड़़ा
5.	 आज मरैीकॉम और सिध ुपर नजर

2. News 6:35-7:00 am नवज््ययोत रंधावा

1.	 महाराष्टट्र मेें बाढ़ का कहर (4 मिनट, रिपोर््टर पंकज उपाध््ययाय की ग्राउंड 
रिपोर््ट)

2.	 कर््ननाटक मेें बारिश से आफत (3 मिनट)
3.	 पोर्नोग्राफी की जाँच की आचँ शिल््पपा शटे्टी तक पहुचँी (4 मिनट, 

रिपोर््टर सौरभ वक्तानिया)

3. Non-Stop 100 7:00-7:20 am नवज््ययोत रंधावा --

4. News 7:20-8:30 am नवज््ययोत रंधावा

1.	 मीरा बाई चान ूका सिल््वर तक का सफर (2 मिनट)
2.	 Headline (same)
3.	 बादलोों का कहर तबाही शहर-शहर

- महाराष्टट्र मेें बारिश का कहर (10 मिनट, रिपोर््टर पंकट उपाध््ययाय)
- कर््ननाटक मेें बारिश की आफत (2 मिनट, 20 सेकेें ड)
- मध््य प्रदशे मेें बारिश से सडकोों पर पानी का सैलाब (3 मिनट, 
35 सेकेें ड)

4.	 खबरेें सपुरफास््ट
5.	 बाढ़ और तफूान का कहर (चीन, फिलीपीींस, ताइवान) (2 मिनट) 
6.	 Headline

- कुलगाम मेें एक आतंकवादी ढेर
- महाराष्टट्र मेें महातबाही, 112 मौत
- केरल मेें नए केस 18 हजार पार
- डिनर पर मलुाकात, नहीीं बनी बात 
- मन ुभाकर बाहर, सिध ुका जीत से आगाज 

5. Non Stop 100 नवज््ययोत रंधावा

6. इडंिया माँगे गोल््ड 8:50-9:00 am नवज््ययोत रंधावा

1.	 परुुष शटूर््स, शटुिग मेें आज सबुह हाथ लगी निराशा (4 मिनट, रिपोर््टर 
राहुल रावत)

2.	 परुुष शटूर््स से अभी बनी हुई ह ैउम््ममीद (1 मिनट 20 सेकेें ड, रिपोर््टर 
राहुल रावत)

7. News 9:00-9:30am नवज््ययोत रंधावा

1.	 महाराष्टट्र मेें बारिश का कहर (10 मिनट,)
2.	 कर््ननाटक मेें बारिश की आफत (7 मिनट)
3.	 मध््य प्रदशे और राजस््थथान मेें बारिश का सितम (3 मिनट 30 सेकेें ड)
4.	 Headline (Same)

8. 100 शहर खबर 9:30-9:40 am नवज््ययोत रंधावा
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9. News 9:40-10:00 am नवज््ययोत रंधावा

1.	 राजस््थथान का घमासान, नहीीं समाधान (3 मिनट, रिपोर््टर दवे अकुंर 
वधावन) 

2.	 असम से अयोध््यया तक BJP का सियासी मिशन (1 मिनट)
3.	 Headline

- असम से अयोध््यया तक BJP का सियासी मिशन
- महाराष्टट्र मेें महातबाही, 112 मौत 
- कुलगाम मेें एक आतंकवादी ढेर
- डिनर पर मलुाकात, नहीीं बनी बात
- मन ुभाकर बाहर, सिध ुका जीत से आगाज   

10.
सियासत मेें कितने 

‘जेम््स बांड
10:00-11:00 

am
श्वेता सिंह 1.	 पेगासस मामला - जाससूी की सियासी कथा मेें कितने किरदार 

11.
मोदी जी के मन की 

बात
11:00-11:32 

am

12.  News
11:32-11:56 

am
नवज््ययोत रंधावा

1.	 महाबाढ़ महातबाही (महाराष्टट्र, कर््ननाटक, मध््य प्रदशे, तेलंगाना, 
राजस््थथान, गजुरात) (15 मिनट)

13. सीधी बात
11:56-12:30 

pm
प्रभ ुचावला

1.	 TMC  सांसद, महुआ मोइत्रा का इटंरव््ययू
2.	 Headline

- महातबाही मेें राहत का अभियान 
- 28 जलुाई - गहलोत कैबिनेट का विस््ततार
- मन की बात मेें शहादत को याद 
- अयोध््यया मेें योगी...... निर््ममाण पर नजर
- डर्टी कारोबार मेें एक्ट्रेस से पछूताछ 

14. News 12:30-1:00 pm नवज््ययोत रंधावा
1.	 बारिश का कहर (13 मिनट)
2.	 राजस््थथान मेें कैबिनेट विस््ततार (3 मिनट 40 सेकेें ड)

15. NON Stop 100 1:00-1:20 pm नवज््ययोत रंधावा

16. News 1:20-2:00 pm नवज््ययोत रंधावा

1.	 TRS राज््यसभा सांसद पर धोखाधड़़ी का ममला दर््ज (4 मिनट)
2.	 Tokyo Olympic: मनिका बत्रा का शानदार प्रदर््शन, कड़़े मकुाबले 

मेें पेसोत््स्कका को हराया
3.	 कल भारत लौटेेंगी मीराबाई चान,ू ओलंपिक के पहले दिन ही भारत 

को दिलाया सिल््वर मडेल
4.	 Tokyo Olympic: भारत की स््टटार बॉक््सर मरैीकॉम का जीत से 

आगाज

17. News 2:00-2:30 pm सईद असंारी
1.	 Headline (same)
2.	 टोक््ययो ओलंपिक (14 मिनट)
3.	 बारिस की तबाही (2 मिनट 46 सेकेें ड)

18. 100  शहर खबर 2:30-2:45 pm सईद असंारी

19. News 2:45-3:55 pm सईद असंारी

1.	 Headline
2.	 राजस््थथान मेें सियासी बवाल (8 मिनट, रिपोर््टर शरद कुमार)
3.	 यपूी सीएम का अयोध््यया दौरा (5 मिनट रिपोर््टर समर््थ श्रीवास््तव)
4.	 कल कारगिल दिवस (4 मिनट 15 सेकेें ड, रिपोर््टर गौरव सावंत)
5.	 गोवा मेें जेपी नड्डा की प्रेस काँफ्ररें स (6 मिनट)
6.	 सीक्रेड  लॉकर डर्टी राज (12 मिनट 40 सेकेें ड)
7.	 टोक््ययो ओलंपिक (5 मिनट)

20. Non Stop 100 3:55-4:15 pm सईद असंारी

‘आजतक’ पर प्रसारित कार््यक्रमोों की विषयवस््ततु का अध््ययन
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21. News  4:15-6:00 pm सईद असंारी

1.	 समाजवादी पार्टी भी यपूी मेें करेगी ब्राह्मण सम््मलेन (2 मिनट)
2.	 Headline

- गोवा मेें जेपी नड्डा की प्रेस काँफ्ररें स
- 2022 के वास््तते... योगी अयोध््यया के रास््तते
- माया के बाद अखिलेश का ब्राह्मण कार््ड
- राजस््थथान मेें भी सत्ता संतलुन की तैयारी?
- बाढ़ पीड़़ितोों के बीच सीएम उद्धव ठाकरे
- ओलंपिक मेें मनिका-मरैीकॉम का पंच 

3.	 जल प्रहार तबाही की मार (8 मिनट)
4.	 2022 के वास््तते... योगी अयोध््यया के रास््तते (7 मिनट)
5.	 यपूी चनुाव पर चर््चचा (प्रवक्ता बीजेपी (प्रेम शकु््लला), प्रवक्ता काँग्रेस 

(सपु्रिया श्रीनेत), प्रवक्ता एसपी (पवन पांडेय), बीएसपी समर््थक 
(सतीश प्रकाश), प्रवक्ता वीएचपी (विनोद बंसल)) (35 मिनट)

22. हल््लला बोल 6:00-7:00 pm
अजंना ओम 

कश््यप

1.	 माया के बाद अखिलेश का ब्राह्मण कार््ड (3 मिनट)
2.	 माया के बाद अखिलेश के ब्राह्मण कार््ड पर चर््चचा (प्रवक्ता यपूी बीजेपी 

(राकेश त्रिपाठी), प्रवक्ता काँग्रेस (आलोक शर््ममा), प्रवक्ता एसपी 
(अनरुाग भदौरिया), प्रवक्ता बीएसपी (सरु्धीद्र भदौरिया), संघ के 
जानकार (विशाल मिश्रा)) (32 मिनट)

23. शखंनाद 7:00-7:30 pm सईद असंारी
1.	 आफत की बाढ़ मौत का पहाड़ (4 मिनट)
2.	 महाराष्टट्र मेें बाढ़ का कहर (4 मिनट)
3.	 गवुाहाटी मेें अमित शाह की प्रेस काँफ्ररें स (12 मिनट)

24.
खलेो बेजोड़       
ताबड़तोड़

7:30-8:00 pm विक््राांत गपु्ता

1.	 Headline 
- अब टी-20 की बारी
- सीरीज के बाद इगं््ललैट रवानगी 
- आज ओलंपिक मेें कम खशुी, ज््ययादा गम
- हॉकी मेें इडंिया 1-7 ऑस्ट्रेलिया

2.	 चर््चचा (परू््व क्रिकेटर (मदनलाल, क्रिकेटर (हरभजन सिह)) (10 मिनट) 

25. News 8:00-8:55 pm श्वेता सिंह 1. बारिश माँगी थी बर््बबादी तो नहीीं माँगी थी

26. शतक आजतक 8:55-9:05 pm सईद असंारी

27. खबरदार 9:05-10:00 pm सईद असंारी

1.	 सीएम योगी आज अयोध््यया के दौरे पर आए, इस रिपोर््ट पर विश्लेषण 
(17 मिनट, समर््थ श्रीवास््तव)

2.	 अखिलेश का ब्राह्मण कार््ड (2 मिनट)
3.	 राजस््थथान काँग्रेस का झगड़़ा सलुझता क््योों नहीीं (6 मिनट, रिपोर््टर शरत 

कुमार)
4.	 अफगान सीरीज की 4 किस््त (5 मिनट)
5.	 महाराष्टट्र मेें बाढ़ का कहर (5 मिनट)
6.	 हिमाचल के किन््ननौर मेें बाढ़ से टूटा पलु (1 मिनट)

28.
सीध ेअफगानिस््ततान 
से ग्राउंड रिपोर््टििंग

10:00-11:00 
pm

रिपोर््टर अशरफ 
वानी

29. वायरल टेस््ट 
11:00-11:30 

pm

30.
भारत T-20 का 
पहला मचै जीता 

11:30-12:00 
pm

1.	 चर््चचा (मदनलाल और हरभजन सिह के साथ)

अमित आर््य और डॉ. मथैिली गंजूँ 
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तालिका-2 से स््पष्ट ह ैकि जन-सरोकार से जड़ेु समाचारोों को 1 घटंा, समाचार आधारित कार््यक्रमोों को 2-3 घटंा, चर््चचा एवं विश्लेषण को 3-4 घटंा, 
मनोरंजन कार््यक्रमोों को 1 घटंा, अपराध कार््यक्रम को 20 मिनट, धार््ममिक/ज््ययोतिष कार््यक्रम को नहीीं के बराबर तथा खले/अन््य कार््यक्रमोों को 2-3 घटें 
का समय दिया गया ह।ै वहीीं, यदि प्रसारित समाचारोों के विषय की प्रतिशतता की बात करेें तो राजनीतिक खबरोों को 70%, अपराध को 4%, फिल््म को 
10%, बनुियादी ढाँचा और मलूभतू आवश््यकताओ ंको 5-5%, भारत से जडु़़े विदशेी मामलोों और महत्तत्वपरू््ण वैश्विक समाचारोों को 3-3%, मकू बधिरोों 
के लिए समाचारोों को 2% का समय दिया गया ह।ै साथ ही स््ववास््थ््य, विज्ञान-प्रोद्योगिकी, शिक्षा, कृषि, पर््ययावरण, महिला एवं बच््चचे, सामाजिक भदेभाव/
कुरीतियाँ, आध््ययात््ममिक खबरोों जैसे विषयोों के महत्तत्व को नकारते हुए इन््हेें ंकिसी भी कार््यक्रम मेें शामिल नहीीं किया गया ह।ै  

विश्लेषण 

‘आजतक’ न््ययूज चनैल पर दिनांक 25 जलुाई, 2021 को दिनभर मेें प्रसारित कार््यक्रमोों का विश्लेषण तालिका-2 मेें प्रस््ततुत किया गया ह ै:

(तालिका 2.)  तालिका-1 के आकँड़ोों के आधार पर विषयवस््ततु तथा कार््यक्रमोों का वर्गीकरण

प्रसारण मेें खबरोों को दिया गया समय कुल समय प्रसारित समाचारोों का विषय प्रतिशत प्रतिशत

जनसरोकार समाचार 1 घटंा राजनीति 70%

समाचार आधारित कार््यक्रम  2 से 3 घटें अपराध 4%

चर््चचा एवं विश्लेषण 3 से 4 घटें फिल््म 10%

मनोरंजन कार््यक्रम 1 घटें मिनट स््ववास््थ््य 0%

अपराध कार््यक्रम 20 मीनट विज्ञान-प्रोद्योगिकी 0%

धार््ममिक/ज््ययोतिष कार््यक्रम शनू््य बनुियादी ढाँचा 5%

खले/अन््य कार््यक्रम 2 से 3 घटें शिक्षा 0%

24 घटें मेें प्रसारित समाचारोों की संख््यया 
(स््पपीड न््ययूज के अतिरिक्त)

26 मलूभतू आवश््यकताएँ 5%

रिपोर््टर द्वारा खोजकर लाए गए समाचारोों 
की संख््यया (बयान, कार््यक्रम, प्रेस काँफ्ररें स 
आदि के अतिरिक्त)

5 से 7 खबरेें कृषि, पर््ययावरण, महिला एवं बच््चचे, सामाजिक भदेभाव/ कुरीतियाँ, 
आध््ययात््ममिक

0%

फॉलोअप समाचारोों की संख््यया शनू््य भारत से जडु़़े विदशेी मामले
महत्तत्वपरू््ण वैश्विक समाचार
मखु बधिरोों के लिए समाचार
स््टटूडियो मेें निर््ममित विषयवस््ततु का समय
हडेलाइन््स मेें बदलाव प्रतिशत (प्रति घटें का)

3%
3%
2%
17 घटें 
7%

(तालिका-3) तालिका-1 के आकँड़ोों के आधार पर स्रोत एवं क्षेत्र का वर्गीकरण

प्रसारित 
समाचारोों का 

स्रोत
प्रतिशत

टीवी स्क्रीन 
पर दिखने 

वाले व््यक्ति
प्रतिशत

समाचारोों का 
कवरेज क्षेत्र

प्रतिशत अन््य सबंंधित मानक प्रतिशत

रिपोर््टर 4% रिपोर््टर 5%
राष्ट्रीय राजधानी 

क्षेत्र
40%

कुल प्रसारण मेें रिपोर््टर द्वारा लाई गई एक््सक््ललूसिव 
खबरोों का प्रतिशत 

5%

समाचार एजेेंसी 25% एकंर 40%
बड़़े प्रदशेोों की 

राजधानी
40%

खोजपरक (इन््ववेस््टटिगेटिव) एवं अनसुंधानात््मक 
खबरोों का प्रतिशत

10%

सोशल मीडिया 35% विशषेज्ञ 25% बड़़े शहर 10% समाचारोों के पनुर्पप्रसारण (रिपीटेशन) का प्रतिशत 93%

विभिन््न प्रवक्ता 2% प्रवक्ता 20%
छोटे शहर और 

कस््बबे
3%

गलत तथ््योों पर स््ववीकारोक्ति अथवा खदे का 
प्रतिशत

0

घटना-दरु््घटना 5% गाँव 2% गलत तथ््योों का पनुर्पप्रसारण प्रतिशत

समाचार पत्र विदशे 5% बयान आधारित समाचारोों की प्रतिशत 20%

इटंरनेट 40%

‘आजतक’ पर प्रसारित कार््यक्रमोों की विषयवस््ततु का अध््ययन
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	 					    तालिका-1 और 3 के आधार पर कहा जा सकता ह ै कि खबरोों के 
पनुःप्रसारण के द्वारा ही परेू दिन का कार््यक्रम दिखाया जाता ह।ै बारिश 
का कहर (महाराष्टट्र, कर््ननाटक, हिमाचल, मध््यप्रदशे, गजुरात, राजस््थथान), 
राज कंुद्रा पर सिकंजा, टोक््ययो ओलंपिक, राजस््थथान का घमासान - नहीीं 
समाधान, असम से अयोध््यया तक BJP का सियासी मिशन” खबरोों को परेू 
दिन पनु: प्रमखुता से दिखाया गया ह।ै परेू दिन बस खबरोों को पनुःप्रसारित 
किया गया ह।ै अगर एकंरोों की बात करेें तो इनमेें महिला एकंर की संख््यया 
परुुषोों के मकुाबले अधिक ह ैऔर रिपोर््टरोों मेें परुुषोों की संख््यया अधिक ह।ै 
उपर््ययुक्त तालिका यह साबित करती ह ैकि चर््चचा वाले शो पर अधिक समय 
खर््च किया जाता ह।ै वहीीं Non Stop 100 कार््यक्रम मेें क्षेत्रीय खबरोों को 
अधिक जगह मिली ह।ै जैसा कि तालिका मेें स््पष्ट ह,ै सभी शो स््टटूडियो मेें 
ही बने हैैं। अन््य खबरोों के मकुाबले राजनीतिक खबरोों को ज््ययादा समय 
दिया गया ह।ै उसके बाद बारिश से जडु़़ी खबरोों को और तीसरे नंबर पर 
खले से जडु़़ी खबरोों को लिया जा सकता ह।ै समाचार चनैलोों पर समाचार 
आधारित प्रसारण के अतिरिक्त मनोरंजन, हास््य, ज््ययोतिष, अपराध कथाए,ँ 
फिल््ममी गॉसिप, वाहन या इलैक्ट्रॉनिक गैजेट की प्रचारात््मक समीक्षा तथा 
इटंरनेट वीडियो आधारित कार््यक्रमोों का प्रसारण समय बढ़़ा ह।ै खोजपरक 
समाचारोों का प्रतिशत समाचार चनैलोों मेें न््ययूनतम स््तर पर ह।ै

निष््कर््ष और सझुाव

‘आजतक’ की एक दिन की विषयवस््ततु के अध््ययन से स््पष्ट ह ैकि 
चर््चचा संबंधी कार््यक्रमोों को प्रमखुता से दिखाया जाता ह।ै इनमेें विशषेकर 
राजनीतिक खबरोों को ही प्रमखुता दी जाती ह,ै जबकि अन््य सामाजिक 
खबरोों का महत्तत्व कम होता जा रहा ह।ै ‘आजतक’ जैसे राष्ट्रीय न््ययूज चनैल 
का दृष्टिकोण केवल राजनीतिक समझ तक ही सिकुड़ता जा रहा ह।ै इससे 
यह समझ मेें आता ह ै कि विभिन््न कार््यक्रमोों के माध््यम से राजनीतिक 
एजेेंडा को फैलाने का कार््य किया जा रहा ह,ै जिससे समाज मेें एक तरह 
की खबरोों का संचार हो रहा ह।ै प्रस््ततुत शोध से यह भी बात सामने आई ह ै
कि ‘आजतक’ जब सामाजिक खबरोों को प्रसारित करता ह ैतो दर््शक उसे 
ज््ययादा पसंद नहीीं करते हैैं। ऐसे विषय पर समाज की सोच को गहराई से 
समझने की आवश््यकता ह,ै क््योोंकि इससे समाज मेें एक ही तरह की खबरोों 
का जमावड़़ा होता जा रहा ह,ै जिससे लोगोों की विचारधारा को नियत्रित 
करने का खतरा भी मडँरा रहा ह।ै क््यया दर््शक सिर््फ  राजनीतिक खबरोों मेें 
ही रुचि रखते हैैं? अन््य खबरोों के समाज मेें गौण होते जाने का क््यया कारण 
ह?ै ऐसे सवालोों के जवाब जानने के लिए सभी चनैलोों के कार््यक्रमोों पर 
गहन शोध की आवश््यकता ह।ै इस शोध को बड़े स््तर पर किए जाने की 
आवश््यकता ह,ै ताकि अन््य चनैलोों के दृष्टिकोण को भी जाना जा सके। 
चनैलोों द्वारा ज््ययादातर राजनीतिक खबरेें समाज पर थोपी जा रही हैैं या फिर 
दर््शकोों द्वारा ही राजनीतिक खबरोों को ज््ययादा दखेा जा रहा ह।ै इस दृष्टिकोण 
के परिप्रेक्षष्य से भी शोध की आवश््यकता ह।ै इस शोध मेें केवल एक ही 
चनैल की विषयवस््ततु का अध््ययन कर निष््कर््ष निकाला गया ह।ै प्रस््ततुत 
शोध मेें समाज के लोगोों के पक्ष का अध््ययन नहीीं किया गया ह,ै इस संबंध 
मेें भी अध््ययन किया जाना चाहिए, ताकि दिखाए जा रह ेकार््यक्रमोों की 
विषयवस््ततु के बारे मेें और अधिक समझ बन पाए। विशषेकर चर््चचा संबंधी 
कार््यक्रमोों से लोगोों की जीवनशलैी पर क््यया प्रभाव पड़ रहा ह ैऔर इस 
तरह के कार््यक्रमोों से खबर को समझने मेें मदद मिलती भी ह ैया नहीीं? ऐसे 

सवालोों के जवाब के लिए इस तरफ ध््ययान आकर््षषित करने की जरूरत ह।ै 
इससे चनैल के बदलते स््वरूप और प्रसारित कार््यक्रमोों की विषयवस््ततु के 
समाज पर पड़ रह ेप्रभाव को विस््ततार से समझने मेें मदद मिलेगी।
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सारांश

सोशल नेटवर््कििं ग साइट के बढ़ते प्रयोग के दौर मेें संचार के पारंपरिक तरीके, जिनका आधार भाषा हुआ करती थी, कुछ निश्चित चिह्ननों और प्रतीकोों 
मेें बदल गए हैैं। तकनीकी चिह्न मेें ‘हशैटैग’ सबसे आगे ह।ै हशैटैग (#) सोशल मीडिया मेें अपनी बात को व््यवस््थथित तरीके से कहने का नया 
तरीका बन गया ह।ै जागरूकता निर््ममाण के अलावा यह उन संगठनोों के लिए वरदान साबित हुआ ह,ै जिनके पास लोगोों को संगठित करने के लिए 
विशाल संसाधन नहीीं हैैं। हशैटैग के पीछे विचारोों का संकलन शामिल ह,ै इससे जब किसी हशैटैग के साथ किसी विचार को आगे बढ़ाते हैैं तो वह 
इटंरनेट पर मौजदू उस विशाल जनसमहू का हिस््ससा बन जाता ह,ै जो उसी हशैटैग के साथ अपनी बात कर रहा ह।ै हशैटैग एक क््राांति घोष ह,ै शयेरिंग 
इसकी चाल ह।ै एजेेंडा इसी से चलता ह,ै ट्ररेंड इसी से बेच ेजाते हैैं। यह व््यवस््थथाओ ंको तहस-नहस भी कर सकता ह।ै अमरेिका मेें कैपिटल हिल 
हिसंा और दिल््लली मेें किसान आदंोलन की हिसंा मेें उन््ममादी विचारोों को हशैटैग के जरिय ही विस््ततार दिया गया। यह न तो पत्रकारिता की स््वतंत्रता 
ह ैऔर न ही भारतीय संविधान के अनचु््छछेद-19 के तहत मिली अभिव््यक्ति की स््वतंत्रता। काननू की प्रक्रिया के माध््यम से ट्विटर का ध््ययान इस 
तरह की गलत सामग्री की ओर आकर््षषित करने के बावजदू, इस प््ललेटफार््म पर हशैटैग के साथ भ्रामक सामग्री फैलाने की अनमुति दनेा अत््ययंत 
दरु््भभाग््यपरू््ण था। भारत मेें घणृा और अशांति पैदा करने के लिए किए गए ट्विटर के मचं का दरुुपयोग अस््ववीकार््य ह ैऔर दशे मेें लाग ूकाननू के 
अनसुार ट्विटर को भारत के खिलाफ इस तरह के समन््ववित अभियानोों पर कड़ी कार््रवाई करनी चाहिए। भारत मेें पारित काननू का आदशे किसी भी 
सोशल मीडिया प््ललेटफार््म पर बाध््यकारी ह ैऔर उसका तरंुत पालन किया जाना चाहिए। इसमेें किसी भी तरह की दरेी से यह अर््थहीन हो जाता ह।ै 
हशैटैग (#) नियत्रण इसका उत्तर नहीीं, हशैटैग (#) आत््मनियत्रण इसका जवाब ह।ै यह भीड़ के ट्ररेंड से नहीीं, व््यक्तिगत मानवीय मलू््योों की सकू्ति ह।ै 

सकेंत शब््द : सोशल मीडिया, ट्विटर, हशैटैग, फेक न््ययूज, हशैटैग एक््टटिविज््म, डिसइनफार्मेशन, मिसइनफार्मेशन

प्रस््ततावना

वर््तमान समय मेें जब तकनीक तेजी से बदल रही ह,ै ऐसे मेें यह सोचना-
समझना जरूरी हो जाता ह ै कि आखिर तकनीक और उसके लगातार 
बदलाव ने अपना क््यया असर हमारी दनुिया पर डाला ह—ैविशषेकर 
सचूना के प्रवाह पर, सामाजिक मलू््योों पर और उससे आगे बढ़कर वैश्विक 
राजनीति पर। तकनीक और उसकी खबरोों की संरचना को निर््धधारित करने 
की शक्ति पर विमर््श इसलिए भी जरूरी ह,ै क््योोंकि दिन-प्रतिदिन तकनीक 
अपना दायरा हमारे आसपास कसती जा रही ह।ै मदु्दा यह ह ै कि क््यया 
तकनीक अपने आपमेें निरपेक्ष ह?ै तकनीक और संचार के कई विचारकोों 
और दार््शनिकोों ने तकनीक को निरपेक्ष नहीीं, बल््ककि उसके अपने दर््शन की 
पषु्टि की ह।ै एन्डड्रय ूफिनबर््ग जैसे विचारक ने संचार के परिप्रेक्षष्य मेें तकनीक 
को दो स््तरोों पर समझने का प्रयास किया ह।ै पहला, क््यया तकनीक अपने 
आपमेें निरपेक्ष होती ह ैऔर दसूरा यह कि क््यया तकनीक के अपने मलू््य भी 
होते हैैं, जो तकनीक का इस््ततेमाल करते ही अपना प्रभाव डालना प्रारंभ 
कर दतेे हैैं। औद्योगिक क््राांति के बाद, जब तकनीक घर-घर मेें अपनी पहुचँ 
बनाने लगी तो उसके लक्षष्ययों और प्रभावोों पर भी चर््चचा शरुू हुई। तकनीक 
या प्रौद्योगिकी एक ऐसे समाज का निर््ममाण करेगी, जो अधिक सक्षम होगा 
और हमारे समाज मेें मौजदू कई समस््ययाओ ंको अतिशीघ्र हल कर लिया 
जाएगा। तकनीक हमारे जीवन मेें जैसे-जैसे पहुचँ बनाता गया, वैसे-वैसे यह 
धारणा टूटती गई। यही नहीीं, तकनीक एक अधिकारवादी और तानाशाही 
तरीके से आम लोगोों पर एक तरह से शासन करने लगी, जहाँ समाज 

तकनीक के संदर््भ मेें बँटने लगा या कहेें कि एक खाई जन््म लेने लगी। 
इतिहास बताता ह ैकि तकनीक का विकास, तकनीक पर अधिकार रखने 
वाले समदुाय का निर््ममाण करता ह।ै यह वह समाज होता ह,ै जो पूँजी पर 
भी अपना अधिकार रखता ह।ै यह शक्तिशाली समदुाय अपना प्रभतु््व उन 
लोगोों और दशेोों पर लादने लगता ह।ै तकनीक के विकास और विस््ततार के 
पीछे पूँजी होती ह ैऔर उसके विस््ततार के केें द्र मेें कुछ उत््पपाद होते हैैं। यही 
व््यवस््थथा आगे चलकर, उत््पपादन के विस््ततार को आगे बढ़ाने के लिए एक 
प्रभतु््वशाली वैश्विक राजनीतिक संरचना का निर््ममाण करती ह।ै 

एक परिष््ककृ त तकनीक का इस््ततेमाल आपको सामाजिक रूप से भी 
एक पहचान दिलाता ह ै और हम एक अलग सांस््ककृति क आदंोलन से 
जड़ु जाते हैैं। मशहूर विचारक हर््बर््ट मार््क स के अनसुार, “विज्ञान को बिना 
राजनीतिक के नहीीं समझा जा सकता।” इसे यदि एक साथ दखेेें तो विज्ञान 
और तकनीकी की कार््यपद्धति को बिना उसकी ऐतिहासिक पषृ्ठभमूि के नहीीं 
जाना जा सकता। तकनीक ने जीवन की ऐसी भावनाए ँऔर अहसासोों जैसे, 
खशुी, डर और तारीफ को भौतिक चीजोों मेें बदल दिया। जो भावनाए ँसिर््फ  
मसहूस की जा सकती थी, उन््हेें अब हम सोशल मीडिया मेें ‘लाइक््स’ की 
संख््यया मेें गिन सकते हैैं और गिन रह ेहैैं। एक मनषु््य का व््यक्तित््व तकनीक 
के कुछ ‘हिट्स’ का मोहताज हो रहा ह।ै खबरोों के प्रसारण के बदलते 
स््वरूप ने काफी कुछ बदल दिया ह।ै कोई न््ययूज पोर््टल मल््टटी मीडिया का 
इस््ततेमाल करता ह ैतो वह खबरोों के कथ््य को तकनीक के साँच ेमेें एक तरह 
से ढालता भी ह।ै ट्विटर यदि खबरोों को कुछ शब््दोों तक सीमित करता 
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ह,ै तो यह सचूना का प्रवाह सीध-ेसीध ेरोकना ही हुआ। ह्वाट्सएप, न््ययूज 
एप, वीडियो न््ययूज क््ललिप अगर नए साधन बन रह ेहैैं, तो दखेना यह भी 
होगा कि तकनीक, अपने कौन से सामाजिक, आर््थथिक और राजनीतिक 
मलू््य थोप रही ह।ै ताजा चर््चचित ‘फेक न््ययूज’ का दानव भी इसी तकनीक के 
चलते फल-फूल रहा ह ै(दास‚ 2020)। ऑनलाइन समाचार की दनुिया मेें 
फेक न््ययूज के लिए भारत से बेहतर भला कौन-सी जगह होगी, जो इटंरनेट 
और न््ययू-मीडिया के सबसे अधिक उपभोक्ताओ ंके लिहाज से अमरेिका 
और चीन के साथ पहले तीन दशेोों मेें शामिल ह।ै लेकिन जितनी असमान 
यहाँ की अर््थव््यवस््थथा और उससे होने वाले लाभ हैैं, उतनी ही असमानता 
वैचारिक तौर पर ऑनलाइन के इस््ततेमाल को लेकर भी ह।ै भारत मेें एक 
विशाल इटंरनेट आबादी का उदय हो रहा ह।ै ऐसे मेें परूी दनुिया मेें फेक 
न््ययूज ‘कारोबार’ पर चितंाए ँहैैं।

पिछले कुछ वर्षषों मेें सोशल मीडिया इतना शक्तिशाली हो गया ह ै
कि यह सरकारोों को भी गिरा सकता ह,ै अराजकता को बढ़ावा द ेसकता 
ह ै और लोकतंत्र को कमजोर कर सकता ह,ै लेकिन उसे रेगलेुट करना 
मशु््ककिल ह,ै क््योोंकि यह सीमाओ ंसे परे ह।ै मौजदूा काननू इससे निपटने के 
लिए पर््ययाप्त नहीीं ह,ै इसलिए सरकार इसे रेगलेुट करने के लिए काननू बनाने 
की दिशा मेें काम कर रही ह।ै समाचार की निगरानी और गेटकीपिंग या 
फिल््टरिंग के परुाने पैमानोों को फिर से परखने का समय भी आ गया ह।ै यह 
सही ह ैकि ट्विटर जैसे माध््यमोों पर ये रोक कठिन ह,ै जहाँ हजारोों जाली 
फॉलो फॉलोवरोों के साथ जाली अकाउंट बनाए जाते हैैं और विश्वसनीयता 
का स््ववाांग रचा जाता ह।ै किसी खास विचारधारा के साथ मिलकर इन 
फर्जी अकाउंट से लोगोों को खास संदशे वाली पोस््ट या रिट्वीट भजेे जा 
सकते हैैं। यदि प्रौद्योगिकी जगत ्कड़ा इनक्रिप््टटेड पर््ययावरण अपने संवादोों 
के लिए बना सकता ह ैतो ऐसी फेक न््ययूज की पहचान और रोक के लिए 
भी कोई व््यवस््थथा तो बना ही सकता ह।ै फेक न््ययूज के इस भमूडंलीय 
संकट के साये मेें नागरिक बिरादरी को और सजग, चौकन््नना और सतर््क  
रहना होगा। विवेक के कड़े इम््ततिहान का भी यह समय ह,ै क््योोंकि अपनी 
मौलिक वस््ततुनिष्ठता के बावजदू उसका एक सब््जजेक््टटिव कार््यवाही बनकर 
रह जाने का जोखिम ह।ै पॉलिटिकल सिस््टम, काननू व््यवस््थथा, सरकार की 
प्रशासनिक और वित्तीय मशीनरी, प्रौद्योगिकीय और व््ययापार जगत ्को भी 
अपने खोल से बाहर निकलना होगा। फेक न््ययूज से निपटने की डगर कठिन 
ह ैऔर सचूना प्रौद्योगिकी का यह एक ऐसा अदृश््य भस््ममासरु हमने पैदा कर 
दिया ह,ै जो हमारी तरफ ही दौड़ता आता ह।ै फिलहाल इससे बचने का 
कोई ठोस, स््थथायी और प्रामाणिक उपाय नहीीं ह ै(जोशी‚ 2017)। प्रस््ततुत 
आलेख मेें यह जानने का प्रयास किया गया ह ैकि किस प्रकार अभिव््यक्ति 
की आजादी की आड़ मेें घणृा और वैमनस््य फैलाने वाले ट्वीट भारतीय 
परिदृश््य पर असर डाल रह ेहैैं।

शोध उद्देश््य

प्रस््ततुत शोध-पत्र के निम््नलिखित उद्देश््य हैैं : 

1.	 हशैटैग सक्रियता के अर््थ और अवधारणा को समझने का प्रयास।

2.	 हशैटैग अभियान के माध््यम से सोशल मीडिया सक्रियता के महत्तत्व 
और शक्ति का अध््ययन।

3.	  सोशल मीडिया के नकारात््मक और विश्वसनीय प्रभाव का अध््ययन।

शोध प्रविधि

प्रस््ततुत शोध-पत्र उपलब््ध साहित््य समीक्षा के आधार पर लिखा 
गया ह।ै इसके लिए पसु््तकोों‚ शोधलेखोों तथा इटंरनेट पर उपलब््ध सामग्री 
का उपयोग किया गया ह।ै विश्लेषणात््मक और व््ययाख््ययात््मक शलैी पर 
आधारित इस लेख मेें मीडिया मेें फेक न््ययूज की वस््ततुस््थथिति से जडु़़े तथ््योों 
को शामिल किया गया ह।ै शोध-पत्र अवलोकन पद्धति पर आधारित ह‚ै 
जिसमेें प्राथमिक व द्वितीयक आकँड़ों का प्रयोग किया गया ह।ै

पब््ललिक स््फफीयर की अवधारणा

संवाद, चर््चचा, परिचर््चचा, विमर््श एवं नकारात््मक अर््थ मेें ‘बहस’ 
मानवीय स््वभाव ह।ै जन््म के साथ ही मानव जीवन मेें अतंःक्रिया आरंभ हो 
जाती ह।ै भारत मेें लौकिक विमर््श की संकल््पना वैदिक यगु मेें ही विकसित 
हो चकुी थी। लौकिक विमर््श के पश्चिमी प्रतिरूप को एक सिद््धाांत के रूप मेें 
विकसित करने का श्रेय ‘जरुगेन हबैरमास’ को जाता ह।ै ‘पब््ललिक स््फफीयर’ 
की संकल््पना सर््वप्रथम 18वीीं सदी मेें समाज वैज्ञानिक ‘मकै््सबेबर’ द्वारा 
की गई थी, जिसे 20वीीं सदी मेें फ्ररें कफर््ट स््ककू ल से जड़ेु विद्वान ्हबैरमास 
ने अपनी पसु््तक ‘द स्टट्रक््चरल ट््राांसफार्मेशन ऑफ द पब््ललिक स््फफीयर’ 
मेें ‘पब््ललिक स््फफीयर’ की अवधारणा के रूप मेें प्रस््ततुत किया। हबैरमास 
के अनसुार, “पब््ललिक स््फफीयर का सबसे पहला अर््थ, हमारे सामाजिक 
जीवन का वह दायरा ह ैजिसमेें जनता की राय बन सके, सभी नागरिकोों 
की पहुचँ सनुिश्चित हो। पब््ललिक स््फफीयर का हरेक भाग उस बातचीत से 
अस््ततित््व मेें आता ह,ै जिसमेें व््यक्ति, व््यक्तिगत रूप से सार््वजनिक निकाय 
का निर््ममाण करने के लिए इकट्ठा होते हैैं।” इस प्रकार हबैरमास ने ‘पब््ललिक 
स््फफीयर’ शब््द उस स््थथान के लिए सझुाया, जहाँ व््यक्ति अपनी बात रखने 
के लिए तथा सामाजिक एवं राजनीतिक मदु्दे पर विचार-विमर््श करने के 
लिए एकत्रित होते हैैं। हबैरमास के अनसुार 18वीीं और 19वीीं शताब््ददी 
मेें ब्रिटेन, फ््राांस, जर््मनी जैसे दशेोों मेें सामाजिक, राजनीतिक, आर््थथिक, 
बौद्धिक मचं तैयार करने मेें पब््ललिक स््फफीयर ने महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाई। 
हबैरमास ने कुछ पब््ललिक स््फफीयर संस््थथाओ ंके नाम बताये जैसे, कॉफी 
हाउस, सामाजिक क््लब, इत््ययादि (समुन‚ 2014)। पब््ललिक स््फफीयर चर््चचा-
परिचर््चचा या विमर््श का वह स््थथान ह,ै जहाँ लोग अपने विचारोों का आदान-
प्रदान कर किसी विषय पर सर््वमान््य निर््णय लेते हैैं। हालाँकि हाँसर ने 
जनमाध््यमोों को इसके लिए एक खतरा माना ह।ै उनकी राय मेें जनमाध््यम 
जन को निष्क्रिय जनता के रूप मेें बदल रह ेहैैं और उपभोक्ता संस््ककृति  
को बढ़ावा द े रह े हैैं। यद्यपि हाँसर का यह दृष्टिकोण परंपरागत मीडिया 
के बारे मेें था न कि ‘न््ययू मीडिया’ के संदर््भ मेें। परंत ु मास मीडिया के 
उद्भव से पब््ललिक स््फफीयर का पतन होने लगा। जो चर््चचाए ँपब््ललिक स््फफीयर 
के अतंर््गत सांस््ककृति क वाद-विवाद का रूप लिए होती थी, उसने अब 
सांस््ककृति क उपभोग का रूप धारण कर लिया। इसने समाज के बौद्धिक 
चितंन पर काफी चोट की। इस संबंध मेें हबैरमॉस की धारणा थी कि 
‘जनमाध््यम पब््ललिक स््फफीयर के रास््तते मेें बाधक बनेेंगे क््योोंकि मीडिया 
तंत्र हित समहूोों की शक्ति एवं आवश््यकता से संचालित होते हैैं और हित 
समहू मास मनैिपलेुशन मेें मीडिया का जमकर प्रयोग करते हैैं।’ मीडिया 
अपने आपको लोकतंत्र ही कहता ह,ै परंत ुइसे पब््ललिक का मचं बनाने के 
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बजाय इसे विज्ञापन और पब््ललिक रिलेशन का मचं अधिक बना दिया गया 
ह ै(तिवारी‚ 2016)। यदि वर््तमान परिदृश््य को दखेेें तो लोकविमर््श मेें न््ययू 
मीडिया वैश्विक स््तर पर महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभा रहा ह।ै सोशल मीडिया 
ने लोगोों को एक नया पब््ललिक स््फफीयर उपलब््ध कराया ह।ै जहाँ हबैरमास 
का पब््ललिक स््फफीयर किसी भौतिक स््थथान को संदर््भभित करता था, वहीीं 
आज का डिजिटल पब््ललिक स््फफीयर पहले से कहीीं अधिक भागीदारी, 
अधिक पहुचँ और अधिक प्रभाव वाला ह।ै तकनीक ने धीरे-धीरे समय एवं 
स््थथानोों की दरूियाँ कम कीीं। वेब 2.0 के आने के बाद ही इटंरनेट दोतरफा से 
बहुतरफा माध््यम बन पाया, जिसने एक-दसूरे से जड़ुने तथा संवाद करने मेें 
सक्षम बनाया, अपनी सामग्री प्रकाशित करने की आजादी दी तथा अपने 
विचारोों, लेखोों, वीडियो, आडियो, तस््ववीरोों को साझा करने का एक मचं 
प्रदान किया (समुन‚ 2014)।

चूकँि सोशल मीडिया, मीडिया अध््ययन का एक नया क्षेत्र ह,ै इसलिए 
इसकी परिभाषा इसके विकास के साथ-साथ निरंतर विकसित हो रही ह।ै 
सोशल मीडिया हमारे समाज का ही एक ऑनलाइन प्रतिबिब ह ै और 
यह ऑनलाइन सामाजिकता के लिए नया शब््द ह।ै सोशल मीडिया हमारे 
समाज का ही एक विस््ततार ह।ै यह वास््तविक समाज का सिमलेुशन यानी 
एक ऐसी स््थथिति ह,ै जिसमेें किसी वास््तविक चीज या कार््यकलाप का 
किसी अन््य कृत्रिम विधि से अनभुव या अनकुरण किया जाता ह।ै बिल््ककु ल 
असली समाज का एक मॉडल, जहाँ तकनीकी उपकरणोों द्वारा सामाजिक 
कार््य संपन््न किए जा रह ेहैैं। आज वैश्विक परिदृश््य मेें सोशल मीडिया का 
उपयोग समाज को एक नया आकार द ेरहा ह ै(समुन‚ 2014)। आज विश्व 
की जनसंख््यया लगभग 7 अरब ह,ै जिसमेें से 3 अरब लोग इटंरनेट यजूर 
हैैं। सोशल मीडिया पर एक््टटिव यजूरोों की संख््यया लगभग 2.7 अरब ह ै
और मोबाइल से सोशल मीडिया का उपयोग करने वाले लोगोों की संख््यया 
लगभग 2.5 अरब ह।ैभारत मेें लगभग 46.2 करोड़ लोग इटंरनेट यजूर हैैं। 
सोशल मीडिया पर एक््टटिव यजूर लगभग 19.1 करोड़ हैैं और मोबाइल 
से सोशल मीडिया इस््ततेमाल करने वालोों की संख््यया लगभग 16.9 करोड़ 
ह।ै प्रत््ययेक 5 मिनट मेें एक मिनट का ऑनलाइन समय सोशल नेटवर््कििं ग 
साइटोों पर व््यतीत कर रह ेहैैं। 10 मेें से 7 इटंरनेट उपयोगकर््तता कम-से-कम 
एक सोशल नेटवर््क  के सदस््य हैैं। वही दस मेें से छह लोग प्रतिदिन सोशल 
नेटवर््क  पर जा रह ेहैैं। हालाँकि हबैरमॉस एवं शरहाड्रर््स दोनोों ने ही अपने 
सिद््धाांत मेें न््ययू-मीडिया को फोकस नहीीं किया ह,ै तथापि बदलाव की एक 
नई बहार बह रही ह,ै जिसमेें विचारोों एवं आदर्शशों को प्रोत््ससाहित करने की 
पर््ययाप्त क्षमता ह।ै विशषे रूप से इटंरनेट जनमाध््यम को धीरे-धीरे जन की ओर 
अभिमखु करने का काम कर रहा ह।ै नवमाध््यम वर््तमान दौर मेें लोकसंवाद 
एवं विमर््श की प्रक्रिया को एक नई दिशा प्रदान कर रह ेहैैं। अधिकांश लोग 
नवमाध््यमोों का प्रयोग चर््चचा-परिचर््चचा, संवाद या सार््वजनिक विमर््श के 
लिए करते हैैं और मानते हैैं कि जनमाध््यम सार््वजनिक संवाद या लोेक 
विमर््श के उभरते एवं लचीले मचं ह,ै जहाँ सबको अपनी बात रखने का 
मौका आसानी से प्राप्त होता ह।ै सोशल मचं पर होने वाले विमर््श की 
प्रकृति अस््थथायी होती ह।ै इस मचं पर होने वाले विमर््श मेें विश्वसनीयता 
का भी अभाव होता ह।ै सोशल मीडिया पर विमर््श का एजेेंडा कभी-कभी 
परू््व-नियोजित होता ह ैतो अक््सर अनियोजित एवं स््वतःस््फफूर््त  ही होता ह।ै 
नीति-निर््धधारण एवं निर््ममाण प्रक्रिया मेें सोशल मीडिया पर होने वाले विमर््श 

का बहुत अधिक प्रभाव पड़ता ह ैऔर इस प्रभाव की प्रकृति सकारात््मक 
एवं नकारात््मक दोनोों ही प्रकार की होती ह ै(तिवारी‚ 2014)।

हैशटैग एक््टटिविज््म

सोशल मीडिया आम और खास को ऐसे साधन और तरीके उपलब््ध 
कराता ह ै कि वह अपने विचारोों को एक विस््ततृत क्षेत्र मेें पहुचँा सकता 
ह।ै इटंरनेट की भाषा मेें ‘हशैटैग’ एक ऐसा ही टूल या कहेें कि संकेत 
ह,ै जो किसी पोस््ट को एक सीमित दायरे से बाहर विस््ततृत क्षेत्र मेें पहुचँा 
दतेा ह।ै ‘हशैटैग’ ने इस तरह की चर््चचाओ,ं मशविरोों और विचारोों की 
अभिव््यक्ति को चरैाहोों-नकु््कड़ से कई गनुा अधिक व््ययापक मचं प्रदान 
किया ह।ै इटंरनेट की भाषा मेें ‘हशैटैग’ एक ऐसा ही टूल या कहेें कि 
संकेत ह।ै असल मेें हशैटैग के साथ लिखा गया पोस््ट एक लिक बन 
जाता ह।ै आज विश्व मेें जब भी कहीीं कोई बड़ी घटना घटती ह ैतो खबरोों, 
जानकारियोों और लोगोों की राय जानने का सबसे अच््छछा तरीका ‘हशैटैग’ 
बन गया ह।ै हशैटैग सब सचूनाओ ंको एक जगह संग्रहीत रूप मेें प्रस््ततुत कर 
दतेा ह।ै इस प्रकार, “हशैटैग समान वाक््य, विषय अथवा संदशे जैसे ट्वीट 
इत््ययादि को वर्गीकृत करने का एक तकनीकी माध््यम ह।ै इसका उपयोग 
मखु््यतः सोशल मीडिया पर संबंधित सचूना को (#) चिह्न की सहायता 
से एकीकृत करने के लिए होता ह ै(सिह‚ 2016)। किसी ने सोचा भी नहीीं 
होगा कि एक छोटा-सा संकेत सोशल मीडिया पर लोगोों का सबसे सरल 
और सक्षम हथियार बन जाएगा। ट्विटर ने हशैटैग को लोकप्रिय बना दिया 
ह।ै आजकल तो हशैटैग कई सोशल नेटवर््कििं ग साइटोों पर नजर आते हैैं। 
ट्विटर हशैटैग का जन््म 23 अगस््त, 2007 को हुआ। ट्विटर के अनसुार, 
11 प्रतिशत से अधिक ट्वीट मेें अब हशैटैग ह।ै आज, हशैटैग ट्वीट 
को अधिक सार््थक और खोज योग््य बनाते हैैं, जो कई उपयोगकर््तताओ ं
की सराहना करते हैैं। कोई भी सम््ममेलन या भाषण इन दिनोों हशैटैग के 
बिना परूा नहीीं होता ह ै(टिवटर के पीछे का इतिहास....2019)। कोई बड़ा 
राजनीतिक और सामाजिक मदु्दा हो या फिर रोजमर््ररा की साधारण बात, 
हशैटैग का इस््ततेमाल हर जगह होने लगा ह।ै हशैटैग (#) का मकसद एक 
ही विषय पर चर््चचा कर रह ेअलग-अलग लोगोों को एक-दसूरे से जोड़ना 
था। धीरे-धीरे यह इतना लोकप्रिय हुआ कि फेसबकु, इसं््टटाग्राम और गगूल 
ने भी इसका इस््ततेमाल शरुू कर दिया। आज हर व््यक्ति अपने विचारोों को 
प्रभावी बनाने के लिए ‘हशैटैग’ का प्रयोग कर सकता ह।ै सरकार ‘हशैटैग’ 
के माध््यम से जनता को नई योजनाओ ंके बारे मेें जानकारी दतेी ह ैतो वहीीं 
आम आदमी एक छोटे ‘हशैटैग’ के माध््यम से एक छोटी-सी महुिम को 
क््राांति बना दनेे मेें सक्षम ह।ै ट्विटर पर आज प्रतिदिन 125 मिलियन से 
अधिक हशैटैग प्रयोग हो रह ेहैैं, जो प्रयोगकर््तताओ ंको ट्विटर पर सामग्री 
सर््च करने मेें सहयोग प्रदान करता ह।ै भारत मेें 2014 के लोकसभा चनुावोों 
की लड़ाई मेें 170 कैरक््टर का ट्विटर विजयी हुआ और आज कोई भी 
वार््ततालाप शायद ही इन सवालोों के बिना परूा होता ह,ै टॉप ट्ररेंड क््यया ह,ै दिन 
का सबसे लोकप्रिय ट्वीट क््यया ह,ै वायरल वीडियो, ऑनलाइन सेनाए,ँ 
नकारात््मक और सकारात््मक संदशेोों की चर््चचा। यह हशैटैग वार ह,ै जिनमेें 
कोई पिछड़ना नहीीं चाहता (जोशी‚ 2015)। 

ट्विटर ने हमारी जिंदगी को एक नया आयाम दिया ह।ै आज बड़ी 
खबरेें प्रायः ट्विटर पर ही ब्रेक हो रही हैैं। चाह ेओसामा बिन लादने को 
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ढँूढ़ निकालने की खबर हो या हडसन नदी पर विमान के उतरने की खबर, 
ट्वीट के जरिये ही खबरेें सबसे पहले ब्रेक हो रही हैैं। यही वजह ह ै कि 
दनुियाभर के समाचार कार््ययालयोों मेें ट्विटर को खबरोों के स्रोत के साथ-
साथ ब्राडकास््ट प््ललेटफार््म के रूप मेें भी इस््ततेमाल किया जा रहा ह।ै 24 घटें 
के टेलीविजन चनैलोों के लिए यह खबरोों का स्रोत बन गया ह।ै किसी मदु्दे 
पर किसी नेता की प्रतिक्रिया जाननी हो, किसी सेलीब्रिटी की राय दखेनी 
हो, भारत रत््न या टीम इडंिया की जीत के मसले पर राय पता करनी हो तो 
उसका ट्विटर और फेसबकु अपडेट दखेिए। हडेलाइन इस तरह से भी बन 
रही ह।ै मोदी मतं्रिमडंल मेें मतं्रियोों को इस बारे मेें दिशा निर्देश जारी किए 
गए हैैं कि वे कैसे अपनी और अपने काम की छवि को सोशल साइटोों पर 
चमका सकते हैैं। नरेेंद्र मोदी लगातार ट्वीट करते हैैं, अपनी गतिविधियोों के 
बारे मेें बताते हैैं। अपनी जापान यात्रा के बारे मेें मोदी जी ने जापानी भाषा 
मेें ट्वीट किया था। राजनेताओ ं के लिए ट्विटर बहुत मददगार साबित 
हुआ ह।ै इसके जरिये वे सीध ेआम लोगोों से बात कर सकते हैैं। कहीीं से भी 
बड़ी-बड़ी नीतिगत घोषणाओ ंकी सचूना द ेसकते हैैं। आज राजनीतिक 
जीवन के लिए सोशल मीडिया इतना जरूरी हो गया ह ैकि अमरेिका के 
राष्टट्रपति चनुाव से पहले बराक ओबामा ने ट्वीट का विश्लेषण करने के 
लिए विशषेज्ञञों की टीम बलुाई थी। ट्विटर खदु अपने दम पर चनुाव नहीीं 
जीत सकता, लेकिन चनुाव अभियान को प्रभावित करने मेें इसकी भमूिका 
अब निर््वविवाद रूप से स््ववीकार कर ली गई ह।ै आज हशैटैग से सारी सोशल 
नेटवर््कििं ग साइटेें अटी पड़ी हैैं। लोग इनका प्रयोग अपने विचारोों को कोई 
नाम दनेे, अनशुासित और व््यवस््थथित बनाने के लिए कर रह ेहैैं। जागरूकता 
के निर््ममाण के अलावा यह उन संगठनोों के लिए वरदान ह,ै जिनके पास 
लोगोों को संगठित करने के लिए विशाल संसाधन नहीीं हैैं। जिन लोगोों के 
पास न तो समय ह ैऔर न ही किसी खास विचारधारा के प्रति प्रतिबद्धता 
ह ैकि वे किसी मार््च, धरने या अध््ययन समहू मेें जा सकेें , वे हशैटैग के 
सहारे तर््क -वितर््क  का हिस््ससा बन रह ेहैैं। सोशल मीडिया पर चलने वाली 
दिशाहीन बहसेें जटिल मदु्ददों को व््यवस््थथित कर ज्ञान मेें एक नया आयाम 
जोड़ रही हैैं (जोशी‚ 2015)।

हैशटैग की परिभाषा बदलने वाले (#)

#barcamp : यही पहला हशैटैग था, जिसे क्रिस मसेिना ने शरुू 
किया और जिसके बाद ट्विटर ने इसे अपनाया।

#BlacklivesMatters : इसे ट्विटर पर ही शरुू किया गया और 
यह इतना पॉपलुर हुआ कि अब इस नाम से ऑनलाइन फोरम और चरैिटी 
ह,ै जो रंगभदे के खिलाफ काम करती ह।ै

#IceBucketChallenge : 2014 मेें ठंडे पानी को अपने ऊपर 
डालने के लिए हशैटैग शरुू किया गया। इसके तहत दनुिया की बड़ी 
हस््ततियोों से लेकर आम लोगोों ने अपने ऊपर ठंडे पानी उड़ेल कर वीडियो 
सोशल मीडिया पर पोस््ट किए। दरअसल इसे ALS से पीड़ित लोगोों के 
लिए फंड जमा करने के लिए शरुू किया गया था।

#BringBackOurGirls : नाइजीरिया मेें स््ककू ली छात्राओ ं के 
अपहरण के बाद इस हशैटैग को लाखोों बार इस््ततेमाल किया गया।

#PutToursBatsOut : 25 वर्षीय आस्ट्रेलियन क्रिकेटर फिल ह्नू 

की मौत 2014 मेें हुई, जिससे क्रिकेट जगत ्सदम ेमेें चला गया। उनकी 
अचानक मौत के बाद सोशल मीडिया पर यह हशैटैग काफी पॉपलुर हुआ।

#MeeToo : इस हशैटैग की शरुुआत 2017 मेें शारीरिक शोषण 
झलेने वाली महिलाओ ंके लिए हुई। ‘मीटू’ को टाइम पत्रिका ने ‘पर््सन 
ऑफ द ईयर’ 2017 घोषित किया ह।ै 47 लाख से अधिक लोगोों ने करीब 
सवा करोड़ पोस््ट इस हशैटैग से शयेर कर डाली। इस हशैटैग को इस््ततेमाल 
करने वाले 45 प्रतिशत लोग अमरेिका के थे। एक सर्वे के अनसुार हशैटैग 
का प्रयोग करने से किसी भी ट्वीट की पहुचँ 19 से 36 प्रतिशत तक बढ़ 
जाती ह ै(11 साल का हो गया हशैटैग....2018)।

आज हशैटैग का चलन बहुत बढ़ गया ह।ै हशैटैग को लेकर बनी इस 
सक्रियता को ‘हशैटैग एक््टटिविज््म’ कहा जाता ह।ै ‘एक््टटिविज््म’ एक नया 
शब््द ह,ै जिसे 70 के दशक के मध््य मेें पेश किया गया था। इसमेें कार््य करने 
और इतिहास बनाने और बदलने की क्षमता ह।ै सक्रियतावाद मेें समाज 
मेें सधुार लाने की इच््छछा के साथ, सामाजिक, राजनीतिक, आर््थथिक या 
पर््ययावरण सधुार या स््थथिरता को बढ़ावा दनेे, प्रत््यक्ष सहयोग करने के प्रयास 
शामिल हैैं। सोशल मीडिया और ‘एक््टटिविज््म’ का पारंपरिक रूप ऑफ 
लाइन हुआ करता था, परंत ुवर््तमान मेें पारंपरिक आदंोलन के कार््यकर््तता 
भी सोशल मीडिया पर सक्रिय भमूिका निभा रह ेहैैं। ऑनलाइन स््थथान उन 
समहूोों को हिस््ससा लेने का मौका दतेा ह,ै जो पारंपरिक आदंोलनोों मेें भाग 
नहीीं ले पाते। इस प्रकार के वेबपेज आधारित प्रतिरोध मेें संसाधनोों के संग्रहण 
की बहुत आवश््यकता नहीीं पड़ती ह।ै दनुिया मेें 90 के दशक मेें शरुू हुई 
सोशल मीडिया एक््टटिविज््म की तकनीक कई प्रकार के मिशन और अपने 
लक्षष्ययों के साथ शरुू हुई (दबेु‚ 2019)। आज हशैटैग मीडिया का चहेरा बन 
गया ह।ै सन ्2011 के अन््नना हजारे के आदंोलन ‘इडंिया अगेेंस््ट क्रपसन’ 
के दौरान # ISupportAnnaHajare, #JanLokpal और #Lokpal 
जैसे ट्विटर हशैटैग खबु ट्ररेंड कर रह ेथे। 16 दिसंबर को दिल््लली की घटना 
के बाद #IndianDaughter, #JusticeForNirbhaya हशैटैग खबू ट्ररेंड 
किया। इस संबंध मेें 62,473 ट्वीट का अध््ययन यह बताता ह ैकि प्रदर््शन 
से परू््व के चरण (17 दिसंबर, 2012 से 21 दिसंबर, 2012) मेें ये 20,366 
ट्वीट थे, जबकि प्रदर््शन के चरण (22 दिसंबर, 2012 और 23 दिसंबर, 
2012) मेें ये ट्वीट बढ़कर 25,207 हो गए (24 दिसंबर, 2012 और 25 
दिसंबर, 2012)। अध््ययन से यह बात भी सामने आई कि विषयवस््ततु 
निर््ममाण की प्रक्रिया मेें सक्रिय उपभोक्ताओ ंने व््ययापक भमूिका निभाई।

जनमत जटुाने और सामाजिक एवं राजनीतिक आदंोलनोों को लामबंद 
करने मेें हशैटैग एक सहायक उपकरण साबित हुआ ह।ै यहाँ चितंा की 
बात यह ह ैकि ‘हशैटैग’ और ट्विटर का प्रयोग अशांति को बढ़ावा दनेे 
और असामाजिक तत्तत्ववों को मदद के लिए भी किया जा सकता ह ै(सेन‚ 
2018)। एक अध््ययन मेें यह पाया गया कि 0.1 ट्विटर अकाउंट के जरिये 
80 फीसदी फेक न््ययूज को फैलाया जाता ह।ै 0.1 पर्ससेंट ट्विटर अकाउंट 80 
पर्ससेंट फेक न््ययूज दतेे हैैं और 1 पर्ससेंट ट्विटर यजूर 100 पर्ससेंट फेक न््ययूज दतेे 
हैैं (टिवटर पर कहाँ से और कैसे आती ह ै: फेक न््ययूज....2018)। ट्विटर 
पर राजनीतिक फायद ेके लिए फर्जी ट्ररेंड इस््ततेमाल होते हैैं। एक आकँड़े के 
मतुाबिक पिछले कुछ वर्षषों मेें बोट्स ने 17 दशेोों की राजनीति को प्रभावित 
करने की कोशिश की ह।ै बोट्स फेक न््ययूज फैलाते हैैं, आलोचना को 

ट्विटर पर हशैटैग एक््टटिविज््म और फेक न््ययूज का अध््ययन
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दबाते हैैं और प्रोपेगैैंडा का काम करते हैैं। बोट्स सॉफ््टवेयर एप््ललिकेशन 
होता ह,ै जो इटंरनेट पर ऑटोमटेेड टास््क चलाता ह।ै इसी काम मेें ट्ररेंडिग 
भी आता ह।ै लोग ट्ररेंड कराने के लिए इटंरनेट पर बोट्स खरीदते हैैं। ये 
बोट्स सोशल मीडिया पर लाइक और कमेेंट करते हैैं। किसी खास कीवर््ड 
के लिए इन््हेें ंप्रोग्राम किया जाता ह।ै ये अच््छछे और बरेु दोनोों कमेेंट करते 
हैैं। बोट्स के माध््यम से किसी हशैटैग को बदनाम भी किया जाता ह।ै हम 
यह समझ नहीीं पाते कि किसी ट्ररेंड के पीछे बोट्स छिपे हैैं और इसे आगे 
बढ़ाते हैैं। ऐसा ही हाल इटंरनेट ट्रोल का भी ह।ै ट्रोल ऑनलाइन कम््ययुनिटी 
मेें अभद्र, अपमानजनक, भड़काऊ या अनर््गल पोस््ट करता ह।ै ट्रोलिग 
एक सोच-ेसमझ ेएजेेंडा के तहत काम करती ह।ै ट्रोल सोशल मीडिया पर 
अपने संख््यया बल से बताते हैैं कि तर््क  से नहीीं तो संख््यया बल से किसी को 
भी दबाया जा सकता ह ै(ट्रोल और ट्ररेंड की परूी रणनीति टिवटर पर ऐसे 
खीींची जाती ह ैटाँग....2020)। अमरेिका के मसैाचसुेट्स इसं््टटीट्यटू ऑफ 
टेक््ननोलॉजी (एमआईटी) की रिसर््च के मतुाबिक ट्विटर पर सत््य से ज््ययादा 
फेक न््ययूज वायरल होती ह।ै फेक न््ययूज रीट्वीट होती ह ैऔर ऐसा करने 
वालोों मेें सिर््फ  तकनीकी और जानकारी मेें पिछड़े लोग ही नहीीं, बल््ककि 
ऑटोमटैिक सॉफ््टवेयर भी होते हैैं। रिसर््च के लिए शोधकर््तताओ ंने ट्विटर 
पर पोस््ट और शयेर हुई लगभग 126,000 खबरोों का पता लगाया, जिन््हेें 
साल 2006 से 2017 के बीच लगभग 30 लाख लोगोों की ओर से 45 
लाख बार ट्वीट किया गया था। 126,000 खबरोों मेें राजनीति की खबरेें 
सबसे अधिक थी, जिनकी कुल संख््यया 45,000 थी। रिसर््च से यह तथ््य 
सामने आया कि एक फेक खबर को हजार लोगोों तक पहुचँाने मेें 6 गनुा 
अधिक टाइम लगता ह।ै ट्विटर पर भड़काऊ संदशे और फेक न््ययूज के 
साथ ही इससे संबंधित विज्ञापन भी पोस््ट किए जाते हैैं। भारत मेें इस तरह 
की घटनाओ ंपर नियत्रण के लिए कोई विशषे प्रावधान नहीीं ह।ै भारत मेें 
लोग फर्जी खबरोों से सबसे आसानी से प्रभावित होते हैैं (नवराही‚ 2018)।

फेक न््ययूज, मिसइनफार्मेशन, डिसइनफार्मेशन और मैलइनफार्मेशन

वर््तमान मेें सोशल मीडिया ने आम आदमी की सोच और उसके एक- 
दसूरे के साथ हो रह ेसंवाद पर बेहद गहरा असर डाला ह।ै आभासी दनुिया 
मेें चल रह े झठू, बनावटी और भ्रामक जानकारी के असर ने पत्रकारोों, 
शिक्षाविदोों और नीति बनाने वालोों को गहरी चितंा मेें डाल दिया ह।ै सोशल 
मीडिया हमेें अपने मलूभतू अधिकारोों को खलुकर उपयोग करने मेें एक 
बेहद कारगर माध््यम के रूप मेें नजर आ रहा ह,ै जहाँ हम सभी अभिव््यक्ति 
की आजादी के अपने मलूभतू अधिकार को बखबूी आजमाते हैैं और 
अपनी धर््म, जन््म और भौगोलिक स््थथिति को दरकिनार कर खलुकर अपनी 
राय और विचार रखते हैैं। लेकिन इसी अभिव््यक्ति की आजादी की आड़ 
मेें आम जनता के बीच गलत जानकारी और नफरत फैलाने वाले मदु्दे भी 
फल-फूल रह ेहैैं। दशे मेें ये प््ललेटफॉर््म हिसंा की बढ़ती घटनाओ ंके लिए 
एक साफ और खलुा मचं प्रदान करते हैैं। पिछले कुछ वर्षषों मेें इटंरनेट और 
सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म का प्रयोग करते हुए हटे स््पपीच, फर्जी समाचार, 
राष्टट्र विरोधी गतिविधियोों, अपमानजनक पोस््ट और अन््य गैरकाननूी 
गतिविधियोों मेें तेजी आई ह।ै एक तरफ जहाँ प्रौद्योगिकी ने आर््थथिक और 
सामाजिक विकास किया ह,ै तो दसूरी तरफ फेक समाचारोों मेें बेहताशा 
वदृ्धि हुई ह।ै लोकतांत्रिक राजनीति के लिए अड़चन पैदा करने मेें इटंरनेट 

एक शक्तिशाली टूल बनकर उभरा ह।ै इससे हमारे समाज के सामने एक 
नई चनुौती ने जन््म लिया ह।ै गलत सचूनाओ ंको पहचानना और उनसे 
निपटना आज के दौर के लिए एक बड़ा सबक ह।ै फेक न््ययूज वर््तमान का 
सबसे बड़ा सच ह।ै पिछले दिनोों दशे मेें घटी हिसंा की कई घटनाओ ंके 
पीछे इसी ‘फेक न््ययूज’ का हाथ रहा ह।ै फेक न््ययूज के चक्र को समझने 
के लिए डिसइनफॉर्मेशनके अतंर को समझना होगा (श्रीवास््तव‚ 2018)।

कोई भी लोकतंत्र ठीक से काम करे तो लोगोों को जो जानकारियाँ दी 
जा रही हैैं, वे भरोसा करने योग््य होों और कोई भी गलत जानकारी दकेर 
उनकी राय को प्रभावित करने की कोशिश न हो। इस प्रकार पारदर््शशिता, 
विविधता, विश्वसनीयता और समावेश लोकतांत्रिक प्रक्रिया के जरूरी 
तत्तत्व हैैं। हाल के वर्षषों मेें भारतीय लोकतंत्र एक नई समस््यया का सामना 
कर रहा ह।ै यह समस््यया ‘डिसइनफार्मेशन’ या ‘फेक न््ययूज’ की ह,ै जिसके 
जरिय समाज को प्रभावित करने की संगठित तरीके से कोशिश की जा 
रही ह ै(यादव‚ 2018)। ‘फेक न््ययूज’ एक विशाल वट-वकृ्ष की तरह ह,ै 
जिसकी कई शाखाए ँऔर उपशाखाए ँहैैं (फेें क न््ययूज की गंभीर समस््यया‚ 
2020)। फेक न््ययूज की कोई सर््वमान््य परिभाषा नहीीं बन पाई ह,ै बल््ककि 
अब ज््ययादातर पक्ष इस बारे मेें सहमत होने लगे हैैं कि फेक न््ययूज शब््द से 
समस््यया को परूी तरह से समझा नहीीं जा सकता, क््योोंकि फेक न््ययूज कई 
बार परूी तरह फर्जी या काल््पनिक नहीीं होती। इसमेें अक््सर चनेु हुए तथ््योों 
को भी शामिल किया जाता ह,ै जिससे पढ़ने या दखेने वाले की नजर मेें 
उसकी विश्वसनीयता स््थथापित हो। इसमेें ऑटोमटेेड अकांउट से माहौल 
बनाने से लेकर मौर््फ््ड र्फोटो, डॉक््टर््ड वीडियो, किसी की संगठित ट्रोलिग 
और धमकी दनेा आदि शामिल हैैं। इसके माध््यम से अक््सर बातचीत के 
परेू दायरे को ही बदल दिया जाता ह।ै इसका मतलब सिर््फ  खास तरह के 
रुझान का प्रचार-प्रचार भी शामिल ह।ै इटंरनेट और सोशल मीडिया ने 
‘टार्गेटेड मिसइनफार्मेशन’ के रास््तते खोल दिए हैैं। अब फेक न््ययूज के लिए 
‘डिसइनफार्मेशन’ शब््द का प्रयोग होने लगा ह,ै क््योोंकि यह शब््द फेक 
न््ययूज की समस््यया के विस््ततार को बेहतर तरीके से समटेता ह।ै फेक न््ययूज 
के चक्र को समझने के लिए ‘मिसइनफार्मेशन’ और ‘डिसइनफार्मेशन’ के 
अतंर को समझना जरूरी ह ै(यादव‚ 2018)।

मिसइनफार्मेशन : ‘मिसइनफार्मेशन’ से तात््पर््य ऐसी सचूनाओ ंसे 
ह,ै जो असत््य हैैं, परंत ुजो इसे फैला रहा ह ैवह मानता ह ैकि यह सचूना 
सही ह।ै अर््थथात ्ऐसी सचूना जो झठूी ह,ै लेकिन नकुसान जैसी स््थथिति पैदा 
नहीीं करती ह।ै

डिसइनफार्मेशन : वह सचूना, जो किसी व््यक्ति, सामाजिक समहू, 
संगठन या दशे को नकुसान पहुचँाने के लिए जानबझूकर बनाई गई हो। 
तात््पर््य यह ह ैकि ऐसी सचूना, जो असत््य ह ैऔर इसे फैलाने वाला भी 
यह जानता ह ैकि अमकू सचूना गलत ह,ै बावजदू इसके वह सचूना फैला 
रहा ह।ै

मैलइनफार्मेशन : वास््तविकता पर आधारित जानकारी का उपयोग 
किसी व््यक्ति, सामाजिक समहू, संगठन या दशे को नकुसान पहुचँाने के 
लिए किया जाता ह।ै भारत डिसइनफार्मेशन और मिसइनफार्मेशन के बीच 
फँसा हुआ ह।ै पिछले एक दशक मेें हुई सचूना क््राांति ने अफवाहोों को 
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तस््ववीरोों और वीडियो के माध््यम से ऐसी गति द ेदी ह,ै जिसकी कल््पना 
मशु््ककिल ह।ै सरकारोों ने हमशेा से ही काल््पनिक तथ््योों के जरिय प्रोपेगंडा 
को बढ़ावा दिया ह।ै सोशल मीडिया के तेज प्रसार और इसके आर््थथिक पक्ष 
ने झठू को तथ््य बनाकर परोसने की कला को एक नए स््तर पर पहुचँाया ह ै
और इस असत््य ज्ञान के स्रोत के रूप मेें ‘ट्विटर’ ‘नया ज्ञान’ के केें द्र के 
रूप मेें उभरा ह ै(श्रीवास््तव‚ 2018)। पिछले दिनोों किसान आदंोलन के 
दौरान माइक्रोब््ललागिंग साइट ‘ट्विटर’ के माध््यम से ‘दशे विरोधी’ और 
‘भारत विरोधी’ प्रोपेगेेंडा कंटेट शयेर किया गया। भारत सरकार ने ट्विटर 
से उन कथित भ्रामक सचूना फैलाने वाले और लोगोों को भड़काने वाले 
करीब 1200 से अधिक अकाउंट और पोस््ट को डिलीट करने के लिए 
कहा, जो कथित किसान आदंोलन से जड़ेु हुए हैैं। सरकार का मानना ह ैकि 
इस तरह के अकाउंट और पोस््ट मेें से कई दशे के बाहर से संचालित किए 
जा रह ेहैैं और वे जान-बझूकर दशे के बारे मेें भ्रामक और गलत सचूनाए ँ
फैलाने के साथ-साथ सरकार के खिलाफ आदंोलन को हवा दनेे का काम 
कर रह ेहैैं। वर््तमान मेें करीब 3.5 करोड़ ट्विटर हैैंडल हैैं। इनमेें से करीब दस 
फीसदी (35 लाख) ट्विटर हैैंडल नकली-फर्जी हैैं। यदि आकँड़ोों पर नजर 
डालेें तो पाएगँे कि दनुिया की आबादी करीब 7.8 अरब ह,ै जिसमेें करीब 
4 अरब के आसपास लोग सोशल मीडिया का इस््ततेमाल करते हैैं, यानी 
50 प्रतिशत से भी अधिक लोग सोशल मीडिया पर हैैं। हर दिन करीब दस 
लाख नए लोग सोशल मीडिया से जड़ुते हैैं, यानी हर एक सेकंड मेें 12 
लोग। यदि भारत से जड़ेु आकँड़ोों पर नजर डालेें तो दशे की करीब 137 
करोड़ आबादी मेें से करीब 69 करोड़ लोगोों के पास इटंरनेट ह ैऔर 40 
करोड़ से भी अधिक लोग सोशल मीडिया का इस््ततेमाल करते हैैं। इसी से 
अनमुान लगाया जा सकता ह ैकि सोशल मीडिया पर किसी भी फेक न््ययूज 
या ‘मिसलिडिग’ जानकारी को लेकर चितंित होना क््योों बेहद जरूरी ह?ै 
एक ‘मिसलीडिग’ जानकारी या फेक न््ययूज लोगोों के जीवन, समाज और 
दशे को प्रभावित कर सकती ह ै(जायसवाल‚ 2021)। गलत सचूनाओ ंको 
पहचानना और उनसे निपटना आज के दौर के लिए बड़ा सबक ह।ै फेक 
न््ययूज आज के समय का सच ह ै(श्रीवास््तव‚ 2019)। एक बार जब किसी 
सोशल मीडिया प््ललेटफार््म पर इस तरह की अफवाहेें या झठूी खबरेें आ 
जाती हैैं तो उनकी प्रसार गति बहुत तेज हो जाती ह।ै सस््तते मोबाइल फोन 
और इटंरनेट ने उन करोड़ोों भारतीयोों के हाथ मेें सचूना तकनीक पहुचँा दी 
ह,ै जो डिजिटली साक्षर नहीीं हैैं। वे इटंरनेट पर मिली हर सचूना को सच 
मान लेते हैैं और उस मिसइनफार्मेशन के अभियान का हिस््ससा बन जाते 
हैैं। दसूरी ओर विभिन््न राजनीतिक पार््टटियोों की साइबर आर्मी और ट्रोलर 
कई सारी ऐसी डिसइनफार्मेशन को यह जानते हुए फैलाते हैैं कि वे गलत 
या संदर््भ से कटी हुई हैैं। 

अमरेिकी राष्टट्रपति चनुाव के प्रचार के दौरान एक वेबसाइट पर एक 
खबर साझा हुई कि पोप फ््राांसिस ने रिपब््ललिकन पार्टी के उम््ममीदवार 
डोनाल््ड ट्रंप का समर््थन किया ह।ै खबर इतने विश्वसनीय तरीके से लिखी 
गई थी कि फेसबकु पर इस खबर को दस लाख से अधिक लोगोों ने शयेर 
और लाइक किया। यह खबर किसी भी स््थथापित मीडिया प््ललेटफार््म पर 
नहीीं थी, लेकिन चनुाव के दौरान जिस एक सचूना या मिसइनफार्मेशन 
को लोगोों द्वारा दखेा और आगे बढ़ाया गया, वह यही खबर थी। यह तब 
हुआ जबकि पोप और वेटिकन से यह बात साफ तौर पर कही गई कि पोप 

किसी राजनीतिक दल या उम््ममीदवार का समर््थन या विरोध नहीीं करते। 
यह फेक न््ययूज जिस वेबसाइट से जारी हुई थी, उसे चलाने वालोों के बारे मेें 
कोई जानकारी नहीीं ह।ै बावजदू इसके इस गलत सचूना पर लोगोों ने भरोसा 
किया और एक-दसूरे तक पहुचँाया। बजफीड ने अमरेिकी चनुावोों के दौरान 
सबसे ज््ययादा पढ़ी गई 20 न््ययूज और 20 फेक न््ययूज का अध््ययन करके 
बताया कि फर्जी या पक्षपातपरू््ण वेबसाइटोों पर आई 20 खबरोों को फेसबकु 
पर 87 लाख से अधिक लाइक, शयेर, कमेेंट और रिएक््शन मिले, जबकि 
उसी दौरान स््थथापित न््ययूज वेबसाइटोों की सबसे ज््ययादा पढ़ी गई 20 खबरोों 
को 73 लाख शयेर, लाइक, कमेेंट और रिएक््शन ही मिले। फेक न््ययूज की 
ऐसी ही बाढ़ ब्रिटेन मेें ब्रेक््जजिट के समय भी आ चकुी ह।ै अमरेिकी चनुाव 
और ब्रेक््जजिट के दौरान आई फेक न््ययूज मेें कई का स्रोत दशेोों के बाहर 
था। चनुावोों मेें किसी और दशे की ऐसी भमूिका लोकतंत्र के परेू विचार 
को खतरे मेें डालती ह,ै क््योोंकि चनुाव के दौरान लोगोों की राय बनाने मेें 
सचूनाओ ंऔर खबरोों की बड़ी भमूिका होती ह ै(यादव‚ 2019)। हमारे 
यहाँ भारत मेें चनुावी मौसम फेक न््ययूज का मौसम बन जाता ह।ै भारत की 
राजनीति के हिसाब से दो शलैियाँ खलुकर उभरी हैैं। 

किसी प्रदशे मेें सत्ताविहीन पार्टी सत्ता पाने हते ुचनुाव के दौरान जमकर 
फेक न््ययूज फैलाती ह।ै भारत के लोग फर्जी खबरोों से सबसे आसानी से 
प्रभावित होते हैैं। जसैा कि माइक्रोसॉफ््ट के डिजिटल सिविलिटी इडेंक््स 
2019 से ज्ञात होता ह।ै दशे मेें फर्जी खबरोों का प्रसार वैश्विक औसत से कहीीं 
ज््ययादा ह।ै कंपनी की ओर से दनुिया के 22 दशेोों मेें किए गए सर्वेक्षण के बाद 
तैयार रिपोर््ट मेें कहा गया ह ैकि 67 फीसदी भारतीयोों को फर्जी खबरोों का 
सामना करना पड़ रहा ह।ै वैश्विक स््तर पर यह आकँड़ा 57 फीसदी ह।ै ऐसे 
मेें गलत जानकारी अलग तरह का रंग ले लेती ह—ैसांप्रदायिक, सचूनाओ ं
को तोड़ना-मरोड़ना, सरकार की आवाज को संक्रमित करना। इनका नतीजा 
विनाशकारी रहा ह,ै जिनमेें सांप्रदायिक सघंर््ष मेें बढ़ोत्तरी से लेकर लोगोों के 
भरोसे और विश्वसनीयता मेें अलगाव तक शामिल ह ै(तिवारी‚ 2019)।

इनफार्मेशन डिसआर््डर और पब््ललिक ओपिनियन

यह समय विश्व मेें ‘इनफार्मेशन डिसआर््डर’ का ह।ै ‘इनफार्मेशन 
डिसआर््डर’ से तात््पर््य फेक न््ययूज के क्रिएशन, प्रोडक््शन और डिस्ट्रीब््ययूशन 
से ह।ै यह एक वैश्विक समस््यया बनकर उभरी ह।ै ब्रिटेन मेें हाउस ऑफ 
कॉमन ने बकायदा इसका अध््ययन कराया ह।ै हाउस कमटेी ने अपनी 
रिपोर््ट मेें कहा कि ‘फेक न््ययूज’ को रोकने के लिए सख््त नियम बनाए जाने 
की जरूरत ह।ै कुछ साल पहले तक शायद ही किसी ने फेक न््ययूज शब््द का 
प्रयोग किया हो, लेकिन आज यह संपरू््ण विश्व के समक्ष एक चनुौती बनकर 
खड़ा ह।ै यदि इसकी शरुुआत की बात करेें तो इस शब््द का सर््वप्रथम प्रयोग 
हिलेरी क््ललििंटन ने 8 दिसंबर, 2016 को चनुाव के दौरान अपने एक भाषण 
मेें किया था। उन््होोंने सोशल मीडिया मेें दरु््भभावनापरू््ण रूप से झठूी खबरोों के 
प्रचार-प्रसार को ‘फेक न््ययूज’ और एक महामारी तक कहा था। झठूी खबरोों 
और जानकारियोों का परोसा जाना डेटा माइनिग के माध््यम से ही हो रहा 
ह।ै ब्रेग््जजिट और अमरेिकी चनुाव मेें हुई धाँधली तो हमारे सामने ह ैही और 
इसीलिए अपनी करततूोों के लिए माफी माँगते हुए मार््क  जकुरबर््ग ने भारत, 
ब्राजील और दनुिया के अन््य दशेोों के लिए फिल््टर लगाने की बात की ह।ै 
विभिन््न सोशल मीडिया प््ललेटफार्ममों पर इनफार्मेशन डिसआर््डर को लेकर 

ट्विटर पर हशैटैग एक््टटिविज््म और फेक न््ययूज का अध््ययन
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एक बड़ी बहस छिड़ गई और सवाल उठा कि भ्रामक सचूनाए ँकैसे सामने 
आती हैैं। फेक न््ययूज के मखु््य तीन स््टटेज या चरण होते हैैं :

सोर््स या क्रिएटर : फेक न््ययूज सरकार द्वारा स््पपॉन््सर््ड भी हो सकती ह,ै 
कोई राजनैतिक पार्टी भी इसका निर््ममाण कर सकती ह,ै समाज के ठेकेदार 
भी यह कर सकते हैैं। यहाँ तक कि सिर््फ  खबर वायरल करके कमाई करने 
वाले भी फेक न््ययूज बना सकते हैैं।

प्रोडक््शन : फेक न््ययूज का आइडिया संभव ह ैकोई और द ेरहा हो, 
लेकिन उनको पिक््चर या शब््द, वीडियो का रूप जो दतेा ह,ै यानी जो 
सामग्री तैयार कर रहा ह,ै वह प्रोडक््शन की स््टटेज ह।ै

डिस्ट्रीब््ययूशन : यह फेक न््ययूज को फैलाने की स््टटेज ह।ै फेक न््ययूज 
बहुत मामले मेें वही लोग फैलाते हैैं, जो इसे बनाते हैैं। इसमेें मशीनी 
आइडेेंटिटी बोट की भी भमूिका हो सकती ह,ै लेकिन हमशेा ही ऐसा हो, 
जरूरी नहीीं ह।ै हो सकता ह ैकोई राजनीतिक या धार््ममिक समहू लोगोों को 
पैसे दकेर रख ेऔर उनके माध््यम से फेक न््ययूज फैलवाए। इस प्रकार सोर््स 
और डिस्ट्रीब््ययूटर एक भी हो सकता ह ैऔर अलग भी। फेक न््ययूज को 
आम जनता भी फैलाती ह।ै यह काम जाने और अनजाने मेें होता ह।ै जान-
बझूकर वे लोग फैलाते हैैं, जो किसी विचारधारा खास के साथ जड़ेु होते 
हैैं। ये फेक न््ययूज वे लोग भी फैलाते हैैं, जिनको पता नहीीं होता कि ये फेक 
हैैं। वे लोग इसे असल न््ययूज समझकर शयेर करते हैैं। ऐसी स््थथिति मेें फेक 
न््ययूज को ‘मिस-इनफार्मेशन’ कहते हैैं।

फेक न््ययूज के कारण लोगोों को असल खबरोों पर भी विश्वास करने मेें 
समस््यया आ रही ह।ै लोगोों को पता ही नहीीं होता कि जो खबर वे पढ़ रह े
हैैं, वह फेक ह ैया सच। लोकतंत्र के लिए यह एक खतरनाक स््थथिति ह,ै 
क््योोंकि लोकतंत्र मेें सही सचूनाए ँमिलना सबसे जरूरी ह।ै जनता अपनी 
ओपिनियन प्राप्त सचूना के आधार पर बनाती ह।ै यह उनके मतदान के 
व््यवहार को प्रभावित कर सकता ह।ै यानी फेक न््ययूज ‘पब््ललिक ओपिनियन’ 
को प्रभावित कर सकता ह।ै विश्व के विभिन््न दशे इस समस््यया का सामना 
करने के लिए काननू बना रह ेहैैं। इन काननूोों मेें सोशल मीडिया प््ललेटफार््म, 
जैसे—फेसबकु और ट्विटर जैसी साइटोों की जिम््ममेदारी तय की जा रही 
ह,ै ताकि ये प््ललेटफार््म फेक न््ययूज न फैलाए ँऔर जानकारी दिए जाने पर भी 
अगर फेक न््ययूज नहीीं हटाई जाती ह ैतो जरु््ममाने का प्रावधान भी कई दशे कर 
रह ेहैैं। इतना ही नहीीं, सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों पर यजूर का डाटा थर््ड 
पार्टी को बेच ेजाने पर भी जरु््ममाने का प्रावधान किया जा रहा ह।ै कैैं ब्रिज 
एनालिटिका के स््कैैं डल मेें फेसबकु पर ब्रिटेन की सरकार ने पाँच लाख यरूो 
का जरु््ममाना लगाया (यादव‚ 2019)।

वाल््टर लिपमनै ने 1920 के दशक मेें ‘पब््ललिक ओपिनियन’ मेें इसी 
बात पर जोर दिया था कि मीडिया किस तरह लोगोों के दिमाग मेें एक 
काल््पनिक तस््ववीर का निर््ममाण करता ह,ै जिसका वास््तविकता से लेना-दनेा 
नहीीं भी हो सकता ह।ै दोहराव के मामले मेें रेडियो, प््रििंट और इलेक्ट्रॉनिक 
तीनोों माध््यमोों के मकुाबले सोशल मीडिया कहीीं ज््ययादा शक्तिशाली ह।ै एक 
ही संदशे लाखोों लोग कॉपी-पेस््ट कर सकते हैैं, शयेर कर सकते हैैं। इस 
लिहाज से किसी भी राजनेता और राजनीतिक पार्टी के पास अपनी प्रचार 
सामग्रियोों को लोगोों के जहेन मेें उतार दनेे का ऐसा जरिया मौजदू ह ैकि वह 

रोजाना की बमबारी कर लोगोों की चतेना पर कब््जजा कर सकता ह।ै जिस 
तरह किसी को प््रििंट और इलेक्ट्रॉनिक मीडिया जसेै पारंपरिक सचूना तंत्र 
को वैचारिक तरीके से अपने पाले मेें करने का विकल््प उपलब््ध ह,ै वही 
विकल््प सोशल मीडिया मचं पर भी उपलब््ध ह।ै अन््य माध््यमोों मेें से यह 
सिर््फ  इस रूप मेें अलग ह ैकि इसमेें हर यजूर के पास अपनी बात कहने के 
लिए सैद््धाांतिक तौर पर बराबर जगह और अधिकार ह।ै लेकिन तकनीक 
पर नियत्रण का जो समाजशास्त्र ह,ै उसे हरबर््ट आई शिलर ने विस््ततार से 
समझाया ह,ै “तकनीक का इस््ततेमाल और अपनी वैचारिकी को उसके 
जरिय पनुरुत््पपादित करने की क्षमता सबके पास बराबर नहीीं हो सकती ह।ै” 
टीवी मीडिया कल््चर तक ही सीमित नहीीं ह,ै बल््ककि टीवी ने दनुिया की 
ससं््ककृति  को एक करने की कोशिश की ह ैऔर काफी हद तक इसमेें सफल 
भी रहा ह।ै संस््ककृति  उद्योग का यह मामला उतने ही संगठित तौर पर सोशल 
मीडिया पर भी दिख रहा ह,ै लेकिन उसमेें काउंटर आवाज भी मखुर ह।ै कोई 
भी मीडिया वैकल््पपिक नहीीं हो सकता, वैकल््पपिक नैरिटिव यानी कथ््य और 
राजनीतिक विचारधारा होती ह।ै प््रििंट और टीवी पर जब इसी वैकल््पपिक 
कथ््य का दबाव बनता ह ैतो कई दफा वे उन खबरोों को भी उठाने पर मजबरू 
हो जाते हैैं, जो सोशल मीडिया पर उतना ही सक्रिय ह ैजितना कोई आम 
यजूर, बल््ककि यजूर से कहीीं ज््ययादा संगठित तौर पर ये मीडिया संस््थथान 
सोशल मीडिया का इस््ततेमाल करते हैैं। लिहाजा सोशल मीडिया उनके लिए 
पनुरुत््पपादन का मजबतू मचं बन जाता ह ै(खान‚ 2018)।

इनफार्मेशन डिसआर््डर को समाप्त करने वाले कारक

सोशल मीडिया प््ललेटफार््म वर््तमान मेें परूी तरह इनफार्मेशन डिसआर््डर 
से निपटने मेें जटेु हैैं। हम सचूना अव््यवस््थथा के यगु मेें रह रह ेहैैं। डिजिटल 
यगु के आश्वासन ने हमेें यह विश्वास करने के लिए प्रोत््ससाहित किया कि जब 
हम अत््यधिक जड़ेु समदुायोों मेें रहेेंगे तो केवल सकारात््मक होोंगे, जिसमेें 
हम अपनी जरूरत तक एक क््ललिक या स््ववाइप से पहुचँ प्राप्त कर सकते हैैं। 
लेकिन यह आदर््शवादी विजन सहजता से इस मान््यता मेें बदल गया कि 
हमारा सचूना तंत्र अब खतरनाक ढंग से प्रदषूित हो गया ह ैऔर हमेें जोड़ने 
के बजाय विभाजित कर रहा ह।ै भ्रामक और अति-विभाजनकारी कंटेट 
को हवा दी जा रही ह।ै बड़े पैमाने पर व््यक्तिगत डेटा के संग्रह का प्रयोग 
अनकूुलित संदशेोों और विज्ञापनोों सहित सकू्षष्म स््तर पर लक्षित मतदाताओ ं
के लिए किया जाता ह।ै इसमेें से अधिकतर कंटेट गलत भी नहीीं ह,ै यह 
अक््सर वास््तविक होता ह,ै ऐसे लोगोों द्वारा संदर््भ से बाहर प्रयोग किया 
जाता ह ैऔर इसे एक हथियार बनाया जाता ह,ै जो जानते हैैं कि सच््चचाई 
के अशं पर आधारित झठू या गलत बात का विश्वास और उसे शयेर करने 
की बहुत अधिक संभावना होती ह।ै इसमेें से अधिकतर ‘न््ययूज’ के रूप मेें 
वर््णणित नहीीं की जा सकती हैैं। ऐसे मेें इन सचूनाओ ंके लिए ‘फेक न््ययूज’ 
शब््द का प्रयोग वर््तमान मेें सटीक नहीीं लगता ह।ै इस तरह के कंटेट के 
लिए हम दषु्पप्रचार, गलत-सचूना या कु-सचूना जैसे शब््दोों के प्रयोग को भी 
प्राथमिकता दतेे हैैं। सामहूिक रूप से हम इसे सचूना अव््यवस््थथा कहते हैैं।

सोशल मडिया प््ललेटफार््म की प्रतिक्रियाओ ंको चार श्रेणियोों मेें बाँटा 
जा सकता ह।ै

1.	 धनराशि आवंटन : इनफार्मेशन डिसआर््डर को नियत्रित करने हते ु
विभिन््न प््ललेटफार््म की तरफ से कई संस््थथानोों को धनराशि आवंटित 

डॉ. शिखा शकु््लला
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की जाती ह,ै ताकि उनकी मदद से इनफार्मेशन डिसआर््डर को नियंत्रित 
किया जा सके। इसमेें फैक््ट चकेिंग संस््थथान, मीडिया संस््थथान और 
विश्वसनीय पत्रकारिता से जड़ेु सतू्र भी शामिल हैैं। गगूल विश्व भर मेें 
भ्रामक सचूनाओ ंसे निपटने के लिए 6.5 मिलियन डॉलर राशि खर््च 
कर रहा ह,ैजबकि फेसबकु के सीईओ मार््क  जकुरबर््ग ने विश्व स््ववास््थ््य 
संगठन से कहा ह ैकि वह जितनी भी जरूरत पड़े उतने फ्री विज्ञापन द े
सकता ह।ै

2.  यूजर इटंरफेस (यूआई) मेें बदलाव : ये प््ललेटफार््म अपने यजूर 
इटंरफेस मेें ही फीड या सर््च रिजल््ट के तौर पर विश्वसनीय अथॉरिटी 
से जड़ुी सचूनाए ँहाईलाइट कर रह ेहैैं। उदाहरण के तौर पर गगूल मेें 
कोरोना वायरस से जड़ुा कुछ सर््च करने पर एक एसओएस अलर््ट 
जाता ह,ै जिसमेें विश्वसनीय सचूना से जड़ुा डैशबोर््ड ही सामने आता 
हैैं। इसमेें कोविड-19 को लेकर एक््सप््ललोर सेक््शन फंक््शन और सर््च 
रिजल््ट दिखाने की प्रक्रिया मेें भी कुछ बदलाव करना शामिल ह।ै

3.  सचूना के प्रवाह मेें बदलाव : इसमेें न््ययूज फीड पर कंटेट की डाउन 
रैकिंग, विज्ञापन रोकना या हटाना, कंटेट मॉडरेशन क््ययू को प्राथमिकता 
दनेा और यजूर को भ्रामक सचूना के साथ उसके इटंरैक््शन के बारे मेें 
सचूित करना शामिल ह।ै उदाहरण के रूप मेें इसं््टटाग्राम दावा करता ह ै

कु-सचूनादुष्पप्रचारगलत 
सचूना

असत््यता नुकसान पहुचँाने के इरादे से

कि वह ऐसे किसी भी कंटेट को डाउनरैक कर दगेा, जिसे किसी थर््ड 
पार्टी फैक््ट चकेर की तरफ से गलत बताया जा रहा हो। ऐसे झठेू दावोों 
और साजिशपरू््ण सिद््धाांतोों को हटा दगेा, जिसे किसी प्रमखु ग््ललोबल 
संगठन की तरफ से भ्रामक बताया जाए।

4.  नीि‍तगत बदलाव : नीतियोों को लेकर इन प््ललेटफार््म की प्रतिक्रिया 
एक समान नहीीं ह।ै ज््ययादातर ने फेक न््ययूज या भ्रामक सचूनाओ ंको 
लेकर विशषे तौर पर नए सिरे स ेनीतियाँ बनाई हैैं या मौजदूा नीतियोों को 
ही इस पर लाग ूकर रह ेहैैं। इस परिप्रेक्षष्य मेें सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म की 
प्रतिक्रिया मेें एक भिन््नता ह।ै जसैा नीच ेदी गई सारणी मेें दर््शशाया गया ह।ै 

वर््तमान दौर विभिन््न प््ललेटफार््म पर सचूनाओ ंके प्रसार के लिए खासा 
समय और जगह दोनोों ही महुयैा करा रहा ह।ै ऐसे कंटेेंट पर इटंरैक््शन को 
आगे बढ़ाने वाले दो माध््यम हो सकते हैैं—एडवरटाइजिग और इगंेजमेेंट। 
अधिकतर प््ललेटफार््म मेें भ्रामक सचूनाओ ंवाले विज्ञापनोों पर रोक की नीति 
लाग ूह।ै यदि भारतीय परिप्रेक्षष्य मेें बात करेें तो ऐसा जरूरी नहीीं ह ैकि ऐसे 
विज्ञापनोों का इटंरैक््शन बड़े पैमाने पर होता ह।ै दसूरी कैटेगरी यानी इगंेजमेेंट 
पर विचार करना आवश््यक ह।ै इसमेें सवु््यवस््थथित के साथ-साथ कृत्रिम 
इटंरैक््शन शामिल ह,ै जैसे—किसी टॉपिक को ट्ररेंड कराने के लिए पोस््ट 
मेें जान-बझूकर किए गए बदलाव इत््ययादि। कई बार तो इनमेें अतंर करना 
भी मशु््ककिल हो जाता ह।ै यह परिदृश््य दर््शशाता ह ैकि भ्रामक सचूनाओ ंऔर 
दषु्पप्रचार को रोकने की कोशिश मेें इन प््ललेटफार्ममों को किन चनुौतियोों का 
सामना करना पड़ सकता ह।ै सैकड़ोों दशेोों से ऑपरेट होने के कारण और 
इसके चलते इससे बहुत सारी भाषाओ ंऔर भिन््न स््थथानीय संदर््भ भी जड़ु 
जाने के कारण चनुौतियाँ और बढ़ जाती हैैं, खासकर इसलिए भी क््योोंकि 
ये प््ललेटफार््म खदु उत्तर अमरेिका और पश्चिमी यरूोप को लेकर खासी रुचि 
दर््शशाते हैैं। क््यया ये प््ललेटफार््म हर स््थथिति मेें कार््यवाई कर सकते हैैं? क््यया 
उन््हेें ऐसा करना चाहिए? सरकार इसके लिए नियम-कायद ेतय करने की 
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कोशिशेें मेें लगी ह।ै जब हम सोशल मीडिया के ज््ययादा दखल की बात 
करते हैैं तो इसका आशय उन््हेें खदु को सच््चचाई का निर््धधारक मानने और 
ज््ययादा नियत्रण की छूट दनेा ह।ै दसूरी तरफ यदि सरकार इन प््ललेटफार्ममों पर 
अधिक नियत्रण लाग ूकरती ह ैतो वाक् और अभिव््यक्ति की आजादी पर 
दरूगामी असर पड़ेगा। ये प््ललेटफार््म अगर इनफार्मेशन डिसआर््डर की किसी 
एक श्रेणी से निपटने के लिए हस््तक्षेप बढ़ाते हैैं तो यह व््यवहार स््ववैच््छछिक 
रूप से या दबाव के तहत अन््य क्षेत्ररों पर भी लाग ूहोगा। यदि ये अलग-
अलग काम करते हैैं तो इनफार्मेशन डिसआर््डर मेें व््ययापक भिन््नता हमारी 
परेशानी बढ़ा दगेी। यदि वे एकजटु होकर बहुत अच््छछा काम करते हैैं तो 
हमेें संगठित तथ््योों पर निर््भर रहना होगा (सेठ‚ 2020)।

फर्जी खबरोों पर नियंत्रण के प्रावधान

अभिव््यक्ति की आजादी के लिए ट्विटर बेहतरीन माध््यम ह,ै लेकिन 
वर््तमान मेें बहुत लोग इसका इस््ततेमाल नफरत और हिसंा फैलाने के लिए 
कर रह े हैैं। भारतीय दडं संहिता और इनफार्मेशन टेक््ननोलॉजी (आईटी) 
एक््ट, 2000 के तहत उठाए गए कदमोों के अनसुार इसे दखेा जाए तो 
इलेक्ट्रॉनिक््स और इनफार्मेशन टेक््ननोलाजी मतं्रालय के संशोधित दिशा-
निर्देश सोशल मीडिया कंपनियोों को हासिल सरुक्षा को खतरे मेें डाल 
सकते हैैं। इसमेें ‘गैर काननूी कंटेेंट’ की निगरानी और प्राइवेट, एडं टू एडं 
एनिक्रिप््शन का पता लगाने की इजाजत दी गई ह।ै एक असंगत और 
निराधार हशैटैग का उपयोग करके गलत सचूना फैलाने से गैरजिम््ममेदार 
सामग्री भड़क सकती ह ै और स््थथिति को भड़का सकती ह।ै ट्विटर 
अभिव््यक्ति को ‘अभिव््यक्ति की स््वतंत्रता’ के साथ दखेने मेें निराशा की 
भावना नहीीं ह,ै बल््ककि यह उन लोगोों के साथ ह,ै जो इस तरह की स््वतंत्रता 
का दरुुपयोग करते हैैं और सार््वजनिक व््यवस््थथा मेें गड़बड़ी को भड़काते 
हैैं। भारत मेें इस तरह के अभियानोों के निष््पपादन के लिए ट्विटर के मचं 
का दरुुपयोग अस््ववीकार््य ह ै या किसी भी व््ययावसायिक संस््थथा के लिए 
काननू का पालन करना बाध््यकारी ह।ै भारत का संविधान और काननू 
सर्वोच््च ह।ै उम््ममीद ह ैजिम््ममेदार संस््थथाए ँन केवल इसे पषु्ट करेेंगी, बल््ककि 
भारतीय काननू के अनपुालन के लिए प्रतिबद्ध रहेेंगी। सोशल मीडिया 
कंपनी लगातार अभिव््यक्ति की सवुिधा महुयैा कराने और उस पर नियत्रण 
के बीच संतलुन बैठाने की समस््यया का सामना कर रही ह।ै

सोशल मीडिया कंपनी खदु से दषु्पप्रचार की भरमार से निपटने मेें 
नाकाम रही ह।ै सोशल मीडिया कंपनी अपने दिशा-निर्देशोों के आधार पर 
काम करती ह,ै जो सचूनाओ ंको साझा करने मेें रोड़े अटकाते हैैं। इससे परेू 
सोशल मीडिया उद्योग की तरफ से वायरल दषु्पप्रचार के खिलाफ सामहूिक 
जवाब की रफ््ततार धीमी होती ह।ै इसके अलावा सोशल मीडिया प््ललेटफार््म 
वैचारिक पक्षपात को बढ़ावा दनेे जैसे आरोपोों का सामना कर रह ेहैैं और 
इस वजह से उन पर सरकार की नजर ह।ै सरकार की निगरानी के कारण 
कुछ वक्त के लिए पारदर््शशिता और जवाबदहेी भले ही बन जाए, लेकिन हमेें 
इसकी वजह से सोशल मीडिया प््ललेटफार्ममों को होने वाले दसूरे नकुसानोों 
को नहीीं भलूना चाहिए। संवैधानिक निष््पक्ष सिद््धाांतोों के आधार पर कंटेट 
पर सामान््य निगरानी की आदत की जगह निर््ववाचित लोगोों और राजनीतिक 
पार््टटियोों को खशु रखने का नजरिया ठीक नहीीं ह ै(चटर्जी‚ 2020)।

निष््कर््ष 

सरकार के सामर््थ््य और प््ललेटफार््म की जिम््ममेदारी मेें अतंर, भरोसे की 
कमी और शामिल समहूोों के बीच तालमले मेें कमी के बीच यह विषय 
साफतौर पर कुशल और सहयोगपरू््ण दृष्टिकोण की आवश््यकता की तरफ 
इशारा करता ह।ै इस मामले मेें भारत को उद्योग के नेततृ््व वाले स््व-नियमन 
ढाँच ेसे फायदा हो सकता ह,ै जहाँ सरकार के पास इसके समन््वय और 
प्रशासन की जिम््ममेदारी हो। यहाँ यरूोपियन कमीशन के मॉडल को अपना 
कर ऑनलाइन दषु्पप्रचार का मकुाबला किया जा सकता ह।ै दषु्पप्रचार की 
कोशिशोों से सोशल मीडिया संस््थथानोों पर भरोसा कम होता ह।ै चनुाव 
प्रणाली कमजोर होती ह ै और सामाजिक तनाव बढ़ता ह।ै यरूोपियन 
यनूियन ने कई सहयोगपरू््ण कार््ययोजनाए ँ लाग ू की हैैं। इन योजनाओ ं
को कठोर काननूोों से मदद मिली ह।ै सोशल मीडिया प््ललेटफार्ममों को इस 
लड़ाई के मोर्चे मेें सबसे आगे रखा गया ह।ै दनुिया मेें सबसे पहले 2018 
मेें यरूोपियन यनूियन ने दषु्पप्रचार को लेकर आचार संहिता की शरुुआत 
की, ताकि फर्जी खबरोों को फैलने से रोका जा सके। फर्जी खाते, बोट्स, 
राजनीतिक विज्ञापन और दषु्पप्रचार फैलाने वाली वेबसाइट या पेज की 
विज्ञापन आमदनी मेें खलल जैसे मदु्ददों पर इसमेें ध््ययान दिया गया। आचार 
संहिता मेें सोशल मीडिया कंपनियोों को झठू के मामलोों पर नियत्रण के 
लिए तकनीकी और नीतिगत रणनीति बनाने के लिए कहा गया। आचार 
संहिता मेें यजूर और रिसर््च कम््ययुनिटी को अधिक अधिकार दनेे की बात 
भी कही गई। इसके लिए उन््हेें दषु्पप्रचार की पहचान करने और उसे समझने 
की क्षमता मेें बढ़ोत्तरी के लिए समर््थन दनेे की बात थी। सोशल मीडिया 
प््ललेटफार््म, विशषेकर ट्विटर के लिए जरूरी ह ैकि वह आचार संहिता को 
दखेते हुए दषु्पप्रचार को लेकर अपनी नीतियोों मेें ‘ज््ययादा पारदर््शशिता के साथ-
साथ उसकी निगरानी, बेहतरी और असरदार ढंग से उसे लाग ूकरे’। भारत 
भी आरंभ मेें इस तरह के ढाँच ेका निश्चित रूप से फायदा उठा सकता ह,ै 
जिसमेें आईटी मतं्रालय तालमले सवुिधा महुयैा कराने और निगरानी की 
प्रक्रिया मेें रचनात््मक भमूिका निभा सकता ह।ै सोशल मीडिया प््ललेटफार््म, 
उद्योगोों के मचं और विज्ञापनदाता ऐसी स््ववैच््छछिक संहिता का पालन करने 
के लिए तैयार होोंगे, जो स््व-नियमन को पारदर््शशिता के साथ बढ़ावा दतेी 
ह।ै ऐसा ही एक मॉडल 2019 के लोकसभा चनुाव से ठीक पहले लाग ू
किया गया था, जहाँ गगूल, फेसबकु, ट्विटर समते दसूरे प््ललेटफार्ममों की 
नमुाइदंगी करने वाले ‘इटंरनेट एडं मोबाइल एसोसिएशन ऑफ इडंिया’ ने 
चनुाव आयोग की सलाह पर स््ववैच््छछिक आचार संहिता का मसौदा तैयार 
किया था। चनुावी प्रक्रिया की ईमानदारी सनुिश्चित करने के लिए सरकार 
और तकनीकी उद्योग के बीच सहयोगपरू््ण तालमले बनाने मेें काफी हद 
तक सफल इस मॉडल पर भविष््य के संघीय और राज््य चनुावोों के लिए भी 
नजर ह।ै दषु्पप्रचार के खिलाफ तेजी से बदलती इस लड़ाई मेें एक तरह के 
समाधान से फायदा नहीीं मिलेगा। नीतियोों मेें लगातार समीक्षा की जरूरत 
ह।ै और यह तभी संभव होगा, जब शरुुआत करते हुए एक प्रक्रिया तय 
की जाए। ऐसा करने से मौजदूा काननूी कमी को दरू करने मेें काफी हद 
तक कामयाबी मिलेगी और एक सहयोगपरू््ण सर््वसम््मति का रास््तता तैयार 
होगा।
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सारांश

भारतीय रेल विश्व की सबसे बड़़ी रेल प्रणालियोों मेें से एक ह।ै भारतीय रेल को हर दिन करोड़ोों उपयोगकर््तताओ ंकी विभिन््न प्रकार की ग्राहक 
सेवाओ ंव माँगोों को समायोजित करना पड़ता ह।ै 16 अप्रैल, 1853 को जब भारत मेें पहली बार पटरियोों पर रेल दौड़ना शरुू हुई तब यात्री सेवा मेें 
ट्विटर या सोशल मीडिया के प्रयोग की कल््पना भी नहीीं की जा सकती थी, परंत ुवर््तमान डिजिटल क््राांति के समय  मेें सोशल मीडिया एक ऐसा 
सशक्त मचं बनकर उभरा ह,ै जहाँ हर कोई सचूना स्रोत के रूप मेें कार््य कर रहा ह।ै इसीलिए भारतीय रेल ने वर््ष 2014 मेें सोशल मीडिया आधारित 
नागरिक जडु़़ाव प्रणाली का प्रयोग करके यात्री सेवाओ ंमेें सधुार का काम शरुू किया, जिसके माध््यम से यात्री और भारतीय रेलवे के कर््मचारी 
संवाद कर सकते हैैं। इस प्रणाली ने ग्राहक सेवा मेें तो क््राांतिकारी बदलाव नहीीं किया, लेकिन सोशल मीडिया संचार मचं का उपयोग करते हुए 
एक बहुस््तरीय कार््ययान््वयन प्रक्रिया के माध््यम से कार््य प्रक्रियाओ ंमेें सधुार अवश््य किया ह।ै तत््ककालीन रेलमतं्री श्री सरेुश प्रभ ुने सबसे पहले रेल 
यात्रियोों की मदद (सझुाव, शिकायत, संचार) तथा उनकी तमाम शिकायत निवारण के लिए ट्विटर का प्रयोग शरुू किया। नई ग्राहक संबंध प्रबंधन 
प्रणाली ने आतंरिक संचालन और जवाबदहेी मेें सधुार किया और रेलवे मेें जनता का विश्वास बढ़़ाया। 29 मार््च, 2017 तक @RailMinIndia 
ट्विटर अकाउंट के 25 लाख फॉलोअर हो चकेु थे। दिसंबर 2022 तक यह संख््यया 75 लाख को पार कर चकुी ह।ै प्रस््ततुत अध््ययन भारतीय रेल 
द्वारा यात्रियोों की सहायता हते ुसोशल मीडिया प््ललेटफार््म ट्विटर के प्रयोग पर केें द्रित ह।ै प्रस््ततुत अध््ययन मेें रेलवे की संचार व््यवस््थथा के विश्लेषण 
के अलावा छह यात्रियोों से समहू चर््चचा भी की गई ह।ै सभी का मत ह ैकि रेलवे के लिए ट्विटर का प्रयोग आवश््यक ह ैऔर इसे बढ़ावा दिया 
जाना चाहिए।

सकेंत शब््द : भारतीय रेल, ट्विटर, सोशल मीडिया, डिजिटल इडंिया, रेल मतं्रालय

प्रस््ततावना

भारतीय रेल भारत सरकार के रेल मतं्रालय के अधिकार क्षेत्र  मेें 
संचालित एक स््वतंत्र निकाय ह।ै यह अपने आकार के हिसाब से दनुिया 
का चौथा सबसे बड़ा नेटवर््क  ह।ै यह दनुिया का सबसे ज््ययादा रोजगार दनेे 
वाला सरकारी विभाग ह,ै जिसमेें करीब 15 लाख लोग काम करते हैैं। 
आज से करीब 170 साल पहले 1853 मेें भारत मेें पहली बार ट्रेन पटरियोों 
पर दौड़नी शरुू हुई थी। 16 अप्रैल, 1853 को ठाण ेसे शिवाजी टर््ममिनल 
के बीच चली उस रेल मेें 20 बोगियाँ थी, जिन््हेें चलाने के लिए तीन इजंनोों 
की आवश््यकता पड़ी थी। उसमेें 400 लोगोों ने यात्रा की थी। वर््ष 1845 
मेें कलकत्ता मेें ग्रेट इडंियन पेनिनसलुा रेल कंपनी की स््थथापना हुई और 
1850 मेें उस कंपनी ने मुबंई से ठाण ेके बीच रेल लाइन बिछाने का काम 
शरुू किया (गोस््ववामी, 2021)। उस समय रेल सेवा मेें ट्विटर या सोशल 
मीडिया जैसे प्रयोग के बारे मेें हम सोच भी नहीीं सकते थे, परंत ुआज 
सोशल मीडिया एक ऐसा मचं बन गया ह,ै जहाँ हर कोई सचूना स्रोत के 
रूप मेें कार््य कर रहा ह।ै वर््तमान परिदृश््य मेें हर क्षेत्र मेें डिजिटलीकरण का 
काम अतंिम दौर मेें ह।ै इस आविष््ककार को एक महान उपकरण के रूप मेें 
स््ववीकार किया जा चकुा ह।ै भारतीय रेल ने अपने यात्रियोों की सहायता के 
लिए ट्विटर को अपना प्रमखु उपकरण बनाने का फैसला किया ह।ै ट्विटर 
एक ऑनलाइन समाचार और सोशल नेटवर््कििं ग साइट ह,ै जिसका प्रयोग 
उपयोगकर््तता एक-दसूरे के साथ संपर््क  करने और छोटे संदशे भजेने के लिए 
करते हैैं। ट्विटर को जैक डॉर्सी ने 2006 मेें बनाया था। ट्विटर पर ट्वीट 
करने की प्रक्रिया को ‘ट्वीटिग’ कहा जाता ह।ै इसमेें उपयोगकर््तता 280 

अक्षर से कम संदशे मेें विचारोों को दसूरे फॉलोवर तक पहुचँा सकते हैैं।  
ट्विटर के सबसे परुाने 14 खाते हैैं, जो 21 मार््च, 2006 को सक्रिय हुए। वे 
सभी तत््ककालीन ट्विटर कर््मचारियोों से संबंधित थे, जिनमेें @jack (जैक 
डोरसी), @biz (बिज स््टटोन) और @noah (नहू ग््ललास) शामिल हैैं 
(ट्विटर, 2006)। जैक डोर्सी ट्विटर के सह-संस््थथापक हैैं। 27 अक््टटूबर, 
2022 को एलन मस््क ने ट्विटर का अधिग्रहण कर लिया।

 रेलवे के लिए यह विचार तत््ककालीन रेलमतं्री सरेुश प्रभ ुने दिया। उन््होोंने 
ट्विटर का प्रयोग वर््ष 2016 मेें यात्रियोों की मदद (सझुाव, शिकायत, 
संचार) तथा उनकी शिकायत निवारण के लिए शरुू किया था। यात्रियोों ने 
इस मचं का लाभ उठाकर अपनी शिकायत और सझुावोों को ट्वीट करना 
आरंभ किया और आश्चर््यजनक तरीके से 10 मिनट मेें प्रत््ययुत्तर प्राप्त करना 
आरंभ हुआ। ट्विटर पर यात्री विभिन््न समस््ययाओ,ं परिस््थथितियोों जैसे 
(पानी की समस््यया, स््वच््छता, टिकट, सरुक्षा) इत््ययादि के बारे मेें जानकारी 
दतेे हैैं। समस््यया और सझुाव की दृष्टि से इस मचं का यात्रियोों को बहुत लाभ 
मिला ह ै(दबेु, 2019)। 

भारतीय रेलवे ने ग्राहकोों की प्रतिक्रिया प्राप्त करने और शिकायतोों का 
प्रभावी ढंग से जवाब दनेे के लिए सोशल मीडिया आधारित दृष्टिकोण 
लाग ूकिया। ग्राहक संबंधोों को बेहतर बनाने के लिए यह प्रयोग शरुू हुआ। 
भारतीय रेलवे मेें सचूना और प्रचार निदशेक श्री वेद प्रकाश बताते हैैं, 
“सोशल मीडिया की यह प्रणाली अनायास ही अस््ततित््व मेें आ गई।” 
संगठन ग्राहकोों की प्रतिक्रिया एकत्र करने के लिए दो तंत्ररों का उपयोग 
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कर रहा था—प्रत््ययेक स््टटेशन पर एक कॉल सेेंटर था और एक मनैअुल 
रजिस््टर रखा जाता था। वर््ष 2015 मेें एक दिन तत््ककालीन रेलमतं्री को 
उनके निजी ट्विटर अकाउंट पर रेलवे की समस््ययाओ ंके बारे मेें एक संदशे 
मिला। उस संदशे ने उन््हेें ग्राहकोों तक पहुचँने और उनकी समस््ययाओ ंको 
हल करने के लिए सोशल नेटवर््कििं ग प््ललेटफॉर््म का उपयोग करने हते ुप्रेरित 
किया। भारतीय रेल की प्रमखु चितंा यात्रियोों को उनके गंतव््य तक सरुक्षित 
पहुचँाना ह।ै यात्रियोों का स््ववास््थ््य रेलवे की प्राथमिक चितंा ह,ै जिसका 
उचित ध््ययान रखने की आवश््कता ह।ै स््टटेशनोों पर यात्रियोों की सहायता के 
लिए भारतीय रेलवे चिकित््ससा सवुिधा उपलब््ध कराता ह।ै जब कोई गंभीर 
या आपात स््थथिति उत्तत्पन््न होती ह,ै कोई समस््यया होती ह ैया यात्री असहज 
महससू करते हैैं तो वे तरंुत ट्वीट कर सकते हैैं। 

साहित््य समीक्षा 

लोक लेखा समिति की सातवीीं रिपोर््ट (1993-94) 26 अप्रैल, 1994 
को राज््य सभा मेें प्रस््ततुत की गई। वह रिपोर््ट प्रस््ततुत अध््ययन हते ुमहत्तत्वपरू््ण 
तथ््योों को उपलब््ध कराती ह ै(रेलवे & बोर््ड, 1994)। वर््ष 2020 मेें सौम््यया 
चिप््पपागिरी ने ‘भारत की शान रेलवे’ शीर््षक से एक शोध आलेख लिखा, 
जिसमेें कहा गया कि भारतीय रेलवे को दनुिया मेें सबसे बड़़े रेलवे मेें से 
एक के रूप मेें जाना जाता ह।ै इसमेें दो यनेूस््कको विश्व धरोहर स््थल भी 
शामिल हैैं। उन््होोंने कोविड-19 महामारी की भी चर््चचा की, जिसने 167 
वर्षषों से सतत जारी इस जीवनरेखा को ठप कर दिया था। रेलवे का काम 
भी संक्रमण को नियत्रित करना था। इसी क्रम मेें कई ट्रेनोों को कोविड वार््ड 
मेें परिवर््ततित कर दिया गया। प्रत््ययेक कोच कम-से-कम 16 रोगियोों, एक 
डॉक््टर को समायोजित करने के लिए तैयार किया गया। नर््सििंग स््टटेशन 
मेें प्रत््ययेक मरीज के लिए स््थथान, स््वच््छता, चिकित््ससा उपकरण और 
सवुिधा उपलब््ध थी। यह कोच दशे के सबसे दरूस््थ हिस््सोों मेें नेवीगेट 
के लिए सक्षम था। कोविड-19 के दौरान जब अस््पतालोों मेें भीड़ बढ़ 
गई तो मोबाइल वार््ड के रूप मेें रेल कोच का भी इस््ततेमाल किया गया। 
उसके तहत ग्रामीण और शहरी सभी क्षेत्ररों मेें मरीजोों को स््ववास््थ््य सवुिधाए ँ
उपलब््ध करायी गई ं(चिप््पपागिरी, 2020)।

सैद््धाांतिक प्रारूप

प्रस््ततुत शोध उपयोग संतषु्टि सिद््धाांत पर आधारित ह,ै जो यह समझने 
मेें मदद करता ह ैकि लोग विशिष्ट आवश््यकताओ ंको परूा करने के लिए 
विशिष्ट मीडिया का उपयोग क््योों और कब करते हैैं। यह जन संचार को 
समझने के लिए एक दर््शक-केें द्रित दृष्टिकोण ह ै(रुगिरियो, 2000)। 

शोध उद्देश््य एवं प्रविधि

प्रस््ततुत शोध अध््ययन के निम््न उद्देश््य हैैं:

1. भारतीय रेल के ट्विटर टूल ने सेवा वितरण मेें नागरिकोों को कितना 
भागीदार बनाया ह?ै

2. नागरिक अपनी समस््ययाओ ं एवं समस््यया के समाधान हते ु कितने 
जागरूक हुए हैैं?

प्रस््ततुत अध््ययन इस बात की पड़ताल करने का प्रयास ह ैकि भारतीय रेलवे 
ने ग्राहकोों की प्रतिक्रिया और शिकायतोों का प्रभावी ढंग से निस््ततारण करने 

के लिए सोशल मीडिया आधारित दृष्टिकोण को कैसे लाग ूकिया। प्रस््ततुत 
शोध हते ुभारतीय रेल के ट्विटर हैैंडल का अध््ययन किया गया। साथ ही 
रेल अधिकारियोों से भी संवाद किया गया। 'यात्रियोों की प्रतिक्रिया एवं 
नागरिकोों द्वारा ट्विटर का प्रयोग' के अध््यनन हते ुएक समहू चर््चचा की गई। 
समहू चर््चचा मेें छह प्रतिभागी सम््ममिलित हुए, जो विभिन््न विश्वविद्यालयोों 
मेें शोधरत थे। 

भारतीय रेल का सोशल मीडिया आधारित समस््यया समाधान 
दृष्टिकोण

भारतीय रेल दनुिया के सबसे बड़़े रेल नेटवर््क  मेें से एक ह,ै जो दशेभर 
मेें 17 जोन मेें काम करता ह।ै प्रत््ययेक जोन का अपना मखु््ययालय ह।ै जोनोों 
को आग ेडिवीजनोों मेें विभाजित किया गया ह।ै प्रत््ययेक जोन के महाप्रबंधक 
केें द्रीय रेलवे बोर््ड को रिपोर््ट करते हैैं, जिसमेें सात सदस््य होते हैैं। इसके 
अध््यक्ष रेल मतं्रालय को रिपोर््ट करते हैैं। इस तरह रेलवे मतं्रालय ने अपने 
सचंार मेें अलग-अलग व््यवस््थथाए ँबना रखी हैैं। यात्रियोों से संवाद हते ुअलग 
जनसंपर््क  विभाग ह,ै जो समय-समय पर अपनी गतिविधियोों की जानकारी 
टेलीविजन, रेडियो और अखबारोों मेें विज्ञापन के जरिय दतेा ह।ै रेलवे स््टटेशनोों 
पर उद्घोषणा से भी यात्रियोों को जानकारी दी जाती ह।ै यात्रियोों के शिकायत 
सबंंधी संचार की दृष्टि से हर स््टटेशन पर एक रजिस््टर की व््यवस््थथा रहती ह।ै 
इसी क्रम मेें रेलवे ने ट्विटर पर समस््यया समाधान के प्रयास शरुू किए। 

जलुाई 2014 मेें रेल मतं्रालय ने अपने मखु््य सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म 
के रूप मेें @RailMinIndia ट्विटर अकाउंट लॉञ््च किया। इसका 
उद्देश््य यात्रियोों को वास््तविक समय के आधार पर सहायता करना और 
चौबीसोों घटें शिकायतोों का तरंुत समाधान करना था। साथ ही यात्रियोों को 
अपने अनभुव साझा करने और सामान््य सझुाव दनेे मेें सक्षम बनाना भी 
था। यात्रियोों की शिकायतोों के समाधान और समस््ययाओ ंका जवाब दनेे के 
लिए ट्विटर आधारित प्रणाली मेें सधुार करने के लिए रेलवे ने नागरिकोों 
के लिए ट्विटर अकाउंट को बढ़़ावा दिया। संदशेोों का जवाब दनेे के लिए 
लोगोों की टीम का विस््ततार किया गया। कुछ समस््ययाओ ंको प्राथमिकता 
दनेे के लिए बनुियादी नियम विकसित किए गए। सिस््टम को निचले स््तरोों 
पर संस््थथागत रूप दिया गया। रेल निगरानी और रिपोर््टििंग के लिए डेटा 
एकत्र करने हते ुउपकरण विकसित किए गए। 

दिसंबर 2015 मेें रेल मतं्रालय मेें एक ‘ट्विटर सेल’ बनाया गया। 
ट्विटर सेल ने रेलवे को यात्रियोों के साथ बेहतर संवाद करने और 
समस््ययाओ ंका जवाब दनेे मेें मदद की। हालाँकि सिस््टम पर सीमाए ँबनी 
रहीीं। स््टटाफ ने एक असंगठित प्रक्रिया अपनाई। इसके तहत उन ट्वीट का 
मनै््ययुअल रजिस््टर तैयार किया जाता था, जिनका जवाब वे द ेसकते थे। 
हालाँकि सेल ने सबुह 6 बजे से रात 10 बजे तक संदशेोों को एकत्रित 
करने की कोशिश की। समय सारणी के अनसुार सबसे लंबी दरूी की ट्रेनेें 
रात के दौरान चलती हैैं, परंत ु उस समय सेल के सदस््य काम पर नहीीं 
होते थे। परिणामस््वरूप, प्रकोष्ठ के सदस््योों ने रेलयात्रियोों के कई महत्तत्वपरू््ण 
अनरुोधोों को याद किया। सभी अनरुोधोों को स््ककै न करना और संशोधित 
करना उस समय ट्विटर ट्रैफिक के साथ-साथ कर््मचारियोों की दक्षता पर 
निर््भर करता था। जिस प्रारूप मेें ट्विटर संदशेोों को प्रदर््शशित करता ह,ै 
उससे संदशे को उसके बाद की प्रतिक्रियाओ ंसे अलग करना मशु््ककिल हो 

भारतीय रेल द्वारा यात्री सहभागिता हते ुट्विटर के प्रयोग का अध््ययन
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सकता ह।ै इस प्रकार संदशेोों को अक््सर अनदखेा कर दिया जाता था। एक 
अन््य समस््यया, जिसका सामना सेल को करना पड़़ा, वह थी ट्विटर ट्रैफिक 
मेें भारी वदृ्धि। 27 अप्रैल, 2016 को @RailMinIndia अकाउंट 10 
लाख फॉलोअर तक पहुचँ गया था (शर््ममा, 2016)। इसके बाद समस््ययाए ँ
नए-नए स््वरूप मेें सामने आ रही थीीं। ट्विटर सेल मेें कार््यरत स््टटाफ ट्वीट 
की अनदखेी कर रहा था, क््योोंकि नए संदशेोों की मात्रा बढ़ रही थी। इन 
चनुौतियोों का समाधान करने के लिए भारतीय रेलवे ने वर््ष 2016 के 
अतं मेें Onedirect की मदद से एक नया ग्राहक संबंध प्रबंधन उपकरण 
विकसित किया। इससे सेल बड़़ी संख््यया मेें संदशेोों का जवाब दनेे मेें सक्षम 
हो गई, क््योोंकि भारतीय रेलवे को 2017 तक प्रतिदिन 18,000 ट्विटर 
संदशे प्राप्त हो रह े थे। 29 मार््च, 2017 तक @RailMinIndia ट्विटर 
अकाउंट के 25 लाख फॉलोअर हो चकेु थे। दिसंबर 2022 मेें यह आकँड़ा 
75 लाख को पार कर चकुा था। 

सब््यया सारंगी नाम की एक ट्विटर यजूर ने 5 मई, 2021 को अपने 
टिकट कैैं सिलेशन संबंधी परेशानी को रखा, जिसका रेलवे प्रबंधन ने तरंुत 
समाधान कर दिया। इसके लिए सब््यया ने भी तरंुत रेलवे का धन््यवाद किया।

इसी प्रकार रोहित बोरवाल नाम के एक यजूर ने 10 जनू, 2021 को 
ट्रेन के विलंब से चलने संबंधी परेशानी को रखा, जिसका तरंुत रेलवे 
प्रबंधन ने संज्ञान लिया। हालाँकि ऐसे भी बहुत से ट्वीट होते हैैं, जिन पर 
त््वरित जवाब नहीीं मिल पाता। रेलवे इस प्रणाली को और सदुृढ़ करने का 
प्रयास कर रहा ह।ै

ट्विटर के माध््यम से अपनी परेशानी रेलवे अधिकारियोों के साथ साझा 
करने यात्रियोों के अलावा रेल मेें अक््सर यात्रा करने वाले कुछ यात्रियोों 
के साथ समहू चर््चचा की गई। इस समहू चर््चचा मेें विभिन््न विश्वविद्यालयोों 
मेें शोध कर रह े शोधार्थी शामिल हुए, जिनका विवरण निम््नलिखित 
(तालिका क्रमांक-1) मेें दिया गया ह ै:

तालिका क्रमांक-2 से स््पष्ट ह ैकि पहले उत्तरदाता ने माना कि ट्विटर 
अधिकारियोों तक पहुचँने का आसान माध््यम ह,ै वहीीं दसूरे उत्तरदाता ने 
इसे कोविड महामारी और ट्रेन परिचालन मेें जागरूकता से जोड़ा। तीसरे 
उत्तरदाता स््पपेशल ट्रेन चलाने और ट्विटर पर ट्रेन के शड्ेयलू की जानकारी 
प्रसारित करने की बात कर रह े थे। चौथे उत्तरदाता ने प््ललेटफॉर््म बदलने 
तथा दो अलग-अलग की गई घोषणाओ ंकी विषमता मेें भी इसके उपयोग 
की वकालत की। पाँचवेें उत्तरदाता ने सफाई की तरफ ध््ययान आकृष्ट किया 

तालिका क्रमांक-1

क्रम 
सखं््यया 

उत्तरदाता का नाम 
उत्तरदाता का 

वैकल््पपिक नाम 
उत्तरदाता का वर््ग 

1. रितिका बोरा R1 पीएचडी शोधार्थी, इदंिरा गांधी नेशनल ओपन यनुिवर््ससिटी, नई दिल््लली

2. राघव झा  R2 पीएचडी शोधार्थी, रामा यनुिवर््ससिटी, कानपरु 

3. कामिनी R3
पीएचडी शोधार्थी, इदंिरा गांधी राष्ट्रीय जनजातीय विश्वविद्यालय, अमरकंटक, मध््य 

प्रदशे

4. तन््ववी त््ययागी R4  पीएचडी शोधार्थी, जगन््ननाथ यनुिवर््ससिटी

5. अनपु्रीता चटर्जी R5 पीएचडी शोधार्थी, इदंिरा गांधी नेशनल ओपन यनुिवर््ससिटी, नई दिल््लली

6. विमल जाटव R6 पीएचडी शोधार्थी, हिमाचल प्रदशे यनुिवर््ससिटी, शिमला

निम््नलिखित तालिकाओ ंमेें समहू चर््चचा के दौरान उत्तरदाताओ ंद्वारा व््यक्त विचारोों को शामिल किया गया ह ै:

तालिका क्रमांक-2 

कथन-1 यात्रियोों और आमजन के बीच ट्विटर को लेकर महससू की जाने वाली जरूरतोों के अध््ययन पर चर््चचा  

प्रतिवादी क्रम संख््यया प्रतिवाद 

R1
भारतीय रेल का यह प्रयोग किसी भी आकस््ममिक समस््यया के निवारण मेें मदद करता ह।ै अधिकारी से लेकर सभी तक पहुचँने का 

मौका दतेा ह।ै यहाँ कम शब््दोों मेें अपनी बात रख सकते हैैं।
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तो छठे और अतंिम उत्तरदाता ने जनता की जरूरतोों को परूा करने वाली 
विशषे रेलगाड़़ियोों को चलाने की आवश््यकता बताई। इससे स््पष्ट ह ैकि  
यात्रियोों को जो असवुिधा होती ह,ै उसे खत््म करने मेें ट्विटर की महत्तत्वपरू््ण 
भमूिका हो सकती ह।ै इसका निष््कर््ष यह हो सकता ह ैकि आम यात्री भी 
ट्विटर की अहमियत जानता ह ैऔर इसे उपयकु्त मानता ह।ै

तालिका क्रमांक-3 के अनसुार पहले उत्तरदाता ने समस््यया पर आए कमेेंट 
को समझने पर जोर दिया, वहीीं दसूरे उत्तरदाता ने माना कि ट्रेनोों मेें साफ-

सफाई बनाए रखने को लेकर समझ विकसित करने की जरूरत ह।ै तीसरे 
उत्तरदाता ने महामारी के समय स््वच््छता के महत्तत्व के बारे मेें जागरूक 
करने और सार््वजनिक रूप से मास््क पहनने के लिए जागरूकता पर जोर 
दिया। चौथे उत्तरदाता ने यात्रियोों और आमजन के बीच रेलवे के बारे मेें 
की जाने वाली टिप््पणियोों से भी जरूरत और निवारण का पता लगाने की 
वकालत की। पाँचवेें उत्तरदाता ने अनशुासन के अभाव की तरफ इशारा 

R2
कोविड महामारी के बाद ट्रेनोों की संख््यया मेें काफी कमी हुई ह।ै इसको बढ़़ाने की जरूरत ह ैऔर लोगोों को इसके बारे मेें जागरूक 

करने की जरूरत ह।ै

R3
जनता की सवुिधा के लिए स््पपेशल ट्रेनेें चलाई जानी चाहिए। कोविड के कारण कई ट्रेनोों को या तो रद्द कर दिया गया ह ैया उनके 
समय मेें बदलाव किया गया ह।ै रेलवे अपने सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म ट्विटर पर ट्रेन के शड्ेयलू की जानकारी भजे सकता ह।ै

R4
यात्रियोों और आमजन की जरूरत इस प््ललेटफार््म के द्वारा समझी जा सकती ह।ै उनकी विभिन््न विषमताओ ंके बारे मेें भी विचारकर 

उपाय निकालने का प्रयास किया जा सकता ह।ै 

R5
कोविड मेें सफर के दौरान काफी बार यह पाया गया ह ैकि शौचालय साफ नहीीं था और न ही कोच मेें कोई सेनेटाइजर था। रेलवे को 

इस ओर ध््ययान दनेा चाहिए।

R6
जनता की जरूरतोों को परूा करने वाली विशषे रेलगाड़़ियोों को चलाने की आवश््यकता ह।ै जैसे द्वितीय श्रेणी की अधिक बोगी और 
डबल डेकर ट्रेन होनी चाहिए, जिससे कोविड जैसी समस््ययाओ ंपर सावधानी बरतने मेें सवुिधा हो सके। रेलवे अपने सोशल मीडिया 

प््ललेटफॉर््म पर ट्रेन के शड्ेयलू की जानकारी भजे सकता ह।ै

तालिका क्रमांक-3 

कथन 2 यात्रियोों और आमजन के बीच सवुिधाओ ंऔर जरूरतोों पर समझ विकसित करने के लिए चर््चचा

प्रतिवादी क्रम संख््यया प्रतिवाद 

R1 कमेेंट के द्वारा प्रॉब््लम को समझा जा सकता ह।ै

R2 ट्रेनोों मेें साफ-सफाई बनाए रखने के लिए समझ विकसित करने की जरूरत ह।ै

R3
महामारी के समय मेें यह आवश््यक ह ैकि लोगोों को स््वच््छता के महत्तत्व के बारे मेें जागरूक किया जाए। उन््हेें प््ललेटफॉर््म 

या ट्रेनोों मेें कूड़़ा नहीीं डालना चाहिए और सार््वजनिक रूप से मास््क पहनने मेें सावधान रहना चाहिए।

R4
यात्रियोों और आमजन के बीच रेलवे के बारे मेें की जाने वाली टिप््पणियोों और प्रश्ननों से भी जरूरत और निवारण का 

पता लगाया जा सकता ह।ै 

R5
चूकँि अनशुासन का अभाव ह,ै इसलिए भयावह हालत ह।ै लोगोों मेें जागरूकता कम ह।ै थोड़ी-थोड़ी दरे मेें सचूना दी 

जाती रह,े ताकि आमजन को जिम््ममेदारी का एहसास रह।े

R6
महामारी के समय लोगोों को स््वच््छता के महत्तत्व के बारे मेें जागरूक किया जाए। उन््हेें प््ललेटफॉर््म या ट्रेनोों मेें कूड़़ा नहीीं 

डालना चाहिए। नैतिकता के आधार पर सभी यात्रियोों को टिकट लेकर ही यात्रा करनी चाहिए।

उत्तरदाता ने ट्विटर प््ललेटफॉर््म को वेबसाइट और आईआरसीटीसी पोर््टल 
से जोड़ने की बात की। चौथे उत्तरदाता ट्विटर को डायरेक््ट जानकारी 
आमजन तक पहुचँाने और तरंुत फीडबैक इकठ्ठा करने वाला मानते हैैं। 
पाँचवेें उत्तरदाता ट्विटर मेें ई-सेवा को तब तक निष्क्रिय मान रह ेहैैं, जब 
तक डिजिटल डिवाइड जैसी समस््ययाए ँसमाप्त न हो जाए।ँ छठे उत्तरदाता 
रेलवे वेबसाइट को उपयोगकर््तता के लिए अनकूुल बनाने पर जोर दतेे दिख।े 

तालिका क्रमांक-4 

कथन 3 ई-सेवा के लिए ट्विटर के उपयोग पर चर््चचा 
प्रतिवादी क्रम संख््यया प्रतिवाद 

R1 ई-सेवा मेें आने वाली तकनीकी दिक््कत के विषय मेें तरंुत ट्विटर द्वारा शिकायत कर सकते हैैं।  

 R2
ई-सेवा के लिए अभी भी ट्विटर उतना उपयोगी साबित नहीीं होगा। ट्विटर अभिजात वर््ग के लिए ह,ै आम लोगोों मेें अभी भी ट्विटर की 

लोकप्रियता काफी कम ह।ै इसके बदले अगर रेलवे ई-सेवा के लिए वाट्सएप और टेलीग्राम का उपयोग करे तो ज््ययादा लाभदायक साबित होगा।

किया। छठे उत्तरदाता ने सभी यात्रियोों को टिकट लेकर यात्राए ँकरने की 
सलाह दी। इस चर््चचा से स््पष्ट ह ैकि आम यात्रियोों की वास््तविक समस््यया 
स््वच््छता, चिकित््ससा और अधिकारोों की जानकारी न होना ह।ै

तालिका क्रमांक-4 से स््पष्ट ह ैकि पहले उत्तरदाता ने ई-सेवा मेें आने वाली 
तकनीकी कमी के लिए शिकायत करने की बात की। दसूरे उत्तरदाता ट्विटर 
को अभिजात वर््ग का उपकरण मानते हैैं तथा इसके बदले रेलवे ई-सेवा के 
लिए वाट्सएप और टेलीग्राम का उपयोग करने की बात करते हैैं। तीसरे 

भारतीय रेल द्वारा यात्री सहभागिता हते ुट्विटर के प्रयोग का अध््ययन
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 R3

ट्विटर प््ललेटफॉर््म ई-सेवा के लिए तभी उपयोगी होगा जब यह वेबसाइट और आईआरसीटीसी पोर््टल से जडु़़ा होगा। अन््यथा, सीमित 
उपयोगकर््तताओ ंके साथ एक आला मचं होने के कारण, अधिकांश लोग जानकारी से चकू जाएगँे। बेहतर होगा कि रेलवे सचूना प्रसार 
के लिए अपनी वेबसाइट का उपयोग करे और इसे और अधिक उपयोगकर््तता के अनकूुल बना द।े वर््तमान मेें, लोग वेबसाइट पर जाने 
से बचते हैैं, क््योोंकि यह जल््ददी नहीीं खलुती ह ैऔर अधिकांश लोग शिकायत करते हैैं कि यह बहुत धीमी ह ैऔर बहुत जल््ददी क्रै श हो 
जाती ह।ै ट्विटर प््ललेटफॉर््म को लोगोों के बीच लोकप्रिय होने मेें समय लगेगा, क््योोंकि बहुत सारे लोगोों का इस पर अकाउंट ही नहीीं ह।ै

R4 ट्विटर अपनी सेवाओ ंके बारे मेें डायरेक््ट जानकारी आमजन तक पहुचँा सकता ह ैऔर तरंुत फीडबैक भी इकठ्ठा कर सकता ह।ै 

 R5
ट्विटर मेें ई-सेवा का प्रभाव तब तक निष्क्रिय मान लिया जाए जब तक यह नहीीं समझा जाएगा कि डिजिटल डिवाइड जैसी समस््ययाए ँ

मौजदू हैैं। हर कोई ट्विटर पर बैठकर रेलवे की सचूनाए ँनहीीं पढ़ेगा, मगर रेलवे द्वारा भजेा गया मसैेज अधिकतर लोग पढ़ लेते हैैं।

 R6 ट्विटर ई-सेवाओ ंके लिए तभी उपयोगी होगा जब यह वेबसाइट और आईआरसीटीसी पोर््टल से जडु़़ा होगा।

चर््चचा से स््पष्ट ह ैकि रेलवे सचूना प्रसार के लिए अपनी वेबसाइट के साथ 
ट्विटर का उपयोग करे तथा इसे और अधिक उपयोगकर््तता के अनकूुल 
बना द।े

निष््कर््ष

प्रस््ततुत अध््ययन ट्विटर की महत्ता और रेलवे मेें इसके उपयोग के 
महत्तत्व को दर््शशाता ह।ै प्रस््ततुत शोध अध््ययन मेें यह तथ््य उभरकर समक्ष 
आए कि रेलवे के संचार और शिकायतोों से निपटने के लिए ट्विटर माध््यम 
का  प्रयोग नागरिकोों द्वारा किया जा रहा ह।ै ट्विटर के माध््यम से  शिकायतेें 
प्राप्त कर उन््हेें संबंधित प्राधिकारी तक अग्रेषित करना और कार््रवाई 
सनुिश्चित करना आसान हुआ ह।ै इसके अलावा यात्रियोों से प्राप्त प्रतिक्रिया 
को विश्लेषित करना भी इस टूल के माध््यम से आसान हुआ ह।ै इस माध््यम 
ने नागरिकोों को प्रभावी सेवा वितरण मेें भागीदार बनाया ह।ै समहू चर््चचा मेें 
जिन छह प्रतिभागियोों ने बात की, उनमेें से 5 ने (लगभग 80 प्रतिशत ने) 
माना कि ट्विटर उपयोगी ह।ै रेलवे द्वारा ट्विटर उपयोग के पक्ष मेें सभी 
6 उत्तरदाता (100  प्रतिशत) ने सकारात््मक प्रतिपषु्टि दी। प्राप्त आकँड़ोों 
के आधार पर कहा जा सकता ह ै कि ट्विटर भारतीय रेलवे की ई-सेवा 
के प्रयोग हते ुअच््छछा माध््यम साबित हो सकता ह।ै इसके प्रयोग को और 
बढ़ावा दिए जाने की जरूरत ह।ै यह सच ह ैकि ट्विटर से अभी बहुत कम 
लोग ही जड़ुेें हैैं। अन््य सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म जैसे कि फेसबकु और 
इसं््टटाग्राम से बड़ी संख््यया मेें लोग जड़ेु हुए हैैं। इसलिए यात्री सेवाओ ंहते ु
अन््य सोशल प््ललेटफार््म के प्रयोग के बारे मेें भी विचार किया जा सकता ह।ै 
यह इसलिए भी आवश््यक ह,ै क््योोंकि यदि एक प््ललेटफार््म मेें कोई तकनीकी 
कमी आ जाए तो दसूरा प््ललेटफार््म काम करता रह।े पिछले दिनोों जिस प्रकार 
ट्विटर ने भारत सरकार के नियम मानने मेें आनाकानी की, इस संदर््भ को 
संज्ञान मेें रखते हुए यह आवश््यक भी हो जाता ह ै।
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प्रस््ततावना

भारत मेें पत्रकारिता का सफर बेहद लंबा और दिलचस््प रहा ह।ै यह 
अनेक पड़़ावोों से गजुरा ह।ै आजादी की लड़़ाई से लेकर तमाम कुरीतियोों-
कुनीतियोों के खिलाफ पत्रकारिता के तमाम माध््यमोों के जरिय मखुर आवाज 
उठाई गई और ये बदलाव के वाहक भी बने। प््रििंट, रेडियो और टेलीविजन 
पत्रकारिता के बाद जब डिजिटल मीडिया ने दस््तक दी तो इसे पत्रकारिता 
का भविष््य कहा गया। खासकर भारत के संदर््भ मेें दशे की बहुसंख््यक यवुा 
आबादी और नौजवान पीढ़़ी को दखेते हुए इसे बदलाव और सचूना क््राांति 
का वाहक बताया गया। हुआ भी कुछ ऐसा ही। डिजिटल मीडिया या जिसे 
एक वर््ग ‘न््ययू मीडिया’ भी कहता ह,ै इसके माध््यम से सचूना और संचार 
की दनुिया मेें एक तरह की क््राांति दखेी गई। जैसे-जैसे इटंरनेट का संजाल 
और मजबतू हुआ, खासकर थ्री जी (3G) और फोर जी (4G) नेटवर््क  के 
बाद डिजिटल मीडिया का स््वरूप और निखरकर सामने आया। डिजिटल 
मीडिया के जरिय न सिर््फ  शहरी इलाकोों से लेकर सदुरू ग्रामीण इलाकोों तक 
रियल टाइम खबरोों और सचूना का प्रसार/फैलाव हुआ, बल््ककि मीडिया 
संस््थथानोों के लिए आय का एक नया जरिया पैदा हुआ और विद्यार््थथियोों, 
मीडियाकर््ममियोों के रोजगार का नया विकल््प। दिग््गज मीडिया घरानोों के 
अलावा तमाम स््वतंत्र डिजिटल मीडिया संस््थथान भी बड़़ी संख््यया मेें खलेु 
और अपने आपको स््थथापित भी कर लिया। यह डिजिटल मेें ही संभव था 

गूगल, फेसबुक और यू-ट्यूब से डिजिटल मीडिया को मिल रही चुनौतियोों का अध््ययन
प्रभात कुमार उपाध््ययाय1 और डॉ. मनोज मिश्र2

कि नामी संस््थथानोों के बरक््स वे समानांतर अपना नाम स््थथापित कर पाए। 
इस दौड़ मेें बड़़े मीडिया घरानोों से लेकर स््वतंत्र संस््थथान भी एक तरीके से 
पाठकोों (यवूी/पीवी) से लेकर आमदनी (रेवेन््ययू) के लिए गगूल, फेसबकु, 
ट्विटर और य-ूट्यबू जैसे वैश्विक टेक कंपनियोों पर निर््भर होते चले गए। 
शरुुआत मेें तो सब अच््छछा चला, लेकिन अब इन््हीीं कंपनियोों से डिजिटल 
मीडिया के अस््ततित््व पर खतरा मडँराने लगा ह।ै दनुियाभर मेें इस पर विमर््श 
भी शरुू हो गया ह।ै कई संस््थथान वैकल््पपिक मॉडल/साधन की तरफ बढ़ 
चले हैैं, कोई नया मॉडल तलाश रह ेहैैं।

शोध उद्देश््य

हाल के वर्षषों मेें डिजिटल मीडिया की पहुचँ और प्रसार मेें बहुत तेजी 
से बढ़़ोतरी हुई ह।ै डिजिटल मीडिया के चलते एक नया पाठक वर््ग भी पैदा 
हुआ ह,ै जो सचूना और संचार के लिए एक तरीके से इटंरनेट और सोशल 
मीडिया प््ललेटफॉर्ममों पर निर््भर हो चला ह।ै हालाँकि अब इसी इटंरनेट और 
सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म के चलते डिजिटल मीडिया के भविष््य पर 
खतरा दिखाई दनेे लगा ह।ै प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें इन््हीीं संभावित खतरोों का 
अध््ययन किया गया ह।ै साथ ही यह भी बताया गया ह ैकि गगूल, फेसबकु 
और यट्ूयबू जैसे प््ललेटफार््म पर डिजिटल मीडिया संस््थथान किस तरीके से 
अपनी निर््भरता कम कर सकते हैैं और भविष््य का रास््तता क््यया हो सकता ह।ै

1शोधार्थी, जनसंचार एवं पत्रकारिता विभाग, वीर बहादरु सिह परू््वाांचल विश्‍वविद्यालय, जौनपरु, उत्तर प्रदशे. ईमले : prabhatupadhyay24@gmail.com 
2अध्‍यक्ष, जनसंचार एवं पत्रकारिता विभाग, वीर बहादरु सिह परू््वाांचल विश्‍वविद्यालय, जौनपरु, उत्तर प्रदशे. ईमले : manjulmanoj1@gmail.com

सारांश

भारत मेें डिजिटल मीडिया का सफर दो दशक से ज््ययादा परुाना ह।ै लेकिन पिछले एक दशक के दौरान डिजिटल मीडिया अपने सम््यक् स््वरूप मेें 
सामने आया ह।ै इसे योों भी कह सकते हैैं कि बीते एक दशक के दौरान भारत मेें इस माध््यम को गंभीरता से लिया गया। बात पाठकोों की हो या 
आय की, इन दोनोों मोर्चे पर उत्तरोत्तर प्रगति हुई ह।ै डिजिटल मीडिया के भविष््य को दखेते हुए बड़़े मीडिया घरानोों ने इस माध््यम के साथ तमाम नए 
प्रयोग किए, अच््छछा-खासा निवेश भी किया। वहीीं, दसूरी तरफ तमाम स््वतंत्र संस््थथान भी सामने आए और अपने आपको स््थथापित करने मेें सफल 
रह।े इस क्रम मेें चाह ेबड़़े मीडिया घराने होों या छोटे-मझोले स््वतंत्र संस््थथान, पाठकोों से लेकर आय तक के लिए काफी हद तक दनुिया की दिग््गज 
तकनीकी बहुराष्ट्रीय कंपनियोों पर निर््भर होते चले गए। मसलन, गगूल, फेसबकु, ट्विटर और यट्ूयबू आदि। अब यही कंपनियाँ डिजिटल मीडिया 
संस््थथानोों के गले की फाँस बनती दिख रही हैैं। गाह-ेबगाह ेडिजिटल मीडिया संस््थथानोों और बड़़ी टेक कंपनियोों के बीच संघर््ष भी दखेने को मिल 
रहा ह।ै गगूल, फेसबकु और य-ूट्यबू जैसी दिग््गज टेक कंपनियोों के चलते डिजिटल मीडिया के भविष््य पर दिखाई द ेरह ेखतरे के अलावा इसका 
एक और बेहद गंभीर पहल,ू लोकतंत्र पर चोट और संप्रभतुा मेें दखल के रूप मेें भी दिखाई द ेरहा ह।ै ऑस्ट्रेलिया सरकार के साथ गगूल, फेसबकु 
की लड़़ाई हो या हालिया रूस-यकू्रे न यदु्ध के दौरान इन सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की भमूिका, जो इसके ज््वलंत उदाहरण हैैं। इन उदाहरणोों से 
यह पता लगता ह ैकि इन कंपनियोों के लिए अपना हित ‘सर्वोपरि’ ह।ै इस दशा मेें डिजिटल मीडिया संस््थथानोों के साथ-साथ, सरकार को भी इन 
चनुौतियोों के बारे मेें गभीरता से विचार करने की आवश््यकता महससू हो रही ह।ै और इसकी शरुूआत भी हो गई ह।ै डिजिटल मीडिया संस््थथान 
तमाम वैकल््पपिक रास््तता अपना रह ेहैैं या खोजने मेें जटु गए हैैं। वहीीं, सरकार के स््तर पर भी आईटी एक््ट मेें संशोधन समते गाइडलाइन बनाई जा 
रही हैैं। प्रस््ततुत शोध आलेख मेें गगूल, फेसबकु और य-ूट्यबू जैसे प््ललेटफॉर््म से डिजिटल मीडिया को मिल रही चनुौतियोों का अध््ययन ह,ै जिसमेें 
द्वितीयक आकँड़़े, विषय केें द्रित पसु््तकोों, विशषेज्ञञों की राय व विश्लेषण शामिल हैैं। साथ ही इस चनुौती के वैकल््पपिक रास््तते और समाधान को 
समझने का प्रयास किया गया ह।ै

सकेंत शब््द : डिजिटल मीडिया, गगूल, फेसबकु, य-ूट्यबू, डिजिटल मीडिया का भविष््य.
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शोध प्रविधि

प्रस््ततुत शोध-पत्र डिजिटल मीडिया की वर््तमान दशा, दिशा (भारत के 
संदर््भ मेें) पर केें द्रित ह।ै इसके लिए द्वितीयक आकँड़ों का उपयोग किया 
गया ह।ै डिजिटल मीडिया के स््वरूप, दिशा और दशा पर मौजदू तमाम 
किताबोों, आलेखोों और विशषेज्ञञों की राय की विवेचना की गई ह।ै भारतीय 
लेखकोों, विशषेज्ञञों के अलावा डिजिटल मीडिया मेें काम करने वाले 
दनुिया के चनुिदा प्रोफेसर, लेखक और इस माध््यम को बेहद बारीकी से 
समझने-जानने वाले विशषेज्ञञों की पसु््तकोों व उनके आलेखोों की विवेचना 
और विश्लेषण के जरिय एक निष््कर््ष पर पहुचँने का प्रयास किया गया ह।ै

प््रििंट मीडिया के पाठकोों और विज्ञापन को खतरा

कोरोना महामारी ने आर््थथिक तौर पर भारत समेत दनुिया के तमाम 
मजबूत देशोों की कमर तोड़ दी, लेकिन डिजिटल मीडिया के लिए यह 
वरदान साबित हुई। कोरोना काल के दौरान लगे लॉकडाउन के चलते 
एक तो लोग अपने घरोों से नहीीं निकल पाए। दसूरा प््रििंट मीडिया के 
डिस्ट्रीब््ययूशन पर फर््क  पड़़ा। लोगोों तक अखबार आदि नहीीं पहुचँ पाए। 
स््ववास््थ््य कारणोों और छुआछूत के चलते वायरस फैलने के डर से भी एक 
बड़़े तबके ने अखबारोों से दरूी बना ली। लोगोों ने सूचना और समाचार 
के लिए डिजिटल मीडिया का रुख किया। नतीजा यह हुआ कि न््ययूज 
वेबसाइटोों के 'यूनीक विजिटर््स' (पाठकोों) की संख््यया करीब दोगुनी हो 
गई। कोरोना काल के दौरान खासकर ‘मिलेनियल््स’ की बड़़ी आबादी ने 
कोविड-19 से जुड़़े समाचार और दसूरी तमाम सूचनाओ ंके लिए गूगल, 
यूट्यूब, फेसबुक और ट्विटर जैसे दिग््गज टेक प््ललेटफार्ममों का रुख किया। 
इसका लाभ उन तमाम न््ययूज वेबसाइटोों को भी हुआ, जो रेवेन््ययू से लेकर 
डिस्ट्रीब््ययूशन तक इन टेक कंपनियोों पर निर््भर हैैं, लेकिन कोरोना काल 
के दौरान एक और चिंता प्रमखुता से उभर कर सामने आई, जो पहले भी 
जताई जा रही थी। वह यह कि डिजिटल मीडिया प््ललेटफॉर््म किस तरीके 
से रेवेन््ययू से लेकर डिस्ट्रीब््ययूशन के लिए इन बड़़ी टेक फर्ममों पर आश्रित 
हो गए हैैं और किस तरीके से यही इनके लिए खतरा बन गए हैैं। 

कुछ साल पीछे चलते हैैं। करीब दशक भर पहले जब यूरोप, 
अमेरिका और तमाम पश्चिमी देशोों मेें एक के बाद एक नामी अखबार 
बंद होने शरुू हुए तो उस वक्त दो बातेें कही गई।ं एक तो डिजिटल को 
प््रििंट के लिए खतरा बताया गया और दसूरा डिजिटल को मीडिया का 
भविष््य। हाल के वर्षषों मेें डिजिटल मीडिया ने अपने आपको सकारात््मक 
रूप से साबित भी किया ह।ै लेकिन यूजर यानी पाठक और रेवेन््ययू यानी 
पैसे के लिए डिजिटल मीडिया प््ललेटफॉर््म बड़़ी टेक कंपनियोों पर निर््भर 
होते चले गए। तब डिजिटल के दबाव मेें प््रििंट मीडिया के पाठक और 
विज्ञापन को खतरा पैदा हो गया था। अब बड़़े टेक फर्ममों की वजह से 
डिजिटल मीडिया पर वैसा ही खतरा मँडरा रहा ह।ै सबसे ज््ययादा खतरा 
छोटे डिजिटल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों/स््टटार््टअप के लिए ह,ै जिनका कोई 
माई-बाप नहीीं ह।ै वे तो एक तरीके से रेवेन््ययू से लेकर अपनी खबरोों के 
डिस्ट्रीब््ययूशन के लिए पूरी तरह गूगल, फेसबुक या यूट्यूब पर आश्रित हैैं। 
ये प््ललेटफॉर््म/स््टटार््टअप शरुुआती दौर मेें आर््थथिक रूप से गूगल से मिलने 
वाले रेवेन््ययू (गूगल एडसेेंस) आदि पर निर््भर रहते हैैं। कई बार ज््ययादा 
चल भी नहीीं पाते हैैं। 

ऑस्ट्रेलिया का उदाहरण

फेसबकु, गगूल जैसी टेक कंपनियोों की दादागिरी या इनसे डिजिटल 
मीडिया के अस््ततित््व पर किस तरह का खतरा ह,ै इसे उदाहरण से समझा 
जा सकता ह।ै पहला उदाहरण साल 2021 मेें ऑस्ट्रेलिया सरकार और 
फेसबकु, गगूल के बीच हुए विवाद का ह।ै दरअसल, ऑस्ट्रेलिया की 
सरकार ने एक काननू बनाने का ऐलान किया, जिसका नाम मीडिया 
बारगेनिग कोड (MBC) ह।ै इसके मतुाबिक सोशल साइट या ब्राउजर 
अगर कोई न््ययूज कंटेेंट या आर््टटिकल शयेर करते हैैं तो उससे संबंधित 
मीडिया फर््म (जिसका आर््टटिकल शयेर किया ह)ै को भी भगुतान करना 
होगा या मनुाफे मेें हिस््ससा दनेा होगा। ऑस्ट्रेलिया सरकार के मतुाबिक वहाँ 
ऑनलाइन एडवरटाइजिंग मेें गगूल का करीब 53 फीसद और फेसबकु का 
23 फीसद हिस््ससा ह।ै फेसबकु और गगूल को ऑस्ट्रेलिया द्वारा लाए जा 
रह ेकाननू पसंद नहीीं आए। यह एक तरीके से उनकी स््ववायत्तता मेें खलल 
था और उन््हेें महससू हुआ कि आने वाले दिनोों मेें दसूरे दशे भी इसी तरह 
की माँग कर सकते हैैं। उन््होोंने खलेुआम इस काननू के खिलाफ मोर््चचा 
खोल दिया। गगूल ने दोटूक धमकी दी कि अगर ऐसा काननू बना तो वह 
ऑस्ट्रेलिया मेें अपना सर््च इजंन बंद कर दगेा। फेसबकु एक कदम और 
आगे निकल गया। फेसबकु ने अपने प््ललेटफॉर््म पर ऑस्ट्रेलिया से जडु़़ी 
खबरोों और न््ययूज साइटोों को ब््ललॉक कर दिया। यहाँ तक कि कई संस््थथानोों 
के पेज भी हटा दिए गए। जिस वक्त ऐसा किया गया, उस वक्त पश्चिमी 
ऑस्ट्रेलिया के लोग आग और बाढ़ से जझू रह ेथे। स््थथानीय प्रशासन इससे 
निपटने के लिए एड़़ी-चोटी का जोर लगा रहा था और तमाम माध््यमोों के 
जरिय नागरिकोों को जागरूक कर रहा था और आपातकालीन संदशे जारी 
कर रहा था। इन माध््यमोों मेें फेसबकु प्रमखु था, लेकिन सरकार से विवाद 
के बीच फेसबकु ने तमाम सामग्री हटा दी। यहाँ तक कि आपातकालीन 
चतेावनी संदशे भी हटा दिए गए।

हालाँकि विवाद के एक दिन बाद ही फेसबकु के एक अधिकारी 
ने माफी माफी माँगते हुए कहा कि यह सब कुछ अनजाने मेें हो गया 
था। लेकिन परेू घटनाक्रम को बारीकी से दखेेें तो पता लगेगा कि ऐसा 
इरादतन हुआ था। एबीसी रेडियो, ऑस्ट्रेलिया के चर््चचित प्रोग्राम ‘ड्राइव’ 
के प्रस््ततोता रिचर््ड ग््ललोवर इस परेू विवाद मेें अपने एक लेख मेें लिखते हैैं 
कि ‘पश्चिमी ऑस्ट्रेलिया मेें आग और बाढ़ से जडु़़े आपातकालीन संदशे 
बेशक तमाम जगह उपलब््ध थे, लेकिन समस््यया यह ह ै कि दशे के कई 
नागरिक समाचार और सचूनाओ ंके लिए फेसबकु पर निर््भर रहने के आदी 
हो चकेु हैैं। फेसबकु ने यही जताने की कोशिश की। यह एक तरीके से 
वेक-अप कॉल थी। अगर ये कंपनियाँ, ठीक इसी तरह लोकतांत्रिक तरीकोों 
से चनुी गई सरकारोों के विरुद्ध इस ताकत का उपयोग करने लग जाए ँतो 
क््यया हो?’ ऑस्ट्रेलिया सरकार से विवाद के बीच फेसबकु ने एक और 
चौौंकाने वाला ऐलान किया। फेसबकु ने घोषणा की कि कंपनी अगले तीन 
सालोों मेें न््ययूज इडंस्ट्री मेें कम-से-कम 1 बिलियन डॉलर का निवेश करेगी। 
इसी दौरान कंपनी ने यह जानकारी भी दी कि उसने 2018 से ही न््ययूज 
इडंस्ट्री मेें करीब 600 मिलियन डॉलर का निवेश कर रखा ह ै(कथरूिया, 
2021)। विशषेज्ञञों ने फेसबकु के इस नए ऐलान को एक तरीके से डिजिटल 
मीडिया पर पकड़ मजबतू बनाने या योों कहेें कि हावी होने की पहल के तौर 
पर परिभाषित किया। 
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रूस-यूक्रेन  युद्ध का उदाहरण

गगूल, फेसबकु और य-ूट्यबू जैसी टेक कंपनियोों से डिजिटल मीडिया 
को खतरे का ताजा उदाहरण हालिया रूस-यकू्रे न यदु्ध के दौरान दखेने को 
मिला। इस लड़़ाई के दौरान रूस, यकू्रे न के अलावा एक और मोर्चे पर 
यदु्ध लड़़ा जाता नजर आया, वह थीीं टेक कंपनियाँ। दरअसल, फेसबकु-
ट्विटर जैसे प््ललेटफॉर्ममों ने तमाम रूसी मीडिया संस््थथानोों के कंटेेंट को अपने 
प््ललेटफॉर््म पर बैन कर दिया और पेज के एक््ससेस पर रोक लगा दी। गगूल ने 
भी रूसी मीडिया संस््थथानोों के कंटेेंट को आशंिक तौर पर प्रतिबंधित कर 
दिया। यहाँ गौर करने वाली बात यह ह ैकि गगूल, फेसबकु और य-ूट्यबू 
जैसी कंपनियाँ तटस््थ होने का दभं भरती हैैं और दावा करती हैैं कि किसी 
भी दशे के आतंरिक मसले से उनका कोई लेना-दनेा नहीीं ह।ै लेकिन रूस-
यकू्रे न यदु्ध के दौरान पलड़़ा एक तरफ झकुा नजर आया। हालाँकि रूस ने 
भी पलटवार करते हुए अपने दशे मेें फेसबकु को सीमित (पार््शशियली) कर 
दिया। इस परेू एपिसोड से जो बात निकलकर सामने आई, वह यह ह ैकि 
गगूल, फेसबकु और य-ूट्यबू जैसी टेक कंपनियाँ चाह ेजितना स््वतंत्र और 
तटस््थ होने का दावा करेें, लेकिन हर परिस््थथिति मेें अपने हित को सर्वोपरि 
रखती हैैं। फिर चाह ेदसूरे दशेोों के डिजिटल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की बलि 
ही क््योों न दनेी पड़़े।

यूजर से लेकर आय तक का गणित 

डिजिटल मीडिया, खास तौर से न््ययूज वेबसाइटेें, यजूर से लेकर रेवेन््ययू 
तक के लिए बड़़ी टेक कंपनियोों पर किस तरह निर््भर हैैं, इसे थोड़़ा और 
गहराई से समझने का प्रयास करते हैैं। सबसे पहले बात करते हैैं यजूर यानी 
पाठक की, जो किसी संस््थथान की रीढ़ होते हैैं। डिजिटल की दनुिया मेें रेवेन््ययू 
का हिसाब-किताब यजूर की संख््यया के आधार पर ही तय होता ह।ै गगूल 
एनालिटिक््स, सिमिलर वेब डॉट कॉम (www.similarweb.com) या 
कॉमस््ककोर (www.comscore.com) के आकँड़ों पर नजर डालेें तो 
भारत के प्रमखु डिजिटल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों के करीब 75 प्रतिशत यजूर 
गगूल के जरिय आते हैैं। कुछ चनुिदा वेबसाइटोों को छोड़ देें तो यह आकँड़़ा 
85 प्रतिशत से भी ज््ययादा ह।ै इसी तरह प्रमखु डिजिटल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों 
के कुल ट्रैफिक मेें सोशल यानी फेसबकु-ट्विटर आदि का योगदान 15-
20 प्रतिशत ह।ै ऑस्ट्रेलिया सरकार और फेसबकु व गगूल के बीच हुआ 
विवाद हो या फिर रूस-यकू्रे न यदु्ध के दौरान इन टेक कंपनियोों की भमूिका, 
यह सब दखेते हुए ऐसा लगता ह ैकि ये प््ललेटफॉर््म जब चाह ेअपनी मर्जी 
से न््ययूजसाइटोों के कंटेेंट को ब््ललॉक कर सकती हैैं या प्रमोट करना बंद कर 
सकती हैैं (व,ू 2021)।

अब बात करते हैैं रेवेन््ययू की। गगूल, न््ययूज वेबसाइटोों को किसी भी 
विज्ञापन का भगुतान सीपीएम (पर थाउजेेंड इपं्रेशन) के हिसाब से करता 
ह।ै गगूल के मतुाबिक यह डिमांड और सप््ललाई के आधार पर तय किया 
जाता ह।ै आसान भाषा मेें कहेें तो किसी वेबसाइट को किस विज्ञापन 
का कितना पैसा मिलेगा, यह गगूल ही तय करता ह,ै जिसमेें कई फैक््टर 
शामिल हैैं। वर््तमान मेें बड़़े मीडिया संस््थथानोों के पास 80 प्रतिशत से ज््ययादा 
विज्ञापन खदु का यानी डायरेक््ट ह,ै उनकी गगूल पर निर््भरता कम ह।ै 
लेकिन तमाम छोटे-मझोले संस््थथान एक तरीके से गगूल पर ही निर््भर हैैं। 
डिजिटल मीडिया विशषेज्ञ बालेेंद ुशर््ममा दाधीच एक लेख मेें मशैबेल डॉट 

कॉम (Mashable.com), वाइस डॉट कॉम (Vice.com) और बजफीड  
डॉट कॉम (Buzzfeed.com) जैसी दिग््गज न््ययूज वेबसाइटोों का जिक्र 
करते हुए लिखते हैैं कि किस तरीके से उनकी आय मेें कमी आई ह ैऔर 
ये एक नई तरह की समस््यया का सामना कर रह ेहैैं। वे लिखते हैैं कि इन 
संस््थथानोों के पास न तो प्रतिभाओ ंकी कमी ह ैऔर न ही ठोस-अच््छछे कंटेेंट 
की। संकट की असली वजह आमदनी यानी रेवेन््ययू के लिए सबसे बड़़े स्रोत 
(प्रधान माध््यम)  के रूप मेें डिजिटल विज्ञापनोों पर निर््भर होना ह।ै इन््होोंने 
नई राह नहीीं तलाशी। वे लिखते हैैं, “बात घमू-फिर कर फिर वहीीं आती ह ै
कि डिजिटल मीडिया माध््यमोों ने अपनी आय के लिए कोई अलग जरिया 
पैदा किया या नहीीं, गगूल एडसेेंस से इतर विज्ञापनोों के स्रोत बनाए या नहीीं। 
यही वह परिस््थथिति ह,ै जिससे डिजिटल मीडिया के अस््ततित््व पर खतरा 
पैदा हो गया ह”ै (शर््ममा, 2017)।

फेक न््ययूज का धड़ल््लले से विस््ततार 

फेसबकु, ट्विटर जसेै प््ललेटफॉर्ममों पर फेक न््ययूज का भी धड़ल््लले से विस््ततार 
और प्रसार हुआ ह।ै हाल के सालोों मेें इनकी सखं््यया मेें कई गनुा बढ़़ोतरी हुई 
ह।ै योों तो इन कंपनियोों का दावा ह ैकि वे अपने प््ललेटफॉर््म पर फेक न््ययूज के 
प्रसार को बढ़़ावा नहीीं दतेीीं और इसके खिलाफ ठोस कदम भी उठाया ह,ै 
लेकिन अक््सर इन प््ललेटफॉर्ममों के जरिय तमाम फेक न््ययूज वायरल हो जाती 
हैैं। इसकी वजह से शासन-प्रशासन के समक्ष तमाम तरह के खतरे उत््पन््न हो 
जाते हैैं और कई बार विपरीत परिस््थथितियोों का सामना भी करना पड़ता ह।ै 
चूकँि भारत मेें बहुसखं््यक न््ययूज वेबसाइटेें डेस््क ड्रिवेन हैैं, तो ऐसे मेें सोर््स 
के तौर पर धड़ल््लले से सोशल साइटोों का इस््ततेमाल भी किया जाता ह।ै इसके 
चलते न््ययूज वेबसाइटेें भी कई बार फेक न््ययूज के फेर मेें फँस जाती हैैं। (श््ममिट 
और कोहने, 2013)। आखिर क््यया ह ैइसका विकल््प? डिजिटल मीडिया 
के सामने रास््तता क््यया ह?ै मौजदूा परिस््थथितियोों मेें अगर डिजिटल मीडिया 
को अपना अस््ततित््व बरकरार रखना ह ैतो पाठक (यजूर) तक सीधी पहुचँ 
बनानी पड़़ेगी और फिलहाल इसका विकल््प ‘सब््सक्रिप््शन मॉडल’ दिख 
रहा ह।ै यानी आपको खदु यजूर तक पहुचँना होगा। यजूर आपके प््ललेटफॉर््म 
को सब््सक्राइब करेें और सीधा आपको पैसा द।े कोरोना काल मेें इसमेें 
सकारात््मक बढ़़ोतरी भी दखेी गई ह।ै ‘ज््ययोरा डॉट कॉम’ (zuora.com) की 
एक रपट पर नजर डालेें तो मार््च 2020 यानी कोविड की शरुुआत से लेकर 
मई 2020 के बीच पिछले 12 महीनोों के मकुाबले डिजिटल न््ययूज मीडिया 
प््ललेटफॉर्ममों के सब््सक्रिप््शन मेें 110 प्रतिशत की बढ़़ोतरी हुई। यह सिर््फ  3 
महीने मेें हुआ (सोलोमन, 2022)।

कोरोना काल मेें पहल 

भारत की बात करेें तो तमाम दिग््गज डिजिटल मीडिया प््ललेटफॉर््म 
इस चितंा पर ध््ययान भी दनेे लगे हैैं। कोरोना काल मेें इसकी ठोस शरुुआत 
भी हुई। मसलन—द इडंियन एक््सप्रेस, द हिदं ूजैसे कई ऐसे प््ललेटफॉर्ममों 
ने, जो प््रििंट मेें भी हैैं, ऑनलाइन निःशलु््क अखबार पढ़ने की व््यवस््थथा 
बंद कर दी और सबस्क्रिप््शन मॉडल अपनाया। यानी भगुतान के बाद ही 
ऑनलाइन मोड मेें इनके अखबार पढ़़े जा सकते हैैं। पश्चिमी दशेोों के कई 
प्रमखु अखबारोों मेें तो सब््सक्रिप््शन मॉडल कब का शरुू हो चकुा ह।ै प््ययू 
रिसर््च की एक रिपोर््ट के मतुाबिक अमरेिका के टॉप 1380 अखबारोों मेें से 
450 अखबार सब््सक्रिप््शन मॉडल पर संचालित हो रह ेहैैं। 

गगूल, फेसबकु और य-ूट्यबू से डिजिटल मीडिया को मिल रही चनुौतियोों का अध््ययन
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इतने से बात नहीीं बनन वाली

‘डिजिटल ओनली’ मीडिया प््ललेटफॉर्ममों को भी गंभीरता से 
सब््सक्रिप््शन मॉडल की ओर दखेना होगा। द वायर, स्क्रॉल, द प््रििंट, 
न््ययूज लॉण्ड्री, जैसी कई वेबसाइटोों ने इस मॉडल को अपनाया और 
सफलतापरू््वक संचालित भी हो रही हैैं, लेकिन इन पर गाह-ेबगाह ेसिर््फ  
एक विचारधारा को प्रश्रय दनेे का आरोप भी लगता रहा ह।ै ऐसे मेें तटस््थ 
होकर काम कर रह ेप््ललेटफॉर्ममों के सामने अपने आपको साबित करने की 
एक चनुौती भी ह।ै और इस चनुौती से निपटने का सिर््फ  और सिर््फ  एक ही 
हथियार ह—ैविश्वसनीय, ठोस और तथ््यपरक कंटेेंट।

भारत सरकार की पहल

भारत सरकार की ऑस्ट्रेलिया की तरह कोई काननू लाने की योजना 
तो नहीीं ह,ै लेकिन सरकार का कहना ह ैकि वह डिजिटल मीडिया संस््थथानोों 
के हितोों के संरक्षण के लिए परूी तरह प्रतिबद्ध ह।ै दरअसल, पिछले दिनोों 
काँग्रेस सांसद शशि थरूर ने सरकार से पछूा कि क््यया फेसबकु और गगूल 
जैसे प््ललेटफॉर््म को लेकर ऑस्ट्रेलिया मेें प्रस््ततावित मसौदा काननू का 
संज्ञान लिया गया ह ैऔर क््यया सरकार को बाजार की ताकत और कुछ 
प््ललेटफार्ममों के प्रभतु््व को लेकर चितंा ह?ै इसके जवाब मेें सरकार ने कहा 
था कि उसकी इस तरह का कोई काननू लाने की योजना नहीीं ह,ै लेकिन 
डिजिटल मीडिया संस््थथानोों के हित सर्वोपरि हैैं। इसी कड़़ी मेें इसी साल 30 
मई को केें द्रीय सचूना प्रसारण मतं्री अनरुाग ठाकुर ने दिल््लली मेें डिजिटल 
मीडिया प््ललेटफॉर्ममों और यट्ूयबू चनैलोों के प्रतिनिधियोों के साथ मलुाकात 
की। इस मलुाकात मेें इडंस्ट्री से जडु़़े तमाम मदु्ददों पर चर््चचा तो हुई ही, बड़़ी 
टेक फर्ममों का मसला भी उठा।

निष््कर््ष

चाह े ऑस्ट्रेलिया सरकार और फेसबकु के बीच हुए टकराव का 
मामला हो या फिर हालिया रूस-यकू्रे न यदु्ध के दौरान फेसबकु, ट्विटर 
और गगूल जैसी टेक कंपनियोों की एकतरफा कार््रवाई और भमूिका की 
बात हो, ये उदाहरण इस बात की तरफ इशारा करते हैैं कि किस तरीके 
से ये प््ललेटफॉर््म डिजिटल मीडिया पर लगाम लगाने, नीतियोों को प्रभावित 
करने या फिर दसूरे दशे की संप्रभतुा मेें दखल दनेे का प्रयास करते रह ेहैैं। 
फेक न््ययूज आदि के जरिय प्रशासनिक स््थथितियाँ पैदा करने की बात तो 
अपनी जगह ह ैही। हाल के दिनोों मेें फेक न््ययूज के अलावा, सोशल मीडिया 
प््ललेटफॉर्ममों पर ‘हटे न््ययूज’ की बाढ़-सी आ गई ह।ै इसके चलते सांप्रदायिक 
वैमनस््य, निजता मेें दखल और काननू व््यवस््थथा के समक्ष भी चनुौतियाँ 
उत््पन््न हो गई हैैं।  इसके अलावा मशैबेल डॉट कॉम या वॉइस डॉट कॉम 
आदि दनुिया के दिग््गज संस््थथानोों के उदाहरण भी एक पैटर््न की तरफ इशारा 
करते हैैं। इससे जो निष््कर््ष निकलता ह,ै वह यह बताता ह ैकि चाह ेगगूल, 
य-ूट्यबू जैसे प््ललेटफॉर््म होों या फेसबकु, ट्विटर जैसी सोशल साइट, इन पर 
निर््भरता किस तरीके से डिजिटल मीडिया के लिए गंभीर खतरा बनता जा 
रहा ह।ै जैसी कि ऊपर चर््चचा की गई ह,ै हाल के दिनोों मेें डिजिटल मीडिया 
संस््थथान भी इस संभावित खतरे को भाँपते हुए वैकल््पपिक रास््तोों की तरफ 

बढ़ चले हैैं। इसमेें सब््सक्रिप््शन से लेकर डोनेशन और डायरेक््ट ट्रैफिक 
जैसी तमाम कवायदेें शामिल हैैं। लेकिन इतने से बात नहीीं बनने वाली ह।ै 
सरकार भी डिजिटल मीडिया संस््थथानोों को लेकर संजीदा हुई ह।ै खासकर 
केें द्र की नरेेंद्र मोदी सरकार लगातार सोशल और डिजिटल मीडिया की 
अच््छछाइयोों के साथ-साथ उसकी खामियोों की तरह इशारा करती रही ह ै
और कदम भी उठाए हैैं। सचूना-प्रौद्योगिकी अधिनियम (आईटी एक््ट) मेें 
सोशल मीडिया और डिजिटल मीडिया संस््थथानोों के नियमन से जडु़़े तमाम 
बिद ुशामिल किए गए हैैं। सोशल मीडिया पर प्रसारित होने वाले फेक और 
हटे न््ययूज, प्रोपगेेंडा वगैरह को लेकर सरकार ने तमाम नियम बना दिए हैैं। 
सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों को एक निश्चित समय-सीमा के अदंर ऐसे कंटेेंट 
को हटाना होगा, जो दशे के लिए सामरिक, आर््थथिक और सांस््ककृति क दृष्टि 
से नकुसान पहुचँाने वाले हैैं; किसी व््यक्ति या संस््थथा का मान-मर््दन करते 
हैैं; समाज मेें वैमनस््य को बढ़़ावा दतेे हैैं अथवा निजता मेें दखल डालते हैैं। 
इसी तरह डिजिटल मीडिया संस््थथानोों का दायरा, उन पर प्रकाशित सामग्री 
वगैरह से जडु़़ी तमाम बारीकियोों पर भी प्रकाश डाला गया ह।ै हालाँकि 
डिजिटल मीडिया के समक्ष दिख रह ेइस नए खतरे और उसके वैकल््पपिक 
रास््तोों की तरफ और प्रकाश डालने की आवश््यकता ह।ै
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सारांश

प्रस््ततुत अध््ययन एक गणुात््मक शोध ह,ै जिसका मखु््य उद्देश््य विद्यार््थथियोों मेें सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों के प्रति व््यवहार एवं मीडिया साक्षरता पर 
उसके पड़ने वाले प्रभाव का अध््ययन करना ह।ै इस शोध कार््य हते ुकुल 384 उत्तरदाताओ ंका चयन किया गया और प्रश्नावली का प्रयोग किया 
गया ह।ै सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों का प्रयोग निरंतर बढ़ रहा ह।ै सोशल मीडिया आज संचार का सबसे बड़़ा साधन ह।ै व््हहाट्सएप, फेसबकु और 
इसं््टटाग्राम सोशल मीडिया के प्रमखु प््ललेटफार््म हैैं। इसके जितने फायद ेहैैं, उतने नकुसान भी हैैं। शोधकर््तताओ ंके अनसुार ज््ययादातर छात्ररों पर सोशल 
मीडिया का विपरीत प्रभाव पड़ रहा ह।ै इनके निरंतर बढ़ते प्रयोग के कारण उनकी पढ़़ाई और जीवन सब कुछ दाँव पर लग जाता ह।ै बहुत से यवुा 
पढ़़ाई से मन चरुाने लगते हैैं। व््हहाट्सएप, फेसबकु और इसं््टटाग्राम छात्ररों को सबसे ज््ययादा भटका रह ेहैैं। छात्र अधिकतर समय चटैिग मेें व््यस््त रहते 
हैैं। सोशल मीडिया के कारण छात्ररों मेें आउटडोर गेम को लेकर आकर््षण नहीीं रहा ह।ै शारीरिक विकास के साथ-साथ उनके मानसिक विकास पर 
भी इसका विपरीत असर पड़ रहा ह ैव कैरियर पर भी प्रभाव पड़ रहा ह।ै इस संबंध मेें अतिशीघ्र मीडिया साक्षरता की आवश््यकता ह।ै यह कार््य 
महाविद्यालयोों और विश्वविद्यालयोों ही नहीीं, बल््ककि विद्यालयोों मेें भी बड़े पैमाने पर करने की जरूरत ह।ै बेहतर होगा कि विद्यालयीन पाठ्यक्रम से 
लेकर विश्वविद्यालय स््तर तक के पाठ्यक्रम मेें मीडिया साक्षरता को अनिवार््य रूप से शामिल किया जाए।

सकेंत शब््द : सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म, व््हहाट्सएप, फेसबकु, इसं््टटाग्राम, मीडिया साक्षरता, विद्यार्थी.

प्रस््ततावना 

सोशल मीडिया एक ऐसा मचं ह,ै जहाँ दनुियाभर के लोग एक-दसूरे 
से जडु़ सकते हैैं और अपने व््यक्तिगत विचारोों का आदान-प्रदान करते 
हैैं। विगत कुछ सालोों मेें सोशल मीडिया ने काफी रफ््ततार पकड़़ी ह।ै चूकँि 
लगभग सभी के पास स््ममार््टफोन ह ै(संतोवेना एस. एवं कासल (2019), 
इसलिए उनके लिए सोशल नेटवर््कििं ग साइटोों का प्रयोग करना आसान हो 
जाता ह।ै सोशल मीडिया हर किसी के जीवन मेें अहम भमूिका निभाता ह।ै 
छात्र सोशल मीडिया का भी जमकर इस््ततेमाल कर रह ेहैैं। आज सामान््य 
धारणा ह ै कि छात्र सोशल मीडिया मेें बहुत समय बर््बबाद करते हैैं और 
इसका उपयोग कई प्रकार से  किया जा सकता ह।ै 

सोशल मीडिया के प्रकार

•	 सोशल नेटवर््कििं ग (फेसबकु, लिक््डइन, गगूल+)

•	 माइक्रो ब््ललॉगिंग (ट्विटर, टम््बलर)

•	 फोटो शयेरिंग (इसं््टटाग्राम, स््ननैपचटै, पिंटेरेस््ट)

•	 वीडियो शयेरिंग (यट्ूयबू, फेसबकु-लाइव, पेरिस््ककोप, वीमियो)

सोशल मीडिया के उपयोगकर््तताओ ंकी संख््यया मेें भारी वदृ्धि होने के 
कारण इसका महत्तत्व और भी बढ़ गया ह।ै फेसबकु पर 2.27 बिलियन 
सक्रिय मासिक उपयोगकर््तता हैैं, जो दनुिया की लगभग 40% आबादी को 
कवर करता ह।ै विभिन््न सोशल मीडिया साइटेें उन तक पहुचँ बना रही हैैं।

‘बोस््टन कंसल््टटििंग ग्रुप’ (बीसीजी) की रिपोर््ट के अनसुार भारत मेें 
पहले स ेही 250 मिलियन डिजिटल स्क्रीन हैैं, जिसमेें स््ममार््टफोन, टैबलेट, 

लैपटॉप और डेस््कटॉप शामिल हैैं। यह संख््यया टीवी स्क्रीन और फिल््म 
स्क्रीन की कुल संख््यया स ेअधिक ह।ै बोस््टन कंसल््टटििंग ग्रुप की एक अन््य 
रिपोर््ट के अनसुार, जहाँ तक ​​वीडियो खपत की बात ह,ै पारंपरिक टीवी 
वीडियो का 82% लोग उपभोग करते हैैं, जबकि केवल 18% लोग 
डिजिटल वीडियो का उपभोग कर रह े हैैं। हालाँकि यह परिदृश््य बदल 
रहा ह।ै भारत तेजी स ेपारंपरिक मीडिया जैस ेकि टेलीविजन और रेडियो 
आदि पारंपरिक सचूना माध््यमोों स ेदरूी बना रहा ह ैऔर स््ममार््टफोन, वेब 
चनैल और डिजिटल मीडिया की ओर आकर््षषित हो रहा ह।ै ‘डेलॉइट 
इडंिया’ की एक रिपोर््ट मेें कहा गया ह ैकि वायरलेस नेटवर््क  750 मिलियन 
नए उपयोगकर््तताओ ंको परिवर््ततित करेगा। ये उपभोक्ता पहले इटंरनेट का 
उपयोग नहीीं कर रह े थे। रिपोर््ट यह भी बताती ह ै कि वर््ष 2023 तक 
सभी मोबाइल ग्राहकोों मेें 90% ब्रॉडबैैंड ग्राहक शामिल हो जाएगँे। यह 
महत्तत्वपरू््ण संख््यया ह,ै जो इस तथ््य की ओर इशारा करती ह ैकि मोबाइल 
फोन के माध््यम स ेऑनलाइन मीडिया की खपत भविष््य का रास््तता तय 
करेगी। ‘डेलॉइट’ रिपोर््ट ‘डिजिटल मीडिया : राइज ऑफ ऑन-डिमांड 
कंटेेंट के अनसुार 2012 और 2014 के बीच, एक इटंरनेट उपयोगकर््तता 
के मोबाइल और मनोरंजन पर संयकु्त खर््च 34% बढ़ गया और डिजिटल 
मीडिया पर उपयोगकर््तताओ ंद्वारा प्रति माह खर््च, विशषे रूप स ेमनोरंजन 
पर किया जाना वाला व््यय, 2020 तक 2.5 गनुा बढ़ने की उम््ममीद ह।ै

इटंरनेट कनेक््शन सहित उपकरणोों की उपलब््धता

कोविड-19 महामारी के कारण उत््पन््न आपात स््थथिति मेें ऑनलाइन 
शिक्षण को लेकर सारा विमर््श इटंरनेट कनेक््शन, मोबाइल, कंप््ययूटर और 
लेपटॉप की उपलब््धता पर केें द्रित रहा, क््योोंकि ऑनलाइन शिक्षा के 
मामले मेें यह धारणा रही कि उपर््ययुक्त सवुिधाए ँसभी के पास हैैं और इनकी 
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सहायता स ेसभी विद्यार्थी ऑनलाइन शिक्षा ग्रहण कर सकते हैैं। लेकिन 
प्राथमिक विद्यालयोों स े लेकर उच््च शिक्षा स््तर के सभी विद्यार््थथियोों के 
पास यह सवुिधाए ँनहीीं पाई गई।ं खासतौर पर दरूदराज के ग्रामीणोों और 
शहरी इलाकोों के विद्यार्थी ऑनलाइन शिक्षा स ेवंचित रह।े इसका प्रतिकूल 
प्रभाव सामने आया ह।ै

नेशनल सैैंपल सर्वे के शिक्षा स ेजडु़़े 75वेें चरण के आकँड़़े बताते हैैं 
कि दशे मेें केवल 24 प्रतिशत घरोों मेें ही इटंरनेट की सवुिधा ह।ै इनमेें स े
42 प्रतिशत शहरी क्षेत्ररों मेें हैैं तो ग्रामीण क्षेत्ररों के केवल 15 प्रतिशत घरोों 
मेें इटंरनेट की सवुिधा ह।ै वहीीं दशे के केवल 11 प्रतिशत घरोों मेें अपने 
कंप््ययूटर हैैं। 23 प्रतिशत शहरी घरोों मेें कंप््ययूटर हैैं तो गाँवोों मेें केवल 4.4 
प्रतिशत घरोों मेें अपने कंप््ययूटर हैैं। इसमेें स््ममार््टफोन को शामिल नहीीं किया 
गया ह।ै आईएएमएआई की ताजा रिपोर््ट के अनसुार भारत मेें इस समय 
लगभग 50 करोड़ इटंरनेट यजूर हैैं। इनमेें स े43.3 करोड़ यजूर 12 साल की 
आय ुस ेज््ययादा के हैैं। 65 प्रतिशत परुुष हैैं। ग्रामीण और शहरी, परुुषोों और 
महिलाओ ंके बीच के इस डिजिटल अतंर को अन््य बड़़े विश्वविद्यालयोों के 
सर्वे भी सही बताते हैैं। जैसे, हदैराबाद यनुिवर््ससिटी के एक सर्वे के अनसुार 
केवल 37 प्रतिशत छात्ररों ने कहा कि व ेऑनलाइन कक्षाए ँले सकते हैैं। 
वहीीं 90 प्रतिशत छात्ररों ने क््ललास मेें लेक््चर लेने को तरजीह दनेे की बात 
कही। यहाँ तक कि दशे के बड़़े तकनीकी संस््थथानोों यानी कि आईआईटी के 
10 प्रतिशत या इसस ेभी अधिक छात्ररों ने कहा कि वे स््टडी मटैीरियल को 
डाउनलोड नहीीं कर सकते हैैं अथवा व ेऑनलाइन क््ललास नहीीं ले सकते हैैं। 
छात्ररों ने इसकी वजह कनेक््टटिविटी और अपर््ययाप्त डेटा प््ललान बताई। दशे की 
2.5 लाख ग्राम पंचायतोों को इटंरनेट सेवा उपलब््ध कराने वाली योजना 
भारत नेट 2011 स ेचल रही ह,ै लेकिन आखिरी छोर तक इटंरनेट की सेवा 
न पहुचँ पाने स ेये योजना भी अधर मेें ही लटकी ह।ै इसे प्राथमिकता के 
आधार पर परूा करना चाहिए। इससे हम ग्रामीण समदुायोों और छात्ररों को 
अच््छछी ब्रॉडबैैंड सेवा स ेजोड़ सकेें गे।

साहित््य समीक्षा

सिद्दीकी और सिह (2016) बताते हैैं कि सोशल मीडिया कंप््ययूटर 
उपकरणोों पर आधारित ह,ै जो लोगोों को एक विशषे नेटवर््क  के माध््यम से 
एक-दसूरे के साथ सचूनाओ,ं विचारोों, छवियोों, वीडियो को साझा करने 
या आदान-प्रदान करने की अनमुति दतेे हैैं। सोशल मीडिया लोगोों के लिए 
अपने मदु्ददों और विचारोों पर चर््चचा करने का एक मचं ह।ै इस शोध-पत्र 
मेें उन््होोंने सोशल मीडिया के सभी पहलओु ंपर इसके सकारात््मक और 
नकारात््मक प्रभाव के साथ चर््चचा की। रफीक एवं अन््य (2019) ने पढ़ने 
की आदतोों पर सोशल मीडिया के प्रभाव का अध््ययन किया ह।ै अध््ययन 
से पता चला कि सोशल मीडिया का उपयोग करने का सकारात््मक पहल ू
समाजीकरण को बढ़़ाता ह,ै जो छात्ररों को उनके अध््ययन मेें सवुिधा प्रदान 
करता ह।ै 

पस््ततोर एस. एवं अन््य (2013) ने ‘प्राकृतिक आपदाओ ं के दौरान 
बड़़े पैमाने पर मीडिया का उपयोग : एलएसय ूकॉलेज के छात्र और तफूान 
कैटरीना’ शीर््षक से आपदा के दौरान सर््वश्रेष्ठ मीडिया माध््यम का पता 
लगाने के लिए सर्वेक्षण किया। लइुसियाना विश्वविद्यालय के 293 छात्ररों 
के साथ तफूान कैटरीना का सर्वेक्षण किया गया। रिगो (2017) ने उन 45-

50 वर््ष के लोगोों द्वारा इटंरनेट के उपयोग की जाँच की, जो बिना इटंरनेट 
वाली दनुिया मेें पले-बढ़़े हैैं। लेखक ने प्रश्नावली का उपयोग करते हुए एक 
गैर-प्रयोगात््मक शोध डिजाइन चनुा। अध््ययन मेें पाया गया कि वदृ्ध लोग 
शकै्षिक और कार््य उद्देश््योों की तलुना मेें घरेल ूऔर सामाजिक उद्देश््योों के 
लिए इटंरनेट का अधिक बार उपयोग करते हैैं। अध््ययन के अनसुार, परुुषोों 
ने महिलाओ ंकी तलुना मेें सामाजिक, घरेल,ू काम और शकै्षिक उद्देश््योों 
के लिए इटंरनेट का अधिक बार प्रयोग किया। अध््ययन से पता चला 
कि उच््च शकै्षिक योग््यता वाले लोग कार््य और शकै्षिक उद्देश््योों के लिए 
इटंरनेट का महत्तत्वपरू््ण ढंग से उपयोग करते हैैं। जो लोग ग्रामीण क्षेत्ररों मेें रहते 
हैैं, वे इटंरनेट का अधिक बार उपयोग करते पाए गए। अध््ययन से निष््कर््ष 
निकला कि बच््चोों वाले घर सबसे अधिक सक्रिय इटंरनेट उपयोगकर््तता 
थे जो अन््य अध््ययनोों के निष््कर्षषों के अनरुूप ह,ै जिनमेें कहा गया ह ैकि 
इटंरनेट का उपयोग कई रिश््तोों को बनाए रखने और समन््वय करने की 
आवश््यकता से प्रेरित ह।ै 

ऋतिका और सेल््वराज (2013) के शोध ने समदुाय की सोशल 
नेटवर््कििं ग साइटोों की सफलता को चित्रित किया। न््ययू मीडिया टेक््ननोलॉजी 
ने क््राांति ला दी ह ैऔर इनसान को सोशल नेटवर््कििं ग साइटोों और सोशल 
मीडिया के पहले से कहीीं ज््ययादा करीब ला दिया ह।ै अध््ययन ने सिफारिश 
की कि छात्ररों को बेहतर भविष््य के लिए इसका उपयोग करना चाहिए। 
उन््हेें लिक करना चाहिए, संपर््क  मेें रहना चाहिए, अपने विचार साझा 
करने चाहिए, लेकिन बिना आदी हुए और समय गँवाए। इस विश्लेषण 
मेें नमनूा आकार 100 छात्ररों का था और छात्ररों के सीखने को प्रभावित 
करने वाले विभिन््न सोशल मीडिया कारकोों को पहचानने के लिए एक 
प्रश्नावली तैयार की गई थी। अध््ययन मेें लिग, आय,ु सामाजिक प्रभाव 
और शकै्षणिक उपलब््धधि स््थथापित चर थे। 

शोध उद्देश््य

•	 सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता के मीडिया साक्षरता 
पर पड़ने वाले प्रभाव का पता लगाना।

•	 सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों  की प्रभावशीलता, छात्र एवं छात्राओ ंपर 
एक समान अथवा भिन््न, का पता लगाना।  

•	 सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता, दो अलग-अलग आय ु
वर््ग के विद्यार््थथियोों पर एक समान अथवा भिन््न, का पता लगाना।

शोध प्रविधि

•	 प्रस््ततुत शोध मेें जनसंख््यया के रूप मेें हाई स््ककू ल/उच््च माध््यमिक कक्षा 
मेें पढ़ने वाले वे सभी छात्र शामिल हैैं, जो विभिन््न प्रकार के जन संचार 
माध््यमोों का इस््ततेमाल करते हैैं।

•	 समकं का चयन करने के लिए गैर-संभाव््यता उद्देश््यपरू््ण, सवुिधाजनक 
समकं तकनीक का उपयोग किया गया ह।ै

•	 समकं संग्रह के लिए समकं आकार के रूप मेें कुल 400 प्रश्नावली 
का उपयोग किया गया, लेकिन 385 प्रश्नावली उचित प्रतिक्रिया के 
साथ वापस प्राप्त हुई, अर््थथात ् प्रस््ततुत शोध-पत्र के लिए वैध समकं 
आकार 385 ह।ै
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अवलोकन

विश्वसनीयता मापने हते ुक्रोनबैक के अल््फफा का प्रयोग प्रस््ततुत शोध मेें किया गया ह।ै

चर 
(Variable)

विश्वसनीयता परीक्षण 
(Reliability Statistics)

नोर््मलिटी परिक्षण

कोल््ममोगोरोव- स््ममिरनोव 
(Kolmogorov-Smirnov)

शेपिरो विल््क  
(Shapiro-Wilk)

क्रोनबेक अल््फफा 
(Cronbach’s 

Alpha)

मदोों की 
सखं््यया  
(N)

सांख््ययिकीय  
(Statistic)

प्रायिकता 
(Sig.) 

सांख््ययिकीय  
(Statistic)

स््वतंत्रता 
की कोटि 

(df)

प्रायिकता  
(Sig.)

छात्ररों के बीच सोशल मीडिया 
प््ललेटफॉर््म की  प्रभावशीलता

.833 15 .153 .110 .588 385 .090

मीडिया साक्षरता 0.712 10 .163 .083 .788 385 .100

प्रयुक्त प्रश्नावली पूर््णतः विश्वसनीय है सकंलित किया गया समंक सामान््य रूप से वितरित

घरू््णन विधि के माध््यम से कारक विश्लेषण, स््वतंत्र नमनूा टी-परीक्षण एवं 
प्रतीपगमन विश्लेषण संपन्‍न किया जाएगा। 

विद्यार््थथियोों मेें सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता के 20 
मदोों के लिए क्रोनबेक अल््फफा का मान 0.833 प्राप्त हुआ, जबकि मीडिया 
साक्षरता के 10 मदोों के लिए क्रोनबैक का अल््फफा मान 0.712 ह।ै उक्त 
दोनोों प्राप्त मान, क्रोनबैक के अल््फफा के मानक मान (0.7) से अधिक ह,ै जो 
यह दर््शशाता ह ैकि डेटा विभिन््न सांख््ययिकीय विश्लेषणोों के लिए विश्वसनीय 
ह,ै अर््थथात ् प्रश्नावली मेें सभी मद अत््यधिक विश्वसनीय हैैं। नोर््मलिटी 
परीक्षण से प्राप्त सारणी के अध््ययन से पता चलता ह ै कि विद्यार््थथियोों मेें 
सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता के लिए K-S परीक्षण का 
				  

Total Variance Explained

Component Initial Eigen-values Extraction Sums of Squared Loadings

Total
% of 
Variance

Statement Loading

उपयोग मेें 
सवुिधा 

4.661 31.072

सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म आपके ज्ञान को बढ़ाते हैैं .739

सोशल मीडिया सचूनाओ ंके आदान-प्रदान को मनोरंजक बनाता ह ै .728

सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों का इस््ततेमाल करने से आप खदु को उच््च वर््ग का मानते हो .669

शिक्षकोों द्वारा जरूरी ज्ञान सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों से लेने हते ुप्रेरित किया जाता ह ै .667

सोशल मीडिया से अपने आसपास की सटीक खबर तरंुत प्राप्त होती ह ै .571

सोशल मीडिया अन््य जनमाध््यमोों की तलुना मेें अधिक सस््तता ह ै .537

•	 एक स््व-डिजाइन प्रश्नावली का उपयोग 5 अकंोों के लिकर््ट पैमाने के 
साथ किया गया, जहाँ 1 परू््णतः असहमति के लिए, 2 असहमति के 
लिए, 3 उदासीन के लिए, 4 सहमति के लिए और 5 परू््णतः सहमति 
के लिए ह।ै

•	 समकं विश्लेषण के लिए प्रयकु्त उपकरण : क्रोनबैक के अल््फफा 
के माध््यम से विश्वसनीयता परीक्षण, के एस और शापिरो विल््क परीक्षण 
के माध््यम से सामान््यता (नोर््मलिटी) विश््‍ललेषण, सिद््धाांत घटक वेरिमके््स 

मान 0.110 एवं मीडिया साक्षरता के लिए 0.083 ह।ै उक्त दोनोों मान 
सार््थकता की कोटि 0.05 पर महत्तत्वहीन हैैं, जो यह इगंित करते हैैं कि डेटा 
सामान््य रूप से वितरित किया गया ह।ै

कारक परीक्षण 

के.एम.ओ. (कैसर-मयेर-ओल््ककिन) और बार््टलेट का परीक्षण डेटा 
मेें केवल कारक परीक्षण की संभावना को खोजने के लिए किया गया ह।ै 
यदि प्राप्त केएमओ का मान और बार््टलेट का परीक्षण 0.5 से अधिक ह ै

(केएमओ और बार््टलेट के परीक्षण का मानक मलू््य) तो उपयोग मेें लाए 
गए समकं को कारक परीक्षण के लिए उपयकु्त माना जाता ह,ै जबकि कम 
मलू््य को अनचुित माना जाता ह।ै

कारक वितरण 

वैरिमकै््स रोटेशन के साथ सिद््धाांत घटक कारक विश्लेषण का उपयोग 
किया गया ह ैतथा कारक विश्लेषण के बाद विद्यार््थथियोों मेें जनसंचार के 
माध््यम से मीडिया साक्षरता मेें योगदान दनेे वाले कारकोों का पता लगाने 
के लिए 15 मदोों के अतंर््गत कारक विश्लेषण के अधीन किया गया ह,ै 
तीन कारकोों की पहचान की गई थी। रोटेशन 5 पनुरावतृ्तियोों मेें परिवर््ततित 
हो गया।

छात्ररों मेें सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों के प्रति मीडिया साक्षरता का अध््ययन 
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सोशल मीडिया का उपयोग करना बेहद आसान लगता ह ै .510

सोशल मीडिया के माध््यम से रोजगार आदि की जानकारी भी मिलती ह ै .434

भरोसेमदं 1.449 9.660

सोशल मीडिया बहुत आकर््षषित करता ह ै .705

सोशल मीडिया समय व््यतीत करने का सबसे अच््छछा साधन ह ै .660

सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों पर आने वाली जानकारी विश्वसनीय होती ह ै .642

सोशल मीडिया शिक्षा मेें भी मदद करता ह ै .602

सचूनादायक 1.243 8.288

सोशल मेें मीडिया पर विषय की विस््ततृत जानकारी वीडियो-ऑडियो के साथ मिलती 
ह ै

.766

सोशल मीडिया दशे-विदशे के परिचित-अपरिचित लोगोों से जोड़कर रखता ह ै .625

सोशल मीडिया पारिवारिक संबंध निभाने मेें मदद करता ह ै .545

Extraction Method: Principal Component Analysis.

सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता एवं जेेंडर के मध््य 
स््वतंत्र नमूना टी-परीक्षण  

यहाँ समहू चर के रूप मेें लिग (छात्र एवं छात्रा) (डाइकोटोमस चर) 
और परीक्षण चर के रूप मेें विद्यार््थथियोों मेें सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की 
प्रभावशीलता को सम््ममिलित किया गया ह।ै

H
0
1 (शनू््य परिकल््पना) – सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की 

प्रभावशीलता, छात्र एवं छात्राओ ंपर एक समान नहीीं ह ै

समूह सांख््ययिकीय 
Group Statistics

विचलन की समानता के लिए 
लेवेन का परीक्षण  

Levene’s Test for Equality 
of Variances

माध््य की समानता के लिए टी-परीक्षण  
t-test for Equality of Means

कक्षा  
Class

संख््यया  
N

माध््य 
Mean

मानक 
विचलन 

Std.  
Deviation

मानक 
त्रुटि 

माध््य 
Std. 

Error 
Mean

एफ मान  
F 

प्रायिकता 
Sig.

समान 
विचलन 
Equal  

variances

टी मान 
t

प्रायिकता 
Sig.

परिणाम 
Results

छात्र 
Male

163 51.3067 8.86965 .69472
2.039 .154

Assumed 
परिकल््पपित 

-1.285 .200
Accepted 

स््ववीकृतछात्रा 
Female

222 52.5676 9.95930 .66842

लेवेेंस परीक्षण दो वर््ग के उत्तरदाताओ ं की प्रतिक्रियाओ ं मेें 
भिन््नता अथवा समानता का मूल््ययाांकन करने के लिए लागू किया 
जाता है। सारणी द्वारा प्राप्त एफ (F) का मान 2.039 है, जो सार््थकता 
के स््तर 0.154 पर महत्तत्वहीन है। यह छात्र एवं छात्रा के आधार पर 
बनाए गए समूहोों के बीच एक समानता (homogeneity) को दर््शशाता 
है। स््वतंत्र नमूना टी परीक्षण सारणी द्वारा प्राप्त टी (t) का मान 1.285 
है, जो सार््थकता के स््तर 0.200 पर नगण््य अथवा महत्तत्वहीन है। अतः 
उक्त परिणाम से प्राप्त मान को आधार मानकर शून््य परिकल््पना को 
स््ववीकृत किया जा सकता है।

सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता एवं आयु वर््ग के 
मध््य स््वतंत्र नमूना टी-परीक्षण  

यहाँ समहू चर के रूप मेें आय ुवर््ग (14 वर््ष–16 वर््ष तक एवं 17 वर््ष–
19 वर््ष तक) (डाइकोटोमस चर) और परीक्षण चर के रूप मेें विद्यार््थथियोों मेें 
सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता को सम््ममिलित किया गया ह।ै

H
0
2 (शनू््य परिकल््पना) – सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता, 

दो अलग-अलग आय ुवर््ग के विद्यार््थथियोों पर एक समान नहीीं ह।ै

लेवेेंस परिक्षण दो वर््ग के उत्तरदाताओ ंकी प्रतिक्रियाओ ंमेें भिन््नता 
अथवा समानता का मलू््ययाांकन करने के लिए लाग ूकिया जाता ह।ै सारणी 
द्वारा प्राप्त एफ (F) का मान 4.128 ह,ै जो सार््थकता के स््तर 0.043 
पर महत्तत्वपरू््ण ह।ै यह 14 वर््ष–16 वर््ष तक एवं 17 वर््ष–19 वर््ष तक के 
आधार पर बनाए गए समहूोों के बीच भिन््नता (heterogeneous) को 
दर््शशाता ह।ै जबकि स््वतंत्र नमनूा टी परीक्षण सारणी द्वारा प्राप्त टी (t) का 
मान 0.710 ह,ै जो सार््थकता के स््तर 0.481 पर नगण््य अथवा महत्तत्वहीन 
ह।ै अतः उक्त परिणाम से प्राप्त मान को आधार मानकर शनू््य परिकल््पना 
को स््ववीकृत किया जा सकता ह।ै

प्रदीप डहरेिया और प्रो. (डॉ.) पवित्र श्रीवास््तव
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विद्यार््थथियोों मेें सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता 
एवं मीडिया साक्षरता के मध््य प्रतीपगमन परीक्षण  

परीक्षण हते ुसोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता को स््वतंत्र 
चर के रूप मेें और मीडिया साक्षरता को आश्रित चर के रूप मेें सम््ममिलित 
किया गया ह।ै दोनोों चरोों के योग से तैयार अव््यक्त चर (latent variable) 
तैयार कर परीक्षण किया गया ह।ै

H
0
3 (शनू््य परिकल््पना) – सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की 

प्रभावशीलता का मीडिया साक्षरता पर कोई प्रभाव नहीीं पड़ता ह।ै 

समूह सांख््ययिकीय 
Group Statistics

विचलन की समानता के लिए 
लेवेन का परीक्षण  

Levene’s Test for Equality 
of Variances

माध््य की समानता के लिए 
टी-परीक्षण  

t-test for Equality of Means

कक्षा  
Class

संख््यया  
N

माध््य 
Mean

मानक 
विचलन 

Std.  
Deviation

मानक त्रुटि 
माध््य 
Std. 

Error 
Mean

एफ मान  
F 

प्रायिकता 
Sig.

समान 
विचलन 
Equal  

variances

टी मान 
t

प्रायिकता 
Sig.

परिणाम 
Results

14 वर््ष – 16 
वर््ष तक

343 52.1808 9.20348 .49694
4.128 .043

As-
sumed 
परिक-
ल््पपित 

.710 .481
Accepted 

स््ववीकृत17 वर््ष – 19 
वर््ष तक

42 50.8333 11.87109 1.83175

मॉडल सारांश की सारणी से प्राप्त परिणाम से यह स््पष्ट ह ैकि सोशल 
मीडिया प््ललेटफॉर्ममों का मीडिया की साक्षरता पर कोई प्रत््यक्ष प्रभाव नहीीं 
पड़ रहा ह,ै जिसकी पषु्टि प्राप्त 'आर वर््ग' के मान 0.008 से होती ह,ै जो 
दोनोों चरोों के मध््य केवल 0.8% प्रभाव को दर््शशाती ह,ै जबकि 'आर' मान 
सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता एवं मीडिया साक्षरता के 
मध््य कमजोर धनात््मक सह-संबध को इगंित कर रहा ह।ै अनोवा परिक्षण 
से प्राप्त ‘एफ’ का मान सार््थकता के स््तर 0.162 पर महत्तत्वहीन अथवा 
नगण््य ह,ै जो एक खराब मॉडल फिट को दर््शशाता ह,ै वहीीं दसूरी ओर 
गणुांक सारणी से प्राप्त ‘टी’ का मान भी सार््थकता के स््तर 0.162 पर 
महत्तत्वहीन अथवा नगण््य ह,ै जो दोनोों के मध््य किसी भी तरह के प्रत््यक्ष 
संबंध को नहीीं दर््शशाता। अर््थथात ्परिणामोों को ध््ययान मेें रखने पर यहाँ शनू््य 
परिकल््पना को स््ववीकार किया जा सकता ह।ै 

निष््कर््ष

प्रतीपगमन से प्राप्त परिणामोों के आधार पर सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म 
जितने प्रभावी दिखाई पड़ते हैैं, उनका मीडिया के प्रति साक्षरता मेें उतना 

मॉडल सारांश एनोवा गुणांक

Model R
R 

Square
Adjusted R 

Square
Std. Error of the 

Estimate
F Sig. t Sig. Results

1 .091a .008 .004 7.08713 1.971 .162b 1.404 .162 स््ववीकृत

a. Predictors: (Constant), सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों की प्रभावशीलता

b. dependent variable, मीडिया साक्षरता

कर रह े हैैं और सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म भी उनके साथ एक भरोसे 
वाला रिश््तता निभा रह ेहैैं। विद्यार््थथियोों द्वारा यह भी स््ववीकार किया गया कि 
सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों पर धोखाधड़ी भी होती ह,ै जिसको नजरंदाज 
नहीीं किया जा सकता ह।ै विद्यार््थथियोों मेें, चाह ेवह छात्र हो या छात्रा और 
किसी भी उम्र का हो, सोशल मीडिया की प्रभावशीलता एक समान 
ह,ै जिसकी भी पुष्टि प्राप्त t परीक्षण से हो जाती ह।ै समंक विश्लेषण को 
आधार मानकर यह भी कहा जा सकता ह ैकि छात्ररों को एक समय सीमा 
मेें ही सोशल मीडिया का प्रयोग करना चाहिए। सही प्रयोग के लिए 
इटंरनेट का सीमित उपयोग होना चाहिए। अपनी पढ़़ाई के लिए भी वे 
इसका उपयोग कर सकते हैैं। अगर छात्ररों को इसकी लत लग रही ह,ै 
तो उनको कोशिश करनी चाहिए कि वे सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों से 
थोड़ी दरूी बना लेें। छात्र यूट्यूब मेें मवूी देखने की जगह अपनी पढ़़ाई से 
संबंधित वीडियो देख सकते हैैं। इसके साथ ही अन््य अच््छछे ज्ञानवर््धन 
वीडियो देख सकते हैैं। छात्ररों को सोशल मीडिया और इटंरनेट के उपयोग 
को अनुशासन के तहत करना चाहिए। पूरे समय सोशल मीडिया का 
प्रयोग उचित नहीीं ह।ै

योगदान दिखाई नहीीं देता ह।ै इसकी पुष्टि प्रतीपगमन से प्राप्त परिणामोों से 
हो रही ह।ै लेकिन इसमेें कोई संदेह नहीीं ह ैकि सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म 
विद्यार््थथियोों मेें प्रचलित हैैं। विद्यार््थथियोों द्वारा सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों 
का इस््ततेमाल लगातार बढ़ता जा रहा ह ै और हर उम्र के विद्यार््थथियोों 
मेें इनका इस््ततेमाल करने का जुनून सवार ह।ै विद्यार््थथियोों द्वारा सोशल 
मीडिया प््ललेटफॉर्ममों का इस््ततेमाल विभिन््न कार्ययों जैसे शिक्षा, मनोरंजन, 
दोस््तोों से गपशप, समाचार एवं सूचना देने के लिए किया जा रहा ह।ै 
विद्यार््थथियोों मेें सोशल मीडिया के प्रति जुड़ाव तो ह ै ही, बल््ककि एक 
विश्वास भी ह ैकि सोशल मीडिया को वे बहुत सुरक्षित ढंग से इस््ततेमाल 

छात्ररों मेें सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों के प्रति मीडिया साक्षरता का अध््ययन 
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प्रस््ततावना 

लंबे स््ववाधीनता संघर््ष के बाद 15 अगस््त, 1947 को भारत को 
आजादी मिली। गत दो वर््ष स े आजादी की 75वीीं वर््षगाँठ ‘आजादी 
का अमतृ महोत््सव’ के रूप मेें मनाई जा रही ह।ै इन 75 वर्षषों मेें दशे न 
सिर््फ  आर््थथिक, सामाजिक, वैज्ञानिक और तकनीकी रूप स ेआत््मनिर््भर 
हुआ ह,ै बल््ककि उसने विश्व पटल पर अपनी एक अलग पहचान बनाई ह।ै 

डिजिटल सचंार माध््यम और स््ववाधीनता सगं्राम की सघंर््ष गाथा
नदीम अख््तर1

भारत को अगँ्रेजोों की गलुामी स ेआजादी स््ववाधीनता सेनानियोों के त््ययाग, 
मनोबल और बलिदान के बाद प्राप्त हुई। यह एक लंबा और प्रेरित करने 
वाला संघर््ष था, जिसकी मिसाल परूी दनुिया मेें आज भी दी जाती ह।ै 
यह अकारण नहीीं ह ै कि सपु्रसिद्ध वैज्ञानिक एल््बर््ट आइसं््टटीन ने अग्रणी 
स््वतंत्रता सेनानी महात््ममा गांधी स ेप्रेरित होकर कहा था कि आने वाली 
पीढ़़ियाँ बहुत मशु््ककिल स ेयह विश्वास कर पाएगँी कि हाड़-मांस का कोई 

1शोधार्थी, स््ककू ल ऑफ जर््नलिज््म एडं न््ययू मीडिया स््टडीज, इदंिरा गांधी नेशनल ओपन यनुिवर््ससिटी, नई दिल््लली. ईमले : nadimignou@gmail.com

सारांश

आजादी की 75वीीं वर््षगाँठ के उपलक्षष्य मेें भारत ‘आजादी का अमतृ महोत््सव’ मना रहा ह।ै दशे को यह आजादी दशेवासियोों की दृढ़ इच््छछाा-
शक्ति, बलिदान, त््ययाग और सतत संघर्षषों के बल पर मिली। स््ववाधीनता सेनानियोों का न कोई धर््म था, न जाति, न संप्रदाय और न ही व ेकिसी 
भौगोलिक सीमा मेें बँध ेथे। व ेभारत के सच््चचे सपतू थे, जिनका स््वप््न एकजटु होकर भारत को स््ववाधीन कराना था। इनमेें जन सामान््य स ेलेकर 
पत्रकार, वकील, वैज्ञानिक, बदु्धिजीवी, डॉक््टर, इजंीनियर, अगँ्रेजी राज के सरकारी कर््मचारी, विद्यार्थी, व््यवसायी, किसान, महिला, परुुष आदि 
सभी शामिल थे। दरु््भभाग््य स ेबलिदानियोों के खनू स ेसीींचकर जो आजादी मिली वह दशे के बँटवारे के साथ आई। लेकिन स््वतंत्र भारत के सपनोों 
की उड़़ान इतनी ऊँची थी कि विभाजन की विभीषिका के बाद भी विज्ञान, प्रौद्योगिकी, शिक्षा, स््ववास््थ््य, कृषि और सचूना तकनीक (आईटी) 
मेें दशे ने विश्व मेें अपना लोहा मनवाया। आज दनुियाभर मेें जिस डिजिटल क््राांति की धमू ह,ै भारत उसमेें अग्रणी भमूिका निभा रहा ह।ै वर््तमान 
समय मेें दशे मेें इटंरनेट इस््ततेमाल करने वालोों की संख््यया 65.8 करोड़ स ेऊपर ह,ै जो वर््ष 2025 तक 90 करोड़ होने की संभावना ह।ै भारत मेें 
सोशल मीडिया का प्रयोग करने वालोों की संख््यया भी आज दनुिया मेें सबस ेअधिक ह ैऔर जनवरी 2023 तक यह संख््यया 46.70 करोड़ तक जा 
पहुचँी ह।ै आकँड़ों स ेस््पष्ट ह ैकि करीब 1.4 अरब की आबादी वाले दशे मेें जनसंख््यया का एक बड़़ा हिस््ससा डिजिटल दनुिया मेें सक्रिय ह ैऔर 
वहाँ सचूनाओ ंका आदान-प्रदान कर रहा ह।ै इनमेें यवुाओ ंकी संख््यया ज््ययादा ह।ै सिनेमा की दृष्टि स ेबात करेें तो आज सिनेमाघरोों के बजाय लोग 
ओटीटी प््ललेटफॉर्ममों पर मनोरंजन अधिक तलाश रह ेहैैं। बहुत बड़ी संख््यया मेें बन रही सिनेमा सीरीज और फिल््मेें ओटीटी प््ललेटफॉर्ममों पर ही रिलीज 
हो रही हैैं। वर््तमान समय मेें भारत मेें 15 स ेअधिक ओटीटी प््ललेटफॉर््म सक्रिय हैैं। ऑरमकै््स ओटीटी ऑडियस साइजिंग रिपोर््ट 2022 के अनसुार 
भारत मेें अभी ओटीटी दर््शकोों की संख््यया 42.4 करोड़ ह ैऔर यहाँ पैस ेदकेर सक्रिय ओटीटी सदस््यता की संख््यया 11.9 करोड़ पहुचँ चकुी ह।ै 
एचटी ब्रैड स््टटूडियो (2022) की रिपोर््ट मेें बताया गया ह ैकि कोविड महामारी के कारण भारत मेें ओटीटी प््ललेटफॉर्ममों का उपयोग करने वालोों की 
संख््यया तेजी स ेबढ़़ी। यदि ओटीटी प््ललेटफॉर्ममों पर कंटेेंट को दखेने के मिनट मेें मापेें तो वर््ष 2021 तक यह 181 अरब मिनट स ेबढ़कर 204 अरब 
मिनट हो गया। खास बात यह ह ैकि ओटीटी का उपयोग भारत मेें यवुा सबस ेज््ययादा कर रह ेहैैं, जो 15-35 आय ुवर््ग के हैैं। ये तथ््य माइका के सेेंटर 
फॉर मीडिया एडं एटंरटेनमेेंट स््टडीज की रिपोर््ट मेें सामने आए हैैं। इसके अलावा यट्ूयबू के माध््यम स ेभी बहुत अधिक वीडियो कंटेेंट दर््शकोों को 
उपलब््ध कराया जा रहा ह।ै आज यट्ूयबू, फेसबकु के बाद दनुिया मेें दसूरा सबस ेलोकप्रिय सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म ह ैऔर भारत मेें यट्ूयबू का 
उपयोग करने वालोों की संख््यया दनुिया के किसी भी दशे स ेअधिक ह।ै भारत मेें अभी यट्ूयबू का उपयोग करने करने वालोों की संख््यया 22.5 करोड़ 
ह,ै जबकि दसूरे नंबर पर अमरेिका ह,ै जहाँ यट्ूयबू का इस््ततेमाल सिर््फ  19.7 करोड़ लोग करते हैैं। स््टटैटिस््टटा की एक रिपोर््ट के अनसुार, भारत मेें 
यट्ूयबू का इस््ततेमाल करने वाले लोगोों की संख््यया वर््ष 2022 स े2028 की अवधि मेें 65 प्रतिशत तक बढ़ने की संभावना ह।ै इस हिसाब स ेइन छह 
वर्षषों मेें भारत मेें करीब 32.85 करोड़ नए यट्ूयबू यजूर जडु़ेंग ेऔर वर््ष 2028 तक भारत मेें कुल यट्ूयबू यजूर की संख््यया 82.64 करोड़ हो जाएगी। 
इसस ेस््पष्ट ह ैकि यट्ूयबू के माध््यम स ेभारत मेें एक बड़़ी आबादी तक पहुचँा जा सकता ह।ै ऐस ेमेें यह आवश््यक ह ैकि हम अपनी नई पीढ़़ी को 
स््ववाधीनता संग्राम और इसके सेनानियोों के गौरवमयी इतिहास स ेअवगत कराने के लिए डिजिटल संचार माध््यमोों का सहारा लेें, ताकि व ेभारत को 
मिली आजादी के मलू््य को पहचान सकेें । प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें यह जानने का प्रयास किया गया ह ैकि डिजिटल संचार माध््यमोों पर ऐस ेक््यया प्रयास 
किए जाए,ँ जिसस ेभारत की नई पीढ़़ी स््ववाधीनता आदंोलन और स््ववाधीनता सेनानियोों के गौरवमयी इतिहास स ेपरिचित हो सके और इस विषय मेें 
उनमेें जागरूकता आए। इस हते ुतकनीकी, अकादमिक और डिजिटल जनसंचार के विशषेज्ञञों का साक्षात््ककार किया गया ह।ै शोध-पत्र के माध््यम 
स ेयह जानने का प्रयास किया गया ह ैकि डिजिटल संचार माध््यम दशे के स््ववाधीनता संग्राम पर जागरूकता लाने मेें कितने कारगर सिद्ध होोंगे। 

सकेंत शब््द : आजादी का अमतृ महोत््सव, यवुा, डिजटल संचार माध््यम, स््ववाधीनता संग्राम, स््ववाधीनता सेनानी, सोशल मीडिया, 
पॉडकास््ट, वीडियो, ओटीटी प््ललेटफॉर्ममों, यट्ूयबू.
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ऐसा व््यक्ति कभी इस धरती पर विचरण करता था (पीटीआई, 2019)। 
भारतीय स््वतंत्रता संग्राम की यह विशषेता रही कि इसमेें दशे के विभिन््न 
धर्ममों, समदुायोों, जातियोों और मतोों के लोगोों ने एकजटु होकर भाग लिया, 
जिनका एकमात्र ध््ययेय स््वराज था। इनमेें हिदं,ू मसु््ललिम, सिख, ईसाई, जैन, 
बौद्ध और अन््य सभी संप्रदायोों के लोग समान रूप स ेशामिल थे। आजादी 
के लिए उनका बलिदान अप्रतिम था। लेकिन पिछले 75 वर्षषों के बाद 
आज नई पीढ़़ी उनके बारे मेें बहुत कम जानती ह।ै वर््ष 2007 मेें तत््ककालीन 
विदशे मतं्री प्रणव मखुर्जी ने कहा था कि भारत के आम जन, खासकर यवुा 
पीढ़़ी मेें स््वतंत्रता संग्राम और स््वतंत्रता सेनानियोों के प्रति इतिहास-बोध 
बहुत कम ह।ै यवुा पीढ़़ी को उनके बलिदानोों के बारे मेें पता नहीीं ह,ै जिनके 
कारण हमेें आजादी मिली। इसलिए अपने स््ववाधीनता संग्राम की गौरव 
गाथा स ेउन््हेें परिचित कराने हते ुचौतरफा प्रयास होने चाहिए (पीटीआई, 
2007)। वर््तमान प्रधानमतं्री नरेेंद्र मोदी भी यवुाओ ंको स््ववाधीनता संग्राम 
के इतिहास स ेपरिचित कराने की जरूरत पर बल दतेे हैैं। प्रधानमतं्री मोदी 
ने दशे के सार््वजनिक प्रसारक, आकाशवाणी के मचं स े अपने चर््चचित 
कार््यक्रम ‘मन की बात’ मेें इस संबंध मेें चर््चचा की। उन््होोंने कहा कि आज 
की पीढ़़ी को स््ववाधीनता के संघर््ष की कथा जरूर जाननी चाहिए। जब 
उन््हेें यह पता होगा कि हमारे स््ववाधीनता सेनानियोों ने आजादी के लिए 
कैसे-कैसे बलिदान दिए, तो नई पीढ़़ी उनस ेअपना जडु़़ाव महससू करेगी। 
यवुाओ ंको पता होना चाहिए कि उनके इलाके और शहर मेें कौन-कौन 
स ेस््वतंत्रता सेनानी हुए और दशे के लिए उन््होोंने क््यया बलिदान दिए। जब 
नई पीढ़़ी को ये तथ््य पता होोंगे तो इसस ेउनके व््यक्तित््व मेें निखार आएगा 
(एएनआई, 2020)। 

डिजिटलीकरण 

विगत पाँच वर्षषों मेें दशे मेें इटंरनेट इफं्रास्टट्रक््चर का तेजी स ेविस््ततार 
हुआ ह।ै इस कारण दशे मेें मोबाइल ब्रॉडबैैंड का इस््ततेमाल करने वाले 
लोगोों की संख््यया तेजी से बढ़़ी ह।ै अब दशे मेें प्रति महीने हर उपभोक्ता 
का औसत मोबाइल डाटा खपत 17 जीबी हो गया ह।ै वर््ष 2021 मेें 
मोबाइल ब्रॉडबैैंड डाटा की खपत मेें पिछले वर््ष की तलुना मेें 31 प्रतिशत 
की वदृ्धि हुई। डिजिटल संचार माध््यमोों का नई पीढ़़ी पर कितना प्रभाव 
पड़ रहा ह,ै इसका अदंाजा इस बात स े लगाया जा सकता ह ै कि एक 
औसत यवुा रोजाना करीब आठ घटें का समय ऑनलाइन संचार माध््यमोों 
पर बिताता ह।ै ये आकँड़़े नोकिया के सालाना ‘मोबाइल ब्रॉडबैैंड इडेंक््स 
रिपोर््ट 2022’ पर आधारित हैैं (एफपीज ेवेब डेस््क, 2022)। ऐस ेमेें सवाल 
उठता ह ैकि नई पीढ़़ी ऑनलाइन संचार माध््यमोों पर इतना अधिक समय 
किस उपकरण या यंत्र के माध््यम स ेबिताती ह?ै प््ययू रिसर््च सेेंटर की वर््ष 
2019 की रिपोर््ट के अनसुार, नई और यवुा पीढ़़ी ऑनलाइन आने के 
लिए स््ममार््टफोन मोबाइल का इस््ततेमाल कर रही ह।ै 30 वर््ष स ेकम आय ु
के यवुाओ ं मेें 50 वर््ष स े अधिक उम्र के लोगोों की अपेक्षा स््ममार््टफोन 
इस््ततेमाल करने की प्रवतृ्ति ज््ययादा ह।ै इन आकँड़ों स ेस््पष्ट ह ैकि आज नई 
पीढ़़ी आपस मेें संवाद करने के लिए ऑनलाइन संचार माध््यमोों का ज््ययादा 
स ेज््ययादा इस््ततेमाल स््ममार््टफोन के जरिय कर रही ह।ै खास बात यह ह ैकि 
इस डिजिटल ट्रैफिक का एक बड़़ा हिस््ससा सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों पर 
जाता ह।ै भारत मेें इटंरनेट की लोकप्रियता बढ़ने के बाद जो सबस ेपहला 
बड़़ा सोशल नेटवर््क  प््ललेटफॉर््म जनता की जबान पर चढ़़ा, उसका नाम 

‘ऑरकुट’ था। इस ेगगूल ने बनाया था। भारत की जनता ने ऑरकुट के 
माध््यम स ेही पहली बार ऑनलाइन सोशल नेटवर््कििं ग को समझा और 
वर््ष 2008 मेें यह वेबसाइट भारत मेें सबस ेज््ययादा दखेी गई। लेकिन बाद मेें 
फेसबकु की बढ़ती लोकप्रियता और अन््य कारणोों स ेगगूल ने वर््ष 2014 
मेें इस ेबंद कर दिया। फिर फेसबकु का दौर शरुू हुआ। वर््ष 2020 तक यह 
भारतीयोों के दिलोदिमाग पर छा गया और दनुियाभर मेें फेसबकु इस््ततेमाल 
करने वालोों की संख््यया भारत मेें सबस ेज््ययादा हो गई, जो 30 करोड़ थी। 
जनवरी 2022 तक यह संख््यया बढ़कर 49 करोड़ हो गई ह ै(नोपोलिनकैट, 
2022)।

सोशल मीडिया और नई पीढ़़ी

भारत तीव्र गति स े एक डिजिटल साक्षरता वाला दशे बन रहा ह।ै 
दशे के गाँवोों और कस््बोों मेें पाँव फैलाते इटंरनेट को जब केें द्र सरकार के 
‘डिजिटल इडंिया’ मिशन का सहारा मिला तो फरवरी 2021 तक दशे की 
डिजिटल जनसंख््यया 62.4 करोड़ हो गई। एक समय था, जब दशे मेें इटंरनेट 
डाटा इतना महगँा हुआ करता था कि औसत मध््य वर््ग एक महीने मेें सिर््फ  
एक जीबी डाटा की खपत करता था। लेकिन वर््ष 2007 मेें शीर््ष उद्योगपति 
मकेुश अबंानी की अगवुाई वाला रिलायंस जियो बाजार मेें उतरा, तो 
इसने अपनी आकर््षक स््ककीमोों और छूट स ेभारतीय टेलीकॉम और इटंरनेट 
बाजार पर तेजी स ेपकड़ बनाई। जियो ने हर सामाजिक-आर््थथिक पषृ्ठभमूि 
वाले परिवारोों को इतनी सस््तती दरोों पर इटंरनेट महुयैा कराया कि लोग 
अप्रत््ययाशित रूप स ेइटंरनेट और सोशल मीडिया की तरफ आकृष्ट हुए 
और जियो लॉञ््च होने के 10 साल के अदंर ही विश्व के दसूरे सबस ेबड़़े 
इटंरनेट बाजार वाले दशे भारत मेें 60 फीसद स ेभी अधिक मोबाइल डाटा 
ट्रैफिक अकेले जियो की सेवाओ ंस ेआने लगा। इन सबका नतीजा यह 
रहा कि वर््ष 2020 तक भारत की 50 फीसदी स ेज््ययादा आबादी सोशल 
मीडिया का प्रयोग कर रही थी और इनकी तादाद 51.8 करोड़ थी। उम््ममीद 
ह ैकि वर््ष 2025 तक दशे की 67 फीसदी आबादी सोशल मीडिया पर 
आ जाएगी और वर््ष 2040 तक 1.5 अरब आबादी सोशल मीडिया का 
उपयोग करेगी (स््टटैटिस््टटा, 2022, जलुाई 27)। भारत मेें डिजिटल डाटा का 
प्रवाह और इसकी माँग किस कदर बढ़ रही ह,ै इसका अदंाजा इस बात 
से लगता ह ैकि दशे के दो सबसे बड़़े टेलिकॉम ऑपरेटर, रिलायंस जियो 
और भारती एयरटेल मार््च 2024 तक अपनी डाटा क्षमता को तीन गनुा 
बढ़़ाने जा रह ेहैैं। ऐसा इसलिए कि 5जी आने के बाद दशे मेें डाटा की माँग 
अप्रत््ययाशित रूप से बढ़ने वाली ह ै(मनीकंट्रोल न््ययूज, 2022)। 

ऐस े मेें सवाल उठता ह ै कि भारत मेें लोग किस सोशल मीडिया 
प््ललेटफॉर््म का अधिक उपयोग करते हैैं? स््टटैटिस््टटा (2022बी) की रिपोर््ट 
के अनसुार, फरवरी, 2021 तक भारत मेें सबस ेज््ययादा प्रयोग सोशल चटै 
प््ललेटफॉर््म ‘व््हहाट्सएप’ का हुआ और उस वक्त तक करीब 53 करोड़ लोग 
इसका इस््ततेमाल कर रह ेथे। दसूरे नंबर पर यट्ूयबू रहा और तीसरे नंबर पर 
फेसबकु। लेकिन जब बात संबंधित सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म पर सबस े
ज््ययादा ट्रैफिक की आती ह ैतो फेसबकु अन््य सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों 
स ेकाफी आग ेदिखता ह।ै मई 2021 के आकँड़ों के अनसुार, सारे सोशल 
मीडिया प््ललेटफॉर््म मेें स ेफेसबकु के पास करीब 78 फीसदी ट्रैफिक रहा। 
इस तरह कहा जा सकता ह ै कि व््हहाट्सएप और फेसबकु का इस््ततेमाल 
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भारतीय जनमानस मेें रच-बस गया ह।ै सोशल मीडिया के साथ ही भारत मेें 
भी एक नई पौध आई, जिस े‘सोशल मीडिया इनफ््ललुएसंर’ कहा जाता ह।ै 
ये इनफ््ललुएसंर सोशल मीडिया के जरिय आम लोगोों पर प्रभाव डालने की 
क्षमता रखते हैैं। भारत मेें सोशल मीडिया इनफ््ललुएसंरोों का पसंदीदा प््ललेफॉर््म 
इसं््टटाग्राम ह,ै दसूरे नंबर पर यट्ूयबू ह ै और तीसरे पायदान पर फेसबकु 
(स््टटैटिका, 2023)। एक अन््य रिपोर््ट के अनसुार, अक््टटूबर 2020 मेें एक 
सर्वे मेें भाग लेने वाले 72 फीसदी स ेज््ययादा लोगोों ने बताया कि व ेसोशल 
मीडिया पर कम-स-ेकम एक इनफ््ललुएसंर को फॉलो जरूर करते हैैं। खास 
बात यह रही कि ये सभी लोग 25 स ेलेकर 34 वर््ष की आय ुके हैैं और 
इनफ््ललुएसंर के कहने पर ये उपभोक्ता वस््ततुओ ंकी खरीद भी करते हैैं। इनमेें 
परुुष और महिलाए ँदोनोों शामिल हैैं (स््टटैटिका, 2022ए)। 

मिडॉग, क््ललार््क  & बालार््ड (2017) ने यवुाओ ंपर एक शोध के माध््यम 
से बताया ह ै कि जब इटंरनेट का इस््ततेमाल सचूना प्राप्त करने के लिए, 
सोशल मीडिया के इस््ततेमाल हते,ु मीडिया प्रोडक््शन या फिर ऑनलाइन 
समदुायोों मेें सहभागिता के लिए होता ह,ै तो इससे यवुाओ ंमेें नागरिक और 
सामाजिक जवाबदहेी का भाव उत््पन््न होता ह।ै यवुाओ ंको सशक्त करने मेें 
डिजिटल टूल महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाते हैैं। अनसुंधानकर््तताओ ंने पाया कि 
जब यवुाओ ंको सोशल मीडिया पर खबरेें और सचूनाए ँमिलती हैैं तो वे 
तरंुत उनका जवाब दतेे हैैं जो उनको साझा करने, उन पर टिप््पणी करने या 
फिर लिक पर जाकर अनदुान दनेे और ऑनलाइन पिटीशन पर हस््तताक्षर 
करने के रूप मेें हो सकता ह।ै अमरेिका मेें 15-25 वर््ष के यवुाओ ंपर हुए 
एक ऑनलाइन सर्वे मेें पाया गया कि 41 प्रतिशत यवुा किसी-न-किसी 
रूप मेें राजनीति मेें सहभागिता कर रह ेहैैं। यह बताता ह ै कि आधनुिक 
सामाजिक और राजनीतिक साझदेारी मेें डिजिटल मीडिया का उपयोग 
एक वैकल््पपिक माध््यम के रूप मेें न करके इसे मदु्ददों को साझा करने, उस 
पर विमर््श करने और राजनीतिक विषयोों के इर््द-गिर््द यवुाओ ंको प्रेरित 
करने के लिए किया जा सकता ह ै(मिडॉग, क््ललार््क  & बालार््ड, 2017)। 
इन आकँड़ों और अध््ययन के आलोक मेें कहा जा सकता ह ैकि भारतीय 
यवुाओ ंको भी सामाजिक और राजनीतिक विषयोों से जोड़ने और इससे 
जडु़़े तथ््योों से अवगत कराने मेें डिजिटल मीडिया एक अग्रणी भमूिका 
निभा सकता ह।ै आज भारत की बड़़ी आबादी इटंरनेट और सोशल 
मीडिया का उपयोग कर रही ह,ै जिसमेें एक बड़़ा भाग यवुाओ ंका ह।ै ये 
यवुा सोशल मीडिया के माध््यम स ेप्रभावित हो रह ेहैैं और उसका असर 
इनकी व््यक्तिगत सोच और गतिविधियोों पर निर््णणायक तौर पर पड़ रहा ह।ै 

डिजिटल मीडिया और इतिहास-बोध

भारत मेें दनुिया की सबस ेबड़़ी यवुा आबादी ह,ै जो विश्व की कुल यवुा 
आबादी का पाँचवाँ हिस््ससा ह ै(इडंबिज, 2021)। ऐस ेमेें सवाल उठता ह ै
कि दशे की यवुा पीढ़़ी को स््ववाधीनता संग्राम और उसके नायकोों की गौरव 
गाथा स ेकैसे अवगत कराया जाए? इसके लिए संचार के किन माध््यमोों का 
इस््ततेमाल किया जाए? प््रििंट, रेडियो और टेलीविजन जैस ेपरंपरागत संचार 
माध््यमोों के अलावा आधनुिक काल का ऐसा कौन-सा संचार माध््यम ह,ै 
जिसस ेनई पीढ़़ी मजबतूी स ेजडु़़ी हुई ह ैऔर जहाँ विचारोों के आदान-प्रदान 
व संचार के लिए यवुा अपना ज््ययादातर समय व््यतीत करते हैैं? इसका 
जवाब ह,ै इटंरनेट के कंध ेपर सवार संचार के डिजिटल प््ललेटफॉर््म, जो 

आज नई पीढ़़ी के जीवन का अभिन््न अगं बन चकेु हैैं और जहाँ व ेअपना 
ज््ययादातर समय बिताते हैैं (सैनी, 2022)। 

इसी तरह इडंियन सोशल मीडिया स््टटेटिस््टटिक््स 2022 : मोबाइल एडं 
इटंरनेट स््टटेटिस््टटिक््स (2022) की रिपोर््ट के अनसुार, एक भारतीय औसतन 
सोशल मीडिया पर रोजाना 2.36 घटंा व््यतीत करता ह।ै वर््ष 2022 तक 
भारत मेें इटंरनेट का उपयोग करने वालोों की संख््यया 65.8 करोड़ हो गई, जो 
दशे की आबादी का लगभग 47 फीसदी ह।ै वर््ष 2022 मेें सोशल मीडिया 
इस््ततेमाल करने वालोों की संख््यया 46.7 करोड़ थी और सक्रिय सोशल 
मीडिया उपभोक्ताओ ंकी तादाद मेें 4.67 फीसदी की बढ़़ोतरी हुई। आकँड़ों 
स ेस््पष्ट ह ैकि सोशल माडिया समते तमाम डिजिटल प््ललेटफॉर्ममों पर दशे की 
एक बड़़ी आबादी, खासकर यवुा जडु़़ा हुआ ह,ै जो अपनी दनैिक दिनचर््यया 
का एक बड़़ा भाग वहाँ बिताता ह।ै इसलिए नई पीढ़़ी तक कोई संदशे अगर 
हमेें कम खर््च मेें प्रभावकारी तरीके स ेपहुचँाना ह,ै तो डिजिटल प््ललेटफॉर््म 
इसके लिए बेहतर माध््यम हैैं। आजादी के अमतृ महोत््सव के उपलक्षष्य मेें 
नई पीढ़़ी को स््ववाधीनता सेनानियोों की संघर््ष गाथा स ेपरिचित कराने का 
यह सर््वग्राह्य माध््यम ह।ै परू््व मेें हुए शोध मेें भी यह बात साबित हुई ह ैकि 
अलग-अलग लक्षष्ययों के लिए जनमानस तक प्रभावकारी तरीके स ेसंदशे 
पहुचँाने मेें डिजिटल प््ललेटफॉर्ममों और सोशल मीडिया की अहम भमूिका 
रही ह।ै वर््ष 2018 मेें संयकु्त राष्टट्र संघ की संस््थथा, यनेूस््कको, ने पत्रकारोों के 
खिलाफ बढ़ते अपराधोों पर जनता को जागरूक करने के लिए सोशल 
मीडिया का उपयोग किया और एक कैैं पेन चलाया। इस े‘ट्रु थनेवरडाइज 
कैैं पेन’ नाम दिया गया। दो सप्ताह तक चली यह कैैं पेन बहुत ज््ययादा सफल 
रही। सिर््फ  एक दिन मेें संबंधित हशैटैग पर 15 हजार 400 ट्वीट आए और 
फ््राांस मेें ट्विटर पर यह कैैं पेन ट्ररेंड कर गया। स््वतः (ऑर्गेनिकली) यह कैैं पेन 
करीब 20 लाख लोगोों तक पहुचँ गया और जनता मेें इस ेलेकर काफी 
जागरूकता बढ़़ी व प्रतिक्रियाए ँ भी आई ं (हूटसटू इकं, 2018)। डेविस 
(2013) ने किशोरोों के डिजिटल मीडिया उपयोग और उनके आपसी 
संबंध का उनकी व््यक्तिगत पहचान पर पड़ने वाले असर पर एक अध््ययन 
किया। इसमेें यह नतीजा निकला कि मित्ररों से संचार के लिए ऑनलाइन 
आने पर अपने व््यक्तित््व के बारे मेें किशोरोों की सोच ज््ययादा सकारात््मक 
हो जाती ह।ै नेसी (2020) का कहना ह ै कि उनके शोध मेें शामिल 81 
प्रतिशत किशोर सोशल मीडिया पर अपने मित्ररों से ज््ययादा जडु़़ाव महससू 
करते हैैं। उनके शोध मेें शामिल 69 प्रतिशत किशोरोों ने कहा कि अपने 
मित्ररों से सार््थक संवाद के लिए कुछ हद तक सोशल मीडिया महत्तत्वपरू््ण 
ह।ै इसी तरह मधमुती, सिन््हहा, वीराघवन और वालिया (2021) ने एक 
शोध किया, जिसमेें यह पता लगाने की कोशिश की गई कि बीमारियोों का 
संक्रमण रोकने के लिए जागरूकता लाने मेें सोशल मीडिया किस हद तक 
प्रभावी और कारगर ह?ै इस शोध मेें यह बात सामने आई कि आम जनता 
मेें इसस े संबंधित जागरूकता लाने मेें सोशल मीडिया सबस े तेज और 
असरदार संचार माध््यम ह।ै यह सही निर््णय लेने मेें लोगोों की मदद करता 
ह ैऔर उनके व््यवहार मेें जरूरी बदलाव लाने मेें मदद करता ह,ै जिसस े
संक्रमण कम किया जा सके। इसी तरह लता, मीना, प्रविता, दासगपु्ता और 
चतरु्वेदी (2020) ने एक शोध किया, जिसमेें यह जानने की कोशिश की 
गई कि मानसिक स््ववास््थ््य संबंधी जागरूकता लाने मेें सोशल मीडिया का 
प्रभावी इस््ततेमाल कैसे हो सकता ह?ै इस शोध स ेभी यह नतीजा निकला 
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कि मानसिक स््ववास््थ््य के बारे मेें जागरूकता लाने के लिए सोशल मीडिया 
बेहद प्रभावी ह।ै तकनीक की मदद स ेबहुत कम समय मेें ज््ययादा स ेज््ययादा 
लोगोों तक पहुचँा जा सकता ह ैऔर लोग आसानी स ेइसस ेजडु़ जाते हैैं। व ू
पार््क  & बिडिक््स (2008) ने भी अपने शोध मेें यह पाया ह ैकि इटंरनेट 
कम खर्चे मेें सगुमता से सचूना दनेे का प्रभावकारी माध््यम बन सकता ह।ै 
इस माध््यम की क्षमता का उपयोग करने के लिए सचूनाओ ंके ऑनलाइन 
नेटवर््क  बनाए जाने की जरूरत ह।ै

फिल््मोों और ओटीटी प््ललेटफॉर््म पर स््ववाधीनता सगं्राम की गाथा

भारतीय फिल््मोों का जनमानस पर बहुत गहरा और दीर््घकालिक 
असर होता ह।ै यह बात फिल््म निर््ममाता भी जानते हैैं और यही कारण ह ै
कि आजादी के बाद दशे की जनता को स््ववाधीनता संग्राम और स््वतंत्रता 
सेनानियोों के बलिदानोों से अवगत कराने के लिए उन पर केें द्रित कई फिल््मेें 
बनीीं। इनमेें 1965 मेें बनी फिल््म ‘शहीद’, 1981 मेें बनी ‘क््राांति’, 1982 
मेें निर््ममित ‘गांधी’, 1993 मेें ‘सरदार’, 2000 मेें बनी ‘डॉ. बाबा साहबे 
अबेंडकर’, 2001 मेें ‘वीर सावरकर’ व ‘लगान’, 2002 मेें ‘द लेजेेंड 
ऑफ भगत सिंह’, 2005 मेें बनी ‘मगंल पांडे - द राइजिंग’ और ‘नेताजी 
सभुाषचदं्र बोस : द फॉरगॉटेन हीरो’, 2006 मेें ‘रंग द ेबसंती’, 2012 मेें 
‘चिटगाँव’, 2019 मेें ‘मणिकर््णणिका : द क््ववीन ऑफ झाँसी’, 2021 मेें 
‘सरदार उधम’ और 2022 मेें ‘आरआरआर’ जैसी फिल््मेें शामिल हैैं (टॉप 
10 मवूीज ऑन इडंियन फ्रीडम फाइटर््स, 2022 एडं सोनवाने, 2018)। इन 
सभी फिल््मोों के माध््यम से स््वतंत्रता संग्राम मेें हमारे नायकोों की गौरवगाथा 
और उस समय के सामाजिक, राजनीतिक और आर््थथिक परिदृश््य बड़़े पर्दे 
पर चित्रित किए गए हैैं। इसके अलावा वर््ष 1977 मेें सत््यजित राय ने मुशंी 
प्रेमचदं की कहानी ‘शतरंज के खिलाड़़ी’ पर भी फिल््म बनाई थी, जिसमेें 
लखनऊ के नवाब वाजिद अली शाह के समय को दर््शशाया गया ह ैकि किस 
प्रकार भारत के कुछ प््राांत अगँ्रेजोों की चढ़़ाई का मकुाबला करने के बजाय 
भोग-विलास मेें डूबे थे। 

अब ओटीटी प््ललेफॉर््म पर भी मौलिक वेब सीरीज और फिल््मेें बन 
रही हैैं, जिनमेें भारतीय स््ववाधीनता संग्राम को दिखाया जा रहा ह।ै ओटीटी 
प््ललेटफॉर््म पर दिखने वाले ऐसे वेब सीरीज और शो मेें प्रमखु हैैं—जीत की 
जिद, कोड एम, द फोरगोटेन आर्मी-आजादी के लिए, रेजिमेेंट डायरीज, 
सरफरोश-सारागढ़़ी 1897, बोस डेड ऑर अलाइव, बार््ड ऑफ ब््लड, द 
टेस््ट केस, पीओडब््ल्ययू-बंदी यदु्ध के, द फाइनल कॉल और डेल््हही क्राइम 
(ठाकरे, 2022 एडं आईएएनएस, 2021)। चूकँि ओटीटी प््ललेटफॉर््म का 
उपयोग ज््ययादातर भारत के यवुा करते हैैं, इसलिए इन वेब सीरीज और शो 
के माध््यम से यवुाओ ंकी एक बड़़ी आबादी अपनी आजादी के जंग को नए 
सिरे से दखे पा रही ह।ै हालाँकि इनमेें स््ववाधीनता के उन गमुनाम सिपाहियोों 
को अभी ज््ययादा स््थथान नहीीं मिल पाया ह,ै जिनकी चर््चचा पाठ्यपसु््तकोों के 
इतिहास मेें कम हुई ह।ै इसलिए डिजिटल माध््यमोों का उपयोग करके उन 
गमुनाम नायकोों की संघर््ष-गाथा दशे के सामने लाना जरूरी ह।ै 

शोध उद्देश््य

प्रस््ततुत शोध मेें यह पता लगाने की कोशिश की गई ह ै कि भारतीय 
स््ववाधीनता संग्राम और सेनानियोों के संघर््ष की गाथा और उनके इतिहास 
को किस प्रकार डिजिटल संचार माध््यमोों के जरिय भारत के आम जन, 

खासकर यवुा पीढ़़ी तक पहुचँा सकते हैैं। स््ववाधीनता का हमारा संघर््ष 
बहुआयामी था और इसमेें सभी धर्ममों, जातियोों, संप्रदायोों, वर्गगों और 
समदुायोों ने बराबर की सहभागिता की थी। प्रस््ततुत शोध का उद्देश््य 
डिजिटल माध््यम द्वारा दशे की इसी गंगा-जमनुी तहजीब का संदशे नई 
पीढ़़ी तक पहुचँाने का मार््ग ढँूढ़ना ह,ै जिसस ेदशे की आजादी का मर््म 
जन-जन तक पहुचँ।े आजादी के अमतृ महोत््सव के दौरान इसकी सबस े
ज््ययादा जरूरत ह।ै

साहित््य समीक्षा

शर््ममा (2012) ने अपने शोध ‘यंग इडंिया, सोशल नेटवर््ककि ग साइट्स 
एडं इडंियन पॉलिटिक््स’ मेें कहा ह ैकि अगर हम नई पीढ़़ी स ेसंचार करना 
चाहते हैैं तो सोशल नेटवर््कििं ग प््ललेटफॉर्ममों इसका सबस े अच््छछा साधन 
ह।ै हम जानते हैैं कि दशे मेें एक बड़़ी आबादी यवुाओ ंकी ह,ै इसलिए 
यह सहज ह ैकि राजनीतिक पार््टटियोों और नेताओ ंको उन तक पहुचँने के 
लिए सोशल नेटवर््कििं ग साइटोों का इस््ततेमाल करना चाहिए। अगर कोई 
राजनीतिक दल या नेता इसका प्रयोग नहीीं करता ह ैतो उसका सकारात््मक 
प्रभाव नहीीं होता। उतर प्रदशे के वर््तमान मखु््यमतं्री योगी आदित््यनाथ ने 
यह स््ववीकार किया ह ैकि न््ययू मीडिया और सोशल नेटवर््कििं ग साइटोों का 
इस््ततेमाल किए बगैर किसी राजनीतिक दल या नेता को सफलता नहीीं मिल 
सकती। कौर & कौर (2019) ने अपने शोध-पत्र ‘डीजी लॉकर-इडंियन 
डिजिटल लॉकर, हाऊ मच द यथू इज एक््चचुअली यजूिंग इट’ मेें कहा ह ै
कि तकनीक और तकनीक के औजार (टूल््स) आज की दनुिया मेें बड़़े और 
आधारभतू बदलावोों को लाने मेें महती भमूिका निभाते हैैं। लेकिन संबंधित 
पॉलिसी को लाग ूकरने का तरीका, नागरिकोों मेें जागरूकता, व््यक्ति के 
दिमाग की सोच, प्रेरणा और व््यक्ति का हुनर ऐस ेकारक हैैं, जो किसी 
जरूरी बदलाव लाने की प्रक्रिया को प्रभावित करते हैैं। शोधकर््तताओ ंने 
पाया कि भारत सरकार की महत्त्वाकांक्षी डिजी-लॉकर योजना जागरूकता 
के अभाव मेें उतनी सफल नहीीं हो पाई, जितनी उम््ममीद थी।

शर््ममा & सारमा (2020) ने अपने शोध-पत्र ‘परसेप््शन एडं अवेयरनेस 
ऑफ यथू टुवॉर््डड््स  डिजिटल इडंिया कैैं पेन’ मेें इस बात की जाँच की ह ैकि 
डिजिटल इडंिया कैैं पेन के बारे मेें यवुाओ ंकी जागरूकता का स््तर क््यया ह ै
और व ेकौन स ेकारण हैैं, जिनस ेयवुा इस कैैं पेन की तरफ आकर््षषित होते 
हैैं और इसके बारे मेें राय बनाते हैैं। शोधकर््तताओ ं ने पाया कि ज््ययादातर 
यवुा सरकार की इस कैैं पेन के बारे मेें जानते हैैं। साथ ही अच््छछे स््ललोगन, 
संदशे दनेे के बेहतर तरीके और उसमेें मौजदू सेलिब्रिटी की वजह स ेव ेइस 
कैैं पेन को दखेते हैैं व इसमेें दिलचस््पपी रखते हैैं (आईएईएमई पब््ललिकेशन, 
2020)। इसी तरह अरविद गपु्ता ने इकोनॉमिक टाइम््स मेें लिख ेअपने लेख 
मेें कहा ह ैकि भारत की डिजिटल क््राांति अलग ह,ै क््योोंकि इसस ेन सिर््फ  
इटंरनेट इस््ततेमाल करने वालोों को फायदा हुआ ह,ै अपित ुजो लोग अभी 
इसस ेजडु़ भी नहीीं पाए हैैं, व ेभी नई अर््थव््यवस््थथा के फल का स््ववाद चख 
रह ेहैैं। उन््होोंने बताया ह ैकि करीब तीन लाख स ेज््ययादा कॉमन सर््वविस सेेंटर 
परेू दशे मेें खलेु हैैं, जो किसानोों को सॉइल हले््थ कार््ड और पेेंशनधारकोों 
को जीवन प्रमाण पत्र द ेरह ेहैैं। इसने उद्यमिता को भी काफी बढ़़ावा दिया 
ह ै(गपु्ता, 2019)। ओ’कीफ & क््ललार््क -पियर््सन (2011) ने अपने शोध मेें 
बताया ह ैकि उनके सर्वे मेें भाग लेने वाले 22 प्रतिशत किशोर एक दिन मेें 

नदीम अख््तर
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कम-से-कम 10 बार अपने पसंदीदा सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म पर जाते हैैं। 
इनमेें से 75 प्रतिशत के पास सेलफोन ह ैऔर इनमेें से 25 प्रतिशत इसका 
इस््ततेमाल सोशल मीडिया के लिए और 54 प्रतिशत टेक््स््ट मसैेज भजेने के 
लिए करते हैैं। ओ’कीफ और क््ललार््क -पियर््सन का कहना ह ैकि नई पीढ़़ी 
के सामाजिक और भावनात््मक विकास का एक बड़़ा हिस््ससा इटंरनेट और 
सेलफोन पर बिताए समय के अनसुार हो रहा ह।ै 

शोध प्रविधि

प्रस््ततुत शोध के लिए गणुात््मक डाटा संग्रहीत किया गया ह।ै इसके लिए 
तकनीक, अकादमिक और डिजिटल संचार के विशषेज्ञञों का साक्षात््ककार 
किया गया ह।ै ये साक्षात््ककार अप्रैल 2022 मेें किए गए हैैं।

डिजिटल प््ललेटफॉर््म की विशेषताओ ंके आधार पर निर््ममित कंटेेंट

माइक्रोसॉफ््ट इडंिया मेें लोकल लैैंग््ववेज एडं एक््ससेसिबिलिटी निदशेक 
के तौर पर काम कर रह ेतकनीक विशषेज्ञ बालेेंद ुशर््ममा दाधीच बताते हैैं 
कि भारतीय स््ववाधीनता संग्राम और इसके नायकोों की कहानी नई पीढ़़ी 
तक पहुचँाने के लिए डिजिटल संचार माध््यम बिल््ककु ल सही चनुाव ह।ै 
इसके लिए जो कंटेेंट बने, वह अलग-अलग डिजिटल प््ललेटफॉर्ममों के 
हिसाब स ेबनाया जाए। जैस ेसोशल मीडिया एक अलग प््ललेटफॉर््म ह ैऔर 
उसके भीतर भी कई तरह के प््ललेटफॉर््म हैैं। खासतौर पर यट्ूयबू, फेसबकु, 
लिक््डइन, इसं््टटाग्राम और ट्विटर काफी लोकप्रिय संचार माध््यम हैैं। 
इसमेें यह ध््ययान रखा जाना चाहिए कि इन प््ललेटफॉर्ममों मेें जो यवुाओ ंऔर 
किशोरोों के बीच लोकप्रिय ह,ै उस पर ज््ययादा ध््ययान दिया जाए। जैस ेभारत 
मेें इसं््टटाग्राम यवुाओ ंमेें बहुत लोकप्रिय ह,ै तो इसका भरपरू इस््ततेमाल होना 
चाहिए (दाधीच, 2022)। दाधीच जोर दकेर कहते हैैं कि हर डिजिटल 
संचार प््ललेटफॉर््म की अपनी अलग खासियत ह,ै इसलिए उसके हिसाब स े
ही कंटेेंट तैयार होना चाहिए। मसलन, इसं््टटाग्राम पर इसं््टटा-रील काफी दखे े
जाते हैैं, तो इसी के अनरुूप स््ववाधीनता संग्राम की कहानियाँ छोटे-छोटे 
कैप््ससूल मेें बताए और दिखाए जाने की जरूरत ह।ै उसी तरह फेसबकु एक 
अलग तरह का डिजिटल संचार प््ललेटफॉर््म ह,ै जहाँ तीन तरह के फीचर 
हैैं—फेसबकु पेज, फेसबकु ग्रुप और फेसबकु प्रोफाइल। इसमेें फेसबकु पेज 
के बजाय फेसबकु ग्रुप मेें लोगोों के साथ विचारोों का आदान-प्रदान ज््ययादा 
सवुिधाजनक और सहज ह।ै और जब जनता आपस ेजडु़़ेगी तो आपका 
कैैं पेन भी सफल होगा। उसी तरह फेसबकु प्रोफाइल पर लोग जल््ददी जडु़ते 
हैैं और फीडबैक दतेे हैैं। सबस ेज््ययादा जवाब इसी पर आते हैैं। इसलिए 
स््ववाधीनता सेनानियोों की कहानी बताने के लिए ये उपयकु्त डिजिटल 
प््ललेटफॉर््म हैैं। इसके अलावा फेसबकु पर वीडियो भी खबू दखे ेजाते हैैं। 
‘फेसबकु स््टटोरी’ भी इसका एक फीचर ह,ै जिसमेें आप छोटी कहानी बता 
सकते हैैं। इनके फॉर्मेट के अनरुूप अगर हम वीडियो, टेक््स््ट और ग्राफिक््स 
की मदद स ेऐस ेछोटे-छोटे कंटेेंट बनाए ँतो जनता आसानी स ेइनस ेजडु़़ेगी। 
उनकी यह भागीदारी उनमेें जागरूकता लाएगी (दाधीच, 2022)।

छोटे-छोटे वीडियो की विशषेताओ ंको इगंित करते हुए दाधीच बताते 
हैैं कि आज जनता के पास न ज््ययादा समय ह ैऔर न ही ज््ययादा संयम। 
वह छोटे वीडियो हर प््ललेटफॉर््म पर दखेना पसंद करती ह।ै इसकी पहुचँ 
भी हर तबके के बीच होती ह।ै इसलिए छोटे-छोटे वीडियो बनाकर इस े

अलग-अलग डिजिटल प््ललेटफॉर््म पर प्रसारित करने की आवश््यकता ह।ै 
लंबे वीडियो अकादमिक कार्ययों के लिए ठीक हैैं, उन््हेें भी बनाए,ँ लेकिन 
उन वीडियो को छोटे-छोटे हिस््सोों मेें बाँटकर अलग-अलग प््ललेटफॉर््म पर 
लगाए।ँ जैस ेअगर 25 मिनट का वीडियो किसी कालखडं पर बना ह ैतो 
उस ेआठ छोटे-छोटे हिस््सोों मेें इस तरह बाँटेें कि हर वीडियो अपने आप 
मेें स््वतंत्र हो और उसी मेें लिक द ेदिया जाए कि विस््ततार स ेइस ेदखेने के 
लिए यहाँ क््ललिक करेें। इसस ेयह होगा कि आप अलग-अलग डिजिटल 
प््ललेटफॉर््म स ेलोगोों को जोड़कर मखु््य कंटेेंट पर ला सकेें गे और आपका 
अभियान कई गनुा तेजी स ेआग ेबढ़़ेगा (दाधीच, 2022)। डिजिटल संचार 
माध््यमोों पर स््वतंत्रता आदंोलन का इतिहास बताने के लिए लिखित और 
वीडियो कंटेेंट की विशषेताओ ंको रेखांकित करते हुए दाधीच बताते हैैं, 
“इसके लिए मोटे तौर पर दो रूपरेखा हो सकती ह।ै पहला, टेक््स््ट यानी 
लिखित कंटेेंट और दसूरा, वीडियो कंटेेंट। इसमेें टेक््स््ट कंटेेंट फेसबकु, 
ट्विटर जैस े प््ललेटफॉर््म पर जा सकता ह ै और वीडियो कंटेेंट इसं््टटाग्राम, 
यट्ूयबू और फेसबकु जैस े प््ललेटफॉर््म पर। फिर बड़़े वीडियो को काटकर 
उसी स ेस््वतंत्र रूप मेें छोटे-छोटे वीडियो बनाकर आग ेबढ़़ाया जा सकता 
ह।ै इसके अलावा टेक््स््ट कंटेेंट को आग ेबढ़़ाने के लिए कोई अलग स े
वेबसाइट बनाने के बजाय ब््ललॉग बनाना ज््ययादा कारगर ह।ै वेबसाइट काफी 
औपचारिक हो जाता ह ैऔर लोग वहाँ कम जाते हैैं। इसके विपरीत ब््ललॉग 
अनौपचारिक होता ह,ै लोग वहाँ जडु़ते हैैं, फीडबैक दतेे हैैं और अगर ये 
गगूल के प््ललेटफॉर््म पर ह ैतो इस ेगगूल का सर््च इचंन भी ऊपर आग ेबढ़़ाता 
ह।ै ब््ललॉग का आप अपना डोमने नेम भी खरीद सकते हैैं और वहाँ स ेयजूर 
सीध ेअपने ब््ललॉग पर पहुचँ जाता ह।ै इनका लकु और फील वेबसाइट 
जैसा ही होता ह,ै आम पाठक को तो पता भी नहीीं चलता कि बैकग्राउंड मेें 
ब््ललॉग का फीचर चल रहा ह।ै सस््तते डाटा पैक ने डिजिटल संचार माध््यमोों 
तक आम जनता की पहुचँ बहुत तेजी स ेबढ़़ाई ह।ै इसलिए आजादी के 
अमतृ महोत््सव जैस ेमहत्तत्वपरू््ण कार््यक्रम मेें स््वतंत्रता सेनानियोों की कहानी 
अगर हम डिजिटल संचार माध््यमोों के जरिय नई पीढ़़ी तक पहुचँाएगँ ेतो 
इसमेें अच््छछी सफलता मिलेगी” (दाधीच, 2022)।

भारतीय भाषाओ ंका हो सर््ववाधिक उपयोग, शिक्षण ससं््थथान भी 
उठाए ँजिम््ममेदारी

वरिष्ठ पत्रकार और भारतीय जन संचार संस््थथान, दिल््लली मेें डीन 
(अकादमिक) प्रोफेसर गोविंद सिंह बताते हैैं, “अभी तक हमने जो 
इतिहास लिखा और पढ़़ा ह,ै वह बहुत सीमित ह।ै उसमेें स््पष्टता का अभाव 
साफ दिखता ह।ै हमारी आजादी के स््ववाधीनता संग्राम का इतिहास तो 
अपेक्षाकृत नया ह,ै उसस ेपरुाना इतिहास भी तोड़-मरोड़ कर पेश किया 
गया ह।ै अगँ्रेजी इतिहासकारोों और उनसे प्रभावित भारतीय इतिहासकारोों 
ने हमेें सिर््फ  चनुी ही बातेें ही बताई ंऔर बहुत कुछ छिपाए रखा। कारण 
यह ह ै कि आजादी के बाद जो बड़़े भारतीय इतिहासकार रह,े व े सब 
अगँ्रेजी शिक्षा मेें दीक्षित थे; इसलिए, व ेवही बताते-दहुराते रह,े जो अगँ्रेजी 
इतिहासकारोों ने रचा और बनुा। लेकिन आजादी के 75 साल बाद अब 
तस््ववीर बदली ह।ै हमेें गमुनाम क््राांतिकारियोों और आदंोलनोों के बारे मेें 
पता चल रहा ह,ै जिसस ेहमारे स््ववाधीनता संघर््ष और स््वतंत्रता सेनानियोों 
पर एक नई रोशनी पड़ती दिख रही ह।ै उदाहरण के लिए सन ्1857 के 
स््ववाधीनता संग्राम को अगँ्रेज सिर््फ  ‘सिपाही विद्रोह’ की संज्ञा दतेे थे। 

डिजिटल संचार माध््यम और स््ववाधीनता संग्राम की संघर््ष गाथा
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लेकिन वर््ष 2007-08 मेें जब इसके 150 वर््ष हुए तो नई तस््ववीर उभर 
कर सामने आई। विलियम डेलरिंपल नामक एक विदशेी इतिहासकार ने 
ही अगँ्रेजोों के रच ेइतिहास की कलई खोल दी और बताया कि 1857 
का भारतीयोों का संघर््ष बहुत बड़़ा आदंोलन था। इसमेें सिर््फ  सिपाही 
शामिल नहीीं थे, बल््ककि समाज के हर तबके के लोगोों ने इसमेें भागीदारी 
की। अमरेश मिश्रा नामक इतिहासकार ने भी इस पर एक किताब लिखी, 
जिसमेें बताया कि इस संघर््ष मेें करीब 10 करोड़ लोग मारे गए। उनके इस 
आकँड़़े की सत््यता मैैं नहीीं जानता, लेकिन उस वक्त की भारत की आबादी 
के हिसाब स ेअदंाजा लगाया जा सकता ह ैकि यह आदंोलन कितना वहृद ्
और विशाल था। बहुत सारी जानकारियाँ भारत और ब्रिटेन के आर््ककाइव 
मेें सरुक्षित हैैं, जिन पर काम किए जाने की जरूरत ह,ै ताकि सत््य स ेसामना 
हो सके” (सिंह, 2022)। 

डिजिटल मीडिया की प्रासंगिकता बताते हुए प्रो. सिह कहते हैैं कि 
भारतीय स््ववाधीनता संघर््ष की पीड़़ा और बलिदान को नई पीढ़़ी तक 
पहुचँाने का आज सबस ेउपयकु्त माध््यम डिजिटल मीडिया ह।ै उनमेें स े
अधिकांश डिजिटल पर सक्रिय हैैं। व््हहाट्सएप, यट्ूयबू और दसूरे डिजिटल 
प््ललेटफॉर््म पर हम जितना दखेते-सनुते हैैं, उतना वक्त किसी और संचार 
माध््यम पर आज हम नहीीं गजुारते। आज जब हम दशे की आजादी का 
अमतृ महोत््सव मना रह ेहैैं तब जरूरत इस बात की ह ैकि नई पीढ़़ी तक 
उन तमाम स््वतंत्रता सेनानियोों की कथा पहुचँाई जाए, जिनको अब तक 
इतिहास के पन््नोों पर जगह नहीीं मिली। उनके बारे मेें छोटी-छोटी जितनी 
भी जानकारियाँ जटुाई जा रही हैैं, उन््हेें यट्ूयबू जैस ेवीडियो संचार माध््यम 
के सहारे यवुा पीढ़़ी स े साझा करने की जरूरत ह।ै यट्ूयबू के अलावा 
यवुाओ ं मेें लोकप्रिय अन््य डिजिटल संचार माध््यमोों पर भी इस े साझा 
किया जाना चाहिए (सिंह, 2022)। स््ववाधीनता संग्राम की अलख दशे के 
दरूदराज के हर हिस््ससे मेें पहुचँ,े इस बाबत प्रो. सिंह कहते हैैं, “अगर हम 
लिखित संचार की बात करेें तो इटंरनेट पर हिदंी माध््यम के द्वारा करोड़ों 
हिदंीभाषियोों तक पहुचँा जा सकता ह।ै लोग अपनी मातभृाषा स ेजल््ददी 
जडु़ते हैैं, इसलिए हिदंी के अलावा दसूरी भारतीय भाषाओ ंमेें स््ववाधीनता 
आदंोलन और इसके सेनानियोों की कहानी बताई व दिखाई जानी चाहिए। 
इन सभी भारतीय भाषाओ ं मेें लिखित कंटेेंट, वीडियो, फोटोग्राफ और 
ग्राफिक््स द्वारा स््वतंत्रता संग्राम की कहानी के हर छोटे-बड़़े कोणोों को नई 
पीढ़़ी तक आग ेबढ़़ाने की आवश््यकता ह।ै इसके अलावा पॉडकास््ट भी 
आजकल बहुत तेजी स ेलोकप्रिय हो रहा ह।ै इन कहानियोों को पॉडकास््ट 
की विधा के अनरुूप भी तैयार किया जाना चाहिए, ताकि जो लोग ज््ययादा 
पढ़़े-लिख ेनहीीं हैैं, व ेपॉडकास््ट सनुकर अपने अतीत स ेपरिचित हो सकेें ” 
(सिंह, 2022)। 

स््ववाधीनता संग्राम के गमुनाम नायकोों को आग ेलाने मेें दशे के शिक्षण 
संस््थथान महती भमूिका अदा कर सकते हैैं। इस बारे मेें प्रोफेसर सिंह कहते 
हैैं कि डिजिटल संचार माध््यमोों पर स््ववाधीनता संघर््ष की इन कहानियोों 
के प्रसारण हते ु तैयार करने की जिम््ममेदारी सरकार के अलावा दशे के 
विश्वविद्यालयोों और शिक्षण संस््थथानोों को भी उठानी होगी। इस संदर््भ 
मेें आकाशवाणी और नेशनल बकु ट्रस््ट ने पहले ही 75-75 पॉडकास््ट 
और किताबोों के निर््ममाण-प्रकाशन की प्रक्रिया शरुू कर दी ह।ै साथ ही 
विश्वविद्यालयोों के शोधार््थथियोों को इस विषय पर काम करने के लिए 

प्रोत््ससाहित किए जाने की जरूरत ह।ै व ेअपने-अपने इलाके के स््वतंत्रता 
सेनानियोों और स््वतंत्रता आदंोलन के इतिहास पर शोध करके प्रामाणिक 
जानकारी इकट्ठा कर सकते हैैं। उन््हेें फेलोशिप भी दी जा सकती ह।ै इस 
तरह जो नई जानकारियाँ इकट्ठा होोंगी, उन््हेें यट्ूयबू, इसं््टटाग्राम, फेसबकु, 
व््हहाट्सएप और अन््य लोकप्रिय डिजिटल संचार माध््यमोों पर प्रसारित किए 
जाने की आवश््यकता ह।ै अभी ही मैैंने बिहार के महान स््वतंत्रता सेनानी 
वीर कँुवर सिंह का दिल््लली के एक अखबार मेें परेू पेज का विज्ञापन दखेा। 
यहाँ के लोगोों को उनके बारे मेें ज््ययादा मालमू नहीीं ह,ै लेकिन बिहार के 
लोग उन््हेें जानते हैैं। इसलिए एक समग्र प्रयास की जरूरत ह,ै ताकि दशे के 
विभिन््न हिस््सोों मेें आजादी के लिए जो आदंोलन हुए और जिन वीर सपतूोों 
ने तन-मन-धन स ेइसमेें हिस््ससा लिया, उनके बारे मेें दशे-दनुिया को पता 
चले। यह काम अकेले सरकार का नहीीं ह।ै इसमेें जनभागीदारी की जरूरत 
ह ैऔर डिजिटल संचार माध््यमोों के इस््ततेमाल स ेजनता व नई पीढ़़ी को इस 
जागरूकता अभियान स ेतरंुत जोड़़ा जा सकता ह।ै हाथ-के-हाथ उनका 
फीडबैक भी वहीीं मिल जाएगा। इसस ेआजादी के अमतृ महोत््सव का पर््व 
वास््तव मेें जनता की भागीदारी का पर््व बन जाएगा, जो दशे की एक नई 
दिशा दगेा (सिंह, 2022)। 

अभिलेखागारोों मेें पड़़े साक्षष्ययों के डिजिटलीकरण की बने केें द्रीयकृत 
व््यवस््थथा

‘न््ययूज18 वेब’ मेें वरिष्ठ संपादक और डिजिटल जनसंचारक अफसर 
अहमद इतिहास के पन््नोों, साक्षष्ययों और दस््ततावेजोों को ऑनलाइन करने 
की वकालत करते हैैं। व े कहते हैैं, “आजादी के अमतृ महोत््सव के 
उपलक्षष्य मेें हम दशेवासियोों, खासकर नई पीढ़़ी को, अपने स््ववाधीनता 
संग्राम और उसके सेनानियोों के बारे मेें जागरूक बनाए,ँ इसस ेबेहतर बात 
कोई और नहीीं। लेकिन डिजिटल संचार माध््यमोों के उपयोग स ेइस ेकैसे 
साधा जाएगा, यह एक बड़़ा सवाल ह।ै मझु ेइस राह मेें मखु््य रूप स ेदो 
बाधाए ँदिखती हैैं। पहली, आजादी के 75 साल बाद भी हमारे पास ऐसा 
कोई सेेंट्रल डिजिटल डिपॉजिट्री नहीीं ह,ै जहाँ जाकर हम अपने इतिहास 
के साक्षष्ययों, प्रमाणोों और उसके जरूरी दस््ततावेज ऑनलाइन दखे सकेें । 
मसलन, अगर हम कहेें कि हमेें स््ववाधीनता संग्राम के बारे मेें जानकारी 
चाहिए तो उसका एकीकृत स्रोत यही ह,ै तो अभी तक हमारे दशे मेें ऐसा 
सिस््टम दरु््भभाग््यवश बन नहीीं पाया ह।ै दसूरी बाधा यह ह ै कि गोपनीय 
सचूनाओ ंको छोड़कर जनहित की बाकी सभी सचूनाओ ंको भी हमारी 
सरकारेें जनता स ेसाझा करने मेें काफी कोताही करती हैैं। आज भी हमारे 
राष्ट्रीय और राज््य स््तर के अभिलेखागारोों मेें रखी जानकारियाँ परुाने तरीके 
स ेधलू खा रही हैैं, ज््ययादातर मामलोों मेें उन््हेें डिजिटल रूप मेें परिवर््ततित 
करके दशे के हर नागरिक को सर््वसलुभ नहीीं बनाया गया ह।ै अगर कहीीं 
थोड़़ी-बहुत जानकारी डिजिटल रूप मेें ह ैभी तो आप उस ेडाउनलोड नहीीं 
कर सकते। और अगर आप किसी अभिलेखागार मेें इतिहास की कुछ 
जानकारियाँ ढँूढ़ने जाएगँे तो इसके लिए काफी पापड़ बेलने पड़ेंगे। जब दशे 
का नागरिक अपने इतिहास की जानकारी पाने के लिए इतना संघर््ष करेगा 
तो फिर हमारे स््ववाधीनता संग्राम के इतिहास को वह ठीक स ेकैसे समझगेा? 
जब उसके पास पहले स ेमौजदू इतिहास साक्षष्ययों के रूप मेें अध््ययन-मनन 
के लिए होगा, तभी तो उसस ेआग ेकी जानकारी वह सही दिशा मेें जटुा 
पाएगा” (अहमद, 2022)। 

नदीम अख््तर
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नई पीढ़़ी मेें जागरूकता के लिए स््थथानीय स््तर पर प्रयास की 
आवश््यकता को रेखांकित करते हुए अहमद कहते हैैं कि इन सीमाओ ंके 
बावजदू नई पीढ़़ी को हमारे स््ववाधीनता संघर््ष के इतिहास स ेपरिचित कराने 
के लिए डिजिटल संचार माध््यमोों का उपयोग सफल हो सकता ह।ै इसके 
लिए दशेभर मेें स््थथानीय स््तर पर पहल करने की जरूरत ह।ै हमेें राज््यवार 
और जिलावार समिति बनाकर स््थथानीय स््ववाधीनता संघर््ष के सेनानियोों 
के कार्ययों का लेखाजोखा तैयार करना होगा, जिस ेफैक््टचके के बाद एक 
केें द्रीयकृत ऑनलाइन सिस््टम मेें अपलोड करना होगा। यह केें द्रीयकृत 
ऑनलाइन सिस््टम सचूनाओ ंके बैैंक की तरह काम करेगा, जिस ेया तो 
सरकार खदु तैयार कर सकती ह ैया किसी निजी कंपनी के माध््यम स ेबनवा 
सकती ह।ै इसके बाद केें द्रीय टीम उन जानकारियोों की परख करेगी और 
जाँच-पड़ताल के बाद उस ेजनता को ऑनलाइन उपलब््ध कराया जाएगा 
(अहमद, 2022)। सोशल मीडिया और केें द्रीयकृत ऑनलाइन व््यवस््थथा 
की जरूरत पर बल दतेे हुए अहमद कहते हैैं कि जनता, खासकर नई पीढ़़ी 
वेबसाइटोों पर कम जाती ह,ै वह सोशल मीडिया जैस ेआपसी संवाद वाले 
डिजिटल प््ललेटफॉर््म पर ज््ययादा सक्रिय ह।ै इसलिए इकट्ठा जानकारियोों को 
रोचक तरीके स ेसोशल मीडिया के अलग-अलग प््ललेटफॉर्ममों के माध््यम 
स ेनई पीढ़़ी तक पहुचँाना होगा। इसके लिए भारत मेें लोकप्रिय सोशल 
मीडिया प््ललेटफॉर््म जैस ेयट्ूयबू, इसं््टटाग्राम, फेसबकु और ट्विटर का सहारा 
लिया जा सकता ह।ै इसके अलावा केें द्रीयकृत ऑनलाइन सिस््टम भी 
एक ऐसा पलू होगा, जिसके बारे मेें जागरूकता आने पर जनता खदु वहाँ 
आएगी, जानकारियाँ दखेगेी और वहाँ स ेउस ेसाझा करेगी। यह सिस््टम 
अपने आप आग ेबढ़़ेगा और जनता को नई जानकारियोों स ेलैस करेगा 
(अहमद, 2022)।

स््ककू ल के स््तर पर ही हो शुरुआत

‘जनसत्ता ऑनलाइन’ के संपादक और डिजिटल संचारक विजय झा 
इतिहास को डिजिटल माध््यम पर लाने की आवश््यकता पर बल दतेे हैैं। 
झा कहते हैैं कि नई पीढ़़ी तक स््ववाधीनता सेनानियोों के नाम और काम को 
पहुचँाने के लिए सबस ेपहले हमेें उपलब््ध इतिहास को डिजिटल माध््यम 
मेें परिवर््ततित करने की आवश््यकता ह।ै यदि उपलब््ध इतिहास पसु््तकालयोों 
और संग्रहालयोों तक ही सीमित रहगेा, तो यह आम जनता तक कभी पहुचँ 
ही नहीीं पाएगा। इस ेडिजिटल रूप मेें परिवर््ततित करने स ेइटंरनेट के द्वारा 
यह एक झटके में परूी दनुिया तक पहुचँ बना लेगा। चूकँि यह ट्ररेंड दखेने 
मेें आया ह ैकि धीरे-धीरे लोगोों की रुचि किताबेें पढ़ने मेें कम हो रही ह,ै 
इसलिए वहाँ दर््ज जानकारी अगर डिजिटल दनुिया मेें छोटे-छोटे टुकड़ों 
मेें उपलब््ध होगी, तो यह जनता के एक बड़़े वर््ग तक पहुचँ जाएगी (झा, 
2022)। स््वतंत्रता आदंोलन के इतिहास का प्रचार-प्रसार सरकारी स््तर 
पर किस प्रकार हो, इस बारे मेें झा कहते हैैं, “डिजिटल दनुिया मेें दर््ज इन 
जानकारियोों को नई पीढ़़ी तक पहुचँाने के लिए सबस ेपहले उस ेव््यवस््थथित 
करना होगा। इसके बाद सरकारी और गैर-सरकारी स््तर पर इस बारे मेें 
लोगोों मेें जागरूकता लानी होगी, अभियान चलाना होगा और उन््हेें यह 
बताना होगा कि अमकु जानकारी उन््हेें कहाँ मिलेगी। उदाहरण के लिए 
कई सारी सरकारी योजनाओ ंका प्रचार-प्रसार जिस तरह जनता के बीच 
किया जाता ह,ै उसी तरह एक ध््ययेय बनाकर आजादी के सेनानियोों के बारे 
मेें भी जनता के बीच जाकर प्रचार-प्रसार करने की जरूरत ह ैऔर उन््हेें इस 

बात स ेआगाह करने की आवश््यकता ह ैकि डिजिटल दनुिया मेें भ्रामक 
जानकारियोों के फेर मेें न पड़ें। उन््हेें प्रामाणिक जानकारी कहाँ मिलेगी, इस 
बारे मेें उन््हेें बताना होगा” (झा, 2022)। 

नई पीढ़़ी मेें जागरूकता स््ककू ल के स््तर पर ही आ जाए, इस पर बल 
दतेे हुए झा कहते हैैं कि स््ककू ल और विश्वविद्यालयोों के स््तर पर नई पीढ़़ी 
मेें जागरूकता लाने के लिए वहाँ विशषे अभियान चलाने की जरूरत 
ह,ै ताकि शिक्षा के मदंिर मेें ही नई पीढ़़ी को स््ववाधीनता आदंोलन के 
वीरोों स ेअवगत कराया जा सके। डिजिटल इस काम मेें बहुत मदद करेगा 
और यह कोर््स की किताबोों स ेनिकलकर उनकी रुचि और आग ेअध््ययन 
का मार््ग प्रशस््त करेगा। यहाँ यह ध््ययान रखने की जरूरत ह ै कि कंटेेंट 
को ऑडियो-विजअुल माध््यम मेें रखना होगा, ताकि छोटी कक्षाओ ंके 
बच््चचे और साक्षर नई पीढ़़ी भी इस े दखे-सनुकर आप ज्ञान परिमार््जजित 
कर सकेें । सोशल मीडिया भी सचूनाओ ं को पहुचँाने मेें अहम भमूिका 
निभा सकता ह।ै जिस प्रकार ढेरोों सरकारी योजनाओ ंकी जानकारी आज 
सोशल मीडिया के माध््यम स ेजनता और मीडिया तक पहुचँाई जा रही 
ह,ै उसी प्रकार स््ववाधीनता संग्राम के सेनानियोों के बारे मेें समग्र जानकारी 
भी सोशल मीडिया के अलग-अलग प््ललेटफॉर्ममों की मदद स ेजनता तक 
पहुचँाई जा सकती ह।ै अब तो कैबिनेट मीटिग के फैसलोों की जानकारी भी 
ट्विटर के जरिय मिलती ह।ै मीडिया भी वहीीं स ेखबर लेता ह।ै डिजिटल 
संचार माध््यम अब सचूना और प्रचार तंत्र की रीढ़ बन चकेु हैैं। इसकी 
मदद स ेनई पीढ़़ी तक आप अपना संदशे आसानी स ेपहुचँा सकते हैैं (झा, 
2022)।

निष््कर््ष एवं विश्लेषण

प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें उद्धृत विभिन््न विशषेज्ञञों के मत स े स््पष्ट ह ै कि 
डिजिटल संचार माध््यम, स््ववाधीनता संग्राम के इतिहास और स््वतंत्रता 
सेनानियोों की संघर््ष गाथा को नई पीढ़़ी तक कारगर तरीके स ेपहुचँाने मेें 
प्रभावकारी व सक्षम हैैं। सबस ेपहले हमेें दशेभर स ेउन गमुनाम स््वतंत्रता 
सेनानियोों को ढँूढ़ना होगा, जिनको आधनुिक भारत के इतिहास मेें स््थथान 
नहीीं मिला। शिक्षण संस््थथानोों, शोधार््थथियोों, सरकारी और गैर-सरकारी 
प्रयासोों स ेहमेें छोटे शहरोों व गाँवोों स ेऐस ेगमुनाम सेनानियोों को ढँूढ़ना 
होगा और डिजिटल संचार माध््यमोों का उपयोग करके उनकी कहानी सिर््फ  
दशेवासियोों को नहीीं, अपित परेू विश्व को बतानी होगी। तभी हमारी नई 
पीढ़़ी यह जान पाएगी कि आजादी को प्राप्त करके के लिए हमारे परुखोों ने 
कितना और कैसा संघर््ष किया ह।ै दशे के गौरवमयी इतिहास स ेपरिचित 
होकर ही नई पीढ़़ी राष्टट्र निर््ममाण के अपने ध््ययेय मेें सफल हो पाएगी।

विशषेज्ञञों के मत स ेयह भी स््पष्ट ह ैकि डिजिटल संचार माध््यमोों मेें 
सोशल मीडिया, जनसंचार का एक सशक्त और बेहद प्रभावकारी माध््यम 
ह।ै इसके द्वारा यवुाओ ंऔर किशोरोों की नई पीढ़़ी को आजादी के अमतृ 
महोत््सव काल मेें हम अपने स््वतंत्रता संग्राम की गौरवगाथा स ेआसानी 
स ेजोड़ सकते हैैं। लेकिन इसके लिए एक सही रणनीति की जरूरत ह।ै 
हर सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म की अलग खासियत ह,ै इसलिए नई पीढ़़ी 
मेें जागरूकता लाने के लिए स््ववाधीनता संग्राम का कंटेेंट उसी अनरुूप 
तैयार किया जाना चाहिए। इसमेें टेक््स््ट, ग्राफिक, वीडियो और ऑडियो 
मखु््य रूप स ेशामिल हैैं। उदाहरण के लिए जहाँ छोटे वीडियो या रील की 

डिजिटल संचार माध््यम और स््ववाधीनता संग्राम की संघर््ष गाथा
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जरूरत ह,ै वहाँ के लिए वैसा ही वीडियो बनाना पड़़ेगा। जिन डिजिटल 
प््ललेटफॉर््म पर लंबे वीडियो दखे ेजाते हैैं, वहाँ विस््ततार स ेबात बताई जा 
सकती ह।ै इस प्रकार अलग-अलग प््ललेटफॉर््म पर डाले गए छोटे वीडियो 
के द्वारा एक अलग प््ललेटफॉर््म के विस््ततृत वीडियो के लिक तक पहुचँा जा 
सकता ह,ै जिसस ेडिजिटल मीडिया का संदशे कई गनुा ज््ययादा लोगोों तक 
पहुचँ जाएगा। उदाहरण के लिए इसं््टटाग्राम रील के द्वारा उसी विषय पर 
बने विस््ततृत यट्ूयबू वीडियो तक पहुचँा जा सकता ह।ै वीडियो कंटेेंट स े
एक और लाभ यह होगा कि स््ककू ल स््तर पर और कम पढ़़े-लिख ेयवुाओ-ं
किशोरोों तक संदशे असरदार तरीके स ेकाफी सगुमता स ेपहुचँाए जा सकते 
हैैं। 

इसके अलावा अलग-अलग डिजिटल प््ललेटफॉर्ममों पर उपलब््ध 
पॉडकास््ट के जरिय भी नई पीढ़़ी तक स््ववाधीनता संग्राम के अनछुए 
पहलओु ंऔर कथाओ ंको पहुचँाया जा सकता ह।ै साथ ही ब््ललॉग और 
ग्राफिक््स के जरिय लिखित संदशे भी डिजिटल दनुिया मेें काफी दरू तक 
जाते हैैं। शोध मेें यह बात भी सामने आई कि हमारे दशे के अभिलेखागारोों 
मेें पड़़े ऐतिहासिक दस््ततावेज अभी भी धलू फाँक रह ेहैैं और आमजन की 
उन तक पहुचँ नहीीं ह।ै ऐस ेमेें पसु््तकालयोों और अभिलेखागारोों मेें पड़़े 
स््वतंत्रता संग्राम के साक्षष्य का डिजिटल रूपांतरण होना चाहिए। साथ ही 
उन््हेें आसानी स ेडाउनलोड करने की सवुिधा भी दनेी चाहिए, ताकि जनता 
व शोधार्थी उन सामग्रियोों मेें उल््ललिखित तथ््योों के आधार पर नए तथ््य ढँूढ़ 
सकेें । प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें विशषेज्ञञों ने यह भी बताया कि डिजिटल संचार 
माध््यमोों पर जागरूकता बढ़़ाने का काम भारतीय भाषाओ ंमेें अनिवार््य 
रूप स ेहोना चाहिए, जिसस ेइसकी पहुचँ और स््ववीकार््यता दशेव््ययापी बन 
सके। विशषेज्ञञों ने इस बात स ेभी सहमति जताई कि जागरूकता बढ़़ाने 
का यह कार््यक्रम सरकारी प्रयासोों स े और आग े बढ़़ेगा। जब कोविड-
19 की लहर दशे मेें फैली, तब कोविन-एप को सरकार ने काफी आग े
बढ़़ाया, जहाँ वैक््ससीन लेने और कोरोना स ेलड़ने संबंधी जानकारियाँ दी 
गई थीीं। दखेते-दखेते करोड़ों लोगोों ने इस एप पर रजिस्ट्रेशन करके इसकी 
सवुिधाओ ंका लाभ उठाया। उसी तरह स््ववाधीनता संग्राम पर फोकस करके 
एक केें द्रीयकृत डिजिटल उपक्रम भी बनाया जा सकता ह,ै जहाँ स््ववाधीनता 
संग्राम स े संबंधित हर छोटी-बड़़ी व नई-परुानी जानकारी समाहित हो। 
इसका प्रचार-प्रसार सरकारी और गैरसरकारी स््तर पर कोविन-एप की तरह 
करना होगा। इसका फायदा यह होगा कि नई पीढ़़ी को तमाम प्रामाणिक 
जानकारियाँ एक ही जगह उपलब््ध होोंगी और इस बारे मेें उनमेें जानकारियोों 
को लेकर कोई भ्रम की स््थथिति नहीीं रहगेी। 
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प्रस््ततावना 

संगीत एवं लोकगीत व््यक्ति, भाईचारे व समाज की आत््ममा के लिए वे 
आवश््यक तत्तत्व अथवा सकारात््मक ऊर््जजा हैैं, जो जीवन को आनंददायक 
बनाने एवं गतिशीलता प्रदान करने के लिए एक औषधि का कार््य करते 
हैैं। विलियम््स नामक विद्वान ्ने लोकगीत को उस जन समहू का संगीतबद्ध 
काव््य माना ह,ै जो लेखनी स ेनहीीं, अपित ुमौखिक परंपरा मेें विश्वास रखता 
ह ै(जैन, 2019 पषृ्ठ 6)। संगीत इसी मौखिक परंपरा का एक अगं ह,ै जो 
व््यक्ति के जीवन को सकारात््मक दिशा प्रदान करने के साथ-साथ समाज 
की प्रगति मेें भी महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाता ह।ै किसी भी संस््ककृति  अथवा 
समाज को जानने एवं समझने के लिए वहाँ का संगीत एवं लोकगीत एक 
महत्तत्वपरू््ण साधन ह।ै लोकसंगीत समाज मेें समरसता का भाव घोलता ह।ै 
फ््राांसिस चाइल््ड के अनसुार लोकगीतोों मेें व््यक्ति विशषे की वाणी मिलती 
ह,ै उसका व््यक्तित््व नहीीं मिलता’। अर््थथात ्लोकगीतोों मेें ‘मैैं’ की भावना 
नहीीं, बल््ककि ‘हम’ अर््थथात ्जनकल््ययाण की भावना छिपी होती ह ै (जैन, 
2019 पषृ्ठ 6)। संगीत एवं लोकगीत समाज रूपी किसी बंद कमरे की उस 
खिड़की के समान हैैं, जिसस ेउस कमरे अर््थथात ्समाज मेें झाँककर दखेा 
जा सकता ह।ै जिस प्रकार चावल पकाते समय केवल एक चावल को ही 
दखेकर पता किया जा सकता ह ैकि सभी चावल पके हैैं या नहीीं, ठीक उसी 
प्रकार संगीत एवं लोकगीत किसी भी समाज के भतू, वर््तमान तथा भविष््य 
का परू््ण चित्र प्रस््ततुत कर दतेे हैैं। 

चितंामणि उपाध््ययाय के विचारोों को दखेकर लोकसंगीत को समझा 
जा सकता ह।ै उनके अनसुार, “सखु दःुखमयी भावावेश की अवस््थथा के 
चित्रण का माध््यम आशपुात दीर््घ निश्वास, पलुक और मसु््ककान आदि 

पंजाब का सामाजिक-सांस््ककृति क यथार््थ : पंजाबी पॉप सगंीत और लोकगीतोों के विशेष सदंर््भ मेें
डॉ. मलकीत सिहं1 

आनभुाविक आगंिक चषे्टाओ ंतक ही सीमित न रहकर हर््ष और वेदना का 
स््वरूप धारण कर कंठ के साथ साकार हो उठता ह,ै तभी गीतोों के स््वर फूट 
पड़ते हैैं। ये गीत किसी कवि के नहीीं, अपित ुसामान््य जनमानस की अज्ञात 
सषृ्टि हैैं (विश्वा, 2021)। उसी सामान््य जनमानस के कंठ मेें लोकगीत 
रचते-बसते हैैं और इसका प्रभाव भी समाज पर पड़ना स््ववाभाविक ह।ै 
अर््थथात ् समाज तथा सामाजिक व््यवस््थथा स े जड़ेु होने के कारण संगीत 
एवं लोकगीतोों स ेसमाज पर सकारात््मक एवं नकारात््मक प्रभाव पड़ता 
ह।ै इसी प्रकार संगीत एवं लोकगीत भी सामाजिक परिवर््तन स ेप्रभावित 
होते हैैं। यह कहना न््ययायोचित ही होगा कि संगीत एवं लोकगीत समाज 
को सकारात््मक अथवा नकारात््मक दिशा प्रदान करने मेें भी महत्तत्वपरू््ण 
भमूिका निभाते हैैं। संगीत एवं लोकगीत जनसाधारण द्वारा अपनी भावनाए,ँ 
सखु एवं दखु प्रकट करने का सबस ेसस््तता, सरल तथा लोकप्रिय साधन हैैं। 
ये भतू तथा वर््तमान मेें मानव समाज के समक्ष आने वाली चनुौतियोों एवं 
उनका सामना करने के लिए दिए गए बलिदानोों की गाथा प्रस््ततुत करते हैैं। 
संगीत एवं लोकगीत जनसाधारण के जीवन के विभिन््न अवसरोों जैस ेजन््म, 
यौवन, विवाह, मतृ््ययु इत््ययादि अन््य सभी पक्षषों को प्रस््ततुत करते हैैं। ये किसी 
भी समाज एवं सभ््यता का वह दर््पण हैैं, जो उनके आदि स ेअतं तक का 
संपरू््ण चित्र प्रस््ततुत करता ह।ै 

रवीींद्रनाथ टैगोर ने कहा भी ह,ै “संस््ककृति  का सखुद संदशे ले जाने 
वाली कला लोक संगीत ह ै (विश्वा, 2021)। ऐसी ही कला मेें पंजाबी 
संगीत एवं लोकगीतोों को भी प्राचीन होने का गौरव प्राप्त ह।ै ये उतने ही 
प्राचीन हैैं, जितनी पंजाबी संस््ककृति  एवं वहाँ का समाज। मखु््य रूप स े
पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों का संबंध वैदिक काल, नाथ परंपरा, गरुु 
परंपरा, खालसा पंथ की स््थथापना, वीर काल एवं स््वतंत्रता संग्राम के दौरान 

1निदशेक, कश््ममीर अध््ययन केें द्र, हिमाचल प्रदशे केें द्रीय विश्वविद्यालय, धर््मशाला. ईमले : malkitsaran@gmail.com

सारांश

पंजाबी पॉप संगीत पंजाब और संपरू््ण भारत मेें ही नहीीं, अपित ुपरेू विश्व मेें लोकप्रिय ह।ै 29 मई, 2022 को अपराधियोों द्वारा प्रसिद्ध पंजाबी 
पॉप गायक सिद्धू मसूेवाला की दिनदहाड़े अधंाधुधं गोलियाँ बरसाकर की गई नशृसं हत््यया ने सभी संगीतप्रेमियोों को सकते मेें डाल दिया। एक 
लोकगायक की इस प्रकार की गई हत््यया ने सभी को न केवल दःुखी किया, बल््ककि यह सोचने पर भी विवश कर दिया कि एक लोकगायक की 
इस प्रकार हत््यया के पीछे क््यया कारण हो सकता ह?ै इस प्रश्न का उत्तर जानने के लिए पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों का ऐतिहासिक विश्लेषण जरूरी 
ह।ै पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों का प्राचीन इतिहास ह,ै जिसमेें अनेक उतार-चढ़ाव दखेने को मिलते हैैं। एक समय पंजाबी संगीत एवं लोकगीत 
आध््ययात््ममिकता के प्रचार-प्रसार के विशिष्ट साधन के रूप में दृष्टिगोचर होता ह।ै हालाँकि बाद मेें यह भौतिकता के प्रभाव मेें खो जाता ह।ै स््वतंत्रता 
संग्राम के दौरान जहाँ पंजाबी संगीत एवं लोकगीत राष्टट्रप्रेम की भावना के वाहक बनते हैैं, वहीीं स््वतंत्रता प्राप्ति के पश्चात ्ये सामाजिकता के प्रसारक 
बन जाते हैैं। तकनीकी उन््नयन तथा भौतिकता के प्रभाव मेें आने पर यही पंजाबी संगीत एवं लोकगीत नशा, हिसंा, हथियार एवं कामकुता को 
प्रोत््ससाहित करते हुए दृष्टिगोचर होते हैैं। इतिहास साक्षी ह ैकि जब भी पंजाबी संगीत एवं लोकगीत के द्वारा नश,े हिसंा, हथियार या कामकुता को 
प्रोत््ससाहित किया गया, तभी इसके किसी रत््न की बलि चढ़ी ह।ै आज पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों का जो स््वरूप समाज के सामने ह,ै वह इसका 
एक अशं मात्र ह।ै पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों का एक समदृ्ध एवं विस््ततृत इतिहास ह।ै 

सकेंत शब््द : लोकगीत, पॉप संगीत, संस््ककृति , संगीतबद्ध जनसंचार,  सामाजिक जागरण, पिटबलु कल््चर, गन कल््चर
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अगँ्रेजी शासन के विरुद्ध पंजाबियोों द्वारा किए गए संघर््ष, उनकी वीरता एवं 
बलिदानोों से हैैं और व ेइनकी गाथा को प्रस््ततुत करते हैैं। प्राचीन पंजाबी 
लोकगीतोों मेें तारा रानी, श्रवण कुमार, भगत परूण, बंदा सिह बहादरु, हीर-
राँझा, सोहनी-माहीवाल, मिर््जजा-साहिबा, शशी-पनु््ननू इत््ययादि के प्राचीन 
किस््सोों को मनोरंजक रूप स ेप्रस््ततुत करके समाज को नैतिकता का संदशे 
दिया गया ह।ै इस समय पंजाबी संगीत एवं लोकगीत केवल मनोरंजन का 
साधन मात्र बनकर नहीीं रह,े अपित ुप्राचीन संस््ककृति  एवं संस््ककारोों के पोषक 
तथा सामाजिक जागरूकता के साधन भी हैैं। पंजाबी लोकगीतोों मेें भक्ति, 
वीरता, प्रेम तथा अन््य सभी सांस््ककृति क तत्तत्ववों का विशषे महत्तत्व रहता ह।ै 
वैदिक संस््ककृति , नाथ परंपरा, गरुु परंपरा एवं खालसा पंथ स ेसंबंधित सभी 
लोकगीत धार््ममिक शिक्षा तथा वीर रस स ेयकु्त रह ेतो वहीीं ऐतिहासिक 
किस््सोों के द्वारा सामाजिक आदर्शशों को लोकगीतोों के माध््यम स ेअगली 
पीढ़ी को हस््ततातंरित भी किया जाता रहा ह।ै

शोध प्रविधि

प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें पजंाबी लोकगीत और सगंीत को लेकर विषयवस््ततु 
विश्लेषण विधि का प्रयोग किया गया ह।ै आधनुिक पजंाबी सगंीत को लेकर 
यट्ूयबू सहित विभिन््न आधनुिक प््ललेटफार््म पर पजंाब सहित सपंरू््ण दशे मेें 
प्रचलित आधनुिक पॉप सगंीत का विश्लेषण भी किया गया ह।ै प्रस््ततुत शोध 
का प्रमखु उद्देश््य पंजाबी समाज मेें सगंीत एवं लोकगीतोों के माध््यम स ेआए 
बदलावोों को समझना ह,ै क््योोंकि ये लोकगीत पजंाबी समाज स ेअविभाज््य 
रूप स ेजड़ेु हुए हैैं और इन््हीीं लोकगीतोों के माध््यम स ेसमाज मेें व््ययाप्त बरुाइयोों 
एवं कुरीतियोों को भी समझा जा सकता ह।ै पहले पजंाबी समाज जिस प्रकार 
अपनी व््यथा या मनोभाव को प्रकट करता था, उसमेें आज आमलूचलू 
परिवर््तन आया ह।ै इसलिए प्रस््ततुत शोध-पत्र लोकगीत और आधनुिक गीतोों 
के माध््यम स ेआए बदलावोों का तलुनात््मक विश्लेषण भी करता ह।ै 

शोध प्रश्न

•	 क््यया पंजाबी पॉप संगीत पंजाबी संस््ककृति  को विकृत कर रहा ह ैऔर 
अपराध तथा ड्रग््स’ की संस््ककृति  को बढ़़ावा द ेरहा ह?ै

•	 क््यया सामाजिक-सांस््ककृति क समरसता बनाए रखने मेें लोकगीतोों को 
पनुर्जीवित करने की जरूरत ह?ै

पंजाबी पॉप सगंीत एवं लोकगीतोों की यात्रा

स््वतंत्रता प्राप्ति के पश्चात् ्परिस््थथितियोों के बदलने एवं समाज मेें उत््पन््न 
होने वाले सामाजिक, आर््थथिक एवं मनोवैज्ञानिक परिवर््तन का प्रभाव 
पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों पर भी स््पष्ट दृष्टिगोचर होता ह।ै पंजाब मेें 
आई अस््थथिरता एवं आतंकवाद के कालखडं का प्रभाव पंजाबी कविश्री 
तथा साहित््य पर दृष्टिगोचर होता ह।ै इसके अतिरिक्त पंजाबी समदुाय का 
बड़े स््तर पर विदशेोों मेें आवागमन एवं वहाँ पर बसने के कारण विदशेी 
पॉप संगीत, जो 1950 के दशक मेें अमरेिका एवं ब्रिटेन मेें विकसित हुआ, 
का प्रभाव पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों मेें दिखने लगा ह।ै उदाहरण के 
लिए—

जट्ट दी मशकू बिब््बबा रशिया तोों,
सणुदी नई बोलदी ए,
बस हिक््कका खोलदी ए। (मसूेवाला, 2021)। 

इस गीत के संदर््भ मेें यह संदर््भ उल््ललिखित ह ैकि सिद्धू मसूेवाला के 
घर उनकी पड़़ोसन आती ह ैऔर सिद्धू की माँ स ेसिद्धू की उम्र हो जाने के 
बावजदू शादी न करने पर सवाल करते हुए कहती ह ैकि इसका प्रेम प्रसंग 
होगा तभी यह शादी नहीीं कर रहा। इस गीत के कथानक मेें सिद्धू कहता ह ै
कि वह अपनी ए.के. 47 स ेप््ययार करता ह।ै और इसी स े(ए.के. 47) प््ययार 
करता रहगेा। इसी स ेसमाज मेें उसका रुतबा ह।ै और इसी माशकू (ए.के. 
47) के आगे समाज मेें कोई उसके सामने बोलने की हिम््मत नहीीं करता। 
यह गीत यवुाओ ंमेें हिसंा तथा विदशेी हथियारोों और आधनुिक हथियारोों 
के प्रति रुचि बढ़ाता ह ैतथा सामाजिक रिश््तोों को कमजोर करता ह।ै

पंजाबी पॉप संगीत की लोकप्रियता एवं इसका पंजाबी समाज पर 
पड़ने वाला प्रभाव 29 मई, 2022 को विश्व के प्रत््ययेक कोने मेें चर््चचा मेें 
आ गया। दनुियाभर मेें टेलीवीजन समाचार चनैलोों, समाचार पत्ररों, सोशल 
मीडिया तथा संचार के प्रत््ययेक साधन के द्वारा पंजाबी पॉप संगीत की 
चर््चचा होने लगी, जिसका कारण पंजाबी पॉप गायक सिद्धू मसूेवाला की 
अपराधियोों द्वारा रूस मेें बनी हुई अत््ययाधनुिक रायफल (ए.एन. 94) के 
द्वारा दिन-दहाड़े की गई नशृसं हत््यया थी (मिश्रा, 2022)। सिद्धू मसूेवाला 
की इस प्रकार दिन-दहाड़े की गई हत््यया पंजाबी संस््ककृति , संगीत और 
प्रदशे सरकार के लिए बड़ी चनुौती थी। अपराधियोों द्वारा एक लोकगायक 
की हत््यया के लिए अत््ययाधनुिक एवं विदशेी हथियार का प्रयोग न केवल 
सरकार एवं सरुक्षा एजेेंसियोों के लिए चितंा का विषय ह,ै अपित ुपंजाबी 
समाज एवं संस््ककृति  के लिए भी यह एक अत््ययंत गंभीर प्रश्न ह।ै प्रश्न यह 
भी ह ैकि यहाँ पर ऐस ेअत््ययाधनुिक हथियारोों को स््ववीकृति कैसे प्राप्त हो 
जाती ह ैतथा समाज मेें हथियारोों के प्रति सामाजिक विमर््श की स््थथिति क््यया 
ह?ै साधारण शब््दोों मेें संगीत एवं लोकगीत का संबंध किसी भी समाज 
के सखु-दखु एवं सामाजिक विरासत को प्रस््ततुत करने का होता ह,ै परंत ु
गत कुछ दशकोों मेें स््वय सामाजिक विज्ञानियोों द्वारा पंजाबी पॉप संगीत 
एवं पंजाबी गायकोों की आलोचना यह कहकर होती रही ह ै कि पंजाबी 
पॉप संगीत पंजाबी सांस््ककृति क धरोहर को विकृत कर रहा ह ैतथा पंजाबी 
समाज मेें नश,े हथियार तथा कामकुता को प्रोत््ससाहित कर रहा ह।ै

उपर््ययुक्त संदर््भ मेें पंजाबी पॉप संगीत पर लगाए गए आरोपोों का एक 
विश्लेषणात््मक अध््ययन आवश््यक ह,ै क््योोंकि संगीत एवं लोकगीत किसी 
भी संस््ककृति  एवं समाज के सखु-दखु के समय अपनी भावनाओ ंको प्रकट 
करने का सरल एवं लोकप्रिय साधन मात्र नहीीं हैैं, अपित ुइनका समाज पर 
भी व््ययापक प्रभाव पड़ता ह।ै संगीत एवं लोकगीत समाज को सकारात््मक 
अथवा नकारात््मक दोनोों ही प्रकार स ेप्रभावित कर सकते हैैं। यदि पंजाबी 
संगीत एवं लोकगीतोों का ऐतिहासिक विश्लेषण किया जाए तो यह संगीत 
की एक समदृ्ध विरासत के रूप मेें दृष्टिगत होता ह।ै पंजाबी संगीत एवं 
लोकगीतोों का उद्भव वैदिक काल स ेही मिलता ह।ै पंजाब की भमूि मेें 
वेदोों तथा उपवेदोों की उत््पत्ति का वर््णन मिलता ह।ै इसके अतिरिक्त नाथ 
सिद्ध संप्रदाय के योगियोों द्वारा भी पंजाबी भक्ति संगीत मेें व््ययापक योगदान 
दिया गया ह।ै भक्ति काव््य, सफूी काव््य, महाकाव््य तथा खडंकाव््य आदि 
पंजाबी संगीत तथा लोकगीत की बहुमलू््य धरोहर के रूप मेें विद्यमान हैैं। 
विदशेी आक््राांताओ,ं तरु्ककों, मगुलोों तथा अफगानोों का वीरतापरू््वक सामना 
करने तथा उनके द्वारा किए गए अत््ययाचारोों का प्रत््ययुत्तर दनेे के लिए वीर रस 
काव््य, खालसा पंथ की स््थथापना, कविश्रीय तथा ढाडी कविश्रीय पंजाब 
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को सकारात््मक तथा जझुारू संगीत की महान विरासत के रूप मेें प्राप्त 
हुए, जिन््होोंने पंजाबियोों को अपने हितोों के रक्षार््थ तथा भाईचारे की रक्षा के 
लिए बलिदान दनेे की भावना तथा दशेप्रेम स ेपरिपरू््ण संस््ककृति  प्रदान की।

ब्रिटिश शासन काल मेें पंजाबी संगीत तथा लोकगीतोों के द्वारा 
कविश्रीय व ढाडियोों, गीतकारोों, मिरासियोों द्वारा अगँ्रेजोों के अत््ययाचारोों 
के विरुद्ध जनसाधारण को जागरूक करने तथा स््वतंत्रता सेनानियोों की 
लोकनायक के रूप मेें प्रशसंा करके पंजाबी यवुाओ ंको अगँ्रेजोों के विरुद्ध 
लड़ने तथा स््वतंत्रता प्राप्ति हते ुबलिदान दनेे के लिए खबू प्रेरित किया गया।

स््वतंत्रता प्राप्ति के पश्चात् ् (1980 के दशक से पूर््व)

स््वतंत्रता प्राप्ति के पश्चात् ् 1970 के दशक तक पंजाबी संगीत एवं 
लोकगीतोों मेें कोई विशषे परिवर््तन दखेने को नहीीं मिलता। आधनुिक 
शिक्षा संस््थथानोों तथा तकनीकी विकास ने पंजाबी फिल््म उद्योग को जन््म 
दिया, जिसके कारण जनसधारण की पहुचँ टेप रिकॉर््डर, रेडियो, टी.वी., 
लाउड स््पपीकर आदि तक हो गई। इस कारण पंजाबी संगीत तथा लोकगीतोों 
का बहुत अधिक प्रसार हुआ। इस समय मेें अनेक लोकगायक जैस ेयमला 
जट, सरुेेंद्र कौर, गरुमीत बाबा, आशा सिह मस््तताना, जगजीत सिंह, नरेेंद्र 
बिब््बबा, कुलदीप मानक आदि पंजाबी संस््ककृति  स ेजड़ेु रह ेतथा उन््होोंने 
संगीत को अश्लीलता तथा मादक पदार्थथों को प्रोत््ससाहित करने वाली चीजोों 
स े दरू रखा। इनके द्वारा गाए जाने वाले लोकगीत मलू रूप स े पंजाबी 
संस््ककृति  स ेजड़ेु थे। सरुेेंद्र कौर के एक लोकगीत की निम््न पंक्तियाँ दखेिए :

आज की दिहाड़ी रक््ख डोली नी माँ,
रवाँ बाप की बणके गोली नी माँ।
मरेी डोली न ुलगद ेहीरे नी माँ,
मने््ननु विदा कर सग ेवीरे दी माँ (कौर, 1970)। 

इस गीत मेें एक बेटी की अपने मायके के प्रति प्रेम एवं संवेदना को 
बहुत ही मार््ममिक रूप स ेप्रस््ततुत किया गया ह।ै इसमेें बेटी अपनी विदाई के 
समय अपनी माँ स ेबहुत संवेदनशील होकर एक रात और अपने मायके 
मेें रोकने की विनती करती ह।ै अगली पंक्ति मेें बेटी परूी जिंदगी अपने 
पिता की आज्ञापालन का वचन दतेी ह ैऔर अपने सग ेभाई द्वारा उसकी 
डोली विदा करने पर खशुी और गर््व की अभिव््यक्ति करती ह।ै इसी प्रकार 
कुलदीप मानक के एक अन््य पंजाबी गीत मेें गरुु गोविंद सिह स ेसन््न्ययासी 
माधवदास की भेेंट तथा उसका खालसा पंथ मेें शामिल होकर बंदा सिंह 
बहादरु बनकर सरहिदं के तत््ककालीन मगुल बादशाह सबु््बबा सरहिदं, जिसने 
गरुु गोविंद सिंह के छोटे साहिबजादोों जोरावार सिंह तथा फतहसिह को 
क्रमशः 6 व 4 वर््ष की आय ुमेें जिंदा ही दीवार मेें चनुवाकर शहीद किया 
था, के विरुद्ध यदु्ध मेें जाने का वर््णन किया ह।ै

लैके कलगी धर तोों थापड़ा दित्ता चरणी शीश नवाँ,
बंदा सिंह बहादरु बणग््यया लेयाँ माधोों नाम बदला।
औद ेथरथर डौले कंबद ेआ, ग््यया खनु््न आखँाँ विचाँ,
सज््जजा हथ ग््यया तलवार ते, दित्ता जाँण मशुहरी ताँ।
ओ तरुपेया वल सरहदं द,े औ इक चोट नगारे ला (मानक, 1979)। 

इस गीत मेें सन््न्ययासी माधव दास की गरुु गोविंद सिह संग भेेंट का 
वर््णन ह।ै इस भेेंट मेें गरुु गोविद सिह स े मिलने के बाद माधवदास द्वारा 

सिख पंथ मेें शामिल होकर बंदा सिंह बहादरु का नाम प्राप्त कर सिंह फौजोों 
की गवाही करके सबूा सरहिदं की मगुल रियासत पर चढ़़ाई करने का वर््णन 
ह।ै यह गीत उस समय पंजाब के यवुाओ ंको उनकी सांस््ककृति क विरासत स े
जोड़े रखने मेें महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाता रहा। 

कुलदीप मानक के ही एक अन््य लोकगीत को दखेिए :
छेत्ती कर श्रवण बच््चचा पाणी पीलाद ेओए,
कैैं द ेने माँपये तेरे जाँण बचाद ेओए।
अधंले ने माँप््ययो तेरे बच््चचा सहारा ए त,ु
अखँियाँ दा चांदण साड्डा राजदलुारा ए त।ु
पांणी दा घड़वा भरके ख ुतोों ल््ययाद ेओए,
कैैं द ेने माँप््ययो तेरे जाँण बचाद ेओए (मानक, 1979)। 

इसमेें श्रवण कुमार तथा उसके अधं ेमाता-पिता के मध््य वार््ततालाप के 
माध््यम से श्रवण कुमार की मात-ृपित ृभक्ति का किस््ससा सनुाया गया ह।ै इस 
गीत के द्वारा यवुाओ ंमेें माता-पिता के प्रति उत्तरदायित््व को प्रोत््ससाहित 
करने के साथ-ही-साथ बच््चोों मेें संवेदनशीलता और सामाजिकता का 
विकास भी होता था। लालचदं यमला जट्ट द्वारा गाए गए एक लोकगीत 
को दखेिए :

परूण आखँ््ययााँ मरेीये अमड़िय नी, सम ेऐस ेजहाण तोों ओणग ेनी।
किस ेगावाँ दी रखयाँ नी करणी, प््ययार कुतयाँ नाल वखोणगे नी।।
लंडे चोर उच््चकडे होण जेहड़े, ओ पिंडा द ेमखुी कहोोंणगे नी।
दयेोर भावीयाँ विच््च नई शरम रहणी, ते शौहरे नोहाँ दा प््ययार पौणगेनी     

      (लालचदं, 1980)। 

इसमेें परूण भगत के प्राचीन किस््ससे के द्वारा सामाजिक संदशे बयान 
किया गया ह।ै सियालकोट के राजा सलवान के पतु्र परूण की उसकी 
सौतेली माँ के द्वारा षड्यंत्र करके दोनोों आखँ ेनिकलवा ली जाती हैैं। सजा 
मिलने के समय परूण अपनी माँ को भविष््य मेें होने वाले सामाजिक पतन 
की स््थथिति का वर््णन करता ह,ै जिस े उपर््ययुक्त लोकगीत द्वारा लालचदं 
यमला जट्ट द्वारा प्रस््ततुत किया गया ह।ै

स््वतंत्रता सगं्राम तथा राष्टट्रप्रेम से युक्त लोकगीत 

स््वतंत्रता संग्राम मेें पंजाब की धरती स ेलाखोों लोगोों ने अपने प्राणोों का 
बलिदान दिया। पंजाब के लोगोों मेें दशेभक्ति का प्रसार करने वाले अनेक 
लोकगीतोों की तत््ककालीन लोकगायकोों ने रचना की, जिसमेें नरेेंद्र बिब््बबा के 
गीत बहुत प्रसिद्ध हैैं। ऐसा ही एक गीत ह ै:

तेरे लाडले पतु्तर ते अमडीये वरत गया अज भाणा,
मरेे वीर भगतसिंह ने कल न ूफाँसी ते चढ़ जाणा।
अज जांदी वारी दी कर मलुाकात म ैआगी,
औद ेपैर बेड़िया ते नाले हत््थीीं हथकड़िया लाइयाँ।।
ओ जेल च खड़के नी केहदंा दशे आजाद करवाणा (नरेेंद्र, 1978)।

इस गीत मेें शहीद भगत सिंह की बहन द्वारा उनकी फाँसी के एक दिन 
पहले का वर््णन किया गया ह,ै जिसमेें भगत सिंह की बहन अपने भाई स े
मिलने के बाद अपनी माँ को अपने भाई के जोश, साहस तथा दशेप्रेम का 
वर््णन करके सनुाती ह।ै इस प्रकार के लोकगीतोों के द्वारा वर््ष 1980 के 

पंजाब का सामाजिक-सांस््ककृति क यथार््थ : पंजाबी पॉप संगीत और लोकगीतोों के विशषे संदर््भ मेें
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दशक तक पंजाबी लोकगायकोों ने पंजाबी समाज को अपनी सांस््ककृति क 
विरासत स ेजोड़कर रखा।

विदेशी ससं््ककृति  का पंजाबी सगंीत तथा लोकगीतोों पर असर

पंजाबी लोकगीतोों मेें अश्लीलता तथा परंपरागत रूप स ेनश ेआदि 
को प्रोत््ससाहित करने की शरुुआत 1980 के दशक मेें दखेने को मिलती ह।ै 
सर््वप्रथम अमरसिह चमकीला तथा अमरजोत कौर की जोड़ी ने पंजाबी 
लोकगीतोों मेें अश्लीलता और नश ेको बढ़ावा दनेा आरंभ किया।

बड्डियाँ घरा दी उचियाँ हवेलियाँ, तै क््योों पवाली छत वे।
काले सपू ते घघरा सिवाद ेहो जाऊगी तल छन वे।
जिज््जजा लक मिनले, गड़व ेवर्गी रन वे। (चमकीला, 1985)। 

इस गीत मेें जीजा-साली के रिश््तोों के मध््य संवाद मेें अश्लीलता 
प्रदर््शशित होती ह।ै साली द्वारा जीजा स ेकाले कपड़़े का घाघर सिलवाने की 
माँग की जाती ह।ै साली अपने जीजा को कहती ह ैकि काली सिल््क के 
कपड़़े का अगर वह घाघर डाल के निकलेगी तो आस-पड़़ोस मेें खलबली 
मच जाएगी। इसके साथ ही वह अपने जीजा स ेअपनी कमर मापने (हाथ 
स ेकमर पकड़ना) के लिए कहती ह,ै क््योोंकि उसकी कमर लोटे की तरह 
मजबतू और खबूसरूत ह।ै

एक अन््य गीत ह ै:

पहला जरदा बलु््लला विच लोोंद,े फेर स््टटेरिंग न ूहथ पोोंद।े
नी बाब््बबे दा नाम ध््ययाके, गाऊँद ेसिर जनी फिर खाके।
सीना तान लइ द,ै दो कोह तोों परु््जजा पीछाण लइ द।ै 
जदोों रूडी मारके चल््लले, यारा दी बल््लले बल््लले (चमकीला, 1986)। 

एक और गीत मेें अमरजीत चमकीला तथा अमरजोत कौर ने नश ेका 
बखान किया :

की हो ग््यया व ेजट्टा कि हो ग््यया,
लबदा फिरे व ेतेरा की खो ग््यया।
तेरी माँ दी तलाशी लैणी ते बाप््पपू साड्ढा गमु हो ग््यया (चमकीला, 1987)

इस गीत ने सामाजिक रिश््तोों को तार-तार करते हुए अश्लीलता को 
बढ़़ावा दिया। पत््ननी अपने पति स ेपछूती ह ैकि वह उदास क््योों घमू रहा ह?ै 
इस पर पति बोलता ह ैकि उसके पिता जी खो गए हैैं और उस ेलगता ह ैकि 
उन््हेें उसकी सास अर््थथात ्पत््ननी की माँ ने छिपा रखा ह।ै उन दोनोों (पति के 
पिता और सास) के बीच कोई अवैध संबंध ह।ै इसलिए वह अपनी सास 
की तलाशी लेना चाहता ह।ै

उपर््ययुक्त गीतोों मेें अश्लीलता को स््थथान दिया गया ह।ै इन गीतकारोों की 
जोड़ी उस समय सिद्धू मसूेवाला की भाँति ही लोकप्रिय हुई थी। इन दोनोों की 
जोड़ी वर््ष 1979 स ेलेकर वर््ष 1988 तक पंजाब के प्रत््ययेक बड़े लोकगीत 
कार््यक्रम तथा टेप रिकॉर््डर मेें छाई रही। अतंतः वर््ष 1988 मेें अमरसिह 
चमकीला व अमरजोत कौर की आतंकवादियोों द्वारा एक सांस््ककृति क 
कार््यक्रम मेें गोली मारकर हत््यया कर दी गई थी। आतंकवादियोों द्वारा इनकी 
हत््यया करने के पीछे इनके कार््यक्रमोों मेें अश्लीलता को प्रोत््ससाहन दनेे को 
कारण बताया गया था, परंत ुइन दोनोों की हत््यया के विषय मेें आज तक यह 

पता नहीीं चल सका कि उनकी हत््यया किसने की। अमरसिह चमकीला तथा 
अमरजोत कौर की हत््यया के बाद पंजाब मेें एक लंबे समय के लिए अश्लील 
लोकगीतोों, अखाड़़ा संस््ककृति  तथा शादी-विवाह पर होने वाले कार््यक्रमोों 
मेें लोकगायकोों को बलुाने की परंपरा पर अकुंश लग गया। इसका एक 
कारण आतंकवादियोों द्वारा समाज सधुार के नाम पर जारी किया गया 
निर्देश भी था। इस प्रकार के निर्देशोों के जरिय दहजे बंदी, शादी मेें नशा एवं 
मांसबंदी एवं संगीत या सांस््ककृति क कार््यक्रम आदि को बंद करने के लिए 
आतंकवादियोों ने अत््ययंत कठोर कारवाई की।

1990 के पश्चात् ्पश्चिमीकरण का दौर

वर््ष 1995 तक पंजाब मेें आतंकवाद पर नियत्रण कर लिया गया था, 
जिसके बाद अन््य क्षेत्ररों के साथ ही संगीत एवं लोकगीतोों को पनुः उभार 
मिला। इसमेें कुछ लोकगायक तो परंपरागत सांस््ककृति क तथा सामाजिक 
जागरण के लिए प्रयासरत रह,े जिनमेें हसंराज हसं, गरुुदास मान, हरभजन 
मान, गरुुसेवक मान, सरजीत बिदरखिया आदि प्रसिद्ध हैैं। दसूरी तरफ कुछ 
अन््य लोकगायक अमर सिंह चमकीला के रास््तते पर ही चलते रह,े जिनमेें 
हरपाल ठट्ठेवाला, सतनाम सागर, परमिदंर संध ूआदि थे। इसके अतिरिक्त 
पंजाबी पॉप संगीत के अन््य लोकगायक भी रह,े जिन््होोंने अश्लीलता को 
प्रत््यक्ष रूप स ेप्रोत््ससाहित नहीीं किया, परंत ुवर््तमान समय मेें यवुा पीढ़ी द्वारा 
अपने प्रेम के प्रकटीकरण तथा अपनी समस््ययाओ ंको समक्ष रखने के लिए 
इन््हेें ंअपने लोकगीतोों मेें स््थथान दनेा प्रारंभ किया। ऐस ेलोकगायकोों मेें बब््बबू 
मान, इदं्रजीत निक््ककू , सखुविदर कौर, सतविंदर बिट्टी, जसवीर बराड, मजेर 
राजस््थथानी आदि शामिल हैैं।

लोकाँ ने पित्ती तबुका तबुका म ैतोों पित्ती बाट्टे नाल।
ओ मनै््ननू चढ़ गई ओए सर््रराटे नाल ( मान, 1999)

इस एक गीत स ेपंजाबी पॉप संगीत मेें बब््बबू मान को रातोोंरात प्रसिद्धि 
मिली। एक और गीत ह ै:

खडेणग ेजट्ट आज खनू दियाँ होलियाँ,
कर दियो आज आज मार मार गोलियाँ। 
चक लो रिवाल््वर-रफलाँ नी कब््जजा लैैंणा ए (मान, 2001)

इस गीत ने बब््बबू मान को पंजाबी पॉप संगीत मेें शिखर पर पहुचँा दिया, 
जिसके बाद पंजाबी पॉप संगीत मेें नश,े हिसंा, हथियार, कामकुता को 
प्रसिद्धि पाने तथा शिखर पर पहुचँने का साधन मान लिया गया। तदपुरांत 
एक स े बढ़कर एक पंजाबी गीत नश,े हिसंा, हथियार तथा कामकुता 
को प्रोत््ससाहित करते चले गए। वर््ष 2015 मेें प्रसिद्ध पंजाबी पॉप गायक 
दिलजीत दोसांझ का एक गीत आया :

मलेे जिन््नना कठ होउंदा, नाले सरकाराँ बी सलाह लेेंदी आ।ँ
मर्जी दा लीडर जे चनु ले, नी उत््थथे वोटाँ भी नी पैैंदी आ।ँ
बन््नने घोड़ियाँ हवेली बारो बाहर, नी रक््खखे फाईट न ुभी पिटबलु चार नी।
नी कंडेया ते सैर करदा…
जित््थथे होोंदी ए पाबंदी हथियार दी, उत््थथे जट्ट फैर करदा (दोसांझ, 2015)।

इस गीत मेें फैसले की बात करने आए एक व््यक्ति को नायक द्वारा 
जिस प्रकार गोली मारते हुए दर््शशाया गया ह,ै उसस ेयह स््पष्ट होता ह ैकि 

डॉ. मलकीत सिंह
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फैसले आपसी संवाद के माध््यम स ेनहीीं, अपित ुहथियारोों के बल पर किए 
जाते हैैं। इस प्रकार आपसी संवाद के द्वारा विवादोों  को सलुझाने के प्रयास 
की अवहलेना करते हुए हिसंा तथा बाहुबल के प्रयोग को दिखाते हुए 
इस गीत मेें दबंग संस््ककृति  अथवा पिटबलु संस््ककृति  को प्रोत््ससाहित किया 
गया ह।ै इस गीत मेें दबंगई को इस सीमा तक उचित ठहराया गया ह ैकि 
जिस स््थथान पर काननू द्वारा भी हथियारोों पर पाबंदी लगाई गई हो, वहाँ पर 
भी नायक ‘फॉयर’ करके अपनी दबंगई को साबित करता ह।ै इसी दबंगई 
और हथियारोों के समक्ष सरकार को भी गौण दर््शशाया गया ह।ै वर््ष 2019 मेें 
मनकीरत ओलक का एक गीत आया :

धड़ दो ने ते दोवेें बड़े अत दवेाँ,
हाईकोर््ट तक रोले खप दवेाँ।
पिंड ते शरीकाँ विच््च रोज चलदी,
होण असले जट्टा ने य.ूपी. तोों चक लेवाँ।
होण जेल च ही होउ दीदार यार दा,
पिंड सारा गैैंगलैैंड बण््यया,
त ुआखदी ह ैजट्टा शहर गेडे मार दा (ओलक, 2019)।

इस गीत मेें भी गटुबाजी, हिसंा और विवाद को शखेी बघारते हुए 
प्रस््ततुत किया गया। इसमेें गाँव का गैैंगलैैंड बन जाने और दोनोों गैैंग द्वारा 
उत्तर प्रदशे स ेहथियार मगँवाने की चर््चचा गाँव मेें होने का वर््णन करते हुए 
नायक को दबंग दर््शशाया गया ह।ै इसी कड़ी मेें पंजाबी पॉप गायक हनीसिंह 
भी अपने गीतोों में नश ेएवं हिसंा को प्रोत््ससाहित करते दिखाई दतेे हैैं।

चार बोतल वोडका,
काम मरेा रोज का।
ना कोई मझुको रोके,
ना किसी ने रोका (हनीसिह, 2015)

उपर््ययुक्त गीत मेें पंजाबी पॉप गायक हनीसिह द्वारा निरंकुश रूप स ेशराब 
के सेवन को प्रोत््ससाहित किया जा रहा ह।ै इसी प्रकार के नश ेको खलुकर 
प्रोत््ससाहित करने वाले गीत आधनुिक पंजाबी पॉप संगीत के ज््ययादातर 
गायकोों द्वारा गाए जा रह ेहैैं। पंजाबी पॉप गायक शरेी मान के गीत दखेिए :

ला के तीन पैग बलिए, पैैंद ेभगंड़े गड्डी दी डिग््गगी खोलके (शरेी मान, 
2016)।

इस गीत मेें शरेी मान ने खलुकर नश ेको प्रोत््ससाहित करते हुए शराब 
पीकर अपनी कार की डिग््गगी खोलकर परूी मस््तती के साथ तेज आवाज मेें 
संगीत बजाकर भगंड़ा करने की बात को बड़े जोश के साथ प्रस््ततुत किया 
ह।ै इसी प्रकार का एक अन््य पंजाबी पॉप गीत ‘मरेी त ुड्रग बलिए’ पंजाबी 
पॉप गायक गरुज सिद्धू ने गाया ह,ै जिसके बोल इस प्रकार हैैं :

मरेी त ुड्रग बलिए, ना होवी मरेे तोों अलग बलिए।
मरेे सीने विच््च रची होई त,ु जाँणदा ए जग बलिए (सिद्धू, 2018)। 

पंजाबी पॉप संगीत मेें इस पीढ़ी के बाद हिसंा, हथियार, नशा तथा 
कामकुता का प्रदर््शन इस सीमा तक बढ़ गया कि वर््ष 2019 मेें पंजाब 
एवं हरियाणा हाईकोर््ट ने इस पर संगीन टिप््पणी करते हुए कहा कि यदि 
पंजाबी संगीत के द्वारा नश,े हिसंा, हथियार तथा कामकुता को इसी प्रकार 

प्रोत््ससाहन मिलता रहा तो यह न केवल पंजाब की सांस््ककृति क विरासत 
के लिए खतरा होगा, अपित ुभविष््य मेें यवुा पीढ़ी तथा बच््चोों मेें नश,े 
हथियार, हिसंावतृ्ति तथा कामकुता को प्रोत््ससाहित करेगा तथा इसके 
दरूगामी सामाजिक दषु््परिणाम दखेने को मिलेेंगे। पंजाबी पॉप संगीत का 
यह स््वरूप गंभीर चितंा का विषय ह।ै 1980 के दशक मेें पंजाबी संगीत 
की जो स््थथिति रही, 21वीीं सदी के आरंभ स ेही पंजाबी संगीत ने उसस ेभी 
बढ़कर विकृत रूप धारण कर लिया। इस पीढ़ी के अधिकांश पंजाबी पॉप 
गायकोों द्वारा गाए गए गीतोों पर, वर््ष 2010 स े2015 तक के 50 गीतोों को 
18 स े25 वर््ष की आय ुके 200 यवुाओ ंको सनुाकर, एक शोध किया गया 
था, जिससे यह स््पष्ट हुआ था कि पंजाब के यवुाओ ंमेें हिसंा तथा नश ेके 
प्रति झकुाव दिखाई दतेा ह ै(आनंद, 2016)।

पंजाबी गीत–संगीत के ‘बोली’ व ‘गोली’ कनेक््शन का विश्लेषण 
“चौबर द ेचहेरे उत्ते नरू दसदा
नि ऐदा उठुगा जवानी च््च जनाजा मिठिए।” (मसूेवाला, 2022)।

सिद्धू मसूेवाला के गाने ‘लास््ट राइड’ की उपर््ययुक्त दो पंक्तियाँ ह,ै अपने 
गीत और गानोों मेें आक्रामकता और जिद्दीपन के भाव ने सिद्धू को न केवल 
पंजाब वरन अतंरराष्ट्रीय स््तर पर प्रसिद्धि दिलाई। शिव बटालवी की एक 
प्रसिद्ध पंक्ति ‘असाँ ते जोबन रुत ते मरना’ अर््थथात ्जवानी मेें मरने का जनुनू 
संगीत स ेजड़ेु लोगोों मेें कुछ ज््ययादा ही रहा ह।ै उपर््ययुक्त पंक्ति गीत-संगीत 
मेें आत््महत््यया, गोली ड्रग आदि का कनेक््शन दखेा जा सकता ह।ै केवल 
पंजाबी गीतोों मेें नहीीं, बल््ककि गजलोों मेें भी शराब, गम और मरने का जिक्र 
अक््सर दखेा जा सकता ह।ै सिद्धू मसूेवाला अमरेिका के मशहूर रैपर टुपैक 
शकूर स ेखास ेप्रभावित थे। उन््हीीं के रैप सनुकर जिद पाले बैठे मसूेवाला 
की हत््यया भी टुपैक शकूर की हत््यया की दहुराव जैसी लगती ह।ै अपने गीतोों 
मेें गन संस््ककृति  को बढ़़ावा दनेे वाले इस पहचान और शोहरत के बावजदू 
सिद्धू मसूेवाला को असमय मौत मिली। 

सिद्धू के अलावा एक अन््य केस स ेगोली का बोली कनेक््शन समझने 
का प्रयास करते हैैं। मार््च 2022 मेें सदंीप नंगल अबंिया नाम के कबड्डी 
खिलाड़ी की हत््यया हुई थी। सदंीप कबड्डी का बड़ा खिलाड़ी था और पजंाब 
मेें जाना-पहचाना नाम था। सदंीप की हत््यया स ेसमाज के लोगोों की चितंा 
बढ़नी स््ववाभाविक ह।ै लोक सगंीत की धनु मेें सने पजंाब के व ेदिन कहाँ 
गए, जब लोक कलाकारोों के हाथोों स ेसमदृ्धि और सामाजिक ताने-बाने की 
फसल लहलहाती थी। एक बरेु वक्त को भलूने की कोशिश करते पजंाबियोों 
को चमकीला और अवतार सिहं पाश की हत््यया फिर स ेयाद आई। चमकीला 
28 की उम्र मेें मारा गया था और पाश 38 की उम्र मेें। असल मेें सवाल यह 
ह ैकि गैैंगस््टर कल््चर पनपे नहीीं, इसके लिए सरकारेें, समाज की क््यया भमूिका 
हो सकती ह?ै सिद्धू की हत््यया स ेसरकार सबक ले रही ह ैया नहीीं, लेकिन 
समाज को जरूर सबक लेने की जरूरत ह।ै न केवल पजंाब, अपित ुहरियाणा 
के अखाड़ोों मेें गोली चलने और हत््यया की वारदातेें, रोहतक मेें एक गायिका 
की हत््यया, दशे के नामी पहलवान और ओलंपिक पदक विजतेा सशुील का 
जले मेें बंद होना समाज के लिए सबक लेने का वक्त ह ै(गोयल, 2022)। 
सिद्धू का एक मशहूर गाना ह,ै ‘295’। यह भारतीय दडं सहंिता (आईपीसी) 
की धारा 295 के सदंर््भ मेें ह ै: 

“नित कंट्रोवर्सी क्रिएट मिलगुी, 

पंजाब का सामाजिक-सांस््ककृति क यथार््थ : पंजाबी पॉप संगीत और लोकगीतोों के विशषे संदर््भ मेें
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धर््ममा द ेनाम ते डिबेट मिलगुी, 
सच बोलगुा ता मिल ु295, 
जे करेगा तरक््ककी पतू हटे मिलगुी।”(मसूेवाला, 2021)।

इस गीत मेें दशे मेें सामाजिक बिखराव, मीडिया और राजनीति के 
खले का वर््णन ह।ै समाज किस दिशा मेें जाएगा, उसका भविष््य क््यया होगा 
आदि ऐसे प्रश्ननों का जवाब लोकसंगीत जसै ेसशक्त माध््यम मेें विद्यमान ह।ै 
लोकसगंीत मेें दशेज और समाज की मलू धारा होती ह,ै जो समाज को दिशा 
दनेे का कार््य करती ह।ै जरूरत ह ैपनुः लोकसंगीत के समाज मेें प्रचलन की। 
आधनुिक गीत-सगंीत के गोली-बोली कनेक््शन, गन कल््चर और पिटबलु 
कल््चर का लोकसगंीत के माध््यम स ेही मकुाबला किया जाए।

निष््कर््ष

संगीत एवं लोकगीतोों पर सदवै ही समाज एवं संस््ककृति  का प्रभाव 
दृष्टिगोचर होता ह।ै ठीक इसी प्रकार संगीत एवं लोकगीतोों ने सदवै मानव 
को सामाजिक एवं सांस््ककृति क रूप स े प्रभावित किया ह।ै संगीत एवं 
लोकगीतोों के द्वारा समाज को सकारात््मक अथवा नकारात््मक दोनोों ही 
रूप स ेप्रभावित किया जाता रहा ह।ै पंजाबी पॉप संगीत एवं लोकगीतोों ने 
एक समय मेें पंजाबी संस््ककृति  एवं सामाजिक विरासत को न केवल सहजेा, 
अपित ुइसके विकास मेें भी महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाई। स््वतंत्रता परू््व तथा 
स््वतंत्रता प्राप्ति के पश्चात् ्भी एक कालखडं मेें पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों 
ने सकारात््मक रूप स ेसामाजिक-सांस््ककृति क विकास को प्रभावित किया, 
परंत ु 1980 के दशक के पश्चात् ् पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों मेें भी 
परिवर््तन दखेने को मिलता ह।ै इस समय के कुछ लोकगायकोों द्वारा पंजाबी 
लोकगीतोों मेें अश्लीलता, नश,े कामकुता को प्रोत््ससाहन दिया जाने लगा 
तथा प्राचीन पंजाबी संस््ककृति  को गौण स््थथान दिया जाने लगा। पंजाबी 
संगीत एवं लोकगीतोों मेें यह समय एक संक्रमण काल सिद्ध हुआ, जिसने 
आधनुिक पंजाबी पॉप संगीत को जन््म दिया। प्राचीन संस््ककृति  एवं नवीन 
प्रयोगोों के मध््य संघर््ष के इस संक्रमण काल मेें संस््ककृति  की रक्षा के नाम 
पर कुछ लोकगायकोों की हानि भी हुई, परंत ुपंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों 
ने तकनीकी विकास के साथ ही अपने स््वरूप मेें द्रुत गति स ेपरिवर््तन को 
धारण किया। आधनुिक पंजाबी पॉप संगीत संपरू््ण विश्व मेें बहुत बड़े स््तर 
पर पसंद किया जा रहा ह ैतथा इसकी प्रसिद्धि विश्व की किसी भी संगीत 
परंपरा स ेकिसी प्रकार स ेकम नहीीं ह।ै 

पंजाबी पॉप संगीत यद्यपि बहुत तेजी स ेप्रसिद्धि प्राप्त करता रहा ह,ै 
परंत ुसामाजिक-सांस््ककृति क रूप स ेयह अपनी प्राचीन विरासत स ेदिन-
प्रतिदिन विमखु होता जा रहा ह।ै प्राचीन पंजाबी संस््ककृति  एवं सामाजिक 
जीवन स ेपंजाबी पॉप संगीत की यह विमखुता ही आधनुिक पीढ़ी को 
भी नकारात््मक रूप स े प्रभावित कर रही ह।ै पंजाबी लोकगायक सिद्धू 
मसूेवाला की हत््यया के रंजिश, प्रतिद्वंद्विता सहित अन््य कारण भी हो सकते 
हैैं, परंत ुएक कारण पंजाबी पॉप संगीत द्वारा हिसंा व हथियारोों की संस््ककृति  
को प्रोत््ससाहित करना भी ह।ै वर््तमान समय मेें पंजाबी समाज जिस नश,े 
कामकुता, हिसंा, हथियारोों की संस््ककृति  स े प्रभावित दिखाई द े रहा ह,ै 
कहीीं-न-कहीीं आधनुिक पंजाबी पॉप संगीत भी इसको प्रोत््ससाहित करने मेें 
महत्तत्वपरू््ण भमूिका मेें रहा ह।ै आज पंजाबी संगीत एवं लोकगीतोों के ऊपर 
पंजाबी पॉप संगीत परू््ण रूप स ेप्रभावी हो चकुा ह।ै पारंपरिक पंजाबी संगीत 

एवं लोकगीत अब केवल बजुरु््ग पीढ़ी की स््ममृतियोों मेें ही शषे रह गए हैैं, 
क््योोंकि आज घर स ेलेकर सामाजिक स््तर पर होने वाले प्रत््ययेक कार््यक्रम 
जैस ेजन््ममोत््सव, शादी समारोह तथा अन््य सामाजिक कार््यक्रमोों मेें मात्र 
पंजाबी पॉप संगीत ही बजाया जाता ह।ै पंजाबी पॉप मात्र पंजाब मेें ही नहीीं, 
अपित ुभारत के अनेक राज््योों जैस ेहरियाणा, हिमाचल प्रदशे, उत्तर प्रदशे, 
मध््य प्रदशे, गजुरात, महाराष्टट्र इत््ययादि मेें भी विभिन््न कार््यक्रमोों मेें अपना 
प्रभाव दिखाता ह।ै हरियाणा मेें तो पंजाबी पॉप संगीत का इतना प्रभाव 
दिख रहा ह ैकि हरियाणवी लोकसंगीत भी पंजाबी पॉप संगीत की दखेा-
दखेी हिसंा, हथियार, अश्लीलता तथा नश ेको प्रोत््ससाहित कर रहा ह।ै भले 
ही पंजाबी समाज के विघटन के लिए बहुत सारे कारण यथा राजनीतिक, 
धार््ममिक इत््ययादि रह ेहोों, परंत ुयदि पंजाबी समाज की सांस््ककृति क गिरावट 
के लिए मखु््य रूप स े किसी कारण को उत्तरदायी समझा जा सकता ह ै
तो वह केवल पंजाबी पॉप संगीत ह।ै वास््तव मेें आज पंजाबी संस््ककृति  मेें 
हो रह ेअवमलू््यन को रोकने तथा नैतिकता को पनुर्जीवित करने के लिए 
सामाजिक, आर््थथिक व राजनीतिक स््तर पर प्रयासोों के साथ-साथ पंजाबी 
संगीत एवं लोकगीतोों मेें पाई जाने वाली संवेदना, नैतिकता, दशेप्रेम, 
भाईचारे व सामाजिक मलू््योों को भी पनुर्जीवित करते हुए पंजाबी पॉप 
संगीत को एक नई एवं सकारात््मक दिशा प्रदान करने की आवश््यकता ह।ै 
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सारांश

आधनुिक पत्रकारिता ने पाँच शताब््ददी से भी अधिक की यात्रा मेें कई उतार-चढ़़ाव दखे ेहैैं। उसमेें कई तरह के बदलाव हुए हैैं। समय और तकनीकी 
विकास के साथ कई नए पद और धारणाए ँबनी हैैं, विकसित हुई हैैं और बदलती रही हैैं। 21वीीं सदी के आरंभ मेें एक ऐसा ही शब््द ‘नागरिक 
पत्रकारिता’ यानी ‘सिटीजन जर््नलिज््म’ चलन मेें आया। कंप््ययूटर, इटंरनेट व मोबाइल फोन की उपस््थथिति और उसकी निरंतर बढ़ती क्षमताओ ंने 
पत्रकारिता मेें नई संभावनाए ँपैदा कीीं। परंपरागत समाचार संगठनोों के साथ ही आम लोगोों के हाथ मेें भी जनसंचार की तकनीक और ताकत आ 
गई। दावा यह किया जाने लगा कि हर ‘नागरिक पत्रकार’ ह।ै एक तरफ लोगोों ने स््वतंत्र रूप से ब््ललॉग, वेबसाइट या सोशल मीडिया के जरिय जगह 
बनाई, वहीीं कुछ समाचार संगठनोों ने भी इसको व््यवस््थथित तरीके से अपने यहाँ शामिल किया। नागरिक पत्रकारिता का स््वतंत्र स््वरूप हो या फिर 
परंपरागत पत्रकारिता के साथ सहभागिता, आम लोगोों मेें जितनी इसकी चर््चचा एवं उम््ममीदेें हैैं, उतनी ही शिकायतेें और शकंाए ँभी। भारतीय पत्रकार, 
अकादमीशियन इस परिघटना को लेकर क््यया सोचते हैैं, इसको कैसे दखेते हैैं, प्रस््ततुत शोध-पत्र इसी की पड़ताल करता ह।ै इस गणुात््मक अध््ययन 
के लिए गहन साक्षात््ककार विधि का प्रयोग किया गया ह।ै साक्षात््ककार से स््पष्ट रूप से मिलीजलुी राय उभरकर आती ह।ै अधिकांश लोग इसको 
संपादक के नाम पत्र के नए अवतार के रूप मेें दखेते हैैं। इसके उभार का कारण डिजिटल तकनीक की सर््वसलुभता को माना जा रहा ह।ै मखु््यधारा 
मीडिया के विकल््प के रूप मेें इसकी स््ववीकृति कम दिखती ह।ै परूक या फिर सहभागिता की संभावनाओ ंके प्रति ज््ययादा आग्रह दिख रहा ह।ै

सकेंत शब््द : जनसंचार, लोकवतृ्त, पत्रकारिता, नागरिक पत्रकारिता, सहभागी पत्रकारिता.

प्रस््ततावना

25 मई, 2020 को अमरेिका के एक शहर मेें 17 वर्षीय डार्नेला फ्रे जर, 
जॉर््ज फ््ललॉयड पर पलुिसिया बर््बरता को रिकॉर््ड कर रही थी। तब उसे यह 
नहीीं पता था कि 2021 मेें उसे इस काम के लिए पत्रकारिता के प्रतिष्ठित 
पलुित््जर परुस््ककार से सम््ममानित किया जाएगा। वह कोई पेशवेर पत्रकार 
नहीीं थी। बस, एक सामान््य नागरिक, जो अपने परिवेश मेें हो रही घटनाओ ं
और परिवर््तनोों के प्रति सचते ह।ै इस पिटाई मेें नागरिक फ््ललॉयड की मौत हो 
गई थी। आम लोगोों के बीच इस वीडियो के प्रसारित होते ही एक आदंोलन 
खड़़ा हो गया—ब््ललैक लाइव््स मटैर... (बेयर््न, 2021)। 

नागरिक पत्रकारिता से संबंधित यह कोई अकेली घटना नहीीं ह।ै पिछले 
दशकोों मेें कई ऐसे मौके आए हैैं, जब पेशवेर पत्रकारिता के बजाय आम 
लोगोों के काम और उनकी सक्रियताओ ंकी चर््चचा हुई ह।ै अमरेिका मेें 9/11 
का मामला हो, इडंोनेशिया मेें सनुामी का, अरब स््प््रििंग की बात हो, ईराक 
और सीरिया मेें यदु्ध मेें ज््ययादतियोों का प्रसंग हो, ऐसे कई मौके आए हैैं, 
जब डार्नेला फ्रे जर की तरह किसी सामान््य व््यक्ति ने जरूरी सचूनाए ँआम 
कीीं और वह चर््चचा का विषय बना। बाद मेें पेशवेर पत्रकारोों या मीडिया ने 
इन मामलोों को उठाया। पेशवेर पत्रकारिता से अलग इन सक्रिय किरदारोों 
के बारे मेें बाउमनै व विलिस (2003) ने ठीक ही लिखा, “आम नागरिक 
या नागरिक समहू जब सचूनाओ ंव समाचारोों के संकलन, प्रस््ततुतीकरण, 
विश्लेषण और प्रसारण का काम करने की भमूिका मेें शामिल हो जाते हैैं 
तो उन््हेें नागरिक पत्रकार कहा जाता ह”ै (बाउमनै एडं विलिस, 2003)। 
सामान््य नागरिक तथाकथित पत्रकारिता के काम अपने हाथ मेें ले लेता 

ह ैतो ऐसे लोगोों को नागरिक पत्रकार कहा जाता ह ैऔर उनका यह काम 
नागरिक पत्रकारिता। ऐसे पत्रकारोों की उपस््थथिति कई रूपोों मेें ह—ैस््वतंत्र 
भी और मीडिया के विभिन््न रूपोों (प््रििंट, इलेक्ट्रॉनिक, ऑनलाइन) के 
साथ भी। 

शाह (2012) लिखते हैैं कि नागरिक पत्रकारिता मेें समाचार लेखन, 
मखु््यधारा से बिल््ककु ल अलग नए तरह की पत्रकारिता को विकसित कर 
रहा ह,ै अपने तरीके से तथ््योों को इकट्ठा कर रहा ह,ै जो मखु््यधारा मीडिया 
के पत्रकारोों के लिए संभव नहीीं ह।ै आजकल सोशल मीडिया नेटवर््क  जैसे 
ब््ललॉग, ट्विटर, फेसबकु आदि के जरिय कोई भी पत्रकार बन सकता ह।ै 
इनके जरिय सचूनाए ँउत््पपादित और प्रसारित की जा सकती हैैं, जिनकी 
पहुचँ व््ययापक लोगोों तक होती ह ैऔर वे उस पर प्रतिक्रिया भी करते हैैं 
(शाह, 2012)। रॉजर््स (2015) नागरिक पत्रकारिता के मिजाज के और 
भी करीब लेकर जाते हैैं। सदी के पहले दशक के शरुुआती वर्षषों मेें नागरिक 
पत्रकारिता को समाचार संकलन मेें एक लोकतांत्रिक और क््राांतिकारी 
घटना के रूप मेें अनभुव किया गया। यह कतई पेशवेर पत्रकारिता मेें संभव 
नहीीं दिख रहा था। क््योोंकि इसमेें परंपरागत मीडिया की अपेक्षा अधिक 
अतंरक्रियात््मकता थी (रॉजर््स, 2015)।

वर््ष 2000 मेें शरुू दक्षिण कोरियाई वेबसाइट ‘ओहमाइन््ययूज’ को इस 
क्षेत्र मेें पहला महत्तत्वपरू््ण प्रयास माना जाता ह।ै परंपरागत मीडिया के रवैये 
से द:ुखी दक्षिण कोरियाई पत्रकार ओह योन हो ने ‘ओहमायन््ययूज.कॉम’ 
की शरुुआत की। इसका ध््ययेय वाक््य बना–एवरी सिटीजन इज अ रिपोर््टर। 
727 नागरिक पत्रकार और 4 संपादकोों से यह यात्रा शरुू हुई। अगले पाँच 
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वर्षषों मेें कोई दर््जन भर संपादकोों के साथ 38000 नागरिक पत्रकार जडु़ गए 
थे (रियाज, 2011)। ‘ओहमाइन््ययूज’ जैसे सहभागी प््ललेटफॉर््म ने पत्रकारिता 
के एकतरफा भाषण के मॉडल को ध््वस््त कर दिया। इस एकतरफा प्रक्रिया 
को जिसमेें संस््थथान यह निर्देशित करते थे कि क््यया खबर ह ै और किसे 
पढ़ना चाहिए, नागरिक पत्रकारिता ने उलट दिया ह।ै पत्रकारिता अब नीच े
से ऊपर की ओर संवादी, लोकतांत्रिक तरीके से चलने को विवश हुई ह ै
(गिलमोर, 2004)। प्रधान (2006) लिखते हैैं नागरिक पत्रकारिता की 
वर््तमान परिघटना 1990 के अतंिम वर्षषों मेें शरुू हुई। इसमेें इटंरनेट की 
मखु््य भमूिका रही ह,ै जिसने नागरिकोों को बढ़-चढ़कर भागीदारी का 
मौका दिया। इसकी पहचान प्राथमिक रूप से व््यक्तिगत ब््ललॉगिंग के रूप मेें 
हुई। जल््ददी ही नागरिक पत्रकारिता एक ऐसी अवधारणा बन गया, जिसके 
दायरे मेें व््यक्तिगत ब््ललॉग के साथ ही संस््थथागत प्रयास भी शामिल हो गए 
(प्रधान, 2006)। 

गोगिन (2011) यह मानते हैैं कि एक ऐसे समय मेें, जब संचार 
तकनीक मेें तेजी से बदलाव आ रहा ह ैऔर उनके पास खदु को अभिव््यक्त 
करने के लिए सैकड़ों की संख््यया मेें मचं हैैं, ऑडियस को मात्र उपभोक्ता 
समझ ेजाने के दिन लद गए। एक सामान््य आदमी मखु््यधारा के मीडिया 
सहित कई मचंोों पर आखँोों-दखेी महत्तत्वपरू््ण घटनाओ ंके विवरण उपलब््ध 
करा रहा ह—ैलंदन मेें बमबारी, जापान की सनुामी, इरान के आम चनुावोों 
मेें हिसंा की जीवंत प्रस््ततुति इसके उदाहरण हैैं (गोगिन, 2011)। आम 
आदमी की इस सक्रियता को भले ही स््ववीकृति मिली हो, उसे एक नाम 
द ेदिया गया हो, लेकिन इस पद की सार््वभौमिक स््ववीकृति नहीीं बन पाई 
ह।ै इसे कई नामोों से पकुारा जाता ह—ैसक्रिय नागरिक, कंटेेंट क्रिएटर, 
समाचार सहयोगी, संवाद सतू्र आदि। नागरिक पत्रकारिता के लिए और 
भी कई संज्ञाए ँउपयोग मेें लाई जाती हैैं यथा पब््ललिक जर््नलिज््म, नेटवर््क  
जर््नलिज््म, ओपेन सोर््स जर््नलिज््म, क्राउड सोर््स जर््नलिज््म, कोलेबोरेटिव 
जर््नलिज््म, ग्रासरूट जर््नलिज््म, कम््ययुनिटी जर््नलिज््म, हाइपर जर््नलिज््म, 
ब्रिज मीडिया, आदि। पत्रकारिता के ये सभी स््वरूप अपने आप मेें विशिष्ट 
हैैं और इनका प्रादरु््भभाव विशषे संदर्भभों और परिस््थथितियोों मेें हुआ ह।ै सभी 
नागरिक मीडिया के बड़े परिवार से संबंधित हैैं, हालाँकि सभी के कार्ययों मेें 
विविधता ह।ै इन सभी रूपोों मेें नागरिक पत्रकारोों का काम पेशवेर पत्रकारोों 
के समांतर खड़़ा होता हुआ दिखता ह ै (कोहन, 2007; रोड्रिग््स, 2010)। 
जहाँ एक काम (नागरिक पत्रकारिता) और उसको करने वालोों (नागरिक 
पत्रकार) के लिए इतनी सारी संज्ञाए ँहोों, वहाँ इसके लिए एक निश्चित पद 
को स््थथिर करना आवश््यक हो जाता ह।ै बहरहाल, इस आलेख मेें नागरिक 
पत्रकारिता पद का ही प्रयोग किया जाएगा। नागरिक पत्रकारिता का नाम 
और उसका प्रभाव वैश्विक स््तर पर और दशे के स््तर पर भी कई महत्तत्वपरू््ण 
घटनाओ ं से जडु़़ा ह।ै नागरिक पत्रकारिता की परिघटना को भारतीय 
पत्रकारिता और अकादमिक जगत ्कैसे दखेता-समझता ह,ै इसका पता 
लगाना प्रस््ततुत शोध-पत्र का अभीष्ठ ह।ै

साहित््य समीक्षा

विश्व साहित््य मेें नागरिक पत्रकारिता के विविध पक्षषों पर अनेक काम 
हुए हैैं। भारत और भारतीय अनभुवोों पर कार्ययों की एक सीमा ह।ै मखु््यतः 
‘सीएनएन आइबीएन’ के प्रयोग, ‘मरेीन््ययूजडॉट कॉम’ और ‘सीजीनेटस््वर’ 

को लेकर कुछ अध््ययन हुए हैैं। कुछ कार््य कश््ममीर के अखबारोों मेें नागरिक 
पत्रकारिता को लेकर किए गए प्रयासोों से भी संबंधित हैैं, परंत ुनागरिक 
पत्रकारिता को लेकर जो अकादमिक गर््ममाहट वैश्विक पटल पर दिखती ह,ै 
वैसी भारतीय संदर्भभों मेें नहीीं ह।ै ऐसी कुछ वैश्विक चर््चचाओ ंका संक्षेप यहाँ 
प्रस््ततुत ह।ै ऐसे दो पदोों के बारे मेें सोचना कल््पना से परे ह,ै जिन््होोंने समाचार 
माध््यमोों के पेशवेरोों को चितंा मेें डाला हो। ‘नागरिक’ और ‘पत्रकारिता’ 
सामान््य पद हैैं, लेकिन इसकी अवधारणा को विविध रूपोों मेें समझा और 
दखेा जा रहा ह।ै कुछ तो इसे साक्षर मीडिया की दनुिया के खात््ममे के रूप 
मेें दखेते हैैं, दसूरे इसे बिखरी हुई सभ््यताओ ंके अतं के रूप मेें (बेेंतले, 
2011)। मलेिसा वाल (2015) इस तरफ ध््ययान दिलाती हैैं कि नागरिक 
पत्रकारिता के लिए अब तक कोई एक पद स््थथायी नहीीं हो सका। इसके 
चलते इस परिघटना को किसी एक अवधारणा मेें स््थथिर नहीीं किया जा 
सका ह।ै वे मखु््यधारा की मीडिया की ओर से इसे दिए गए नाम ‘यजूर 
जनेरेटेट कंटेेंट' को चिह्नित करते हुए कहती हैैं कि इसकी वजह से तो इस 
पद की गणुवत्ता ही खत््म हो जाती ह।ै मलेिसा अपने शोध-पत्र मेें नागरिक 
पत्रकारिता को ऐसे न््ययूज कंटेेंट (टेक््स््ट, वीडियो, ऑडियो, इटंररैक््टटिव््स 
आदि) के रूप मेें दखेती हैैं, जो गैर पेशवेर पत्रकारोों की ओर से तैयार किया 
जाता ह।ै कुछ विद्वान ् नागरिक पत्रकारोों को संयोग से किसी घटना या 
दरु््घटना स््थल के पास मौजदू साधारण प्रत््यक्षदर्शी भर मानते हैैं (हरैिसन, 
2010)। डालग्रेन (2016) ठीक ही कहते हैैं कि नागरिक पत्रकारिता को 
किसी सहज परिभाषा या समकेित इतिहास मेें बाँधना अत््ययंत कठिन ह।ै 
कई लोग इसे नागरिक पत्रकारिता का नाम दनेे से भी हिचकते हैैं। इसीलिए 
इसको कई अन््य पदोों, यथा—सहभागी पत्रकारिता, जमीनी पत्रकारिता 
आदि नामोों से संबोधित किया जाता ह ै(निप, 2006)। 

इस पर सहमति मेें इसलिए भी समस््यया होती ह,ै क््योोंकि नागरिक 
पत्रकारिता को परंपरागत पत्रकारिता के दायरे मेें ही दखेा जाता ह।ै हालाँकि 
पेशवेर समाचार समहू प्रायः ऐसी पत्रकारिता करने वालोों को नागरिक पत्रकार 
कहने से परहजे करते हैैं। वे उन््हेें यजूर जनेेरेटेड कंटेड या फिर क्राउड-सोर््स 
कंटेेंट कहना पसंद करते हैैं। इसको पारिभाषित करने मेें एक कठिनाई और भी 
ह,ै क््योोंकि कुछ लोग इसे शदु्ध रूप से मखु््यधारा मीडिया के दायरे के बाहर ही 
रखना चाहते हैैं (किम & लॉरी, 2015)। सोशल मीडिया प््ललेटफॉर््म के उभार 
ने इसको और भी मशु््ककिल कर दिया ह,ै क््योोंकि वहाँ पर नागरिक पत्रकार 
और पेशवेर पत्रकारिता दोनोों ही एक साथ मौजदू हैैं (हरमिदा, 2015)।

विद्वानोों मेें नागरिक पत्रकारिता को आमतौर पर सहभागी पत्रकारिता, 
वैकल््पपिक पत्रकारिता और सामदुायिक पत्रकारिता के साथ जोड़कर दखेा 
जाता ह ैया फिर उसका पर््ययाय मानने की परंपरा नजर आती ह,ै परंत ुनिप 
(2006) इन सभी को अलगाते हुए नागरिक पत्रकारोों को कुछ इस तरह 
से पारिभाषित करते हैैं—नागरिक पत्रकार वे लोग हैैं जो किसी भी पेशवेर 
पत्रकार या स््थथापित मीडिया संस््थथान के सहयोग के बगैर समाचार कंटेेंट 
तैयार करते हैैं (निप, 2006)। यह एक तरह से गडेु (2009) की समझ के 
विपरीत ह।ै गडेु समझते हैैं कि नागरिक पत्रकार वे व््यक्ति हैैं, जो मखु््यधारा 
पत्रकारिता को समाचार उपलब््ध कराते हैैं और उनका झकुाव किसी खास 
सामाजिक आदंोलन के प्रति हो सकता ह ै (गडेु, 2009)। यह दृष्टिकोण 
रोड्रिग््ज (2011) के नजरिय के समानांतर ह,ै जिसमेें वे नागरिक मीडिया 
की चर््चचा प्रतिरोध की पत्रकारिता के रूप मेें करती हैैं, जो नियामक और 

नागरिक पत्रकारिता : विकल््प, परूक या सहभागी (संचारविदोों और मीडियाकर््ममियोों की राय)
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वर््चस््ववादी आख््ययानोों का सामना और विरोध करती ह।ै वह एक हिसंक 
माहौल मेें मौन के मखुर प्रतिरोध के रूप मेें खड़़ी होती ह।ै यह आम 
नागरिकोों की एक सक्रियता ह,ै जिसमेें वे समाचारोों के संग्रहण, लेखन 
और उन पर चर््चचा मेें सक्रिय भागीदारी निभाते हैैं। यह किसी भी सामान््य 
नागरिक को सक्षम बनाती ह,ै जिसमेें वे लोग भी शामिल हैैं, जिनको 
मखु््यधारा मेें जगह नहीीं मिलती या फिर उनका सही तरीके से चित्रण नहीीं 
होता, वे उन समस््ययाओ ंका चित्रण करते हैैं, जो अक््सर पेशवेर पत्रकारोों के 
ही इलाके समझ ेजाते थे (रॉजर््स, 2019)।

इन चर््चचाओ ंसे इतर इसकी शरुुआत पर गौर करेें तो नागरिक मीडिया 
और नागरिक पत्रकारिता जैसे पद का चलन 1990 के अतंिम वर्षषों मेें 
परंपरागत पत्रकारिता के दायरे के बाहर हुआ। यह विकी पर हो रही 
सहभागी पत्रकारिता से बिल््ककु ल उलट था। विकी का मामला पत्रकारीय 
कंटेेंट तैयार करने, किसी प्रकार की स््टटोरी पर कमेेंट करने, या साथ मिलकर 
ओपेन सोर््स के उपयोग से सामग्री तैयार करने तक सीमित था। नागरिक 
मीडिया और पत्रकारिता से आशय नागरिकोों के समाचार निर््ममाण, उनके 
चयन, प्रसार और उपभोग से सीध े संबंधित ह।ै नागरिक पत्रकारिता की 
गति कंप््ययूटर संचालित संचार, इटंरनेट और वेब 2.0 के साथ ही नागरिकोों 
की भागीदारी की क्षमता और दिलचस््पपी की वजह से तेजी से बढ़़ी ह।ै ये 
इसके प्रमखु कारक रह ेहैैं (एडंरसन & बील््ययेर-गैगोन, 2015)। 

इस दिशा मेें एक महत्तत्वपरू््ण घटना वर््ष 2004 मेें अमरेिका मेें हुई। पहली 
बार डेमोक्रेटि क नेशनल कमटेी ने कुछ चनुिदा ब््ललॉगर को अपने चार 
दिवसीय शिविर को कवर करने के लिए अधिकृत पास दिए। औद्योगिक 
मीडिया (परंपरागत मीडिया) से कंप््ययूटर संचालित मीडिया की दिशा मेें यह 
महत्तत्वपरू््ण प्रस््थथान था। मीडिया समालोचक और न््ययूयार््क  विश्वविद्यालय 
के प्रोफेसर जे. रोसेन ने कहा, "यहाँ से परंपरागत और पत्रकारिता और 
नागरिक मीडिया के बीच का अतंर धुधँलाने लगा। इसके बाद से वह 
मखु््यधारा मीडिया की प्रतियोगिता मेें आ गई, यह अलग बात ह ै कि 
उसका खदु से भी मकुाबला जारी रहा" (रोसेन, 2006)।

शोध उद्देश््य 

प्रस््ततुत शोध-पत्र का उद्देश््य नागरिक पत्रकारिता के संबंध मेें भारतीय 
संचारविदोों एवं मीडियाकर््ममियोों की राय का पता लगाना ह।ै

शोध प्रविधि

प्रस््ततुत शोध एक गणुात््मक अध््ययन ह।ै इसके लिए प्रमखु संचारविदोों, 
प्राध््ययापकोों, माडियाकर््ममियोों के साथ साक्षात््ककार किया गया। इसके लिए 
सवुिधाजनक सोद्देश््य निदर््शन विधि से विद्वानोों का चयन किया गया ह।ै 
इस आलेख मेें शामिल विद्वानोों के विचार उनके साथ हुए गहन साक्षात््ककार 
से लिए गए हैैं। ये साक्षात््ककार शोधकर््तता के साथ जनवरी 2022 से अप्रैल 
2022 के मध््य ऑनलाइन प््ललेटफॉर््म (जमू, व््हहाट्स ऐप, गगूल मीट) के 
जरिय संपन््न किए गए। सभी साक्षात््ककार स््वय शोधार्थी द्वारा किए गए हैैं।

आकँड़ों की प्रस््ततुति एवं विश्लेषण

नागरिक पत्रकार पद का चलन पत्रकारिता जगत ्मेें पिछले दो दशकोों 
से खबू हो रहा ह।ै इसकी दो धाराए ँ चलन मेें हैैं। एक, जो स््वतंत्र रूप 
से ब््ललॉग, वेबसाइट और सोशल मीडिया–फेसबकु, ट्विटर, इसं््टटाग्राम के 

जरिय सक्रिय ह।ै वहीीं दसूरी एक धारा परंपरागत जनमाध््यमोों के भीतर 
सक्रिय ह।ै जो लोग परंपरागत मीडिया के साथ काम कर रह ेहैैं, उनको 
लेकर बहुत समस््यया नहीीं ह,ै परंत ुस््वतंत्र रूप से सक्रिय लोगोों को लेकर 
दवुिधाए ँऔर चितंाए ँहैैं। इसको लेकर अलग-अलग मत हैैं। कुछ लोग 
उन््हेें कंटेेंट क्रिएटर कहते हैैं, कुछ लोग संवाद सतू्र, तो कोई समाचार साथी! 
आखिर उन््हेें पत्रकार कहने मेें क््यया समस््यया ह?ै सवाल यह उठता ह ैकि उन््हेें 
क््यया संबोधन दिया जाए, कौन-सी संज्ञा दी जाए। भारतीय संदर््भ को दखेेें 
तो श्रमजीवी पत्रकार अधिनियम 1955 मेें (जो अब इतिहास की बात ह)ै 
पत्रकारोों को अलग से पारिभाषित किया गया था। पत्रकारोों के नए अवतार 
को लेकर विवाद का आधार भी बहुत हद तक यह परिभाषा ह—ैश्रमजीवी 
पत्रकार वह ह,ै जिसका मखु््य व््यवसाय पत्रकारिता हो और वह किसी 
समाचार या उससे संबंधित किसी संस््थथान मेें नौकरी करता हो (त्रिखा, 
2005)। कुछ पत्ररों के लिए अशंकालिक कार््य करने वाला पत्रकार भी 
श्रमजीवी पत्रकार ह,ै यदि उसकी आजीविका का मखु््य साधन पत्रकारिता 
ह ै(त्रिखा, 2005)।

उपर््ययुक्त संदर््भ से तो स््पष्ट ह ै कि केवल वही लोग पत्रकार माने 
जाएगँे, जिनकी आजीविका पत्रकारिता पर निर््भर हो। एलन और थॉरसन 
(2009) ने बहुत हद तक पेशवेर और नागरिक पत्रकारोों का अतंर स््पष्ट 
किया था—पेशवेर पत्रकार वे हैैं, जो वेतनभोगी हैैं, संगठित हैैं, प्रशिक्षित 
हैैं और अपनी रपोर््टििंग मेें तटस््थता को जगह दतेे हैैं। इनकी तलुना मेें 
नागरिक पत्रकार अप्रशिक्षित हैैं, जिन््हेें वेतन नहीीं मिलता और पक्षपाती 
हैैं। हालाँकि घटनाओ ंऔर स््थथानीय संस््ककृति  से उनका जडु़़ाव मखु््यधारा 
मीडिया की तलुना मेें एक अलग परिप्रेक्षष्य दतेा ह।ै परंत ुपिछले दशकोों मेें 
सचूना प्रौद्यौगिकी के विकास के कारण पत्रकारिता के स््वरूप मेें जिस तरह 
के बदलाव हुए हैैं, उसको लेकर विचारकोों मेें मतैक््य नहीीं ह।ै श्रमजीवी 
पत्रकारोों के साथ ही सजग नागरिकोों की सक्रियता भी पत्रकारिता मेें बढ़़ी 
ह।ै उनकी आजीविका कुछ और ह,ै वे परूी तरह पत्रकारिता पर निर््भर नहीीं 
हैैं, परंत ुजरूरत के मतुाबिक और कभी-कभार शौकिया भी पत्रकारिता 
करते हैैं।

भारत मेें तो अधिकांश विद्वान ्नागरिक पत्रकारोों की पौध को संपादक 
के नाम पत्र लेखकोों का ही नया अवतार मानते हैैं। नवभारत टाइम््स, दनैिक 
जागरण, अमर उजाला, राजस््थथान पत्रिका और जनसत्ता जैसे अखबारोों मेें 
शिकायतेें और सझुाव नामक कॉलम की दहुाई दी जाती ह।ै सबसे अव््वल 
तो भमूडंलीकरण और उदारीकरण के दौर के बाद पत्रकारिता के प्रसार मेें 
आई उछाल को एक कारण माना जाता ह।ै इस दौर मेें अखबारोों का प्रसार 
बढ़़ा, विज्ञापन से उनकी आमदनी बढ़़ी तो अधिकाधिक स््थथानीय खबरोों 
को समायोजित करने के लिए जिला और तालकुा स््तर के संस््करणोों का 
चलन शरुू हुआ। 10 पेज से बढ़कर अखबारोों मेें पषृ्ठठों की संख््यया 24 तक 
पहुचँ गई। समस््यया इन पन््नोों के लिए सामग्री जटुाने की थी। ऐसे मेें अखबारोों 
ने संवाद सतू्र नामक व््यवस््थथा शरुू की। कुछ जगहोों पर इन््हेें ंअशंकालिक 
पत्रकार या मफुस््ससिल पत्रकार भी कहा गया। ये लोग स््थथानीय स््तर पर 
सजग और सक्रिय लोग थे। इनमेें शिक्षक, वकील व सरकारी कर््मचारी भी 
शामिल थे। इनको अखबारोों से जोड़़ा गया (वरिष्ठ पत्रकार आलोक महेता 
(आईटीवी नेटवर््क ), अकु श्रीवास््तव (नवोदय टाइम््स), विष््णणु प्रकाश 
(दनैिक जागरण), विकास मिश्र (लोकमत समाचार), प्रताप सोमवंशी 

लाल बहादरु ओझा
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(दनैिक हिदंसु््ततान) के साथ लेखक की बातचीत पर आधारित, 2022)।

हालाँकि संवाद-सतू्र या फिर अशंकालिक पत्रकारोों के नागरिक 
पत्रकार होने वाली बात खरी नहीीं उतरती, क््योोंकि उन सभी को किसी-
न-किसी रूप मेें संबंधित मीडिया संस््थथानोों की ओर से भगुतान किया 
जाता था। इसी तरह संपादक के नाम पत्र लिखनेवालोों की भी एक सीमा 
दिखती ह।ै उनमेें समाचारोों की अपेक्षा विचारोों के लिए जगह दिखती ह।ै 
इन परंपरागत धारणाओ ंसे इतर कुछ अखबारोों ने नागरिक पत्रकारिता की 
अवधारणा को बिल््ककु ल नए रूप मेें अपनाया। कुछ तो छिटपटु प्रयासोों के 
बाद बंद हो गए, परंत ुविशषेकर 'दनैिक भास््कर' मेें ‘सिटीजन अरेस््ट' नाम 
का एक कॉलम कायम ह।ै इसी तरह दिल््लली से प्रकाशित 'नवभारत टाइम््स' 
मेें स््थथानीय कवरेज के लिए नागरिक पत्रकारोों का उपयोग किया जाता ह।ै 
इस अखबार ने सामग्री संग्रह करने के लिए एक ऐप भी विकसित किया ह।ै 

नागरिक पत्रकारिता और मखु््यधारा के बीच बनुियादी अतंर गेटकीपर 
का ह।ै बनुियादी रूप से बिना गेटकीपर की नजर से गजुरे कोई भी सचूना, 
खबर बाहर नहीीं जानी चाहिए। इसमेें हम हरमन और नॉम चॉम््स्ककी की 
बात को जोड़ सकते हैैं कि बिना पाँच फिल््टर के कोई खबर आम नहीीं 
की जा सकती। प्रोपेगंडा मॉडल मेें उन््होोंने इन पाँच फिल््टर की चर््चचा की 
ह—ैस््ववामित््व, विज्ञापन, ऑफिशियल स्रोत, सत्ता की आलोचना का भय, 
और हाशिय का विरोध (मॉडल, 2005)। स््वतंत्र रूप से काम कर रही 
नागरिक पत्रकारिता मेें ये फिल््टर या गेटकीपर नहीीं होते। नागरिक स््वय 
ही अपनी सचूनाओ ंका स््ववामी, निर््ममाता और वितरक ह।ै इसके साथ कुछ 
समस््ययाए ँभी थीीं। इसने एक तरफ तो लोगोों को सक्षम बनाया संचार करने 
के लिए, अपनी बात और सरोकार सामने लाने के अवसर दिए। वहीीं दसूरी 
तरफ मिसइनफॉरमशेन, डिसइनफॉरमेशन, हटे स््पपीच, फेक न््ययूज की बाढ़ 
मेें भी उसकी भमूिका ह।ै नागरिकोों का एक हिस््ससा निहित स््ववार््थ के साथ 
औद्योगिक स््तर पर फेक न््ययूज, प्रोपेगंडा, सनसनी के धधं ेमेें लग गया। 
इसके बाद से नागरिक पत्रकारिता को लेकर सवाल भी उठने लगे।

'प्रभात खबर' के परू््व प्रधान संपादक हरिवंश (2022) का मानना ह,ै 
"नागरिक समाज मेें उस माध््यम को सचूनाए ँदतेा ह,ै जो समाज को सचूित 
करने, जागरूक करने और परिवर््तन लाने का साधन ह।ै जहाँ यह संभावना 
रहगेी, लोग उधर का रुख करेेंगे। अगर नागरिक सक्रिय हैैं तो उनके जरिय 
खबरेें आएगँी। गूंजेश्वरी प्रसाद के पत्र सबसे अधिक पत्र-पत्रिकाओ ंमेें छपे। 
वे किसी एक पत्रिका या पत्र से बँध े हुए नहीीं थे। ऐसे ही 'प्रभात खबर' 
मेें पत्र लिखनेवाले लोग प्रखर पत्रकार बने। लिखने की योग््यता, बेचनैी, 
समाज को सचूित करने की पवित्र भावना, बौद्धिक क्षमता पत्रकार बनने 
का आधार रही हैैं। अगर आपमेें वह बात ह ैतो पत्रकार हैैं अन््यथा नहीीं। 
इसमेें भदे करने का प्रश्न ही नहीीं ह।ै किसी ने नागरिक पत्रकार का नया 
जमुला उछाल दिया, उसके पीछे भागने की आवश््यकता नहीीं ह।ै हमेें 
अपनी पत्रकारीय परंपरा को दखेना चाहिए।"

ओहायो विश्वविद्यालय मेें इसं््टटीट्यटू ऑप इटंरनेशनल जर््नलिज््म के 
निदशेक प्रोफेसर जतिन श्रीवास््तव (2022) कहते हैैं कि पत्रकारिता का 
पद प््रििंट या मीडिया इडंस्ट्री के साथ चस््पपााँ हो गया था, लेकिन इसके बाहर 
भी पत्रकारिता हो सकती ह,ै ऐसा इटंरनेट के कारण संभव हुआ। 2011-12 
की बात ह,ै अमरेिका मेें यह लोग कहा करते थे कि इटंरनेट और सोशल 

मीडिया दनुिया को अमरेिकन लोकतंत्र की दने ह।ै अरब स््प््रििंग आदि इसके 
उदाहरण बने। आज सबके पास आवाज ह,ै लेकिन प्रश्न यह ह ैकि उसकी 
गणुवत्ता को कौन परखगेा? सबको बोलने का अधिकार तो ह,ै लेकिन क््यया 
सभी सामाजिक रूप से उतने ही उत्तरदायी हैैं? समय के साथ लोगोों को यह 
महससू होने लगा कि नागरिक पत्रकारिता मेें सक्रिय ज््ययादातर लोगोों के 
पास ऐसा कोई सरोकार नहीीं ह।ै समरसता, एकता, जागरूकता, जानकार 
बनाना सबका लक्षष्य नहीीं ह।ै

ऐसी स््थथिति मेें नागरिक पत्रकारिता की मखु््यधारा मीडिया के साथ 
सहभागिता अच््छछा विकल््प ह,ै क््योोंकि गणुवत्ता परखने की जो व््यवस््थथा 
ह ैवह अभी भी मखु््यधारा मीडिया मेें ही व््यवहार मेें ह।ै नागरिक पत्रकारोों 
मेें इसके विकसित होने मेें अभी भी समय लगेगा। जिनके ब््ललॉग हैैं, सोशल 
मीडिया हैैंडल हैैं, उनकी विश्वसनीयता मखु््यधारा मीडिया के बराबर की 
नहीीं ह,ै क््योोंकि परंपरागत मीडिया बरसोों से समाज मेें उपस््थथित ह–ैचाह े
वह न््ययूयार््क  टाइम््स हो,  इडंियन एक््सप्रेस हो, द हिदं ूहो या दनैिक जागरण। 
कोई रातोोंरात इसका स््थथान नहीीं ले सकता, क््योोंकि उनका निश्चित पता 
ह,ै अपने रिपोर््टरोों को बाईलाइन दतेे हैैं, सोर््स का उल््ललेख करते हैैं। उनका 
रिकॉर््ड रखते हैैं। अगर गलतियाँ हुई ंतो उनको स््ववीकारते हैैं। इन सबसे एक 
विश्वसनीयता बनती ह।ै इस तरह की व््यवस््थथा का संचालन करना इतना 
आसान नहीीं होता।

नागरिक पत्रकार कोई संस््थथा नहीीं ह।ै वह सिर््फ  एक नागरिक ह।ै उसके 
लिए इस विस््ततार मेें जाना ही संभव नहीीं ह।ै अगर वह विश्वसनीय ह ैतो भी 
उसके लिए इसे सिद्ध करना मशु््ककिल ह।ै वह बस यही कह सकता ह ैकि 
उसकी भावना सही ह।ै सहभागिता करने मेें उसको यह सवुिधा मिल जाती 
ह।ै उसके साथ उसकी विश्वसनीयता बन जाती ह।ै इसके बाद अगर वह 
स््वतंत्र रूप से भी काम करने लगे तो एक विश्वसनीय पत्रकार की उसकी 
छवि बनी रहती ह।ै इसमेें मखु््यधारा मीडिया को भी फायदा ह ैकि उसके 
पास ज््ययादा से ज््ययादा कहानियाँ होती हैैं। आजकल कई नामचीन पत्रकार, 
जो किसी परंपरागत मीडिया से जडु़़े थे, अब स््वतंत्र रूप से काम कर रह ेहैैं। 

माखललाल चतरु्वेदी राष्ट्रीय पत्रकारिता एवं संचार विश्वविद्यालय, 
भोपाल के कुलपति और संचारविद प्रोफेसर केजी सरेुश (2022) इस 
सहभागिता के दसूरे पक्ष से हमारा परिचय करवाते हैैं। उनका मानना ह ैकि 
नागरिक पत्रकारिता के साथ सहभागिता के नाम पर मखु््यधारा मीडिया 
अपनी बचत कर रहा ह।ै उनको कंटेेंट मिल रहा ह,ै लेकिन भगुतान करने 
की जरूरत नहीीं ह।ै इसमेें कोई क््राांतिकारिता नहीीं दिखाई दगेी। यह वह 
कंटेट भी नहीीं ह,ै जिसे नागरिक संचारक दिखाना चाहते हैैं। यह वह कंटेेंट 
ह,ै जिसे तथाकथित मखु््यधारा मीडिया दिखाना चाहता ह।ै मखु््यधारा मेें 
नागरिक पत्रकारिता की उपस््थथिति को वे मार्के ट इकॉनोमी का तकाजा 
मानते हैैं। वह यजूर जेनेरेटेड कंटेट का उपयोग कर रही ह,ै क््योोंकि आज 
कंटेेंट की माँग बहुत ह।ै प्रोफेसर सरेुश मानते हैैं कि स््वतंत्र प््ललेटफॉर््म पर 
तलुनात््मक रूप से अच््छछा कंटेेंट ह,ै परंत ुवह भी राजनीतिक व वैचारिक 
संघर््ष के आगे नहीीं बढ़़ा ह।ै वहाँ भी विचार, व््यक्ति के विरोध या फिर 
समर््थन की होड़ ह।ै परंपरागत मीडिया की तरह वहाँ भी राजनीतिक दल 
ही छाए हुए हैैं। किसान, मजदरू, मछुआरे, जनजाति के लोगोों की बात वहाँ 
कहाँ हैैं? सामाजिक सरोकार कहाँ हैैं? जिनके लिए यह वैकल््पपिक मचं 

नागरिक पत्रकारिता : विकल््प, परूक या सहभागी (संचारविदोों और मीडियाकर््ममियोों की राय)
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बनना था, वे बेजबुान, हाशिय के लोग आज भी जहाँ के तहाँ हैैं। जिसके 
पास साधन और ताकत ह,ै वह इन मचंोों पर भी अपनी पहुचँ को बढ़़ा 
सकता ह।ै ऐसे मेें इसे विकल््प कैसे कहा जा सकता ह?ै 

जाहिर ह,ै नेकनामी से अधिक नागरिक पत्रकारिता का नाम बदनामी 
मेें ज््ययादा आने लगा ह।ै इसी को ध््ययान मेें रखते हुए वरिष्ठ पत्रकार, प्रोफेसर 
रामशरण जोशी (2022) कहते हैैं कि नागरिक पत्रकारिता विकल््प नहीीं 
ह,ै बल््ककि हाशिय पर ह।ै कहने को तो नागरिक पत्रकार स््वतंत्र हैैं, लेकिन 
अगर कोई कुछ लिखता ह ैतो इस कदर ट्रोल हो जाता ह ैकि उसकी बात 
दब जाती ह।ै इनफ््ललुएसंर, अल््गगोरिद्म और टूल किट नए शब््द हैैं। ये सभी 
नागरिक पत्रकारिता की हवा निकालने वाले पद हैैं। स््वतंत्रता, स््ववायत्तता 
बनाए रखने के लिए प्रलोभनोों से दरू रहकर ईमानदार बात कह सकने वाले 
पिछड़ गए हैैं। हो सकता ह ैआगे चलकर नागरिक पत्रकारिता नए रूप मेें 
हमारे सामने आए। अभी तो उसकी ताकत को लांछित कर दिया गया ह।ै 

एक शोध का जिक्र करते हुए भारतीय जन संचार संस््थथान नई दिल््लली 
के प्रोफेसर गोविंद सिंह (2022) नागरिक पत्रकारिता की एक विशिष्टता 
की ओर ध््ययान दिलाते हैैं। वे कहते हैैं कि खबरोों की प्रस््ततुति और पद्धति 
को लेकर आम लोगोों मेें अरुचि भी एक समस््यया ह।ै विद्यार््थथियोों मेें किए 
गए एक अध््ययन मेें यह तथ््य उभरकर आया कि खबरोों की घिसी-पिटी 
संरचना खबरोों मेें अरुचि का एक कारण ह।ै लोग वास््तविक खबरेें चाहते 
हैैं, रॉ...लाइव...। इसी क्रम मेें रियलिटी शो का जन््म हुआ। नागरिक 
पत्रकारिता अपने कलेवर और अदंाज मेें कुछ उसी तरह का रोमांच लेकर 
आती ह।ै उसके लेखन और प्रस््ततुति मेें एक ताजगी ह।ै वह हडेिग-बॉडी 
और अतं के परंपरागत उल््टटा पिरामिड वाले ढर्रे पर नहीीं चलती। खतरा 
नागरिक पत्रकारोों के पत्रकारीय मानदडंोों मेें दीक्षित होने का ह।ै हालाँकि 
उसमेें जाँच-परख की समस््यया ह,ै इसलिए विकल््प बनना संभव नहीीं ह,ै 
परंत,ु उसकी जरूरत बनी रहगेी। 

वरिष्ठ पत्रकार और सीजीनेटस््वर के संस््थथापक शभु््राांश ु चौधरी 
(2022) मानते हैैं कि नागरिक पत्रकारिता और मखु््यधारा पत्रकारिता 
एक-दसूरे के विरुद्ध नहीीं हैैं, ये एक-दसूरे के परूक हैैं। जैसे हर कोई वोटर 
ह,ै इसका मतलब यह नहीीं ह ैकि हर कोई विधानसभा मेें जाता ह ैया नीति 
निर््ममाण संस््थथा मेें शामिल हो जाता ह।ै इसी तरह से 24 घटें पत्रकारिता 
करनेवाले लोग होोंगे। कुछ लोग बीच मेें होोंगे, जो बहुत सारे लोग क््यया 
बोल रह ेहैैं उसका सेेंस करके उसे सुंदर तरीके से प्रस््ततुत कर सकेें गे। हर 
कोई वोटर ह,ै लेकिन एमएलए नहीीं ह,ै परंत ु एमएलए उनसे निर्देशित 
(डायरेक््टटेड) ह।ै जिस दिन वोटर पसंद नहीीं करता ह ैएमएलए को नीच े
उतार दतेा ह।ै उसी तरह पत्रकार भी सारे लोगोों से डायरेक््टटेड या इलेक््टटेड 
होना चाहिए। अगर वह अच््छछा काम करेगा तो फिर से चनुा जाएगा। यह 
लोकतंत्रीकरण पत्रकारिता मेें लाए जाने की जरूरत ह।ै नागरिक पत्रकारिता 
के रूप मेें इसकी शरुुआत हुई ह।ै जैसे इलेक््शन कमीशन बना ह,ै वैसे ही 
न््ययूज कमीशन बनाने की जरूरत ह।ै उसमेें सारे फीड होने चाहिए। अभी 
तो भारत मेें बाजार का मॉडल ह।ै पत्रकारिता की एक व््यवस््थथा ह,ै जिसमेें 
कोई भी कुछ बोले, एक डेस््क पर आता ह।ै वहाँ पर क्रॉस-चकेिग और 
वेरीफिकेशन होता ह।ै यह मॉडल सोशल मीडिया मेें नहीीं बना ह।ै उसे अगर 
नागरिक पत्रकारिता कहेेंगे तो इसमेें समस््यया ह,ै क््योोंकि नागरिक मेें तो सभी 

शामिल हैैं न! स््ममार््टफोन और उसके बिना, जिसे हिदंी या अगँ्रेजी आती 
हो केवल वही लोग तो नागरिक नहीीं ह।ै लेकिन इसके बिना जो लोग हैैं 
वे कौन-सी नागरिक पत्रकारिता करेेंगे। भाषाओ ंकी अलग राजनीति ह।ै 
फेसबकु, ट्विटर अमरेिका की नागरिक पत्रकारिता हो सकती ह,ै क््योोंकि 
वहाँ 95 फीसदी लोग फेसबकु पर हैैं। लेकिन भारत मेें अभी ऐसा नहीीं हो 
सकता। हमारे यहाँ बहुत सारे स््ममार््टफोन वाले लोग ऐसे हैैं, जो लिख नहीीं 
सकते, वे बोलने मेें सहज हैैं। वे जो करेेंगे उस े‘बोलकारिता’ कह सकते हैैं।

वरिष्ठ पत्रकार राजेश बादल (2022) मानते हैैं कि नागरिक पत्रकारिता, 
मखु््यधारा पत्रकारिता का विकल््प न तो ह ैऔर न हो सकती ह।ै वह एक 
समांतर प्रक्रिया के रूप मेें जरूर चल सकती ह,ै जिससे जिम््ममेवार पत्रकार 
निकलेेंगे, जो मखु््यधारा पत्रकारिता को समदृ्ध कर सकेें गे। जो छूटी हुई 
जगहेें और विषय हैैं, उनकी आपरू््तति कर सकेें गे। जहाँ पर सहभागिता दिख 
रही ह,ै उन््होोंने अपने यहाँ नागरिक पत्रकारिता को इसलिए जगह नहीीं दी, 
क््योोंकि वे इसको प्रोमोट करना चाहते थे या वे नागरिकोों मेें से पत्रकार 
तैयार करना चाहते थे। दरअसल, पिछले कुछ वर्षषों मेें मीडिया आर््थथिक 
दबाव मेें और घाटे मेें चल रहा ह।ै इस प्रयोग मेें उनका स््ववार््थ यह ह ैकि 
वे ऐसी जगहोों से समाचारीय इनपटु चाहते हैैं, जहाँ उनकी पहुचँ नहीीं ह।ै 
यह कम बजट मेें अधिक न््ययूज कवरेज करने की कोशिश ह।ै जहाँ आपका 
इरादा दषूित हो, वहाँ आप किसी अच््छछे उद्देश््य की परू््तति कैसे कर सकते 
हैैं? इस दौर मेें पत्रकारिता समाजहित से दरू और ज््ययादा कारोबारी हुई ह।ै 
इसी की वजह से लगता ह ैकि समाज ने यह काम अपने हाथ मेें ले लिया 
ह।ै ‘नवभारत टाइम््स’ के संपादक रह ेराजेेंद्र माथरु को वे उद्धृत करते हैैं, 
‘आप गैर जिम््ममेवार बने रहेेंगे तो यह समाज अपने हाथ मेें कमान ले लेगा।' 
वे चाहते थे कि इस तरह का उपभोक्ता आदंोलन हो, जो मीडिया हाउस 
और चनैल के दरवाजे पर आदंोलन करे। वह तो संभव नहीीं हुआ, लेकिन 
आज लोगोों के हाथ मेें सोशल मीडिया से लेकर कई साधन हैैं, जिनके 
जरिय वे अपनी बात रखने लगे हैैं। यह एक स््तर पर तो ठीक बात लगती 
ह,ै लेकिन दसूरी तरफ आशकंा भी पैदा करती ह,ै क््योोंकि जागरूकता और 
उत्तरदायित््व के स््तर पर हर नागरिक उतना शिक्षित व परिपक््व नहीीं ह।ै

ग््ललोबल मीडिया एजकेुशन काउंसिल के उपाध््यक्ष डॉ. उमाशकंर 
पांडेय (2022) मानते हैैं कि जहाँ तक नागिरक पत्रकारिता का सवाल 
ह,ै सहयोगी के रूप मेें उसकी भमूिका सही ह,ै लेकिन विकल््प बनने के 
परिणाम खतरनाक हो सकते हैैं। पेशवेर पत्रकार की सामग्री तीन चरणोों से 
गजुरती ह-ै वेरीफिकेशन, स््वतंत्रता, उत्तरदायित््व। पत्रकारोों से अपेक्षा की 
जाती ह ै कि वे कम-से-कम दो सोर््स से वेरीफाई करेें, एक ऑफिशियल 
और एक अनऑफिशियल। हालाँकि मीडिया की पॉलिटिकल इकॉनोमी 
के कारण कई चीजेें पत्रकारिता मेें नहीीं आ पाती हैैं, फिर भी मखु््यधारा 
अखबारोों और चनैलोों पर ज््ययादा भरोसा ह,ै क््योोंकि नागरिक पत्रकारिता मेें 
फेक न््ययूज, व््ययूज का जोर भी बढ़़ा ह।ै सच को उजागर करना ही पत्रकारिता 
का मलू ह।ै अगर नागरिक पत्रकारिता झठू का साधन बनेगी, समाज के 
दबंग, विशिष्ट वर््ग के लिए ही काम करने लगेगी तो उनकी विश्वसनीयता 
खत््म हो जाएगी और आगे नहीीं चल पाएगी। यह संकट नागरिक पत्रकारिता 
पर ह,ै क््योोंकि उसमेें कोई संपादन की व््यवस््थथा नहीीं ह।ै 

वायसी महाराष्टट्र ओपेन यनुिवर््ससिटी, औरंगाबाद के परू््व कुलपति 
और संचारविद प्रोफेसर सधुीर गव््हहाण े (2022) कहते हैैं कि नागरिक 

लाल बहादरु ओझा
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पत्रकारिता विकल््प नहीीं ह।ै मखु््यधारा पत्रकारिता जिस कंटेेंट को नहीीं ले 
रही, उसको यहाँ जगह मिलती ह।ै इसके दबाव मेें मखु््यधारा मेें बदलाव 
हो रह ेहैैं। सहभागिता की जो बात हो रही ह,ै उसमेें दखेना होगा कि उसका 
कंटेेंट क््यया वही ह,ै जो लोग चाह रह े थे या कुछ और ह।ै पत्रकारिता से 
अपेक्षा यह रही ह ैकि वह लोकतंत्र को बचाएगी और लोगोों की अपेक्षाओ ं
को जगह दगेी। लेकिन वह तो व््यक्ति या उद्योग विशषे को बचाने मेें लगी 
ह।ै जनहित के लिए जिनको उजागर करना था, वे उनको बचाने मेें लगे हैैं। 
खोजी पत्रकारिता या जझुारू पत्रकारिता जैसी बात उनमेें नहीीं दिखती। 

वरिष्ठ पत्रकार और ‘कॉमन कॉज' के निदशेक विपलु मदु्गल (2022) 
मानते हैैं कि नागरिक पत्रकारिता के लिए गोरिल््लला, एक््ससीडेेंटल, 
पार््टटिसिपेट्री जैसे पद भी चल रह ेहैैं। रूप जो भी हो, एक बात तो तय लग 
रही ह ैकि इसमेें लोगोों की भागीदारी ह।ै यह सहभागिता का एक औजार तो 
ह,ै लेकिन इसमेें निरंतरता नहीीं होती। ऐसा कम ही नजर आता ह ैकि कोई 
नागरिक पत्रकार नियमित रूप से चौबीसोों घटें सक्रिय हो। समाचारपत्ररों 
के पास परूी एग्रीगेशन ह।ै वे सब कुछ कवर करते हैैं। यह किसी नागरिक 
पत्रकार के वश का नहीीं ह।ै यहाँ तक कि अतिस््थथानीय दायरे को कवर करने 
के लिए भी आठ-दस लोग चाहिए। ऐसे मेें समाचार संस््थथानोों का विकल््प 
बनना संभव नहीीं ह।ै उनके पास स्रोत, पहुचँ और विश्वसनीयता बहुत ह।ै 
नागरिक पत्रकारिता परंपरागत पत्रकारिता को समाप्त नहीीं कर सकेगी, कुछ 
हद तक प्रभावित कर सकती ह,ै यह साबित हो चकुा ह।ै ऐसे मेें उसकी 
भमूिका परूक की हो सकती ह।ै 

कोलकाता विश्वविद्यालय के प्रोफेसर जगदीश्वर चतरु्वेदी (2022) 
नागरिक पत्रकारिता को पत्रकारिता का सिरमौर तो मानते हैैं, लेकिन इसको 
मखु््यधारा मीडिया का विकल््प नहीीं मानते हैैं। वे कहते हैैं कि यह बिल््ककु ल 
अलग किस््म की लेकिन ताकतवर पत्रकारिता ह।ै इसके समक्ष प््रििंट और 
इलेक्ट्रॉनिक मीडिया कहीीं नहीीं ठहरते। परंपरागत मीडिया अब समाज को 
पारिभाषित नहीीं कर पा रही ह।ै अब से पहले इसकी कोई परिकल््पना ही 
नहीीं थी कि कोई अनाम-सा लड़का/लड़की या व््यक्ति कुछ लिख ेऔर 
वह लाखोों लोगोों तक पहुचँ जाए। इनमेें सोशल मीडिया, यट्ूयबू, ब््ललॉगर, 
वेबसाइट सभी शामिल हैैं। इसका कलेवर केवल नागरिक अधिकारोों तक 
सीमित नहीीं ह,ै इसमेें हर तरह की सामग्री ह।ै यह ज््ययादा बड़़ी परिघटना ह।ै 

नियमन के आधार पर नागरिक पत्रकारिता की स््वतंत्रता के आधार 
पर ग््ललोबल मीडिया एजकेुशन काउंसिल के उपाध््यक्ष प्रोफेसर अबंरीश 
सक््ससेना (2022) इसे मखु््यधारा मीडिया से अलगाते हैैं। वे यह भी कहते हैैं 
कि इटंरनेट आधारित मीडिया की सुंदरता भी यही ह ैकि उसने सारी चीजोों 
का लोकतंत्रीकरण कर दिया। अब किसी का कोई एकाधिकार नहीीं रहा, 
लेकिन नागरिक पत्रकारिता के इसी गणु को उसकी कमजोरी के रूप मेें भी 
दखेते हैैं, क््योोंकि वह कुछ भी ऐसा प्रसारित कर सकती ह,ै जिससे समाज 
को हानि हो सकती ह।ै जाहिर ह ैवे इसकी उपस््थथिति को स््ववीकार करते हैैं, 
परंत ुविकल््प के रूप मेें नहीीं दखेते।

भारतीय जन संचार संस््थथान, नई दिल््लली के प्रोफेसर आनंद प्रधान 
(2022) नागरिक पत्रकारिता की जटिलता की ओर ध््ययान दिलाते हुए 
कहते हैैं कि इसमेें सहयोग, भागीदारी और टकराव तीनोों की संभावना हो 
सकती ह ैऔर वह रहगेी। चूकँि दोनोों की स््वतंत्र सत््‍तता ह ैतो वे सहयोग 

और टकराव दोनोों रहेेंगे। रहना भी चाहिए, अन््यथा दोनोों एक-दसूरे का 
नकुसान करेेंगे। केवल सहयोग और केवल टकराव की स््थथिति आदर््श 
नहीीं होगी। जाँच-पड़ताल, छान-बीन, पषु्टि के बिना कोई खबर नहीीं जानी 
चाहिए। नागरिक पत्रकारिता मेें इसको लेकर उतनी चितंा नहीीं दिखती 
ह।ै उनको लगता ह ैकि वे जो दखे पा रह ेहैैं वही सत््य ह।ै जितने सीमित 
नजरिय से वे दखे रह ेहैैं उसके विस््ततार मेें जाने का धरै््य और अनशुासन 
नहीीं ह।ै शोध, विभिन््न परिप्रेक्षष्य को समझने के मामले मेें उसे मखु््यधारा 
मीडिया से सीखना चाहिए। तभी वह विश्वसनीयता संबंधी संदहे के दायरे 
से मकु्त हो सकेगी। 

ग््ललोबल मीडिया एजकेुशन काउंसिल के सचिव व डेफोडिल इटंरनेशल 
यनुिवर््ससिटी, ढाका मेें प्रोफेसर उज््ज््वल चक्रवर्ती (2022) कहते हैैं कि 
नागरिक पत्रकारिता की उपस््थथिति स््ववागत योग््य ह,ै लेकिन मखु््यधारा 
पत्रकारिता के सामने यह बहुत छोटा-सा हिस््ससा ह।ै यह अतिरिक्त की तरह 
नहीीं बल््ककि परूक की तरह रहगेी। गेटकीपिंग और एजेेंडा सेटिग के कारण 
मखु््यधारा मीडिया बहुत सारे मदु्ददों को शामिल नहीीं कर पाता ह,ै कुछ जान-
बझूकर और कुछ मजबरूियोों मेें। ऐसी स््थथिति मेें नागरिक पत्रकारिता कुछ 
मदु्ददों को सामने लाती ह,ै लेकिन वह मखु््यधारा पत्रकारिता को विस््थथापित 
नहीीं कर सकती। हमेें कच््चची सामग्री और पेशवेर उत््पपाद के फर््क  को 
समझना होगा। पत्रकारिता मेें एक प्रशिक्षित दिमाग की भी जरूरत ह ैजो 
मदु्ददों को उसके संदर््भ और बैकग्राउंड के साथ, विश्लेषण के साथ, विचार 
और प्रतिपक्षी विचार को साथ रखता ह।ै इसलिए उसकी आवश््यकता ह।ै 
नागरिक पत्रकारिता महत्तत्वपरू््ण ह,ै रहगेी। उसके कई कारण हैैं—पहुचँ का 
प्रश्न ह,ै परिप्रेक्षष्य ह,ै ऑन द ग्राउंड हर जगह पत्रकार नहीीं जा सकता आदि। 
तकनीकी ने इसको आसान किया ह।ै इसका दरुुपयोग करके अगर हम 
पेशवेर पत्रकारोों की जगह को संकुचित करेेंगे तो समस््यया होगी। 

आबीएस, हदैराबाद मेें प्रोफेसर प्रदीप कृष््णणात्रे (2022) मानते हैैं कि 
यह विकल््प नहीीं ह।ै मखु््यधारा मीडिया आज भी महत्तत्वपरू््ण ह।ै कोई भी 
मीडिया संस््थथान एक बड़़ा और ताकतवर संगठन होता ह।ै उसके पास 
चौबीस घटें खबरोों का ही काम ह।ै नागरिक पत्रकारिता मेें वह समर््पण 
और सामर््थ््य नहीीं ह।ै वह एक-आध दिन कुछ बड़़ा कर सकती ह,ै परंत ु
रोजाना खबर के मोर्चे पर डटे रहना बिल््ककु ल ही अलग प्रक्रिया ह।ै नागरिक 
पत्रकारिता को सोर््स से ज््ययादा नहीीं माना जा सकता। वे कहते हैैं, “एक 
परिस््थथिति एक विशषे समस््यया या संकट उत््पन््न करती ह ैऔर उसमेें एक 
टेक््ननोलॉजी मदद करती ह।ै लोग लंबे समय से एक तरह की परिस््थथिति 
मेें रहते हैैं। वे घटुन मेें होते हैैं। अभिव््यक्ति का कोई रास््तता नहीीं मिलता। 
ऐसे मेें कोई चिनगारी उनके हाथ लगती ह,ै जो अकसर टेक््ननोलॉजी दतेी 
ह।ै नागरिक पत्रकारिता ऐसी ही एक टेक््ननोलॉजी साबित हुई ह।ै अगर वह 
परिस््थथिति नहीीं होगी तो चिनगारी काम नहीीं करेगी। अरब स््प््रििंग, निर््भया, 
आदि अभतूपरू््व लेकिन अपवाद किस््म की घटनाए ँ हैैं। मखु््यधारा की 
विफलता एक सच््चचाई ह,ै लेकिन यह एक सीमित सच््चचाई ह ैकि वे अपना 
काम परूी निष्ठा या सच््चचाई के साथ नहीीं कर रह ेथे। नागरिक पत्रकारिता 
के पीछे बड़़ा कारण मखु््यधारा मीडिया की विफलता नहीीं, तकनीकी 
उपलब््धता ह।ै नागरिक के हाथ मेें टेक््ननोलॉजी आ गई ह।ै"

लोकतंत्र मेें बिना किसी दबाव के चर््चचाओ ं का बहुत महत्तत्व ह,ै 
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यह कहना ह ै प्रोफेसर संजीव भानावत (2022) का। यह ठीक ह ै कि 
उनका प्रशिक्षण नहीीं ह,ै उच््छछृृं खलता भी ह,ै संपादकीय नियत्रण नहीीं ह,ै 
अराजकता भी ह,ै लेकिन मैैं उसमेें फिर भी संभावना दखेता हू।ँ इसके जरिय 
लोगोों को बिना किसी दबाव के अपनी परूी बात कहने का एक मचं मिला 
ह।ै नागरिक पत्रकारिता सचूनाओ ंके लोकतंत्रीकरण का एक आधार ह।ै 
आने वाले पत्रकारिता के एक नए दौर की दस््तक ह।ै 

तेजपरु विश्वविद्यालय, असम मेें प्रोफेसर जया चक्रवर्ती (2022) 
कहती हैैं कि मखु््यधारा मीडिया मेें संरचनात््मक दोष हैैं, जो नागरिक 
पत्रकारिता के लिए अवसर पैदा करते हैैं। पब््ललिक सर््वविस ब्रॉडकास््टटििंग 
की जितनी पहुचँ ह,ै जिस तरह के कार््यक्रम वे करते हैैं, अगर सचमचु वे 
संतलुित होकर काम कर रह ेहोते, जनता की आवाज को जगह द ेरह ेहोते 
तो हमारे दशे और समाज का दसूरा चहेरा होता। मखु््यधारा मीडिया का 
कंटेेंट शहराती ह।ै नागरिक पत्रकारिता को पत्रकारिता कहा जाना चाहिए 
क््यया? क््योोंकि पत्रकारिता का सीधा रिश््तता समाचारोों से ह,ै ऐसा मानना ह ै
सावित्रीबाई फुले विश्वविद्यालय, पणु ेमेें प्रोफेसर उज््ज््वला बर्वे (2022) 
का। वे नहीीं मानतीीं कि नागरिक पत्रकारिता कोई विकल््प ह,ै क््योोंकि 
उसको पत्रकारिता मान लेें तो पहुचँ को लेकर सवाल उठता ह।ै कितने 
लोगोों तक पहुचँती ह ैवह? क््यया वह प्रेशर ग्रुप के रूप मेें काम कर पाएगी 
जैसा कि मखु््यधारा कर पाती ह।ै असर उन््हीीं का होगा, जिनके पास मास 
ऑडियस ह।ै नागरिक पत्रकारिता एक अतिरिक्त स्रोत के रूप मेें ठीक ह।ै 

प्रोफेसर कंचन मलिक (2022) कहती हैैं कि मीडिया का उपयोग 
सत्ता के विज्ञापन, झठेू प्रचार, लाभ के लिए ज््ययादा होने लगा। इसके चलते 
आम लोगोों के मदु्दे मखु््यधारा मीडिया से लगभग गायब होने लगे। इसकी 
भरपाई के लिए विकल््प की जरूरत होती ह।ै इन परिस््थथितियोों की वजह 
से नागरिक पत्रकारिता का उभार होता ह,ै क््योोंकि मखु््यधारा मीडिया ने 
अपना रोल अदा करना छोड़ दिया ह।ै 'नवोदय टाइम््स' के संपादक अकु 
श्रीवास््तव कहते हैैं कि नागरिक पत्रकारिता मेें पेशवेर नजरिया या शलैी 
नहीीं ह,ै लेकिन मखु््यधारा मीडिया पेशवेर ह,ै यह अतंर किया जा सकता ह।ै 
दोनोों विरोधी नहीीं हैैं, समांतर चलते रह ेहैैं। टेक््ननोलॉजी के कारण नागरिक 
पत्रकारिता को असीमित जगह मिली ह।ै आज एक ही प््ललेटफॉर््म पर 
सामान््य आदमी से लेकर समाज के उच््च वर््ग, सरकार के अधिकारी और 
मतं्री तक उपस््थथित हैैं। ट्रोल करनेवाले भी उनमेें हैैं। 

लोकमत समाचार, नागपरु के संपादक विकास मिश्र (2022) कहते हैैं 
कि सचूना के प्रवाह मेें नागरिक पत्रकारोों की जगह ह,ै लेकिन वे विकल््प 
नहीीं हैैं, वे चौकीदार जैसे हैैं। उनको हम जागरूक नागरिक कह सकते 
हैैं। सचूना के अधिकार के नाम पर जिस तरह से ब््ललैकमलेिग शरुू हुई, 
आम लोगोों को पत्रकार घोषित होने से यह गड़बड़़ी और भी बढ़ सकती 
ह।ै पत्रकारिता के नाम पर गैरजिम््ममेदाराना ढंग से सचूनाए ँदनेे का चलन 
बढ़़ा ह।ै नागरिक पत्रकार जो कर रह ेहैैं उसे पत्रकारिता कहना सही नहीीं 
होगा, ऐसा मानना ह ैसेेंटर फॉर मीडिया स््टडीज की निदशेक अन््ननू आनंद 
(2022) का। इसको कंटेेंट कहा जा सकता ह,ै क््योोंकि पत्रकारिता कहते 
ही उसमेें कुछ पत्रकारीय मलू््योों व परंपराओ ंके पालन की अपेक्षा होने 
लगती ह।ै पत्रकारिता का सीधा रिश््तता समाचारोों से ह।ै यहाँ पर एक सवाल 
उठता ह ै कि सिटीजन पत्रकारिता के नाम पर जो सारा कंटेेंट आ रहा ह ै

वह सब क््यया समाचार ह?ै मखु््यधारा मीडिया मेें जो जडु़़ा ह ैउसके लिए 
तो पत्रकारिता कहा जा सकता ह।ै लेकिन जो स््वतंत्र दायरे मेें हैैं, उन पर 
सवाल ह।ै 

निष््कर््ष

उल््ललिखित विवरणोों के अवलोकन और विश्लेषण के आधार पर कहा 
जा सकता ह ै कि नागरिक पत्रकारिता को लेकर कोई एक धारणा नहीीं 
ह।ै परंपरागत रूप से कुछ लोग इसे संपादक के नाम पत्र लेखक या फिर 
संवाद सतू्ररों का ही नया अवतार मानते हैैं। परंत ुयह धारणा इस आधार 
पर खरी नहीीं उतरती, क््योोंकि नागरिक पत्रकारिता मेें किसी भी तरह का 
भगुतान अपेक्षित नहीीं ह।ै निश्चत रूप से मखु््यधारा की पत्रकारिता से 
असंतोष नागरिक पत्रकारिता के उभार के कारणोों मेें से एक रहा ह,ै परंत ु
वह मखु््यधारा पत्रकारिता का विकल््प हो सकती ह,ै इसको विद्वानोों ने 
जोरदार तरीके से खारिज कर दिया ह।ै तर््क  यह ह ै कि कोई भी मीडिया 
संस््थथान एक बड़़ा और ताकतवर संगठन होता ह।ै उसके पास स्रोत बहुत 
हैैं। उसके पास चौबीस घटें खबरोों का ही काम ह।ै उसमेें काम करने वाले 
सब कुछ कवर करने के लिए दिन-रात लगे रहते हैैं। नागरिक पत्रकारिता 
मेें वह समर््पण, संयोजन और सामर््थ््य नहीीं ह।ै वह एकाध दिन कुछ बड़़ा 
कर सकती ह,ै परंत ुरोजाना खबर के मोर्चे पर डटे रहना बिल््ककु ल ही अलग 
प्रक्रिया ह।ै नागरिक पत्रकारिता परंपरागत पत्रकारिता को समाप्त नहीीं कर 
सकेगी, कुछ हद तक प्रभावित कर सकती ह,ै यह साबित हो चकुा ह।ै 
ऐसे मेें उसकी भमूिका सहभागी या परूक की हो सकती ह।ै यहाँ किसी को 
नागरिक पत्रकारिता की प्रभावकारी उपस््थथिति से इनकार नहीीं ह।ै इसकी 
स््ववीकृति भी ह ै कि गेटकीपिंग और एजेेंडा सेटिग के कारण मखु््यधारा 
मीडिया बहुत सारे मदु्ददों को अपने साथ नहीीं ला पाता ह।ै पहले इसकी कोई 
कल््पना ही नहीीं थी कि कोई अनाम व््यक्ति कुछ लिख ेऔर वह बिना इन 
माध््यमोों के समांतर लाखोों-करोड़ों लोगोों तक पहुचँ जाए। इसकी जटिलता 
की ओर ध््ययान दिलाते हुए कहा जा रहा ह ैकि इनमेें सहयोग, सहभागिता 
तथा टकराव तीनोों की संभावना ह ैऔर वह रहगेी। चूकँि दोनोों की स््वतंत्र 
पहचान और कार््यशलैी बन गई ह,ै इसलिए सहयोग और टकराव दोनोों 
रहेेंगे। नागरिक पत्रकारिता के विकास का एक कारण इटंरनेट, स््ममार््टफोन 
और डिजिटल तकनीक ह,ै परंत ुभारत जैसे दशे मेें अभी इसकी सलुभता 
मेें असमानता ह।ै अभी भी बड़़ी आबादी ह,ै जो साक्षर नहीीं ह ैऔर उसकी 
भाषा अलग ह।ै ऐसे मेें नागरिक पत्रकारिता एक विशिष्ट तबके तक सीमित 
हो जाती ह।ै कुछ लोग इसे मखु््यधारा के लिए स्रोत या कच््चची सामग्री की 
भमूिका मेें ही दखेते हैैं। अगर नागरिक पत्रकारिता भी झठू का साधन बनेगी 
तो नहीीं चल पाएगी। वह भी अगर समाज के दबंग, विशिष्ट, सीमित वर््ग 
के लिए ही काम करने लगेगी तो उसकी विश्वसनीयता खत््म हो जाएगी। 
इस बात को लेकर एक उम््ममीद ह ैकि वह एक समांतर प्रक्रिया के रूप मेें 
मौजदू रहगेी, जिससे जिम््ममेवार पत्रकार निकलेेंगे, जो मखु््यधारा पत्रकारिता 
को समदृ्ध कर सकेें गे।
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सारांश

मीडिया संज्ञानात््मक परिधि मेें कार््य करती ह ैऔर सार््वजनिक अथवा व््यक्तिगत बोध-निर््ममाण मेें उसकी केें द्रीय भमूिका होती ह।ै बोध-निर््ममाण की 
अपनी क्षमता के कारण मीडिया का रणनीतिक महत्तत्व भी ह ैऔर इसी कारण यह राष्ट्रीय सरुक्षा के प्रश्न से गहराई के साथ जड़ुी हुई ह।ै भमूडंलीकरण 
के वर््तमान दौर मेें विश्व के सामने किसी भी दशे की साख का सबसे बड़ा पैमाना अपनी राष्ट्रीय सरुक्षा के प्रति उसकी दृष्टि, क्षमता, जागरूकता 
और उसमेें निहित संस््थथाओ ंकी इसके प्रति वचनबद्धता ह।ै राष्ट्रीय सरुक्षा आज हर राष्टट्र राज््य मेें विमर््श का केें द्रीय विषय बनकर उभरा ह,ै क््योोंकि 
असमान भौतिक विकास, राष्टट्ररों के बीच प्राकृतिक संसाधनोों पर वर््चस््व के लिए बढ़ती प्रतिस््पर््धधा और विश्व के एकध्रुवीय व््यवस््थथा से तेजी से 
बहु-ध्रुवीय व््यवस््थथा की तरफ मड़ुने से राष्टट्ररों के सामने अपनी राष्ट्रीय सरुक्षा को लेकर नई तरह की और पहले से जटिल चनुौतियोों का निर््ममाण हुआ 
ह।ै 2014 मेें रूस द्वारा क्रीमिया के राज््यहरण के बाद सरुक्षा विषयक एक कमोबेश नए विमर््श ने जोर पकड़ा, जिसे आज ‘हाइब्रिड वारफेयर’ की 
संकल््पना के नाम से जाना जाता ह।ै इस घटनाक्रम के बाद राष्टट्ररों द्वारा ‘हाइब्रिड वारफेयर’ को समझने का तीव्र प्रयास शरुू हुआ। इसमेें अभी तक 
के शोध तथा विमर््श से यह स््थथापित हुआ ह ैकि इस यदु्ध सिद््धाांत मेें सचूनाओ ंकी केें द्रीय भमूिका ह।ै वर््तमान मेें किसी भी विवाद या यदु्ध परिदृश््य 
मेें सचूनाओ ंका केें द्रीय महत्तत्व इस तथ््य से ह ैकि इन््हीीं के माध््यम से किसी भी यदु्ध की पषृ्ठभमूि एवं यदु्ध के बाद इसकी वैधता को स््थथापित करने 
का काम सचूनाओ ंके माध््यम से ही किया जाता ह।ै ऐसे मेें राष्ट्रीय सरुक्षा पर अत््यधिक सतर््क  वर््तमान वैश्विक वातवरण मेें भारत जैसे विशाल 
दशे की चनुौतियाँ और अधिक जटिल होती जा रही हैैं। भारतीय परिप्रेक्षष्य मेें भी 2014 के क्रीमिया प्रकरण, पाकिस््ततान के साथ प्रायः उभरने वाले 
विवाद, हालिया भारत-चीन विवाद एवं 2022 मेें दोबारा रूस-यकू्रे न प्रकरण के आलोक मेें इस यदु्ध संकल््पना पर कुछ विमर््श शरुू हुआ ह।ै इस 
विषय पर भारतीय वाय ुसेनाध््यक्ष, रक्षा मतं्री एवं प्रधानमतं्री इत््ययादि के कथनोों से रणनीतिक पारिस््थथितिकी मेें ‘हाइब्रिड वारफेयर’ संबंधित विमर््श 
को नई गति दी। जनमानस की किसी विषय के प्रति समझ के आकलन का एक उपकरण उस दशे की मीडिया भी ह।ै जनमानस की समझ इस तथ््य 
पर निर््भर करती ह ैकि मीडिया द्वारा उस विषय मेें क््यया लोकशिक्षण किया जा रहा ह ैअथवा उसे कैसे परोसा जा रहा ह।ै जब कमोबेश सभी बड़े 
सैन््य राष्टट्र ‘हाइब्रिड वारफेयर’ को संस््थथागत रूप मेें समझने का काम कर रह ेहैैं, ऐसे मेें भारतीय लोकतंत्र के चौथे स््ततंभ मीडिया को भी इस संदर््भ 
से दखेने की जरूरत ह।ै हाइब्रिड वारफेयर के अतंर््गत यदु्ध परिदृश््य मेें सैनिक कार््यवाही से ज््ययादा शत्रु दशे के मानस पर विजय पाने और उसे अपने 
लक्षष्ययों की प्राप्ति के लिए प्रयोग करने पर बल दिया जाता ह ैऔर इस कार््य मेें मीडिया का उपयोग प्रभावी रूप से किया जाता ह।ै आज कमोबेश 
सभी बड़े राष्टट्र हाइब्रिड वारफेयर को समझने, शत्रु पर इसके प्रभावी इस््ततेमाल और इसकी काट खोजने मेें आक्रामक गति से शोध और क्षमता 
विकास का काम कर रह ेहैैं। इस आलोक मेें इस विषय पर भारतीय मीडिया की समझ, जागरूकता, गंभीरता, दशे की साख के प्रति सत््यनिष्ठा और 
लोक-शिक्षण के प्रयासोों  को समझना जरूरी ह।ै प्रस््ततुत शोध-पत्र भारतीय मीडिया को इस संदर््भ  से दखेने, समझने और परखने का प्रयास करता ह।ै

सकेंत शब््द : हाइब्रिड-वारफेयर, ढाई मोर्चे का यदु्ध, राष्ट्रीय सरुक्षा, लोक-शिक्षण, सचूना-यदु्ध, प्रतिस््पर्धी-राष्टट्र

प्रस््ततावना

वर््तमान मेें सचूना तकनीकी के फैलाव से मीडिया की उपस््थथिति और 
प्रभाव अधिक व््ययापक हुआ ह।ै यह व््ययापकता जहाँ एक तरफ सरुक्षा 
आपातकाल की स््थथिति मेें जनमानस के मनोबल को नई ऊँचाई द ेसकती 
ह,ै वहीीं नकारात््मक होने की स््थथिति मेें जनमानस को उद्वेलित कर दशे की 
नीति निर््ममाण क्षमता को भी ध््वस््त कर सकती ह।ै भमूडंलीकरण, विज्ञान-
तकनीकी और सचूना क््राांति के विकास के कारण राष्ट्रीय सरुक्षा अब 
केवल सैन््य क्षेत्र तक सीमित नहीीं रह गई ह।ै चौथी पीढ़़ी के यदु्ध तक 
राष्ट्रीय सरुक्षा की अवधारणा सैन््य केें द्रित, अपनी क्षेत्रीय सीमाओ ंकी 
सरुक्षा और राष्टट्र की राजनीतिक संप्रभतुा को अक्षुण््ण रखने तक ही सीमित 
रही ह।ै फैसल-अल-रफा के अनसुार, “सरुक्षा की क््ललासिकल परिभाषा 
मेें दो तत्तत्व शामिल हैैं : राज््यक्षेत्रीय अखडंता और राजनीतिक संप्रभतुा 
का सरंक्षण, और इन््हेें ं सरुक्षित रखने के लिए उचित आत््मविश्वास का 

भाव” (रफा 2005)। राष्ट्रीय सरुक्षा की इस क््ललासिक अवधारणा को 
थोड़े शब््दोों मेें परिभाषित करते हुए 1948 मेें शिक्षाविद हांस जे. मोर्गगेंथाऊ 
ने अपनी किताब ‘पॉलिटिक््स अमगं नेशसं’ मेें राष्ट्रीय सरुक्षा को किसी 
भी राष्टट्र के जमीनी क्षेत्र और उसकी संस््थथाओ ंकी अखडंता के रूप मेें 
बताया ह।ै बेशक शीत यदु्ध के दौर मेें भी राष्ट्रीय सरुक्षा से भाव राज््य और 
उसकी बाहरी सीमाओ ंकी सरुक्षा के इर््द-गिर््द ही रहा, पर वर््तमान हाइब्रिड 
वारफेयर के दौर मेें राष्ट्रीय सरुक्षा की अवधारणा सैन््य दायरे से निकलकर 
एक विस््ततृत अवधारणा का रूप ले चकुी ह।ै अब राष्ट्रीय सरुक्षा के दायरे मेें 
मानव संपदा, आर््थथिकी, ऊर््जजा, सांस््ककृति क और राजनीतिक सरुक्षा इत््ययादि 
सब तत्तत्ववों को शामिल माना गया ह ै(अब्राहम, 2012)। राष्ट्रीय सरुक्षा के 
इस विस््ततृत दायरे को जन विमर््श मेें लाने एवं इसके तत्तत्ववों पर लोक शिक्षण 
करने मेें मीडिया की एक बड़ी भमूिका ह।ै भमूडंलीकरण के परिणामस््वरूप 
जहाँ मीडिया विकास ने समचू ेविश्व को ‘ग््ललोबल विलेज’ मेें बदल दिया ह ै
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एवं सचूनाओ ंका आदान-प्रदान केवल कुछ सेकंड की बात हो गई ह,ै वहीीं 
यदु्ध की स््थथिति मेें मीडिया एवं सचूनाओ ंपर प्रतिस््पर्धी शक्तियोों की पकड़ 
मीडिया को एक विनाशक हथियार मेें परिवर््ततित कर सकती ह।ै मीडिया की 
यह दोधारी उपयोगिता पाँचवीीं पीढ़़ी के यदु्ध सिद््धाांत ‘हाइब्रिड वारफेयर’ का 
केें द्रीय तत्तत्व साबित हुई ह,ै ऐसे मेें वैश्विक रफ््ततार एव ंतेजी से बदलते सरुक्षा 
परिदृश््य से भारतीय मीडिया का भी अछूता रहना संभव नहीीं। आज कमोबेश 
सभी बड़े सैन््य राष्टट्ररों के मीडिया मेें हाइब्रिड वारफेयर पर नियमित विमर््श 
दखेने को मिल रहा ह।ै इस आलोक मेें भारतीय मीडिया मेें भी इस विषय पर 
कुछ शरुुआती विमर््श प्रारंभ हुआ ह।ै इस विषय पर परू््व चीफ ऑफ डिफेें स 
स््टटाफ जनरल बिपिन रावत द्वारा ‘ढाई मोर्चे का यदु्ध’ विचार इस विमर््श का 
आधार बिद ुसाबित हुआ ह।ै इसके उपरांत भारतीय वाय ु सेनाध््यक्ष एयर 
मार््शल विवेक राम चौधरी, रक्षामतं्री राजनाथ सिहं एवं प्रधानमतं्री नरेेंद्र मोदी 
इत््ययादि के कुछ बयान हाइब्रिड वारफेयर के संदर््भ मेें आए, जिनके आधार 
पर भारतीय मीडिया मेें कुछ विमर््श दखेने को मिला ह,ै इसलिए भारतीय 
मीडिया मेें इस विषय पर विमर््श को उपर््ययुक्त घटनाओ ंका आधार लेकर ही 
समझना उपयकु्त होगा।

शोध प्रविधि 

प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें गणुात््मक अतंर््वस््ततु विश्लेषण शोध पद्धति का 
प्रयोग किया गया ह।ै भारतीय मीडिया का अध््ययन अभी तक हाइब्रिड 
वारफेयर की दृष्टि से नगण््य ह।ै इसलिए इस विषय पर भारतीय अगँ्रेजी एवं 
हिदंीभाषी समाचार पत्ररों मेें छपे समाचार, आलेख, स््ततंभ और शब््द प्रयोगोों 
का विश्लेषण इस इस शोध-पत्र मेें किया गया ह।ै साथ ही हाइब्रिड वारफेयर 
के मीडिया संबंधी घटकोों को आधार रूप मेें लेते हुए उन घटकोों पर विमर््श 
की गणुात््मक पड़ताल की गई ह।ै

शोध सीमा

प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें भारतीय ऑडिट ब््ययूरो आफ सर््ककु लेशन द्वारा 
जारी जनवरी-जून 2022 की प्रसार संख््यया1 को आधार लेते हुए 
उच््चतम प्रसारित हिंदी एवं अँग्रेजी समाचार पत्ररों मेें से प्रथम तीन-
तीन समाचार पत्ररों का चयन किया गया है। ब््ययूरो द्वारा जारी प्रसार 
संख््यया के आधार पर अँग्रेजीभाषी पत्ररों मेें उच््चतम पाँच मेें से प्रथम तीन 
समाचार पत्र क्रमश: ‘द टाइम््स आफ इडंिया’, ‘द इकॉनोमिक टाइम््स’ 
और ‘डेकन हेराल््ड’ का चयन किया गया है। इसी तरीके से हिंदीभाषी 
पत्ररों मेें उच््चतम चार मेें से प्रथम तीन समाचार पत्र क्रमश: ‘दैनिक 
जागरण’, ‘अमर उजाला’ और ‘हिंदसु््ततान’ का चयन किया गया है। 
विषय के सम-सामयिक स््वरूप और विकसित होती प्रकृति के कारण 
इन समाचार पत्ररों से संबंधित वेबसाइटोों को भी अध््ययन मेें शामिल 
किया गया है, क््योोंकि वेबसाइटोों पर सूचना की गतिशीलता अधिक 
रहती है। भारत मेें हाइब्रिड वारफेयर का शुरुआती विमर््श कमोबेश 
दिवंगत चीफ ऑफ डिफेें स स््टटाफ जनरल बिपिन रावत के ‘ढाई मोर्चे के 
युद्ध’ वाले बयान के बाद ही मीडिया पटल पर दिखाई दिया ह,ै इसलिए 
शोध-पत्र की समय सीमा का निर््धधारण उनके बयान को ही आधार बिद ु
मानकर किया गया है। जनरल रावत के उपर््ययुक्त बयान के बाद उपर््ययुक्त 
चयनित समाचार पत्ररों मेें इस विषय पर आए विमर््श का विश्लेषण प्रस््ततुत 
शोध-पत्र मेें किया गया है। 

सेनाध््यक्ष विपिन रावत और ‘ढाई मोर्चे का युद्ध’

भारतीय सरुक्षा परिदृश््य मेें हाइब्रिड वारफेयर के शरुुआती विमर््श को 
आम जनमानस की चर््चचा मेें लाने का श्रेय दिवंगत थल सेनाध््यक्ष और 
चीफ आफ डिफेें स स््टटाफ जनरल बिपिन रावत को जाता ह।ै 31 दिसंबर, 
2016 को थल सेनाध््यक्ष का कार््यभार सँभालने के छह महीने बाद 8 जनू, 
2017 को उन््होोंने पहली बार भारतीय सेना के ‘ढाई मोर्चे के यदु्ध’ की 
तैयारी पर बयान दिया, जिससे न केवल सरुक्षा समदुाय बल््ककि समाचार 
पत्र पढ़ने वाले आम भारतीय जनमानस मेें भी पहली बार यदु्ध शलैी मेें 
सम््ममिलित हो चकेु नए आयामोों के बारे मेें चर््चचा प्रारंभ हुई। असल मेें उन््होोंने 
ढाई मोर्चे के रूप मेें दो सीध ेमोर्चे पाकिस््ततान और चीन और इसके साथ ही 
आध ेमोर्चे यानी दशे की अदंरूनी सरुक्षा चनुौतियोों की बात की थी। इसमेें 
आधा मोर््चचा वर््तमान हाइब्रिड वारफेयर का ही रूप ह,ै जिसमेें शत्रु किसी 
दशे के अदंर की जटिल और अराजक हो चकुी स््थथितियोों का फायदा अपने 
मकसद के लिए उठाता ह ै अथवा जटिलता और अराजकता पैदा कर 
नीति-निर््णयन प्रक्रिया को अपने हितोों के लिए उपयोग करने की कोशिश 
करता ह।ै इसमेें प्रायः जातीय, भाषाई, पांथिक इत््ययादि पहचानोों का उपयोग 
प्रतिस््पर्धी शक्तियाँ अपने हितोों के लिए कराती हैैं। इसके अलावा हाइब्रिड 
वारफेयर के प्रमखु घटक ‘सचूना और संचार यदु्ध’ के माध््यम से दषु्पप्रचार 
एवं भ्रामक स््थथिति निर््ममाण करने की कोशिश की जाती ह।ै जनरल रावत के 
बयान ने पहली वार हाइब्रिड वार के इन घटकोों की तरफ अप्रत््यक्ष इशारा 
किया था। सेनाध््यक्ष होने के नाते उनके कथन की कुछ सीमाए ँथीीं, जिससे 
वे खलुकर इन घटकोों का नाम नहीीं ले सकते थे। मीडिया अपने विश्लेषण 
मेें उन््ममुक्त होता ह ैऔर सतू्र रूप मेें कह ेगए कथन को विस््ततार दतेा ह।ै इस 
बयान पर हम उपर््ययुक्त चयनित समाचार पत्ररों की कवरेज दखेते हैैं तो यह 
मिलेजलेु स््वरूप वाली ह।ै इस विषय पर अगँ्रेजीभाषी समाचार पत्ररों मेें कुछ 
विस््ततृत कवरेज दखेने को मिलती ह,ै वहीीं हिदंीभाषी पत्ररों मेें ‘हिदंसु््ततान’ 
दनैिक मेें इस विषय पर अच््छछी समझ दखेने को मिली ह।ै दवेोरह शापले 
के शब््दोों मेें ‘प््रििंट मीडिया मेें जहाँ शब््दोों का चयन महत्तत्वपरू््ण होता ह,ै वहाँ 
शीर््षकोों का एक अलग वजन होता ह’ै (शापले, 1982)। अपने बयान के 
पहले चरण मेें जनरल रावत ने दो मोर्चे पर एक साथ यदु्ध की बात की थी 
और उसके अगले चरण मेें इस अवधारणा को विस््ततार दतेे हुए ढाई मोर्चे 
पर एक साथ यदु्ध की। पहले बयान पर ‘द टाइम््स आफ इडंिया’ ने ‘दो मोर्चे 
पर यदु्ध’ शीर््षक दिया ह।ै आलेख के बीच की सामग्री जरूर विस््ततृत दी गई 
ह ैऔर भारतीय सेना की तैयारी के संबंध मेें कुछ लोक-शिक्षण के बिदओु ं
को बड़े अच््छछे से विश्लेषित किया गया ह।ै आलेख की सारी सामग्री का 
स््वरूप जनरल रावत के आत््मविश्वास की झलक दनेे वाला ह ैऔर खबर 
से आम भारतीय भी आत््मविश्वास का अनभुव कर सकता ह।ै पत्र ने 
भारतीय तीनोों सेनाओ ंकी मानसिकता मेें बदलाव को बहुत चयनित और 
नपे-तलेु शब््दोों मेें बयान करते हुए लिखा ह ैकि जनरल रावत के मतुाबिक 
भारतीय सेना ने बेशक धीरे ही सही, लेकिन चीन के संदर््भ मेें बदलाव 
के लिए यकीनन कई कदम उठाए हैैं, जिनसे भारतीय सेनाए ँ ‘प्रतिरोध’ 
से ‘निवारण’ की तरफ बढ़़ी हैैं और अब इस निवारण मानसिकता को 
‘विश्वसनीय निवारण’ मेें रूपांतरित किया जा रहा ह ै (पंडित, 2017 )। 
इसके बाद पत्र ने इस विषय को 2021 मेें फिर से स््पर््श किया ह ैइस शीर््षक 
से कि ‘क््योों भारतीय सेनाए ँ दो मोर्चे पर एक साथ यदु्ध के लिए तैयार 
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नहीीं हैैं’। इस विस््ततृत आलेख मेें स््ततंभकार मनोज जोशी ने सेनाओ ं के 
आयधु साजो-सामान और जरूरतोों आदि की विस््ततृत जानकारी दतेे हुए 
यह निरूपित किया ह ैकि भारतीय सेनाए ँअभी बहुत सारे साजो-सामान 
एवं अन््य आधनुिकीकरण की कमी से जझू रही हैैं, जिसके आलोक मेें वे 
दो मोर्चे पर एक साथ यदु्ध की स््थथिति मेें नहीीं हैैं। लोक शिक्षण मेें यह भी 
जरूरी हो जाता ह ैकि जन साधारण को केवल खयाली आत््मविश्वास मेें 
ही न रखा जाए, बल््ककि दशे की व््यवस््थथाओ ंकी असली क्षमताओ ंसे भी 
जागरूक रखा जाए। इस दृष्टि से पत्र द्वारा इस विषय की दोबारा पड़ताल 
का प्रयास एक अच््छछा कदम ह,ै जिससे किसी विषय पर लोगोों को लगातार 
जागरूक रखा जा सकता ह ै(जोशी, 2021)। 

दरअसल जनरल रावत बतौर सेनाध््यक्ष अपने शरुुआती कार््यकाल 
मेें लगातार भारतीय सेना द्वारा हर तरह की परिस््थथिति से निपटने की 
परूी तैयारी होने की बात आक्रामक रूप से करते रह।े शत्रु द्वारा यदु्ध की 
स््थथिति मेें हर तरह का हथकंडा अपनाना हाइब्रिड वारफेयर का एक और 
घटक ह।ै ऐसे मेें भारत से यदु्ध की स््थथिति मेें चीन और पाकिस््ततान का एक 
साथ मिलकर भारत के विरुद्ध लड़ना और इसके साथ ही भारतीय सेना 
के सामने उत्तर-परू््व और कश््ममीर जैसे अशांत क्षेत्र की चनुौती एक साथ 
सामने आना भविष््य के हाइब्रिड वारफेयर का स््वरूप ह,ै जिसमेें चीन और 
पाकिस््ततान दोनोों, विपरीत स््थथितियाँ पैदा कर सकते हैैं अथवा विपरीत 
स््थथितियोों का इस््ततेमाल अपने हितोों के लिए कर सकते हैैं। जनरल रावत 
के इस विषय पर चतेाने को ‘डेक््कन हरेाल््ड’ ने इस स््थथिति को मल््टटी  
फ्रं ट वार के शीर््षक तले रेखांकित किया ह।ै समाचार आलेख मेें पत्र ने न 
सिर््फ  मल््टटी फ्रं ट वार का उल््ललेख किया ह,ै बल््ककि ढाई मोर्चे के यदु्ध पर 
भी लिखा ह।ै इस आलेख मेें पत्र ने जनरल रावत के हवाले से हाइब्रिड 
वारफेयर के केें द्रीय घटक ‘सचूना यदु्ध’ को भी स््पर््श करने का प्रयास किया 
ह ैऔर कश््ममीर के यवुाओ ंका उदाहरण लेते हुए यह रेखांकित किया ह ै
कि पाकिस््ततान दषु्पप्रचार द्वारा कश््ममीर के यवुाओ ंको गमुराह कर रहा ह।ै 
‘मल््टटी फ्रं ट वार’ का उल््‍ललेख करते हुए पत्र ने जनरल रावत के हवाले से 
इसके मोर्चचों का वर््णन भी किया ह ैकि दशे की सेना चीन-पाकिस््ततान से 
एक साथ यदु्ध करते हुए उत्तर परू््व और कश््ममीर की स््थथितियाँ भी सँभालने 
मेें सक्षम ह।ै पत्र द्वारा इसके साथ अगर जनरल रावत के हाइब्रिड वार के 
इशारे को समझाते हुए इन मोर्चचों का अर््थ भी लिखा जाता तो यह आलेख 
हाइब्रिड वार की जानकारी का एक उत्तम जरिया हो सकता था (डीएच 
न््ययूज सर््वविस, 2017)। 

इस विषय पर ‘इकॉनोमिक टाइम््स’ ने जनरल रावत द्वारा थिक टैैंक 
क््ललाव््ज (CLAWS) के एक सेमिनार मेें दिए वक्तव््य को केें द्र मेें लेते हुए 
‘दो मोर्चे के यदु्ध’ के शीर््षक से ही इसे कवर किया ह,ै पर यह वक्तव््य 
2017 का न होकर जलुाई 2018 का ह।ै इसे ‘इकॉनोमिक टाइम््स’ द्वारा 
दरेी से पकड़ा गया विषय कहा जा सकता ह,ै पर इस संक्षिप्त समाचार मेें 
पत्र ने हाइब्रिड वार के एक बहुत ही महत्तत्वपरू््ण एवं बड़े स््वरूप के लिए 
इस््ततेमाल होने वाले शब््द ‘ऑल आउट वार’ का उल््ललेख किया गया 
ह,ै जो लोक शिक्षण के नाते एक होमवर््क  की तरह ह।ै समाचारोों मेें कुछ 
पारिभाषिक शब््द ऐसे भी आते हैैं, जो पाठक के मन मेें उसके बारे मेें 
और जानने की उत््ससुकता जगाते हैैं। समाचार मेें ‘ऑल आउट वार’ के 
पारिभाषिक शब््द को भी इस नाते से ही दखेा जा सकता ह ै(गरुुुं ग, 2018)। 

जनरल रावत के बयान पर अगर हिदंीभाषी समाचारोों की कवरेज दखेेें 
तो ‘हिदंसु््ततान’ ने इस पर न केवल विषयानसुार लिखा ह,ै बल््ककि बाद मेें 
भी इस विषय का पीछा करते हुए इसको और खगँालने का प्रयास किया ह।ै 
ढाई मोर्चे के बयान को पत्र ने सीधा ‘ढाई मोर्चचों की चनुौती’ के शीर््षक से 
ही छापा ह।ै पत्र ने न केवल शीर््षक सीधा सपाट लिया ह,ै बल््ककि आलेख 
के पहले आध ेहिस््ससे मेें सिर््फ  अदंरूनी आध ेमोर्चे को ही बताने का गंभीर 
प्रयास भी किया ह।ै हालाँकि पत्र का यह प्रारंभिक प्रयास होने के कारण 
इसे सीधा हाइब्रिड वार के संदर््भ से तो नहीीं लिया गया, पर ढाई मोर्चचों को 
परिभाषित करने एवं सेना की इन मोर्चचों को अच््छछे से सँभालने की क्षमता 
और पेशवेर खासियत को बहुत अच््छछे से लिखा गया ह,ै जिससे आम 
नागरिक सेना की क्षमता और उसके पेशवेर स््वरूप से सरुक्षित महससू 
करता ह।ै इसके अलावा बाकी दोनोों मोर्चचों, चीन और पाकिस््ततान एवं इन 
दोनोों के गठजोड़ की स््थथिति पर भी प्रकाश डाला गया ह ै(ओझा, 2017)। 
इसके बाद पत्र ने उनके दिवंगत हो जाने पर दोबारा एक महीने मेें दो 
विभिन््न समाचारोों  के माध््यम से जनरल रावत को श्रद््धाांजलि अर््पपित करते 
हुए उनकी हाइब्रिड वारफेयर मेें दक्षता को उल््ललिखित किया ह।ै यह किसी 
विषय पर लगातार काम करने की तरह ह ैकि उनके दिवंगत हो जाने पर 
भी पत्र ने उनकी विशषे यदु्ध दक्षता और उनके द्वारा जिस विषय पर सबसे 
ज््ययादा जोर (मल््टटी फ्रं ट वार) दिया गया था, उसी विषय को इस अवसर 
पर जनमानस के सामने रखा ह।ै पत्र ने 8 दिसंबर, 2021 को ‘बोलने मेें 
कम और कर दिखाने मेें ज््ययादा यकीन रखते थे जनरल रावत’ शीर््षक से 
उनके साथ काम कर चकेु सेना अफसरोों की उनके बारे मेें यादेें और उद्गार 
प्रकाशित किए हैैं, जिसमेें कई मोर्चचों पर एक साथ लोहा लेने की उनकी 
दक्षता और कर््नल जाहिद सिद्दीकी के हवाले से उनकी हाइब्रिड वारफेयर 
मेें विशषे महारत के बारे मेें लिखा गया ह ै(कुमार, 2021)। इस समाचार 
से अगले सप्ताह पत्र ने 15 दिसंबर को फिर उनकी हाइब्रिड वारफेयर मेें 
दक्षता को लेकर ‘विचार : क््योों जनरल विपिन रावत ने कहा था भारत 
के सामने ‘ढाई मोर्चे का यदु्ध’, परसेप््शन की जंग मेें भी माहिर थे CDS’ 
शीर््षक से आलेख छापा ह।ै जैसा कि शीर््षक से ही स््पष्ट ह ैपत्र ने हाइब्रिड 
वार पर लोक शिक्षण का एक अच््छछा प्रयोग किया ह।ै इस विचार की सबसे 
बड़ी खासियत यह ह ैकि इसमेें हाइब्रिड वारफेयर के मखु््य केें द्रीय घटक 
‘परसेप््शन वार’ को फोकस किया गया ह।ै इस समाचार की एक और खबूी 
यह दिखती ह ैकि आलेख मेें शदु्ध यदु्धक पारिभाषिक शब््दोों को बड़े अच््छछे 
तरीके से समझाने का प्रयास किया गया ह।ै “किसी भी दशे का रणनीतिक 
विमर््श कुछ महुावरोों से संचालित होता ह।ै उदाहरण के लिए पाकिस््ततान मेें 
चल रही रणनीतिक चर््चचाओ ंमेें आजकल ‘फिफ््थ जेनरेशन वारफेयर’ नया 
महुावरा बना हुआ ह।ै अमरेिका का नया महुावरा ‘पॉलिटिकल वारफेयर’ 
ह।ै अमरेिका को लगता ह ैकि रूस और चीन चनुावी प्रक्रिया को प्रभावित 
कर उसके नीति-निर््णयोों की क्षमता को प्रभावित करना चाहते हैैं। चीन 
का महुावरा ‘इडंो पेसिफिक’ ह।ै इसी संदर््भ मेें पत्र ने जनरल रावत द्वारा 
भारतीय रणनीतिक जगत ्को दिए नए महुावरे ‘ढाई मोर्चे का यदु्ध’ और 
‘पहले गोली न चलाने और बाद मेें गोली न गिनने’ के महुावरे को भी बड़े 
अच््छछे ढंग से समाचार के संदर््भ मेें प्रयकु्त किया ह।ै (सिह, 2021)। ढाई 
मोर्चे के संदर््भ मेें जागरण का समाचार विषय की समझ के बहुत प्रारंभिक 
स््तर को अभिव््यक्त करता ह,ै जहाँ तक कि ढाई मोर्चे की जंग को शीर््षक 
मेें ‘ढाई जंग’ ही लिखा गया ह।ै शषे समाचार जनरल रावत के साक्षात््ककार 

भारतीय मीडिया मेें ‘हाइब्रिड वारफेयर’ पर विमर््श : प्रमखु अगँ्रेजी और हिदंी समाचार पत्ररों एवं उनसे संबंधित वेबसाइटोों के विशषे संदर््भ मेें एक अध््ययन
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के संदर््भ मेें समाचार एजेेंसी ‘एएनआई’ द्वारा किए गए ट्वीट को अक्षरशः 
अनवुादित करके लिख दिया गया ह ै(राज, 2017)। ‘अमर उजाला’ ने भी 
शीर््षक मेें ‘ढाई यदु्ध’ लिखा ह ैऔर आध ेमोर्चे को आतंकियोों के रूप मेें 
परिभाषित किया ह।ै शषे समाचार दनैिक जागरण की तर््ज पर ही ट्वीट का 
अनवुाद भर करके लिख दिया गया ह ै(पालीवाल, 2017)। इन दोनोों पत्ररों 
के समाचार इस संवेदनशील विषय को समझाने मेें अधिक सफल होते नहीीं 
दिखते। हालाँकि उस समय हाइब्रिड वारफेयर का विषय इन पत्ररों के लिए 
नया रहा होगा, पर थोड़े से शोध के बाद समाचार दकेर विषय को अच््छछे 
से परोसा जा सकता था। 

वायुसेनाध््यक्ष विवेक राम चौधरी के बयान

अगर जनरल रावत ने हाइब्रिड वार के बारे मेें भारतीय जनमानस को 
शरुुआती समझ दनेे का काम किया तो वायसुेनाध््यक्ष एयर चीफ मार््शल 
विवेक राम चौधरी को इस विषय मेें चैैंपियन कहना चाहिए। उन््होोंने जनरल 
रावत द्वारा दी गई समझ को न केवल बखबूी आगे बढ़ाया ह,ै बल््ककि भारतीय 
जनमानस मेें इस विषय को गहराई के साथ उतारने का प्रयास किया ह।ै 
यह एयर मार््शल वी.आर. चौधरी ही हैैं, जिन््होोंने न केवल हाइब्रिड वार के 
घटकोों की विस््ततार से जानकारी दनेे वाले बयान दिए, बल््ककि भारतीय सेना 
को भविष््य मेें इसके लिए तैयार होने का आह्वान भी किया ह।ै उनके बयानोों 
के बाद भारतीय मीडिया की भी इस विषय पर कुछ स््पष्ट समझ और पहले 
से बेहतर स््थथिति बनती दिखाई दी ह।ै उनके बयान को अगँ्रेजीभाषी मीडिया 
ने तो बेहतर समझ के साथ छापा ही ह,ै यहाँ तक आते-आते हिदंीभाषी 
मीडिया का भी इस विषय मेें बेहतर प्रयास नजर आता ह।ै इसके साथ ही 
यह भी स््थथापित होता ह ै कि जैसे 2014 के रूस-यकू्रे न प्रकरण के बाद 
विश्व मेें हाइब्रिड वारफेयर पर विमर््श को एक आक्रामक गति मिली, उसी 
तरह से 2022 के रूस-यकू्रे न यदु्ध के बाद भारतीय रणनीतिक क्षेत्र मेें भी 
इस विषय पर विमर््श मेें एक अच््छछी गति दखेने को मिल रही ह ैऔर इस 
विषय को इतनी गति दनेे का श्रेय वायसुेनाध््यक्ष को जाता ह।ै उनके बताए 
विमर््श पर ‘द टाइम््स आफ इडंिया’ ने परूा कदमताल मिलाते हुए हाइब्रिड 
वारफेयर पर उनके हर बयान को संजीदगी से छापा ह।ै 

सबसे पहले अप्रैल 2022 के समाचार मेें वायसुेनाध््यक्ष भविष््य के 
यदु्ध का स््वरूप बताते हुए भविष््य के यदु्ध हथियारोों मेें कंप््ययूटर वायरस से 
लेकर हायपरसोनिक मिसाइल तक के इस््ततेमाल पर आगाह करते हैैं और 
पत्र ने इसी भाव का शीर््षक दतेे हुए समाचार को विषय पर फोकस रखा 
ह।ै इसमेें वायसुेनाध््यक्ष द्वारा हाइब्रिड वार के मखु््य घटक सचूना यदु्ध और 
‘साइबर स््पपेस’ पर जोर दिया ही गया ह,ै साथ ही यह समाचार हाइब्रिड 
वार के हर घटक, स््वरूप, इस यदु्ध के क्षेत्र और संभावित अप्रत््यक्ष दशु््मनोों 
की जानकारी से भरपरू ह।ै समाचार मेें यदु्ध की परू््वपीठिका मेें ही हाइब्रिड 
वार का वास््तविक स््वरूप वायसुेनाध््यक्ष द्वारा बताया गया ह ैकि भारत पर 
हर दिशा से यथा डिप््ललोमटैिक स््तर पर अलग-थलग करने और आर््थथिक 
दबाव से लेकर सचूना ब््ललैक आउट तक के रूप मेें हमला किया जा सकता 
ह ैऔर ‘यह सब यदु्ध का पहला जहाज उड़ने और पहली गोली के चलने 
से पहले हो चकुा होगा’। कुल मिलाकर जितने विस््ततार से वायसुेनाध््यक्ष ने 
यदु्ध के इस स््वरूप पर बात की ह,ै उतने ही अच््छछे तरीके से और सध ेहुए 
शब््दोों मेें पत्र ने इसे छापने का काम भी किया ह ै(पीटीआई, 2022)। इसके 

बाद वायसुेनाध््यक्ष ने हदैराबाद के कॉलेज ऑफ एयर वारफेयर मेें वायसुेना 
के कोर््स पासिंग अधिकारियोों को संबोधन मेें भविष््य के लिए रणनीतिक 
सोच पर काम करने को कहते हुए हाइब्रिड वारफेयर, मल््टटी डोमनै 
कैपेबिलिटी और वर््तमान वैश्विक भ-ूराजनीतिक परिस््थथिति पर आगाह 
किया, जिसे पत्र ने संक्षेप मेें पर स््पष्ट रूप मेें छापा ह ै(राव, 2022)। इसके 
बाद अगले बयान मेें वायसुेनाध््यक्ष यकू्रे न यदु्ध के साथ ही वैश्विक मदंी का 
हवाला दतेे हुए दशे को आगाह करते हैैं कि भविष््य का यदु्ध हाइब्रिड रूप 
मेें होगा और तदनरुूप भारत को इसकी तैयारी करनी चाहिए। इसके साथ 
ही वे भारतीय अर््थव््यवस््थथा की बेहतर स््थथिति की तरफ इगंित करते हुए 
इसके आधार पर जरूरी स््वदशेी सैन््य क्षमता विकसित करने पर जोर दतेे 
हैैं। इस बयान मेें ही वे अपना चर््चचित वक्तव््य दतेे हैैं, जिसमेें उन््होोंने स््पष्ट तौर 
पर चीन की तरफ इशारा करते हुए कहा ह ैकि भारत के पड़ोस मेें सरुक्षा 
परिदृश््य आदर््श स््थथिति से कहीीं परे ह ैऔर भारत को हाइब्रिड वार के लिए 
खदु को तैयार करना चाहिए। उनके इसी मशहूर आह्वान को पत्र ने शीर््षक 
मेें लेते हुए समाचार छापा ह,ै जो इस विषय पर लोक उत््ससुकता जगाने 
वाला ह ै(एएनआई, 8 अक््टटूबर, 2022)। इसके बाद चडंीगढ़ के एयर शो 
मेें उन््होोंने हाइब्रिड वार का शब््द प्रयोग करते हुए भविष््य के हाइब्रिड वार 
के घटकोों पर विस््ततार से बोला ह।ै इस समाचार मेें खासकर भविष््य के यदु्ध 
स््वरूप मेें झुडं ड्रोन क्षमता, आर््टटिफिशियल इटेंलिजेेंस, नॉन-काइनेटिक, 
काइनेटिक, लेथल वेपन, नॉन-लेथल वेपन जैसे यदु्धक पारिभाषिक शब््दोों 
का प्रयोग करते हुए इनके सम््यक् इस््ततेमाल से एक परू््ण हाइब्रिड यदु्ध का 
दृश््य  समझाया ह,ै जिसे उतनी ही स््पष्टता के साथ पत्र द्वारा छापा गया ह,ै 
जिससे आम पाठक को भी भविष््य के यदु्ध का स््वरूप आसानी से समझ 
मेें आ जाता ह ै(पीटीआई, 20 सितंबर, 2022)। ‘इकॉनोमिक टाइम््स’ ने 
20 सितंबर, 2022 के अकं मेें उनके बयान को ‘द टाइम््स ऑफ इडंिया’ 
की तर््ज पर ही उसी शीर््षक और शब््दोों के साथ छापा ह।ै इसके अलावा 
‘इकॉनोमिक टाइम््स’ द्वारा एक अन््य अकं मेें वायसुेनाध््यक्ष द्वारा एक 
सेमिनार के संबोधन को आधार बनाकर विस््ततृत रूप मेें समाचार छापा 
ह।ै इस अकं मेें वायसुेना की वर््तमान जरूरतोों के अनसुार ताकत बढ़ाने पर 
ही ज््ययादा लिखा गया ह,ै पर एक छोटे पैरा मेें उनके द्वारा हाइब्रिड वार के 
एक और स््वरूप ‘मल््टटी डोमनै ओप्रेशसं’ पर भी थोड़ा-सा जरूर लिखा 
गया ह ै(पीटीआई, 22 दिसंबर, 2022)। ‘डेक््कन हरेाल््ड’ ने इस विषय पर 
वायसुेनाध््यक्ष के हवाले से दो बयानोों को पत्र मेें जगह दी ह।ै 12 अप्रैल 
के लेख मेें उनके बयान को पत्र ने विषयानरुूप ही कवर किया ह।ै बयान 
ज््ययादातर तो ऊपर दिए विवरण के अनसुार ही ह,ै पर अगर इस बयान की 
थीम पड़ताल करेें तो हाइब्रिड वार के केें द्रीय घटक सचूना यदु्ध, कंप््ययूटर 
नेटवर््क , इनफॉर्मेशन स््पपेस और विशषेकर धारणा और नैरेटिव के महत्तत्व 
को प्रकाश मेें लाया गया ह।ै वायसुेनाध््यक्ष के ये शब््द भविष््य मेें सचूना 
क्षेत्र मेें लड़े जाने वाले हाइब्रिड यदु्ध को भलीभाँति रेखांकित करते हैैं कि 
'सचूना क्षेत्र मेें दशु््मन पर प्रतिकूल प्रभाव डालने के लिए भली प्रकार से 
गढ़े गए नैरेटिव के विनाशकारी प्रभाव हो सकते हैैं' (पीटीआई, 12 अप्रैल, 
2022)। 20 सितंबर के उनके चर््चचित बयान को पत्र ने अन््य अगँ्रेजी पत्ररों 
की तरह उसी शीर््षक एवं उन््हीीं शब््दोों के साथ ही छापा ह।ै इससे अदंाजा 
लगाया जा सकता ह ैकि उनके इस संवेदनशील बयान को सभी पत्ररों ने प्रेस 
रिलीज के आधार पर ही छापा ह ैएवं अपने तौर पर कुछ भी शामिल न 
करते हुए विषय की संवेदनशीलता को बनाए रखना ही ज््ययादा बेहतर माना 
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ह।ै कुछ संदर्भभों मेें यह जरूरी भी हो जाता ह ैकि विषय की संवेदनशीलता 
को दखेते हुए वक्ता के शब््दोों को ज््योों-का-त््योों ही प्रकाशित किया जाए 
और वायसुेनाध््यक्ष के 20 सितंबर के बयान पर इन अगँ्रेजी पत्ररों ने यही 
पैटर््न अपनाया ह।ै 

वायसुेनाध््यक्ष के बयानोों के संदर््भ मेें अगर हिदंी समाचार पत्ररों को दखेेें 
तो ‘अमर उजाला’ ने भी उपर््ययुक्त शलैी मेें ही उनके 12 अप्रैल एवं 20 
सितंबर के दो बयानोों को लगभग प्रेस रिलीज पैटर््न पर ही छापा ह,ै पर 20 
सितंबर वाले बयान को सपाट प्रेस रिलीज की तरह न रखकर आकर््षक 
एवं रोचक तरीके से विषय का अलग-अलग उपभाग करके छापा ह।ै इस 
पैटर््न से साधारण पाठक मेें भी विषय को जानने की उत््ससुकता बनती ह ैएवं 
विषय के उपभाग होने के कारण आसानी से दिए गए तथ््योों को समझा भी 
जा सकता ह।ै ‘अमर उजाला’ ने इसमेें शरुू मेें विषय का सारांश दतेे हुए 
अपनी तरफ से ‘हालात पर चतेाया’ उपभाग के अतंर््गत बिदवुार विस््ततार 
दिया ह।ै ‘ये दिए सझुाव’ के अतंर््गत भविष््य की तैयारी के बिद ुदिए गए हैैं 
एवं एक अन््य उपभाग मेें जनरल मनोज पांडे के शब््दोों को भी जगह दी गई 
ह ै(शकु््लला, 2022)। 12 अप्रैल के आलेख मेें कमोबेश प्रेस रिलीज छापने 
का पैटर््न ही दिखाई दतेा ह।ै 

इस विषय पर ‘दनैिक जागरण’ पत्र की विशषेज्ञता थोड़ी ज््ययादा दिखाई 
दतेी ह।ै 20 सितंबर के बयान को न केवल प्रश्नवाचक शीर््षक 'भारत को 
हाइब्रिड वार के लिए तैयार रहना चाहिए, वायसुेना प्रमखु ने ऐसा क््ययूूँ 
कहा' के द्वारा रोचक बनाया गया ह,ै बल््ककि विषय के आगे अन््य उपभाग 
करते हुए बयान के अलग-अलग हिस््सोों को विस््ततार दिया गया ह।ै ‘हमारी 
अर््थव््यवस््थथा ने मजबतू सधुार दिखाया ह’ै उप-शीर््षक के अतंर््गत हाइब्रिड 
वार मेें आर््थथिक पक्ष के योगदान को चिह्नित किया गया ह।ै ‘भारत सहयोग 
बढ़ाने के लिए प्रतिबद्ध ह’ै शीर््षक के अतंर््गत भारत को एक जिम््ममेदार 
राष्टट्र के रूप मेें लिखा गया ह,ै जिससे पाठक को अतंरराष्ट्रीय परिप्रेक्षष्य मेें 
भारत की स््थथिति का भान होता ह।ै ‘वायसुेना प्रमखु ने चतेाया’ उप-शीर््षक 
के अतंर््गत हाइब्रिड वार के भविष््य के स््वरूप एवं इसके घटकोों को जगह 
दी गई ह।ै इसके स््वरूप पर पत्र ने ‘चौधरी ने जोर दकेर कहा कि आज के 
राजनीतिक परिदृश््य को दखेते हुए भारतीय वायसुेना के लिए पारंपरिक, 
उप-पारंपरिक और गैर-पारंपरिक डोमने मेें अपनी क्षमताओ ंको बढ़़ाना 
महत्तत्वपरू््ण ह’ै लिखकर इसके स््वरूप और इसके घटकोों को चिह्नित किया 
ह।ै पर ये शब््द आम पाठक के लिए गढ़ू हो सकते हैैं, इसलिए अगर इसकी 
अर््थ सहित व््ययाख््यया दी जाती तो सर््वथा उचित होता। इसके साथ ही पत्र 
ने आलेख के अतं मेें अपनी तरफ से भी कुछ जानकारी दनेे का प्रयास इन 
शब््दोों मेें किया ह,ै “हाइब्रिड वार एक छद्म यदु्ध ह।ै यह वह सैनिक रणनीति 
ह,ै जिसमेें परंपरागत यदु्ध के साथ साइबर और मनोवैज्ञानिक यदु्ध मिलकर 
लड़़ा जाता ह।ै यह लड़़ाई सिर््फ  हथियारोों स ेनहीीं लड़़ी जाती, बल््ककि जनता 
की सोच बदलने मेें भी लगी रहती ह।ै हाइब्रिड वार के तहत अफवाहेें, 
भ्रामक खबरेें, गलत जानकारियाँ फैलाई जाती हैैं। नियमित ऐसा करते रहने 
स ेआमजन की सोच बदलने लगती ह।ै इटंरनेट मीडिया के वर््तमान दौर मेें 
ऐसा करना बेहद सरल भी ह।ै” इसमेें पत्र ने हाइब्रिड वार के केें द्रीय घटक 
सचूना क्षेत्र को फोकस किया ह,ै जो भारतीय मीडिया की इस विषय पर 
धीरे-धीरे स््पष्ट होती समझ को दर््शशाता ह ै(कुमार, 2022)। 

‘दनैिक हिदंसु््ततान’ ने बेशक उनके 12 अप्रैल वाले बयान को ही कवर 

किया ह,ै पर समाचार का शीर््षक ही अपने आप मेें भविष््य की हाइब्रिड 
वार को परिभाषित करने वाला ह।ै ‘कंप््ययूटर वायरस भी होोंगे हाइब्रिड 
वारफेयर का हिस््ससा, बिना पहली गोली चलाए हो जाएगा बहुत कुछ’ 
शीर््षक मेें ही इसके केें द्रीय घटक सचूना क्षेत्र को चिह्नित किया गया ह ैएवं 
‘बिना गोली चलाए ही हो जाएगा बहुत कुछ’ शीर््षक का भाग भविष््य 
के हाइब्रिड वार के अदृश््य ऑपरेशनोों की तरफ इशारा करने वाला ह।ै 
समाचार के मखु््य हिस््ससे मेें अन््य पत्ररों की तर््ज पर ही इस बयान के बीच के 
सचूना डोमने को केें द्र मेें रखा गया ह।ै इस समाचार मेें पत्र ने एक अच््छछा 
प्रयास यह किया ह ैकि उनके बयान के आलोक मेें ही जनरल विपिन रावत 
के बयान का भी यह कहकर संदर््भ लिया गया ह ैकि जनरल विपिन रावत 
भी कई बार हाइब्रिड वार का जिक्र कर चकेु हैैं एवं वे ढाई मोर्चे का यदु्ध 
इत््ययादि शब््ददावली भी प्रयोग करते थे। पत्र का यह प्रयास इस विषय पर 
गहरी समझ को दर््शशाता ह,ै क््योोंकि विषय के परुाने संदर्भभों को आपस मेें 
जोड़ने से पाठक को विषय का एक समग्र एवं लगातार चलने वाला चित्र 
ध््ययान आ जाता ह ै(प्रकाश, 2022) । 

रक्षामंत्री राजनाथ सिहं के बयान

किसी भी लोकतांत्रिक व््यवस््थथा मेें एक खामी होने की संभावना ह ै
कि कई बार दशे की सेना, ब््ययूरोक्रे सी, न््ययायपालिका इत््ययादि किसी विषय 
पर भिन््न दृष्टिकोण रखती ह ैएवं चयनित राजनीतिक व््यक्ति राजनीतिक 
विडबनाओ ंके चलते उसी विषय पर भिन््न-भिन््न राग अलाप सकते हैैं। 
पर इस संदर््भ मेें जनरल रावत और वायसुेनाध््यक्ष द्वारा लगातार किए गए 
प्रयास के साथ ही दशे के रक्षामतं्री भी कदमताल करते नजर आते हैैं। 
रक्षामतं्री राजनाथ सिंह ने अलग-अलग मौकोों पर हाइब्रिड वार के संदर््भ 
मेें जो बयान दिए, उनमेें मखु््य रूप से हाइब्रिड वार के प्रमखु घटकोों यथा 
सचूना क्षेत्र, राजनीतिक अस््थथिरता, वर््तमान समय के यदु्ध स््वरूप का 
हाइब्रिड स््वरूप होने और आतंरिक एवं वाह्य सरुक्षा मेें घटते अतंर को 
चिह्नित किया जा सकता ह।ै ‘द टाइम््स आफ इडंिया’ द्वारा 28 फरवरी, 
2020 को उनके एक सेमिनार मेें उद्बोधन को कवर किया गया ह,ै जिसमेें 
रक्षामतं्री के शब््दोों को हाइब्रिड वारफेयर के संदर््भ मेें इस तरह लिखा गया 
ह ैजो कि सर््वथा हाइब्रिड वारफेयर के स््वरूप और घटकोों को दर््शशाने वाला 
ह—ै‘सिंह ने हाइब्रिड वार को एक सत््य मानते हुए कहा कि काइनेटिक एवं 
नॉन-काइनेटिक टूल््स का मिश्रण मौजदूा समय मेें एक वास््तविक ‘थ्रेट’ ह।ै 
इसके आगे उनके शब््दोों मेें हाइब्रिड वार की स््थथिति मेें यदु्ध क्षेत्र का विस््ततार, 
तकनीकी का प्रयोग, उच््च रफ््ततार हथियार एवं अतंरिक्ष आधारित टूल््स 
एवं सेेंसर के विशषे प्रभाव का भी जिक्र छापा गया ह,ै जिससे आम पाठक 
को भविष््य मेें होने वाले यदु्ध का स््वरूप भलीभाँति ध््ययान मेें आ जाता ह ै
(पीटीआई, 28 फरवरी 2020)। इस पत्र मेें रक्षामतं्री द्वारा एक और मौके पर 
सेना कमांडरोों की एक कांफ्ररें स मेें संबोधन को छापा गया ह,ै जिसमेें भविष््य 
के यदु्ध की तैयारी के संदर््भ मेें उनके इन शब््दोों मेें हाइब्रिड वार के स््वरूप 
और इसके कन््वेेंशनल-अनकन््वेेंशनल रूप के आपसी मिश्रण को दखेा 
जा सकता ह।ै “हाइब्रिड वारफेयरयकु्त गैर-परंपरागत एवं असैमट्रिक यदु्ध 
भविष्‍य के परंपरागत यदु्ध का हिस््ससा होगा” (पंडित, 2022)। ‘द टाइम््स 
ऑफ इडंिया’ के ही एक और अकं मेें रक्षामतं्री द्वारा इस विषय पर दिए 
बयान मेें हाइब्रिड वार के प्रमखु घटक सचूना यदु्ध द्वारा किसी भी दशे को 
राजनीतिक रूप से अस््थथिर करने मेें महत्तत्वपरू््ण रोल के साथ ही हाइब्रिड वार 

भारतीय मीडिया मेें ‘हाइब्रिड वारफेयर’ पर विमर््श : प्रमखु अगँ्रेजी और हिदंी समाचार पत्ररों एवं उनसे संबंधित वेबसाइटोों के विशषे संदर््भ मेें एक अध््ययन
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के संपरू््ण चित्र को दखेा जा सकता ह।ै नेशनल डिफेें स कालेज के दीक््षाांत पर 
उनके उद्बोधन मेें हाइब्रिड वार के अन््य घटकोों के अलावा एक नए घटक 
‘नॉन-कांटैक््ट वार’ का जिक्र आया ह,ै जो भविष््य मेें होने वाले हाइब्रिड 
यदु्ध के बहुत दरूस््थ (रेमोटेली ऑपरेशसं) स््थथान से संचालन के बारे मेें 
आगाह करने वाला ह ै(एएनआई, 10 नवंबर 2022)। 

‘द इकॉनोमिक टाइम््स’ द्वारा 28 फरवरी, 2020 और 21 अप्रैल, 
2022 के बयान का लेखन लगभग ‘द टाइम््स आफ इडंिया’ की तर््ज पर 
ही उन््हीीं शीर््षकोों एवं उन््हीीं शब््दोों के साथ प्रकाशित किया गया ह,ै तो वहीीं 
‘डेक््कन हरेाल््ड’ मेें रक्षामतं्री के इस विषय पर बयानोों की कवरेज ही नहीीं 
दिखती ह।ै 

इस विषय पर हिदंी समाचार पत्ररों के समाचार दखेेें तो ‘दनैिक जागरण’ 
मेें रक्षामतं्री के बयानोों के संदर््भ मेें सेना कमांडरोों की बैठक मेें उनके उद्बोधन 
को विस््ततार और हाइब्रिड वार की अन््य जरूरी जानकारी सहित छापा गया 
ह,ै जो इस विषय पर हिदंी समाचार पत्ररों की धीरे-धीरे विकसित होती समझ 
को दर््शशाता ह।ै समाचार मेें हाइब्रिड वार को समझाने के लिए हालिया रूस-
यकू्रे न यदु्ध का हवाला दिया गया ह,ै जिससे पाठक चल रह ेयदु्ध मेें प्रयोग 
किए जा रह ेहाइब्रिड तरीकोों से समाचार का सार ग्रहण करने मेें सक्षम हो 
जाता ह।ै वास््तव मेें अभी शरुुआती विमर््श होने के कारण भारतीय परिप्रेक्षष्य 
मेें यह निहायत जरूरी ह ैकि हाइब्रिड वारफेयर पर लोक शिक्षण के लिए 
मौजदूा आसान उदाहरणोों को समाचार मेें शामिल किया जाए, जिससे 
पाठक को इस अपेक्षाकृत नए एवं जटिल विषय को समझने मेें आसानी 
हो, जिसका ‘दनैिक जागरण’ ने प्रयास किया ह ै(मिश्रा, 2022)। जागरण 
के ही 10 नवंबर, 2022 के अकं मेें रक्षामतं्री के नेशनल डिफेें स कॉलेज 
मेें उद्बोधन को कमोबेश अन््य समाचार पत्ररों की तर््ज पर ही छापा गया ह,ै 
पर इसमेें एक प्रयास उल््ललेखनीय ह ैकि हाइब्रिड वारफेयर के पारिभाषिक 
शब््दोों यथा नॉन काइनेटिक का गैर-गतिज एवं नॉन कांटैक््ट वार का गैर-
संपर््क  जैसे शब््दोों के रूप मेें हिदंी अर््थ दिया गया ह,ै जो वर््तमान मेें भारतीय 
आम पाठक के लोक शिक्षण के लिए महत्तत्वपरू््ण कदम ह ै(चौहान, 2022)। 

‘अमर उजाला’ मेें उनके बयानोों पर एक समाचार 17 अक्तू बर, 2022 
को छापा गया ह,ै जिसका केें द्रीय बिद ु रक्षामतं्री के शब््दोों मेें ‘आतंरिक 
बाहरी सरुक्षा मेें कम होती खाई’ ही ह।ै इस बयान मेें एक खास बिद ु
रक्षामतं्री के शब््दोों मेें यह दिया गया ह ै कि ‘किसी दशे की सरुक्षा को 
खत््म करने के लिए काम करने वाली ताकतेें सोशल मीडिया, गैर सरकारी 
संगठनोों, न््ययायपालिका और लोकतंत्र का दरुुपयोग कर सकती हैैं’। इन 
शब््दोों से हाइब्रिड वारफेयर के ‘मल््टटी डोमने चरित्र’ और दशे मेें चल रही 
सिविल संस््थथाओ ंका दरुुपयोग शत्रु द्वारा किए जाने की संभावना का पता 
चलता ह,ै जो इस विषय पर आम नागरिक की जागरूकता के लिए बेहद 
जरूरी बिद ुह ै(कांत, 2022)। दनैिक हिदंसु््ततान मेें इस विषय पर रक्षामतं्री 
के बयान के संदर््भ पर कोई समाचार नहीीं मिलता, जो इस विषय पर पत्र 
द्वारा पहले प्रकाशित लड़ी को तोड़ता ह।ै अगर ‘हिदंसु््ततान’ इसी विषय पर 
जनरल रावत और वायसुेनाध््यक्ष के बयानोों की अपनी कवरेज की लड़ी 
मेें रक्षामतं्री के बयानोों की कवरेज भी करता तो उनकी कवरेज की लड़ी 
बनी रह सकती थी, क््योोंकि नियमित पाठक को कोई विषय लड़ीवार रूप 
मेें ज््ययादा अच््छछे से समझ आता ह।ै 

प्रधानमंत्री नरेेंद्र मोदी का बयान

दशे का शीर््ष नेततृ््व जब किसी विषय पर कोई बात सार््वजनिक तौर 
पर कहता ह ैतो यह उस दशे मेें कार््यरत व््यवस््थथा के भीतरी चितंन का 
परिचायक होता ह।ै भारत के प्रधानमतं्री 2021 की दीवाली सैनिकोों के 
साथ मनाने के लिए जम््ममू-कश््ममीर के नौशहरा सेक््टर गए थे, जिसमेें उन््होोंने 
हाइब्रिड वार पर बयान दिया, जो जनरल रावत द्वारा शरुू की गई कड़ी 
मेें संपरू््णता लाने वाला ह।ै चीन के साथ चल रह े विवाद के परिप्रेक्षष्य मेें 
प्रधानमतं्री ने सैनिकोों को संबोधित करते हुए सेना के उच््च पेशवेर मानदडंोों 
की प्रशसंा तो की ही, पर उसमेें उनके द्वारा भविष््य के यदु्ध परिदृश््य पर 
आगाह करते हुए ‘मॉडर््न वारफेयर’ और ‘हाइब्रिड टैक््टटिस’ का जिक्र 
महत्तत्वपरू््ण हो जाता ह।ै प्रधानमतं्री का यह कथन इस बात का परिचायक 
था कि न केवल दशे का शीर््ष नेततृ््व भविष््य के इस यदु्ध स््वरूप पर गंभीर 
ह,ै बल््ककि शीर््ष नेततृ््व इस पर लोक शिक्षण और जागरण का काम भी कर 
रहा ह।ै उनके इस महत्तत्वपरू््ण बयान को ‘द टाइम््स आफ इडंिया’ ने संक्षिप्त 
रूप मेें छापा ह,ै पर इसमेें उनके शब््दोों मेें निहित हाइब्रिड वार के जिक्र को 
जगह नहीीं दी गई ह,ै जो जरूरी तौर पर लिखा जाना चाहिए था। इस विषय 
मेें ‘द इकॉनोमिक टाइम््स’ ने सारगर््भभित, विस््ततृत और गंभीर रूप मेें इस 
समाचार को छापा ह।ै समाचार का शीर््षक भी समाचार के केें द्रीय तत्तत्व को 
दर््शशाने और भविष््य के यदु्ध परिदृश््य पर आगाह करने वाला ह।ै समाचार के 
शरुू के पैरा मेें ही भविष््य के यदु्ध तौर-तरीकोों का जिक्र सध ेहुए शब््दोों मेें 
किया गया ह,ै जो हाइब्रिड वारफेयर के संदर््भ मेें महत्तत्वपरू््ण ह।ै “प्रधानमतं्री 
नरेेंद्र मोदी ने गरुुवार को कहा कि दशे को नई प्रौद्योगिकी के आगमन के 
साथ आधनुिक यदु्ध की तेजी से बदलती रणनीति और चनुौतियोों को 
समझने, अद्यतन करने और अनकूुलित करने की आवश््यकता ह”ै—इस 
शरुू के पैरा मेें ही पत्र ने हाइब्रिड वार के संदर््भ मेें इसके स््वरूप, आधनुिक 
तकनीकोों का इस््ततेमाल और बदलते परिदृश््य के अनरुूप अद्यतन प्राप्त 
करने के बारे मेें स््पष्ट जानकारी दी ह ै (रशीद,  2021)। इसी विषय पर 
‘डेक््कन हरेाल््ड’ द्वरा दिए गए समाचार मेें केवल शीर््षक के अतंर््गत ही 
बदलते वैश्विक परिदृश््य एवं यदु्ध के रूपोों के अनसुार भारतीय सैन््य क्षमता 
तदनरुूप विकसित करने का आह्वान दिया गया ह।ै इसके अलावा लगभग 
इन््हीीं शब््दोों मेें समाचार के बीच सीमित शब््दोों मेें आह्वान दिया गया ह ै
(पीटीआई, 04 नवंबर, 2021)। 

इसी विषय पर अगर हिदंीभाषी पत्ररों की कवरेज दखेेें तो ‘दनैिक 
जागरण’ मेें बेहद संक्षिप्त और सतू्ररों के हवाले से ही खबर लगाई गई 
ह,ै जिसमेें प्रधानमतं्री द्वारा जवानोों को संबोधन का कोई भी अशं नहीीं 
प्रकाशित किया गया ह,ै वहीीं ‘अमर उजाला’ मेें महज समाचार एजेेंसी 
‘एएनआई’ के ट्वीट का अनवुाद भर प्रकाशित किया गया ह ैएवं इसमेें 
भी उनके आधनुिक यदु्ध स््वरूप पर बोले गए अशंोों को प्रकाशित नहीीं 
किया गया। अलबत्ता, इस विषय पर ‘दनैिक हिदंसु््ततान’ मेें एक गंभीर एवं 
जानकारी से भरपरू समाचार दखेने को मिलता ह।ै 5 नवंबर, 2021 के अकं 
मेें प्रकाशित समाचार का शीर््षक ही बेहद रोचक और उत््ससुकता जगाने 
वाले शब््दोों मेें लिखा गया ह,ै जिससे सहज ही प्रधानमतं्री के संबोधन को 
हाइब्रिड वारफेयर से जोड़कर एक लोक शिक्षण उपयोगी समाचार बनाया 
गया ह।ै ‘क््यया ह ैचीन का हाइब्रिड वारफेयर, जिससे पीएम मोदी ने दीवाली 
पर सैनिकोों को किया सतर््क ’ इस शीर््षक के अतंर््गत हाइब्रिड वारफेयर, 

डॉ. जयप्रकाश सिंह और संजीव कुमार
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इसका चीन संदर््भ और भविष््य की तैयारी के लिए आह्वान शीर््षक मेें ही 
दखेा जा सकता ह।ै समाचार मेें पाठकोों को इसके बारे मेें जाग्रत करते हुए 
चीन की सैन््य तैयारियोों को केें द्र मेें रखकर समाचार दिया गया ह ैऔर 
इसे और गहराई से समझने के लिए चीन की भारतीय सीमा पर तैयारियोों 
को लेकर अमरेिकी एजेेंसी की रिपोर््ट का भी संदर््भ लिया गया ह।ै इसके 
अलावा हाइब्रिड वार के केें द्रीय घटक सचूना तंत्र को भी फोकस किया 
गया ह,ै जो समाचार लेखक की इस विषय पर गहरी समझ को दर््शशाता ह ै
(प्रकाश, 2021)। 

निष््कर््ष

विश्लेषण से स््पष्ट ह ै कि भारतीय समाचार पत्ररों और उनसे संबंधित 
समाचार वेबसाइटोों मेें वर््तमान के इस नए यदु्ध स््वरूप हाइब्रिड वारफेयर 
पर कुछ विमर््श अवश््य प्रारंभ हुआ ह,ै पर यह अभी बेहद शरुुआती स््तर 
का दिखता ह।ै कहीीं-कहीीं कुछ समाचार पत्ररों ने जरूर इसके बारे मेें कुछ 
विस््ततार से जानकारी दनेे का काम किया ह,ै पर मौजदूा यदु्ध परिदृश््य मेें 
इसे काफी नहीीं माना जा सकता। पत्ररों मेें जहाँ भी हाइब्रिड वारफेयर के 
स््वरूप और घटकोों को लेकर कुछ विस््ततार दिया गया ह,ै वहाँ पर भी अभी 
हाइब्रिड वार के कुछ परिभाषित शब््दोों को और विस््ततार दनेे की जरूरत 
ह।ै हाइब्रिड वारफेयर के कुछ पारिभाषिक शब््दोों यथा काइनेटिक, नॉन-
काइनेटिक, कन््वेेंशनल, सब-कन््वेेंशनल वारफेयर, इनफॉर्मेशन वारफेयर, 
मल््टटी डोमने ऑप्रेशसं एवं  हाइब्रिड टैकटिक््स, टूल््स इत््ययादि का लेखन 
मीडिया मेें आया ह,ै जो कि अच््छछा संकेत माना जाना चाहिए। भविष््य मेें 
भारतीय मीडिया द्वारा इन पारिभाषिक शब््दोों को विस््ततार दतेे हुए हाइब्रिड 
वारफेयर के तौर-तरीकोों, वर््तमान उदाहरणोों, शत्रु दशेोों द्वारा भारत के विरुद्ध 
प्रयोग किए जा रह ेहाइब्रिड टैक््टटिस को पहचान कर उसके बारे मेें लोक 
शिक्षण करने का प्रयास और बड़े स््तर पर करने की आवश््यकता होगी।
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प्रस््ततावना

बांग््ललादशे मकु्ति संग्राम ने परेू विश्व का ध््ययान अपनी ओर खीींचा। उस 
दौरान चीन इस मदु्दे पर अग्रसर होकर शामिल हुआ, जिसको लेकर विश्व 
भर के प््रििंट मीडिया मेें चीन छाया रहा। चीन की भमूिका ही कुछ ऐसी रही 
कि बांग््ललादशे मकु्ति संग्राम के बाद भी और आज भी बांग््ललादशे के संदर््भ मेें 
उसकी रणनीतियोों की मीडिया उपेक्षा नहीीं करता। बांग््ललादशे मकु्ति संग्राम के 
दौर मेें तत््ककालीन मीडिया की भमूिका बहुत अहम थी। यदु्ध को लेकर विश्व 
मीडिया ने कई महत्तत्वपरू््ण कवरेज किए। चीन ने सन ्1971 मेें बांग््ललादशे 
मकु्ति संग्राम की शरुुआत स ेही आतंरिक रूप स ेपश्चिमी पाकिस््ततान का 
समर््थन करना शरुू कर दिया था। पहले थोड़ा दायरे मेें तो बाद मेें खलुकर 
परेू यदु्ध काल मेें चीन परू्वी पाकिस््ततान की पाकिस््ततान विरोधी नीतियोों 
की आलोचना करता रहा। लेकिन बांग््ललादशे के एक स््वतंत्र राष्टट्र बनकर 
उभरने के बाद चीन का दृष्टिकोण बांग््ललादशे के प्रति क्रमशः बदलता रहा। 
चीन ने इस नए राष्टट्र को लेकर अपनी रणनीतियोों मेें जो परिवर््तन किए, 
व े उसके वर््चस््व और भमूिका को अहम बनाने के लिए कुछ कूटनीति 
का परिचय दतेे हैैं। चीन और बांग््ललादशे के संबंधोों को दो कालखडंोों मेें 
बाँटकर समझा जा सकता ह।ै पहला कालखडं 1971 मेें बांग््ललादशे मकु्ति 
संग्राम स ेलेकर 1975 मेें बांग््ललादशे के प्रथम राष्टट्रपति शखे मजुीबरु््रहमान 
के कार््यकाल तक की घटनाओ ं का ह ै और दसूरा कालखडं 1976 मेें 
बांग््ललादशे के साथ चीन के राजनयिक संबंध स््थथापित होने स ेलेकर अब 
तक की घटनाओ ंका ह,ै जिसमेें चीन की भमूिका रही। उसकी भमूिका के 
बारे मेें मावरा फारूक ने लिखा ह ैकि 1971 के भारत-पाकिस््ततान यदु्ध के 

बांग््ललादेश के प्रति चीन की बदलती रणनीतियाँ और प््रििंट मीडिया
नंदिनी सिन््हहा1

दौरान चीन ने एक महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाई और उसके लिए यह चितंा 
का विषय था। यह अतंरराष्ट्रीय राजनीति के क्षेत्र मेें हुए व््ययापक परिवर््तन 
का दौर था। 1960 के दशक स ेही चीन के पाकिस््ततान के साथ गहरे संबंध 
बनने लगे थे। इसके मखु््य कारणोों मेें एक 1962 मेें हुए चीन-भारत के बीच 
हुए सीमा संघर््ष था। चीन के लिए भारत उसके भोगौलिक विस््ततार के आगे 
आने वाला एक अवरोध बन रहा था, जो सीध ेतौर पर उसके लिए चनुौती 
वाली बात थी। ठीक उसी समय भारतीय उपमहाद्वीप का एक शक्तिशाली 
भमूिका मेें उभरना भी एक कारण था। परू्वी पाकिस््ततान के मामले मेें इसी 
वजह से चीन ने अपने प्रभतु््व को कायम रखने के इराद ेसे जिस कूटनीति 
का इस््ततेमाल किया, वह महाशक्तियोों को दो मतोों मेें बाँटने वाला था। एक 
मत पाकिस््ततान की अखडंता को बनाए रखते हुए दशे के विभाजन का 
विरोध कर रहा था, वहीीं दसूरा पक्ष बांग््ललादशे के रूप मेें नए राष्टट्र के निर््ममाण 
का पक्षधर था। चीन सरकार ने पाकिस््ततान सरकार का दृढ़ता स ेसमर््थन 
किया। आक्रमण, विभाजन और तोड़फोड़ के खिलाफ उसने राजनीतिक 
और भौतिक दोनोों रूप स ेपाकिस््ततान की सहायता की (फारूक, 2010)।

शोध प्रविधि

बांग््ललादशे के प्रति चीन के राजनयिक, व््यक्तिगत और कूटनीतिक 
संबंधोों और दृष्टिकोणोों का अध््ययन करने के लिए 1971 के बांग््ललादशे 
मकु्ति संग्राम तथा उसके बाद के कालखडं की घटनाओ ंसे संबंधित जो 
समाचार तथा टिप््पणियाँ ‘पीकिग रिव््ययू’, ‘ग््ललोबल टाइम््स’, ‘द डेली 
स््टटार’, ‘आईबिड’, ‘पीपलु््स डेली’, ‘डान’, ‘पाकिस््ततान होराइजन’, 
‘पाकिस््ततानियत : ए जर््नल आफ पाकिस््ततान स््टडीज’, ‘न््ययूयार््क  टाइम््स’, 
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सारांश

बांग््ललादशे के उदय के साथ-साथ कई ऐसी घटनाए ँघटीीं, जो इतिहास मेें राजनीतिक रणनीतियोों के लिए जानी जाती हैैं। किसी एक दशे की आतंरिक 
घटना कई बार अतंरराष्ट्रीय स््तर पर प्रभावित होती ह ैऔर प्रभावित करती भी ह।ै इन््हीीं ऐतिहासिक घटनाओ ंमेें शामिल ह ैबांग््ललादशे राष्टट्र का 
निर््ममाण। एक नए राष्टट्र के उदय के दौरान होने वाली तमाम घटनाओ ंने विभिन््न दशेोों पर अपनी छाप छोड़ी, जिसमेें भारत, चीन, रूस, अमरेिका, 
ब्रिटेन जैसे विकासशील और विकसित दशे शामिल हैैं। बांग््ललादशे मकु्ति संग्राम ने इन दशेोों को प्रभावित किया और उनसे वह प्रभावित हुआ भी। 
चीन उन चदं दशेोों मेें से एक ह,ै जो बांग््ललादशे के उदय के पहले से ही इस मदु्दे को लेकर अपनी अतंरराष्ट्रीय भमूिका मेें अग्रसर रहा और समय-समय 
पर अपनी रणनीतियाँ भी बदलता रहा। अपनी कूटनीति के कारण चीन खदु के सिद््धाांतोों से भी पीछे हटा तो कभी प्रभतु््व स््थथापित करने के लिए 
आत््मकेें द्रित रणनीतियाँ बनाता रहा। एक नए राष्टट्र के रूप मेें बांग््ललादशे के निर््ममाण का मदु्दा चीन को नागवार रहा। बांग््ललादशे निर््ममाण के कुछ साल 
बाद तक प्रतिकूल संबंधोों का दौर रहा, जब चीन ने न सिर््फ  बांग््ललादशे बल््ककि उसका समर््थन करने वाले दशेोों का भी विरोध किया, कित ुबांग््ललादशे 
की आजादी के महज पाँच वर्षषों बाद ही इस संबंध मेें जबरदस््त परिवर््तन आया, जिसने बांग््ललादशे को चीन के विरोधी दशे से एक ‘आल वेदर 
फ्ररेंड ’ बना दिया। इस परेू कालखडं मेें प््रििंट मीडिया ने तमाम ऐतिहासिक घटनाओ ंका न सिर््फ  दस््ततावेज तैयार किया, बल््ककि चीन और बांग््ललादशे 
की बदलती रणनीतियोों से भी अवगत कराया। प्रस््ततुत शोध-पत्र मेें चीन और बांग््ललादशे के अब तक के संबंधोों और ऐतिहासिक घटनाओ ंको लेकर 
प््रििंट मीडिया मेें प्रकाशित समाचारोों, लेखोों व टिप््पणियोों का विश्लेषणात््मक अध््ययन किया गया ह।ै

शब््द सकेंत : चीन, बांग््ललादशे मकु्ति संग्राम 1971, सचूना प्रसार माध््यम, कूटनीति, रणनीति, प्रभतु््व
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‘द इकोनामिक टाइम््स’, ‘द डेली टेलीग्राफ’ मेें प्रकाशित हुई,ं उनका 
अतंर््वस््ततु विश्लेषण किया गया ह।ै पत्र-पत्रिकाओ ं मेें आई उस सामग्री 
की भाषा और स््वरूप का विवेचन किया गया ह।ै ऐतिहासिक शोध मेें 
आलोचनात््मक, तलुनात््मक और गणुात््मक विधियोों का प्रयोग किया 
गया ह।ै 

बांग््ललादेश का ऐतिहासिक पद्मा पुल और चीन का दुष्पप्रचार 

चीन एक तरफ बांग््ललादशे को अपना मित्र राष्टट्र कहता ह ैतो दसूरी 
तरफ उसकी उपलब््धधि मेें अपनी वाहवाही का छद्म प्रचार भी करता ह।ै 
बांग््ललादशे के इतिहास मेें 25 जनू, 2022 एक ऐतिहासिक दिन बन गया। 
इस दिन बांग््ललादशे की प्रधानमतं्री शखे हसीना ने पद्मा पलु का उद्घाटन 
किया। इस पलु के शरुू हो जाने से बांग््ललादशे के दक्षिण-पश्चिमी हिस््ससे से 
राजधानी ढाका पहुचँने मेें पहले जो सात-आठ घटें का समय लगता था, 
अब केवल दस मिनट लगता ह।ै दक्षिण एशिया के इस सबसे नवनिर््ममित 
राष्टट्र ने आजादी के 50 वर््ष बाद इस दशे के सबसे लंबे पलु का निर््ममाण कर 
अपनी आर््थथिक, भौगोलिक, राजनीतिक और वैश्विक क्षमता का विस््ततार 
किया। बांग््ललादशे की इस उपलब््धधि मेें चीन खदु की पीठ थपथपाना नहीीं 
भलूा। दरअसल, एक चीनी निर््ममाण कंपनी पद्मा पलु के निर््ममाण मेें शामिल 
थी। चीन रेलवे मजेर ब्रिज इजंीनियरिंग कारपोरेशन लिमिटेड कंपनी ने 
इस पलु का निर््ममाण किया, कित ुइसमेें पैसा बांग््ललादशे का ही लगा ह।ै 
बावजदू इसके चीन ने फेक न््ययूज का सहारा लिया और बांग््ललादशे मेें बने 
पद्मा पलु के निर््ममाण का श्रेय खदु को दनेे लगा। चीन ने कहा कि पद्मा पलु 
चीन की एक संस््थथा, बांग््ललादशे चाइना सिल््क रोड फोरम के माध््यम से 
बेल््ट एडं रोड इनिशिएटिव (बीआरआई) का एक हिस््ससा ह।ै इस बहुत 
बड़ी उपलब््धधि से चीन के लोगोों मेें उत््ससाह ह।ै इससे संबंधित वीडियो और 
फोटो को भी पोस््ट किया गया। चीन के सोशल मीडिया यजूर इसे चीन 
द्वारा बनाया गया और वित्तपोषित पलु बताते रह।े चीन के एक अखबार 
ने लिखा कि चीन ने बांग््ललादशे मेें स््थथानीय जीडीपी वदृ्धि को बढ़ावा दनेे 
के लिए सबसे बड़े पलु का निर््ममाण किया। इस खबर मेें चीन ने यह भी 
उल््ललेख किया कि बांग््ललादशे की प्रति व््यक्ति सकल घरेल ूउत््पपाद भारत की 
तलुना मेें अधिक ह,ै जो कि चीन की बनुियादी ढाँचा वाली कंपनियोों द्वारा 
विदशेी अनबंुधोों के लिए एक प्रमखु गंतव््य ह ै(ग््ललोबल टाइम््स, 2022)। 
चीन की सरकारी वेबसाइट पर इससे इतर चीन की वाहवाही की गाथा 
दखेने को मिली। अतंरराष्ट्रीय स््तर पर इन अफवाहोों के प्रसार को दखेते 
हुए बांग््ललादशे सरकार ने इन खबरोों का खडंन किया। बांग््ललादशे के विदशे 
मतं्रालय ने यह बयान जारी किया कि पद्मा बहुउद्देशीय पलु परूी तरह से 
ढाका द्वारा वित्त पोषित ह ै और किसी भी विदशेी फंड ने द्विपक्षीय या 
बहुपक्षीय वित्त पोषण एजेेंसी से इसके निर््ममाण मेें वित्तीय रूप से योगदान 
नहीीं किया ह।ै चीन द्वारा पद्मा पलु के निर््ममाण का श्रेय खदु को दिए जाने 
को लेकर बांग््ललादशे ने तमाम नए राजनयिक और मतै्री संबंध के बावजदू 
कड़ा रुख अख््ततियार किया (एएनआई, 2022)। इसके उपरांत बांग््ललादशे 
मेें चीनी राजदतू ली जिमिगं ने अफवाहोों का खडंन किया (स््टटार डिजिटल 
रिपोर््ट, 2022)। ढाका मेें चीनी दतूावास के प्रवक्ता को भी पत्रकारोों के 
सामने वक्तव््य जारी करना पड़़ा कि पलु परूी तरह से बांग््ललादशेी धन से 
बनाया गया ह।ै प्रवक्ता ने यह भी बताया कि चीन को इस बात पर गर््व 
ह ैकि एक चीनी निर््ममाण कंपनी पद्मा पलु के निर््ममाण मेें शामिल थी। पलु 
के उद्घाटन पर परू््व नियोजित कार््यक्रम को भी बांग््ललादशे सरकार ने सिर््फ  
इसलिए स््थगित कर दिया था, क््योोंकि चीन की ओर से इसके निर््ममाण को 

लेकर भ्रामक बातेें फैलाई जा रही थीीं, यहाँ तक कि कार््यक्रम मेें आने वाले 
चीन के महेमान का भी नाम बाद मेें उद्घाटन के ई-कार््ड से हटा दिया गया। 
यह पहली बार नहीीं था कि बांग््ललादशे को लेकर चीन ने पहले कुछ और 
फिर बाद मेें कुछ और तेवर दिखाए। इतिहास की घटनाओ ंमेें भी चीन की 
कुटिल चाल और एकाधिपत््य वाली नीतियाँ नजर आती हैैं। 

पाकिस््ततान को चीन का समर््थन 

1971 मेें संयकु्त पाकिस््ततान विदशेी शक्तियोों की भागीदारी, सैन््य 
आक्रमण, अलगाव और आत््मनिर््णय जैसे मदु्ददों से जड़ुा हुआ था। उस 
परिस््थथिति मेें परू्वी और पश्चिमी पाकिस््ततान को लेकर विभिन््न महाशक्तियोों 
ने अलग अलग रुख अपनाए। चीन उस समय पश्चिमी पाकिस््ततान के प्रति 
उदार कित ुपरू्वी पाकिस््ततान के प्रति विरोधी रुख रखता था। पाकिस््ततान 
चीन के सबसे करीबी सहयोगियोों मेें से एक था, इसलिए विश्व की 
महाशक्तियोों को नहीीं चाहते हुए भी पाकिस््ततान के विभाजन को लेकर चीन 
की मशंा और उसकी पसंद-नापसंद की उपेक्षा करना मशु््ककिल था। इसलिए 
अमरेिका ने भी बांग््ललादशे के उदय को लेकर भारत के रुख का विरोध 
किया था (मोहतंी, 1983)। यदु्ध काल मेें अमरेिका के सामने दवुिधा की 
स््थथिति आ गई थी। इस बात मेें कोई संदहे नहीीं था कि पाकिस््ततान के पास 
मजबतू सेना थी, जो मकु्ति संग्राम के समय बहुत क्रू रता से पेश आई। सेना 
द्वारा लोगोों का दमन किया गया, जिसमेें हजारोों की संख््यया मेें लोग मारे गए 
और लाखोों लोग सरुक्षा के लिए भारत भाग गए। लेकिन इसके बावजदू 
चीन की वजह से संयकु्त राज््य अमरेिका ने उस घटना की निदा नहीीं की, 
क््योोंकि पाकिस््ततान अमरेिका का चीन के लिए एकमात्र चनैल था और एक 
बार यह बंद हो जाता तो वैकल््पपिक व््यवस््थथा बनाने मेें महीनोों लग जाते। 

चीन-अमेरिका और सोवियत सघं-भारत के दो गुट  

साठ के दशक के अतं मेें और सत्तर के दशक की शरुुआत मेें चीन 
को सांस््ककृति क क््राांति के दौरान अपने खदु के थोपे गए अलगाव के कारण 
एक बड़ा झटका लगा, जब वह एशिया समते विदशेोों मेें अपनी एक 
अच््छछी छवि पेश करने की कोशिश कर रहा था, लेकिन सांस््ककृति क क््राांति 
के परिणामस््वरूप 1968 के अतं तक चीन गहृयदु्ध की स््थथिति मेें पहुचँ 
गया था। यह वही दौर था जब सोवियत संघ दक्षिण एशियाई राजनीति 
पर हावी होने मेें लगा हुआ था। ऐसे मेें चीन को अपना प्रभतु््व बढ़ाना 
था और वह अन््य दशेोों के बढ़ते दायरे और प्रभाव से खार खाने लगा। 
चीन और सोवियत संबंधोों मेें तेजी से गिरावट आई, वहीीं अमरेिका के 
साथ चीन के संबंधोों मेें लगातार सधुार हो रहा था, जबकि पचास और 
साठ के दशक मेें यही अमरेिका चीन का सबसे बड़ा दशु््मन था और अब 
उसके साथ चीन के मतै्रीपरू््ण, वास््तव मेें एक कूटनीति से परिपरू््ण संबंध 
बनने लगे थे। चीन के लिए अमरेिकी साम्राज््यवाद से ज््ययादा खतरनाक 
सोवियत सामाजिक साम्राज््यवाद लगने लगा था। 1971 के बांग््ललादशे 
मकु्ति संग्राम को भारत का समर््थन मिल रहा था और इसमेें सोवियत संघ 
ने भी भारत का साथ दिया। चीन और अमरेिका पश्चिमी पाकिस््ततान का 
साथ दनेे के लिए और अपने प्रभतु््व को कायम रखने के लिए कूटनीतिक 
चालेें चलते रह।े जलुाई 1971 मेें हनेरी किसिंजर की बीजिंग के लिए की 
गई गोपनीय यात्रा भी इसी मेें शामिल थी, जिसके लिए खदु चीनी सरकार 
ने निमतं्रण दिया था। एक तरफ भारत सोवियत संधि हस््तताक्षर के साथ ही 
मकु्ति संग्राम को लेकर मास््कको द्वारा भारत के समर््थन की बात स््पष्ट हो 
गई थी, वहीीं दसूरी ओर अमरेिका का याह्या को समर््थन और चीन का 

बांग््ललादशे के प्रति चीन की बदलती रणनीतियाँ और प््रििंट मीडिया
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भारत के विरुद्ध यदु्ध मेें पाकिस््ततान के समर््थन की बात सामने आ गई थी। 
संयकु्त राज््य अमरेिका के राष्ट्रीय सरुक्षा सलाहकार रह ेहनेरी किसिंजर ने 
‘अटलांटिक पत्रिका’ को दिए एक साक्षात््ककार मेें स््ववीकार किया था कि 
जब मार््च 1971 मेें बांग््ललादशे संकट शरुू हुआ, तब तक अमरेिका ने चीन 
के साथ कई अत््यधिक गपु्त दस््ततावेजोों के आदान-प्रदान किए थे। अलग 
राष्टट्र के रूप मेें बांग््ललादशे की माँग को लेकर पाकिस््ततान ने परू्वी पाकिस््ततान 
के साथ अत््यधिक हिसंा की और मानवाधिकार का घोर उल््ललंघन किया। 
इस साक्षात््ककार मेें किसिंजर ने स््पष्ट कहा कि 1971 मेें पाकिस््ततान की 
आलोचना करने से अमरेिका और चीन के बीच खराब संबंध हो जाते, 
इसलिए अमरेिका इससे बचता रहा, क््योोंकि चीन बांग््ललादशे के निर््ममाण के 
पक्ष मेें ही नहीीं था (पीटीआई, 2018)।

चीन बांग््ललादशे मकु्ति संग्राम का विरोध पाकिस््ततान से अपने मतै्रीपरू््ण 
संबंध और अपने भ-ूराजनीतिक लाभ को ध््ययान मेें रखकर कर रहा था। 
पाकिस््ततान को दिए जा रह ेअपने समर््थन के पीछे चीन ने ऐसे तर््क  दिए, 
जो उसके खदु के ऐतिहासिक निर््णयोों और सिद््धाांतोों को गलत साबित कर 
रह ेथे। परू्वी पाकिस््ततान की माँग का विरोध करने के लिए चीन यह पक्ष 
रखता रहा कि पाकिस््ततान से अलग होकर नए राष्टट्र के निर््ममाण की सोच 
राष्ट्रीय अखडंता और राज््य की संप्रभतुा के सम््ममान के सिद््धाांत के खिलाफ 
ह,ै जबकि चीन ने इरीट्रिया लिबरेशन फ्रं ट, जिसे 'जेबह' के नाम से भी 
जाना जाता ह ैऔर बाद मेें 'इरीट्रिया पीपलु््स लिबरेशन फ्रं ट' के माध््यम से 
इरीट्रिया स््वतंत्रता आदंोलन का समर््थन किया, जो एक स््वतंत्रता आदंोलन 
था, जिसमेें इरीट्रिया, इथियोपिया से अपनी स््वतंत्रता की माँग कर रहा था। 
इरीट्रिया के लिए चलाए गए आदंोलन के लिए इसाईस अफवेर्की, जो कि 
बाद मेें इरीट्रिया के राष्टट्रपति बने, ने भी चीन मेें इस आदंोलन के लिए सैन््य 
प्रशिक्षण प्राप्त किया था।  

चीन शरुुआत मेें वैचारिक रूप से मकु्ति आदंोलन के दमन के पक्ष 
मेें नहीीं था। यही वजह थी कि शरुुआत मेें इसे पाकिस््ततान का आतंरिक 
मामला मानते हुए चीन ने परू्वी पाकिस््ततान को लेकर कोई अव््ययावहारिक 
टिप््पणी नहीीं की थी। इसका मखु््य कारण पंचशील समझौता भी था, 
जिसको लेकर चीन अग्रणी भमूिका मेें था। इस सिद््धाांत के तहत दसूरे 
दशेोों के आतंरिक मामलोों मेें दखल नहीीं दनेा था, लेकिन परू्वी पाकिस््ततान 
और बांग््ललाभाषियोों के हितोों का समर््थन करने का मतलब चीन के लिए 
पाकिस््ततान के साथ संबंध बिगाड़ने जैसा था।

इसलिए 12 अप्रैल, 1971 को चीन ने पाकिस््ततान सरकार को एक 
समर््थन पत्र भजेा, जिसमेें चीन के प्रीमियर चाउ एन-लाई ने पाकिस््ततान 
के आतंरिक मामलोों मेें हस््तक्षेप करने के लिए संयकु्त राज््य अमरेिका, 
सोवियत संघ और भारत की निदा की थी। चीन से प्राप्त पत्र को खदु 
पाकिस््ततान सरकार ने सार््वजानिक किया, जिसे अखबारोों मेें प्रमखुता 
से जगह दी गई। चीनी सरकार ने पत्र मेें साफ सवाल उठाया था, “क््यया 
भारतीय विस््ततारवादियोों को पाकिस््ततान के खिलाफ आक्रमण शरुू 
करने की हिम््मत करनी चाहिए थी।” हालाँकि उस वक्त तक चीन को भी 
पाकिस््ततान के मदु्दे पर अमरेिका की नीतियोों का साफ पता नहीीं था। वहीीं 
दसूरी तरफ अमरेिका के अधिकारियोों ने अखबारोों को बताया कि चीन 
द्वारा पाकिस््ततान को भजेे इस पत्र से यह साफ नहीीं ह ैकि चीन इस मदु्दे मेें 
प्रत््यक्ष रूप से कभी शामिल होगा (द न््ययूयॉर््क  टाइम््स, 1971)।    

परू्वी पाकिस््ततान के संकट को लेकर चीन ने पाकिस््ततान के आतंरिक 

मामले मेें हस््तक्षेप करने की बात को लेकर भारत, संयकु्त राज््य अमरेिका 
और सोवियत संघ की निदा की। उस निदा से चीन द्वारा याह्या खान को 
दिया जाने वाला समर््थन स््पष्ट हो चकुा था। साथ ही चीन ने यह भी कहा 
कि भारत का साथ दो महाशक्तियाँ द ेरही हैैं, जिसकी वजह से पाकिस््ततान 
के आतंरिक मामलोों मेें ये मिलकर गंभीर रूप से दखल द ेरह ेहैैं। चीन ने 
पाकिस््ततान मेें हो रही घटना को परूी तरह से आतंरिक मामला बताया, 
जिसे बिना किसी विदशेी हस््तक्षेप के पाकिस््ततानी लोगोों द्वारा ही हल किया 
जाना था। यह अहस््तक्षेप का सिद््धाांत था। अलग राष्टट्र की माँग का विरोध 
कर रह ेचीन का तब मानना था कि पाकिस््ततान का एकीकरण और परू्वी 
और पश्चिमी पाकिस््ततान के लोगोों की एकता वहाँ के लोगोों की समदृ्धि 
और शक्ति के लिए बनुियादी गारंटी ह।ै साथ ही चीन अलगाववादियोों 
को अल््पमत मानता था। चीन का कहना था कि ये मटु्ठी भर ऐसे लोग 
हैैं, जो पाकिस््ततान के एकीकरण को तोड़ना चाहते हैैं। चीन ने वार््तता के 
जरिय संकट का समाधान निकालने को कहा। उसका मत था कि सरकार 
और नेताओ ंके बेहतर परामर््श और प्रयासोों से स््थथिति सामान््य हो सकती 
ह।ै चीन ने पाकिस््ततान को यह आश्वासन दिया कि अगर पाकिस््ततान के 
खिलाफ भारतीय विस््ततारवादी आक्रमण शरुू करने की हिम््मत करता ह ै
तो चीन का दृढ़ समर््थन पाकिस््ततान के साथ होगा (पाकिस््ततान होराइजन, 
1971)

चीन द्वारा पाकिस््ततान के समर््थन का एक और बड़ा कारण 1963 
मेें हस््तताक्षरित सीमा समझौता था, जिसके तहत पाकिस््ततान ने कश््ममीर 
का एक बड़ा हिस््ससा हुजंा, गिलगित, शक््सगाम घाटी और रक््ससास सहित 
1,300 वर््ग मील चीन को सौौंप दिया। इसके बाद से पीकिग ने परुाने सिल््क 
रुट हाईवे को सिंकियांग से गिलगित तक हर मौसम मेें खलुी रहने वाली 
सड़कोों से लद्दाख के सीजफायर लाइन के करीब तक जोड़ा। चीन को 
आशकंा थी कि अगर भारत और पाकिस््ततान मेें व््यवसाय होता ह ैतो चीन 
की स््थथिति कमजोर पड़ सकती थी और अगर भारतीय सैनिक चीन के 
राजमार््ग के पास कहीीं भी मिल गए तो चीन उसमेें हस््तक्षेप कर सकता था। 

22 नवंबर, 1971 को भारत-पाकिस््ततान यदु्ध के दौरान जब भारतीय 
सेना परू्वी पाकिस््ततान मेें प्रवेश कर चकुी थी तब भी चीन पाकिस््ततान की 
सरकार से लगातार संपर््क  मेें रहा और पाकिस््ततान को अपने समर््थन की 
पषु्टि करता रहा। इस दौरान चीन अपनी कूटनीति से भी बाज नहीीं आया। 
अल््बबानिया के स््वतंत्रता दिवस के मौके पर, तंजानिया के राष्ट्रीय दिवस 
के मौके पर, सडूान के प्रतिनिधिमडंल के भोज समारोह मेें और संयकु्त 
राष्टट्र के मचं पर भी चीन, भारत और सोवियत संघ की निदा करता रहा। 
भारत-पाकिस््ततान यदु्ध छिड़ने के बाद चीन की ओर से ऐसी आलोचना 
और तेज हो गई। इसकी मखु््य वजह भारत द्वारा आत््मरक्षा के लिए परू्वी 
पाकिस््ततान सीमा को पार करना था, जिसकी वजह से भारत को चीन अब 
आक्रमणकारी के रूप मेें समझने लगा था। वहीीं सोवियत संघ की भमूिका 
को लेकर चीन की आपत्ति सिर््फ  मास््कको के साथ मतभदे ही नहीीं, बल््ककि 
एशिया मेें महाशक्तियोों के हस््तक्षेप और राजनयिक विस््ततार से भी उसका 
विरोध था। सोवियत संघ का भारत को समर््थन अब एक बहुत बड़ा मदु्दा 
बन गया था (अली, 1971)। 

चीन ने सोवियत संघ पर बांग््ललादशे के तमाश ेका असली निर्देशक 
होने का आरोप लगाया। चीन बार-बार यह भी याद दिला रहा था कि 
सोवियत संघ ने चकेोस््ललोवाकिया के साथ और भारत ने तिब््बत और 

नंदिनी सिन््हहा
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कश््ममीर के साथ क््यया किया। भारत-पाकिस््ततान संघर््ष पर सरुक्षा परिषद् ्
और महासभा मेें हुई बहस ने भी चीन-सोवियत के बीच बढ़ते मतभदेोों 
का खलुासा किया। भारत-पाकिस््ततान मदु्दे पर चीन द्वारा अतंिम महत्तत्वपरू््ण 
बयान 16 दिसंबर, 1971 को जारी किया गया, जिस दिन पाकिस््ततान की 
सेना ने परू्वी पाकिस््ततान मेें आत््मसमर््पण कर दिया था। चीन ने कहा कि 
भारत सरकार परू्वी पाकिस््ततान की राजधानी ढाका पर दबाव बनाने के 
लिए बड़े पैमाने पर सैनिक भजे रही ह।ै रोचक बात यह थी इस बयान को 
जारी करते समय चीन को पाकिस््ततान के आत््मसमर््पण की बात मालमू 
नहीीं थी (पीकिग रिव््ययू, 1971. ए)। 

भारत द्वारा परू्वी पाकिस््ततान को दी जाने वाली मदद को चीन ने 
अन््ययायपरू््ण समर््थन कहा। उसने भारत को आक्रमण शरुू करने का 
जिम््ममेदार ठहराते हुए संयकु्त राष्टट्र मेें व््ययापक रूप से उसकी निदा की। वहीीं 
पाकिस््ततान के संघर्षषों और कठिनाइयोों का उल््ललेख करते हुए उसके प्रति 
सहयोग और समर््थन की बात कही (पीकिग रिव््ययू, 1971. बी)। चीन ने 
कहा कि पाकिस््ततान समते दनुिया भर के दशे शांति और न््ययाय चाहते हैैं। 
इसलिए चीन की सरकार और वहाँ के लोग पाकिस््ततान की सरकार को 
उसकी राष्ट्रीय संप्रभतुा और क्षेत्रीय अखडंता की रक्षा करने के संघर््ष 
मेें उनका समर््थन करते हैैं। चीन ने विश्वास व््यक्त किया कि इस संघर््ष मेें 
पाकिस््ततान सरकार को न््ययायसंगत विजय हासिल होगी। वहाँ की राष्ट्रीयता 
के मदु्दे को भी चीन ने पाकिस््ततान के लोगोों द्वारा राजनीतिक समाधान 
के जरिय निकालने की बात कही। पहली बार चीन ने परू्वी पाकिस््ततान 
के शरणार््थथियोों की समस््यया पर टिप््पणी करते हुए बिना बल प्रयोग के 
इसे भारत और पाकिस््ततान द्वारा सलुझाने का सझुाव दिया, जबकि इसके 
पहले चीन ने इस मदु्दे को कभी प्राथमिकता नहीीं दी थी। भारत-पाकिस््ततान 
यदु्ध मेें पाकिस््ततान के आत््मसमर््पण की बात की जानकारी चीन को नहीीं 
थी। इस घटना के समय चीन भारत के खिलाफ अपने विरोधी वक्तव््य 
को मीडिया के माध््यम से प्रस््ततुत कर रहा था। वहीीं बांग््ललादशे को राष्टट्र 
के रूप मेें हीनता भरी नजरोों से दखे रहा था (पीकिग रिव््ययू, 1971. सी)। 
चीन ने बांग््ललादशे को भारत द्वारा परू्वी पाकिस््ततान मेें जबरन बनाए जा 
रह े कठपतुली शासन का दर््जजा दिया। पाकिस््ततान को परास््त होता दखे 
चीन ने जमकर भड़ास निकाली। उसने कहा कि 6 दिसंबर, 1971 को 
नई दिल््लली मेें भारत सरकार ने परेू तमाश ेके साथ बांग््ललादशे को मान््यता 
दनेे की घोषणा की। दरअसल यह भारत की भड़ेिय वाली चतरु चाल ह,ै 
जिसके तहत वह परू्वी पाकिस््ततान पर अपना कब््जजा जमाना चाहता ह।ै 
इसके लिए परू्वी पाकिस््ततान के अलगाववादियोों को एकत्रित करते हुए उन््हेें 
इदंिरा गांधी द्वारा दिल््लली और कलकत्ता से मदद पहुचँाई गई। चीन ने यह 
भी कहा कि भारत सरकार ने आपराधिक कृत््य करते हुए अपने पड़ोसी 
के प्रति आक्रामक रणनीतियोों का इस््ततेमाल किया। भारत ने हमशेा से ही 
अपने पड़ोसियोों के खिलाफ कलह पैदा करने का हर संभव प्रयास किया ह ै
(पीकिग रिव््ययू, 1971.डी)। भारत अपने आदशे पर भौौंकने वाले कुत्ततों को 
तैयार करता ह,ै जिससे वह अलगाव और तोड़फोड़ का काम करता आया 
ह।ै भारत ने चीन के तिब््बती क्षेत्र के खिलाफ भी यहीीं रणनीति अपनाई 
थी, जो इसके अपने पड़ोसी के खिलाफ आपराधिक कार््रवाइयोों के रिकॉर््ड 
को दर््शशाता ह।ै इसी तरह आजादी का नारा लगवाते हुए भारत पाकिस््ततान 
के आतंरिक मामले मेें घसु गया, जिसके लिए उसने अलगाववादियोों का 
इस््ततेमाल किया और मौका दखेते ही बड़े पैमाने पर सशस्त्र आक्रमण कर 
बांग््ललादशे को अपनी कठपतुली बना लिया। भारत ने बेतकेुपन की हदेें 

पार कर दी हैैं। पाकिस््ततान का यह आतंरिक मामला ह,ै जिसमेें किसी भी 
दसूरे दशे को हस््तक्षेप करने का अधिकार नहीीं ह ै(पीकिग रिव््ययू, 1971.ई 
)। भारत सरकार को सोवियत सामाजिक-साम्राज््यवाद का सक्रिय समर््थन 
मिल रहा ह,ै जिसके कारण वह सभी भयावह गतिविधियोों को अजंाम द े
रहा ह।ै चीन को यह विश्वास था कि भारतीय विस््ततारवादी कूटनीति कितनी 
भी अग्रसर क््योों न हो, लेकिन कठपतुली बने बांग््ललादशे का अतं अच््छछा 
नहीीं होगा। इसका पाकिस््ततान ही नहीीं, बल््ककि परूी दनुिया के न््ययाय पालन 
करने वाले दशेोों द्वारा विरोध किया जाना बाध््य ह।ै   

बांग््ललादेश के साथ चीन का राजनयिक सबंंध

बांग््ललादशे बनने के बाद चीन और बांग््ललादशे के द्विपक्षीय संबंधोों मेें 
महत्तत्वपरू््ण परिवर््तन हुए। बांग््ललादशे के स््वतंत्रता आदंोलन के नेता और 
दशे के प्रथम राष्टट्रपति शखे मजुीबरु््रहमान की 1975 मेें हुई हत््यया के कुछ 
महीने बाद ही, जनवरी 1976 मेें चीन और बांग््ललादशे के राजनयिक संबंध 
स््थथापित होने शरुू हो गए थे। 

बांग््ललादशे की आजादी के ठीक बाद 16 दिसंबर, 1971 को उसके 
प्रथम राष्टट्रपति शखे मजुीबरु््रहमान और प्रथम प्रधानमतं्री ताजदु्दीन अहमद 
के कार््यकाल मेें चीन ने संयकु्त राष्टट्र मेें उसके प्रवेश पर वीटो लगा दिया। 
चीन द्वारा बांग््ललादशे के लिए वीटो लगाने की एक खबर मेें यह बताया गया 
था कि सोवियत संघ और भारत पर तीख ेवार के बाद पीकिग सरकार ने 
बांग््ललादशे को संयकु्त राष्टट्र मेें सदस््यता से प्रतिबंधित करने के लिए सरुक्षा 
परिषद् ्मेें अपना पहला वीटो डाला। परिषद् ्के 15 सदस््योों मेें से ग््ययारह ने 
सदस््यता की सिफारिश करते हुए मतदान किया, तीन सदस््योों ने भाग नहीीं 
लिया और केवल चीन ने नए राष्टट्र बांग््ललादशे के प्रवेश का विरोध करने के 
लिए मतदान किया (एल््डन,1972)।

सन ्1977 मेें बांग््ललादशे के राष्टट्रपति बने जियाउर््रहमान ने चीन का 
दौरा किया। किसी भी बांग््ललादशेी राष्ट्राध््यक्ष की चीन की वह पहली यात्रा 
थी और उस दौरान बांग््ललादशे ने अपनी नीतियोों को चीन के सामने रखा। 
उसके बाद भी बांग््ललादशे के कई नेता और प्रतिनिधि नियमित रूप से 
चीन का दौरा करते रह।े साल 2002 मेें अबं्रेला रक्षा सहयोग समझौते 
पर हस््तताक्षर के साथ चीन बांग््ललादशे के साथ व््ययापक रक्षा सहयोग करने 
वाला पहला दशे बन गया। बांग््ललादशे की तत््ककालीन प्रधानमतं्री खालिदा 
जिया के साथ चीनी राष्टट्रपति जियांग जेमिन ने बैठक कर शांतिपरू््ण सह 
अस््ततित््व के पाँच सिद््धाांतोों के आधार पर द्विपक्षीय संबंध सचुारु रूप से 
आगे बढ़ाने का निर््णय लिया। बांग््ललादशे अपनी भ-ूराजनीतिक स््थथिति के 
कारण भारत और चीन, दोनोों दशेोों के साथ व््ययापार संबंधोों मेें महत्तत्वपरू््ण 
भमूिका निभाता ह।ै दक्षिण एशिया मेें भारत के व््ययापार मेें सबसे बड़ा 
साझदेार बांग््ललादशे ही ह।ै बांग््ललादशे की आर््थथिक प्रोफाइल पिछले कुछ 
सालोों मेें काफी बेहतर हुई ह ैऔर उसने अपनी सप््ललाई चने को भी काफी 
मजबतू किया ह।ै हाल के वर्षषों मेें, चीन ने द्विपक्षीय संबंधोों को मजबतू करने 
के प्रयास मेें बांग््ललादशे मेें अपना निवेश बढ़ाया ह।ै सेेंसस एडं इकोनॉमिक 
इनफार्मेशन सेेंटर के फरवरी 2021 के आकँड़ोों के अनसुार बांग््ललादशे चीन 
को कुल 38,959 मिलियन डॉलर मलू््य की सामग्री का निर््ययात कर रहा ह।ै 

वर््तमान परिदृश््य मेें बांग््ललादशे चीन को एक दोस््त और भरोसेमदं 
सहयोगी मानता ह।ै चीन बांग््ललादशे का सबसे बड़ा व््ययापारिक भागीदार ह,ै 
इसलिए अपने व््ययापार को विस््ततार दनेे मेें उत््ससुक नजर आता ह।ै 2016 मेें 

बांग््ललादशे के प्रति चीन की बदलती रणनीतियाँ और प््रििंट मीडिया
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चीनी राष्टट्रपति शी जिनपिंग की ढाका यात्रा के दौरान, दोनोों दशेोों ने एक 
रणनीतिक साझदेारी स््थथापित की। इसे बांग््ललादशे-चीन संबंधोों के एक नए 
यगु की शरुुआत के तौर पर दखेा गया। चीन के राष्टट्रपति शी जिनपिंग ने 
बांग््ललादशे-चीन मित्रता को मजबतू करने की इच््छछा व््यक्त थी। इस बीच 
चीनी मीडिया ने अपने राष्टट्रपति की ढाका यात्रा के बारे मेें सकारात््मक 
बात की। दोनोों दशेोों ने 13.6 अरब डॉलर के 27 एमओय ूपर हस््तताक्षर 
किए और उनके आपसी सहयोग से अपने संबंधोों को व््ययापक साझदेारी से 
रणनीतिक साझदेारी तक ले जाने की सहमति जताई। दोनोों दशेोों ने साल 
2017 को विनिमय और दोस््तती के वर््ष के रूप मेें मनाने की घोषणा की। 
उसे मरू््त रूप दनेे के लिए तदनसुार राजनयिक, सांस््ककृति क और शकै्षिक 
यात्राओ ंकी एक शृखंला संपन््न हुई।

निष््कर््ष

बांग््ललादशे के रूप मेें नए राष्टट्र के निर््ममाण की पषृ्ठभमूि से लेकर अब 
तक के समय मेें चीन की बदलती नीतियोों को मीडिया कवरेज से समझा 
गया, वहीीं उस कवरेज के अध््ययन से मीडिया की भमूिका को भी जाना 
गया। चीन का मीडिया सरकार के प्रवक्ता के रूप मेें अपनी भमूिका निभाता 
रहा। जैसे-जैसे सरकार की रणनीतियाँ बदलतती रहीीं, चीनी मीडिया का 
रुख भी वैसा ही होता गया। चीन के मीडिया मेें 1971 के बांग््ललादशे मकु्ति 
संग्राम मेें परू्वी पाकिस््ततान मेें बड़ी संख््यया मेें हुए नरसंहार का उल््ललेख नहीीं 
मिलता। भारत मेें पलायन कर रह ेलोगोों का भी उल््ललेख नहीीं मिलता। चीन 
ने पाकिस््ततान मेें हुए अलगाववाद को गलत बताया और वह भारत और 
रूस की भर््त््सना करता रहा। अपनी रणनीतियोों मेें चीन ने अमरेिका के साथ 
साठगाँठ और पश्चिमी पाकिस््ततान के प्रति अपनी ईमानदारी और समर््थन 
को दर््शशाया। चीन के मीडिया का तेवर लगभग 1976 तक ऐसा ही रहा। 
1976 के बाद का कालखडं चीन और बांग््ललादशे के बदलते रिश््तोों को 
दर््शशाता ह,ै जिसके बाद मीडिया मेें भी बांग््ललादशे के प्रति चीन के समर््थन 
और सहयोग की खबरेें आने लगीीं। जैसे-जैसे सरकार की रणनीतियाँ 
बदलतीीं, वैश्विक स््तर पर मीडिया का रुख भी वैसा ही नजर आता ह।ै

चीन द्वारा बांग््ललादशे के विरोध के पीछे उसकी यह आशकंा थी कि 
बांग््ललादशे का निर््ममाण उसकी सीमा के निकट सोवियत प्रभाव के तहत 
हो रहा ह ैऔर उससे उसके पश्चिमी और दक्षिणी सीमाओ ंपर सरुक्षा दृष्टि 
से स््थथिति कमजोर हो जाएगी। चीन का यह भी मानना था कि बांग््ललादशे 
की सरकार को सोवियत समर््थक तत्तत्ववों, मास््कको के दबाव और ढाका के 
साथ हाल मेें हुए आर््थथिक और अन््य समझौते के कारण बांग््ललादशे तेजी 
से सोवियत प्रभाव का क्षेत्र बनता जा रहा ह।ै बड़े पैमाने पर अपनी उत्तरी 
सीमा पर रूसी सैन््य शक्ति को दखेकर चीन चितंित था। हिदं महासागर 
मेें यएूसएसआर की बढ़ती नौसैनिक उपस््थथिति चीन के लिए चितंा का 
विषय थी। चीन को लगता था कि यएूसएसआर विशाखापत्तनम और 
चटगाँव के बंदरगाहोों पर नौसैनिक सवुिधाए ँबढ़ाने मेें सक्षम हो जाएगा। 
इससे समदु्र मेें भी वह अपनी नौसैनिक उपस््थथिति को मजबतू कर लेगा। 
यही वजह थी कि चीन महासागर को शांति क्षेत्र बनाने का पक्षधर बना, 
ताकि उसकी उपस््थथिति कमजोर न पड़े। वहीीं आगे चलकर अमरेिका के 
अखबारोों और पत्रिकाओ ंमेें चीन की नीतियोों की आलोचना भी दिखी।  
भारत के अखबारोों ने तमाम घटनाक्रम पर पैनी दृष्टि रखी और चीन की 
बदली हुई रणनीतियोों की आलोचना भी की।
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सारांश

प्रस््ततुत शोध-पत्र के माध््यम से लेखकोों ने यह जानने का प्रयास किया ह ैकि वे कौन से विद्वान ्हैैं, जो प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंकी ठगी व छल के 
शिकार हो रह ेहैैं? यह शोध-पत्र यजूीसी केयर की वेबसाइट पर क््लोोंड जर््नल की श्रेणी मेें सम््ममिलित शोध पत्रिका ‘बलेुटिन मोनमुेेंटल’ मेें प्रकाशित 
शोध-पत्ररों के विश्लेषण पर आधारित ह,ै जो http://bulletinmonumental.com/ के पते पर उपलब््ध थे। इस शोध-पत्र के लेखकोों ने अपने 
अध््ययन मेें पाया कि प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंका क्षेत्र अत््ययंत व््ययापक ह,ै जो वरिष्ठ आचार्ययों से लेकर विद्यार््थथियोों तक के योगदानोों से पषु्ट हो रही हैैं 
एवं सभी को अपना शिकार बना रही हैैं। यह भी सामने आया कि ‘प्रपंची शोध पत्रिकाओ’ं का शिकार हो रह ेविद्वानोों मेें विज्ञान एवं तकनीक के 
विशषेज्ञ सामाजिक विज्ञान की अपेक्षा ज््ययादा हैैं। ‘प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंका शिकार हो रह ेविद्वानोों मेें छोटे महाविद्यालयोों के शिक्षकोों, शोधार््थथियोों 
से लेकर बड़ी-बड़ी नामचीन राष्ट्रीय महत्तत्व की संस््थथाओ ंके शिक्षक शोधार्थी भी शामिल हैैं। इस प्रकार की अनसुंधान पत्रिकाओ ंपर रोक लगाए 
जाने के लिए कड़े काननूोों की आवश््यकता ह।ै इसके अतिरिक्त, पी.एच-डी. के लिए शोध प्रकाशनोों की अनिवार््यता को समाप्त किया जाना, कॅरियर 
एडवांसमेेंट स््ककीम के अतंर््गत प्रोन््नति हते ुप्रकाशनोों के लचीले मानदडं आदि प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंको हतोत््ससाहित करने हते ुप्रभावी कदम हो 
सकते हैैं, परंत ुइसके साथ ही भारतीय विद्यार््थथियोों के लिए भारत मेें, भारतीय भाषाओ ंमेें प्रकाशन के अवसरोों की उपलब््धता हते ुनीति निर््धधारण 
की आवश््यकता भी ह।ै

सकेंत शब््द : शिकारी पत्रिकाए,ँ प्रपंची शोध पत्रिकाए,ँ क््लोोंड जर््नल््स, शोध पत्रिकाए,ँ यजूीसी-केयर

प्रस््ततावना

उच््च शिक्षा मेें अनसुंधान का महत्तत्व सर््वविदित ह।ै अनसुंधान एवं 
उच््च शिक्षा अन््ययोन््ययाश्रित हैैं एवं उच््च शिक्षा का मलू उद्देश््य अनसुंधान 
एवं अनसुंधान वतृ्ति को बढ़ावा दनेा ह।ै उच््च शिक्षा मेें अनसुंधान के महत्तत्व 
को दखेते हुए परास््ननातक स््तर पर लघ-ुशोध एक अनिवार््य पत्र के रूप मेें 
वर्षषों से चला आ रहा ह।ै वर््तमान समय मेें राष्ट्रीय शिक्षा नीति-2020 मेें 
स््ननातक स््तर पर भी लघ-ुशोध यकु्त स््ननातक की डिग्री की बात कही गई 
ह ै(राष्ट्रीय शिक्षा नीति, 2020)  जो अनसुंधान के उत्तरोत्तर बढ़ते महत्तत्व 
की ओर इगंित करता ह।ै अनसुंधान के इसी महत्तत्व को दखेते हुए भारत के 

 महत्तत्वपूर््ण टिप््पणी

	 प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंका संसार अत््ययंत रहस््यपरू््ण ह।ै इन््हेें ंअगँ्रेजी अकादमिक जगत ्मेें क््लोोंड जर््नल (Cloned Journal) नाम दिया गया ह,ै जो इनकी प्रकृति 
के अनरुूप नहीीं ह।ै ये वे शोध पत्रिकाए ँहैैं, जो किसी प्रतिष्ठित शोध पत्रिका के आईएसएसएन एवं नाम का दरुुपयोग करते हुए लेखकोों एवं शोधार््थथियोों से ठगी 
कर रही हैैं, जो एक प्रकार का साइबर अपराध ह।ै इस प्रकार की शोध पत्रिकाओ ंकी प्रकृति को दखेते हुए हिदंी मेें लेखकोों को ‘प्रपंची शोध पत्रिका’ शब््द ज््ययादा 
उपयकु्त लगा। यहाँ पर ध््ययातव््य ह ैकि ‘प्रिडेटरी जर््नल््स’ के लिए कोई हिदंी तकनीकी शब््द उपलब््ध न होने के कारण उनके लिए ‘शिकारी पत्रिका’ शब््द का 
सर््वप्रथम प्रयोग भी लेखकोों द्वारा किया गया ह।ै

	 चूकँि इस प्रकार की पत्रिकाए ँसाइबर अपराध को अजंाम द ेरही हैैं, अतः यह संभव ह ैकि इस प्रकार की पत्रिकाए ँकिसी बड़े नामचीन शोधार्थी के नाम विभिन््न 
शोध-पत्ररों मेें ‘डिस््प्लले’ कर रही होों और उस शोधार्थी को इसकी जानकारी ही न हो। यह भी संभव ह ैकि इन प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंमेें प्रकाशन हते ुशोध-पत्र 
प्रेषित करनेवाले शोधार््थथियोों को यह ज्ञात न हो  कि उनका शोध-पत्र असली पत्रिका मेें प्रकाशित हुआ ह ैया नकली पत्रिका मेें।

	 यह संपरू््ण शोध  http://bulletinmonumental.com/ पते पर उपलब््ध सामग्री पर आधारित ह,ै जो 15 अक््टटूबर, 2022 तक उपलब््ध थे। इस प्रकार की 
धोखाधड़ी की वेबसाइट मेें आनेवाले दिनोों मेें कोई भी परिवर््तन संभव ह,ै जैसे किसी सामग्री विशषे का हटा लिया जाना अथवा वेबसाइट निष्क्रिय कर दिया 
जाना।

	 इस शोध-पत्र का उद्देश््य किसी लेखक अथवा संस््थथा की प्रतिष्ठा को चोट पहुचँाना नहीीं ह।ै

माननीय प्रधानमतं्री लाल बहादरु शास्त्री जी द्वारा प्रदत्त ‘जय जवान, जय 
किसान’ के नारे मेें माननीय प्रधानमतं्री अटल बिहारी वाजपेयी ने ‘जय 
विज्ञान’ का पद भारत के पोखरण परमाण ुपरीक्षण के दौरान जोड़ा। ‘जय 
जवान, जय किसान, जय विज्ञान’ के इस आह्वान को भारत के वर््तमान 
प्रधानमतं्री माननीय नरेेंद्र मोदी जी ने ‘जय अनसुंधान’ का पद जोड़कर 
विस््ततृत किया ह ैजो समयानकूुल एवं अनसुंधान के महत्तत्व को, दनैिक 
जीवन मेें उसकी केें द्रीय भमूिका को समझने के लिए काफी ह।ै अनसुंधान 
के दनैिक जीवन मेें महत्तत्व को स््पष्ट करने के लिए कोविड-19 का समय 
भी एक सशक्त उदहारण हो सकता ह।ै कोविड-19 की वैश्विक आपदा के 
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न होने के कारण लेखक को, ‘प्रिडटरी जर््नल््स’ की प्रवतृ्तियोों के अनरुूप, 
‘शिकारी पत्रिका’ शब््द सर््ववाधिक उपयकु्त लगा, जिसका प्रयोग लेखक 
द्वारा अन््य अध््ययनोों मेें भी किया गया ह ै(कुमार, 2020; कुमार एवं अन््य, 
2021; कुमार, 2022b)। शिकारी शोध पत्रिकाओ ं पर व््ययापक चर््चचा 
2010 स ेतब आरंभ हुई, जब जेफ्रे  बिआल ने एक वेबसाइट पर कथित 
गणुवत्ता विहीन प्रकाशनोों तथा प्रकाशकोों की सचूी डाली, जो वैज्ञानिक 
शोध के प्रकाशन परू््व की प्रक्रिया का पालन किए बिना गणुवत्ता विहीन 
सामग्री एक निश्चित धन प्रदान करने पर प्रकाशित करने को तैयार रहते हैैं। 
इन््हीीं के लिए सर््वप्रथम ‘प्रिडटरी जर््नल््स’(Predatory Journal) शब््द 
का प्रयोग उन््होोंने किया (कार््टराईट, 2016; क््ललेमन एवं अन््य, 2017; 
कुमार, 2020; कुमार एवं अन््य 2021, कुमार, 2022; मानका एवं अन््य, 
2018; मास््टन एवं ऐशक्राफ््ट, 2016; नरिमानी एवं डादका, 2017; 
शमशीर एवं अन््य, 2017; श््ययाम, 2015)। बाद के वर्षषों मेें बिआल द्वारा 
जारी शिकारी पत्रिकाओ ंकी सचूी एक विवादित सचूी साबित हुई, जिसके  
बारे मेें शोधार््थथियोों ने तो यहाँ तक लिखा ह ैकि शिकारी पत्रिकाओ ंकी वह 
सचूी नवोदित प्रकाशकोों को ब््ललैकमले करने हते ुजारी की गई थी (कुमार, 
2022; पापानिकोस, 2022)। बिआल द्वारा उठाए गए इन प्रश्ननों के उपरांत 
वैज्ञानिक समदुाय मेें एक बहस छिड गई कि आखिर किन््हेें गणुवत्तापरू््ण 
प्रकाशन माना जाए और किन््हेें नहीीं? कौन-सी पत्रिकाए ँशिकारी हैैं और 
कौन-सी गणुवत्तापरू््ण, इसका उत्तर आज भी वैज्ञानिक समदुाय के पास 
नहीीं ह।ै गणुवत्ता रहित, शिकारी प्रकाशनोों को हतोत््ससाहित करने के क्रम 
मेें विश्वविद्यालय अनदुान आयोग द्वारा यजूीसी केयर लिस््ट तैयार की गई 
एवं यजूीसी ने विश्वविद्यालयोों तथा महाविद्यालयोों को निर्देश प्रदान किए हैैं 
कि नियकु्तियोों एवं शिक्षकोों के प्रमोशन हते ुइस बात का विशषे ध््ययान रखा 
जाए कि शिक्षकोों द्वारा किए गए प्रकाशन यजूीसी केयर मेें सचूीबद्ध शोध 
पत्रिकाओ ंमेें ही हुए हैैं (यजूीसी, 2020)। 

शिकारी पत्रिकाओ ं की परिभाषा तय करने एवं उन पर लगाम 
कसने की तैयारियोों के बीच, अनसुंधान पत्रिकाओ ंका आधनुिक गंभीर 
आपराधिक स््वरूप ‘क््लोोंड अनसुंधान पत्रिकाओ’ं के रूप मेें उभर कर 
सामने आया ह ै(कुमार, 2022a, कुमार, 2022b)। अगँ्रेजी अकादमिक 
जगत ्के विद्वानोों ने इन््हेें ‘क््लोोंड अनसुंधान पत्रिका’ कहकर काम चलाया 
ह,ै परंत ुयह पद इस पत्र के लखकोों को अनपुयकु्त प्रतीत होता ह।ै शाब््ददिक 
अर्थथों एवं प्रकृति के अनसुार किसी क््लोोंड वस््ततु मेें मौलिक वस््ततु के सार-
तत्तत्व उपलब््ध रहते हैैं, जबकि ‘क््लोोंड शोध पत्रिकाओ’ं के संदर््भ मेें मलू 
शोध पत्रिका के मलूभतू गणुोों के होने की अपेक्षा नहीीं की जा सकती ह।ै 
प्रकृति एवं लक्षणोों के अनसुार इन््हेें छ्दद्म, मायावी या प्रपंची शोध पत्रिका 
कहना ज््ययादा उपयकु्त प्रतीत होता ह,ै जो किसी अन््य पत्रिका का रूप 
बनाकर शोधर््थथियोों के साथ छल व प्रपंच करते हैैं। अतः इस शोध-पत्र 
के लेखकोों द्वारा ‘प्रपंची शोध पत्रिका’ शब््द सर््ववाधिक उपयकु्त पाए जाने 
के कारण प्रयोग किया गया ह।ै कई विद्वानोों ने प्रपंची शोध पत्रिकाओ ं
को ‘शिकारी पत्रिकाओ’ं का एक रूप माना ह,ै परंत ुकई अन््य विद्वानोों 
ने इसे विशदु्ध रूप से ‘साइबर क्राइम’ माना ह ै (अल््बबाकिना, 2021; 
असीम एवं सोरोसियन, 2019; डादका एवं बर््ककार््ट, 2016; जलानियन 
एवं महबबूी, 2014; खोसरवी एवं मनेन  2021; कुमार, 2022b; 
सपेर, 2014), क््योोंकि यदि ‘शोध-पत्ररों की गणुवत्ता’ से इतर चर््चचा करेें 

काल मेें भारतीय जीव वैज्ञानिकोों ने रिकॉर््ड समय मेें कोविड-19 पर प्रभावी 
भारतीय वैक््ससीन तैयार कर दिया एवं भारत ने स््वय एवं विश्व के कई अन््य 
राष्टट्ररों को भी वैक््ससीन की आपरू््तति कर इस महामारी से विश्व को मकु्ति 
दिलाने मेें न केवल महत्तत्वपरू््ण भमूिका निभाई, बल््ककि ‘जय अनसुंधान’ के 
नारे को भी चरितार््थ किया। ‘जय अनसुंधान’ का माननीय प्रधानमतं्री जी 
का स््वप््न तभी साकार हो सकता ह,ै जब भारत एवं भारतीय वैज्ञानिकोों 
द्वारा किए गए अनसुंधान वैश्विक स््तर पर वैज्ञानिक समदुाय द्वारा स््ववीकार््य 
होों एवं वैज्ञानिक समदुाय द्वारा उनकी पषु्टि की जाए (कुमार, 2020)। 

किसी भी अनसुंधान द्वारा प्राप्त निष््कर्षषों को विद्वत समदुाय के सामने 
चर््चचा-परिचर््चचा एवं आलोचना हते ुलाने का कार््य पारंपरिक रूप से विभिन््न 
विषयोों की अनसुंधान पत्रिकाए ँकरती आ रही हैैं। विगत छह दशकोों मेें 
अनसुंधान पत्रिकाओ ं का प्रकाशन उद्योग तीव्र वदृ्धि, आश्चर््यजनक 
परिवर््तनोों एवं विभिन््न प्रकार के विवादोों का साक्षी रहा ह ै (टेनोपीर एवं 
किग, 2014)। आधनुिक शोध पत्रिकाओ ं के प्रकाशन के इतिहास पर 
दृष्टिपात करेें तो इसका आरंभ सत्रहवीीं शताब््ददी मेें  डेनिस डी. शलै््ललो द्वारा 
‘Le Journal Des Scavans (Journal of the Experts) की जनवरी 
1665 मेें फ््राांस मेें स््थथापना के साथ माना जाता ह।ै यह विश्व की पहली 
वैज्ञानिक अनसुंधान पत्रिका थी, ऐसी विद्वानोों की मान््यता ह ै(मक, 2015; 
टेनोपीर एवं किग, 2014)। किसी भी वैज्ञानिक रिपोर््ट को एक प्रतिष्ठित 
शोध पत्रिका मेें प्रकाशित होने से परू््व जटिल ‘समकक्ष व््यक्ति समीक्षा’ की 
प्रक्रिया से गजुरना होता ह,ै तभी अनसुंधान पत्रिका मेें उसे जगह मिलती 
ह ैऔर शोध-पत्र वैज्ञानिक समदुाय के सामने प्रतिपषु्टि हते ुरखा जाता ह,ै 
परंत ुवर््तमान समय मेें यह दखेा जा रहा ह ैकि शोध-पत्र एवं शोध-पत्ररों का 
प्रकाशन दोनोों प्रदषूित हुए हैैं। 

सचूना  एवं  सपं्रेषण  तकनीकी (Information and Communication 
Technology) के अत््ययंत तीव्र विकास के कारण कई गणुवत्ता रहित 
शोध पत्रिकाए ँप्रकशित की जाने लगी हैैं (कुमार, 2020, कुमार एवं अन््य 
2021, कुमार, 2022)। इटंरनेट आधारित डिजिटल सामग्री का अनरुक्षण 
एवं उसकी त््वरित साझा करने की ताकत के कारण शोध पत्रिकाओ ंका 
प्रकाशन एवं उनका अनरुक्षण लागत न््ययून एवं आसान हो जाने की वजह से 
ऑनलाइन शोध पत्रिकाए ँबहुतायत से प्रकाशित की जाने लगी हैैं, जिनमेें 
कई गणुवत्तापरू््ण शोध पत्रिकाए ँशामिल हैैं, परंत ुसाथ ही गणुवत्ता रहित 
शोध पत्रिकाए ँभी बड़ी सखं््यया मेें प्रकाशित की जाने लगी हैैं, जो वैश्विक 
स््तर पर चितंा का विषय ह।ै उच््च शिक्षा मेें कार््यरत शिक्षकोों, शोधार््थथियोों 
एवं विद्यार््थथियोों को निरंतर इस प्रकार के विज्ञापन विभिन््न संचार माध््यमोों से 
प्राप्त होते रहते हैैं कि प्रकाशन के इच््छछु क वैज्ञानिक एवं लेखकोों के शोध-पत्र 
24 घटें मेें स््ववीकार कर लिए जाएगँ ेऔर 5 दिन स े30 दिन तक  मेें शोध-
पत्र का प्रकाशन भी कर दिया जाएगा। आजकल शोध-पत्र प्रकाशन का 
प्रमाणपत्र प्रदान करने की परंपरा भी चल पड़ी ह।ै इटंरनेट पर सलुभ गणुवत्ता 
रहित, त््वरित गति से प्रकाशन के लभुावने विज्ञापनोों वाली शोध पत्रिकाओ ं
ने वैश्विक स््तर पर वैज्ञानिक समदुाय का ध््ययान खीींचा ह ैएवं समकालीन शोध 
पत्रिकाओ ंमेें ‘प्रिडटरी जर््नल््स’ से संबंधित शोध-पत्र भी बड़ी संख््यया मेें 
प्रकाशित किए जा रह ेहैैं (कुमार, 2020)।

‘प्रिडटरी जर््नल््स’ हते ुहिदंी मेें कोई मानक तकनीकी शब््द उपलब््ध 
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तो शिकारी पत्रिकाओ ंके अपने वैध आईएसएसएन हैैं, जबकि ‘क््लोोंड 
पत्रिकाए’ँ प्रतिष्ठित पत्रिकाओ ंके आईएसएसएन एवं नाम की चोरी एवं 
धोखाधड़ी मेें लिप्त हैैं। कुछ विद्वानोों ने प्रपंची अनसुंधान पत्रिकाओ ंका 
प्रकाशन ‘शिकारी पत्रिकाओ’ं के प्रकाशन से ज््ययादा गंभीर अपराध माना 
ह ै(कुमार, 2022a; मौसा, 2021)। 

सामान््य अर्थथों मेें ‘प्रपंची अनसुंधान पत्रिकाओ’ं का तात््पर््य उन 
अनसुंधान पत्रिकाओ ंसे ह,ै जिनका कोई अपना आईएसएसएन नहीीं ह ै
एवं इस प्रकार की, प्रायः ऑनलाइन शोध पत्रिकाए ँकिसी अन््य जर््नल के 
छद्म नाम स ेपत्रिका का संचालन कर रही हैैं (कुमार, 2022b), जबकि मलू 
पत्रिका दसूरी ह।ै कुछ विद्वानोों ने इसे ‘अपहृत शोध पत्रिका’ (Hijacked 
Journals) की संज्ञा भी प्रदान की ह ै(असीम एवं सोरोसियन, 2019)। 
प्रपंची अनसुंधान पत्रिकाओ ंद्वारा प्रतिष्ठित मलू पत्रिका का आईएसएसएन 
नंबर एवं नाम इपंैक््ट फैक््टर के साथ वेबसाइट पर दर््शशाया जाता ह,ै जिसके 
कारण एक लेखक के लिए यह पता करना कठिन हो जाता ह ैकि यह मलू 
पत्रिका ह ैया कोई प्रपंची पत्रिका (कुमार, 2022b)। विगत कुछ वर्षषों मेें 
इस प्रकार की प्रपंची अनसुंधान पत्रिकाए ँबहुतायत मेें उदित हुई हैैं। यहाँ 
यक्ष-प्रश्न यह भी ह ैकि ऐसी कई क््ललोन पत्रिकाए ँअस््ततित््व मेें होोंगी, जो 
सतत विद्वानोों को गमुराह कर रही होोंगी और यह भी संभव ह ैकि ऐसी कई 
पत्रिकाए ँतो संज्ञान मेें ही नहीीं आई होोंगी। 

विश्वविद्यालय अनदुान आयोग द्वारा गणुवत्तापरू््ण शोध प्रकाशनोों की 
केयर सचूी जारी किए जाने के बाद बड़ी संख््यया मेें ‘प्रपंची अनसुंधान 
पत्रिकाए’ँ उभर कर सामने आई हैैं। विश्वविद्यालय अनदुान आयोग द्वारा 
जारी केयर लिस््ट की वेबसाइट पर इस प्रकार की प्रपंची अनसुंधान 
पत्रिकाओ ं(Cloned Journals) की सचूी भी जारी की गई ह।ै यजूीसी 
केयर की वेबसाइट पर समहू-एक के अतंर््गत अधिसचूित प्रपंची शोध 
पत्रिकाओ ंकी सचूी मेें दिनांक 04 अक््टटूबर, 2022 की रात्रि 11:00 बज े
तक 42 क््लोोंड अनसुंधान पत्रिकाओ ंके नाम उपलब््ध थे, वहीीं समहू-दो के 
अतंर््गत ऐसी प्रपंची अनसुंधान पत्रिकाओ ंकी संख््यया 50 दर््ज थी। यहाँ पर 
यह चर््चचा करना महत्तत्वपरू््ण ह ैकि यजूीसी केयर लिस््ट मेें अधिसचूित शोध 
पत्रिकाओ ंकी दो श्रेणियाँ रखी गई हैैं। समहू-एक, जिसमेें व ेअनसुंधान 
पत्रिकाए ँशामिल की गई हैैं, जिन््हेें यजूीसी केयर के प्रोटोकॉल के अनसुार 
गणुवत्तापरू््ण माना गया ह,ै परंत ु व े अन््य अतंरराष्ट्रीय अनकु्रमणिक 
(Indexing) संस््थथाओ ंकी सचूी मेें नहीीं हैैं, जबकि ग्रुप-दो मेें उन शोध 
पत्रिकाओ ंको शामिल किया गया ह,ै जो प्रतिष्ठित अतंरराष्ट्रीय डाटाबेस 
यथा स््ककू पस अथवा वेब ऑफ साइसं मेें सम््ममिलित हैैं। इन््हीीं प्रोटोकॉल 
के अतंर््गत ‘प्रपंची शोध पत्रिकाओ’ं को भी दो समहूोों मेें विभाजित किया 
गया ह।ै समहू-एक मेें उन प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंको शामिल किया गया ह,ै 
जिन््होोंने केयर प्रोटोकाल के अनरुूप योग््य मानी गई किसी शोध पत्रिका के 
आईएसएसएन की चोरी की ह ैएवं समहू-दो मेें उन प्रपंची शोध पत्रिकाओ ं
को रखा गया ह,ै जिन््होोंने प्रतिष्ठित अतंरराष्ट्रीय डाटाबेस यथा स््ककू पस 
अथवा वेब ऑफ साइसं मेें सम््ममिलित शोध पत्रिकाओ ंके आईएसएसएन 
की चोरी की ह ैएवं प्रकाशित की जा रही हैैं।  

शोध का उद्देश््य 

विगत कुछ महीनोों से भारत के कई राष्ट्रीय समाचार पत्ररों मेें यह खबर 
प्रमखुता से प्रकाशित की जा रही ह ै कि गणुवत्तारहित शोध पत्रिकाओ ं

के प्रकाशन की वहृद ्संख््यया को दखेते हुए विश्वविद्यालय अनदुान आयोग 
पी.एच-डी. की डिग्री अवार््ड करने हते ु शोध पत्रिकाओ ं मेें शोध-पत्र के 
प्रकाशन की अनिवार््यता को समाप्त करने पर विचार कर रहा ह ै(डिसजूा, 
2022; हमेतं, 2022; इफ््ततिखार, 2022), जिसे भारत मेें उच््च शिक्षा की 
सर्वोच््च नियामक संस््थथा विश्वविद्यालय अनदुान आयोग द्वारा 2016 मेें 
अनिवार््य बनाया गया था। मात्र पाँच वर्षषों मेें ही पी.एच-डी. की उपाधि हते ु
शोध पत्रिकाओ ंमेें प्रकाशन की अनिवार््यता को समाप्त किए जाने पर विचार 
का प्रमखु कारक ह ै शिकारी एव ंप्रपंची अनसुधंान पत्रिकाओ ंका बढ़ता 
प्रभतु््व, जिसने भारतीय अनसुधंान की गणुवत्ता को प्रदषूित किया ह।ै मीडिया 
रिपोर्टटों के अनसुार विश्वविद्यालय अनदुान आयोग के वर््तमान अध््यक्ष मानते 
हैैं कि शोध पत्रिकाओ ंमेें प्रकाशन की इस अनिवार््यता ने भारत मेें शोध 
पत्रिका प्रकाशन के ‘व््ययापार’ को बढ़ावा दिया ह ै(इफ््ततिखार, 2022)। 

शिकारी एवं प्रपंची पत्रिकाओ ं के संदर््भ मेें सतत अध््ययन के क्रम 
मेें शोधार््थथियोों ने यह पाया कि संपरू््ण विश्व के विद्वान ्इस समस््यया के प्रति 
चितंित एवं गंभीर हैैं। ऐसे मेें, शोधार््थथियोों के सामने यह प्रश्न महत्तत्वपरू््ण हो 
गया कि वैश्विक समदुाय जब शोध की गणुवत्ता के प्रति गंभीर ह,ै जब 
शिक्षक, शोधार्थी एवं विद्यार्थी शिकारी एवं प्रपंची पत्रिकाओ ंके प्रकाशन 
एवं उनमेें शोध-पत्ररों के प्रकाशन के विरुद्ध हैैं, तब आखिर वे कौन से 
विद्वान ्हैैं, जो इस प्रकार की शोध पत्रिकाओ ंमेें अपने पत्र प्रकाशित कर 
रह ेहैैं? आखिर कैसे इन प्रपंची अनसुंधान पत्रिकाओ ंका व््ययापार निर््बबाध 
रूप से जारी ह?ै यह अनसुंधान प्रश्न इसलिए भी महत्तत्वपरू््ण था, ताकि यह 
जाना जा सके कि यह समस््यया किस स््तर तक व््ययापक ह,ै क््योोंकि शोधार्थी 
द्वारा यह भी पाया गया कि यजूीसी द्वारा ‘प्रपंची शोध पत्रिकाओ’ं की सचूी 
जारी किए जाने के बाद ग्रुप एक के अतंर््गत अधिसचूित अधिकांश प्रपंची 
पत्रिकाओ ंकी वेबसाइट कार््ययात््मक नहीीं थी, जबकि ग्रुप दो के अतंर््गत 
सचूित ‘प्रपंची शोध पत्रिकाओ’ं की वेबसाइट अभी भी संचालित की जा 
रही ह ैएवं उनके नए अकं सतत प्रकाशित किए जा रह ेहैैं।

शोध प्रविधि

उपर््ययुक्त उद्देश््योों एवं शोध-प्रश्ननों का उत्तर प्राप्त करने हते ुशोधार्थी द्वारा 
‘व््यष्टि अध््ययन’ विधि का प्रयोग किया गया। इस हते ुएक प्रपंची अनसुधंान 
पत्रिका ‘बलेुटिन मोनमुेेंटल’, जो कि यजूीसी केयर मेें ‘क््ललोन जर््नल’ मेें 
लिस््टटेड ह,ै का चयन ‘सोद्देश््यपरू््ण  चयन’ विधि का प्रयोग करके किया गया, 
ताकि यह जाना जा सके कि आखिर वे कौन से विद्वान ्हैैं, जो इन अनसुधंान 
पत्रिकाओ ंमेें अपने शोध-पत्र प्रकाशन के लिए भजे रह ेहैैं? शोधार्थी द्वारा 
यह जानने का प्रयास किया गया कि आखिर किस स््तर के विद्वानोों एवं किन 
उच््च शिक्षा ससं््थथाओ ंके शोधार््थथियोों एवं शिक्षकोों के शोध-पत्र प्रपचंी शोध 
पत्रिकाओ ंमेें प्रकाशित किए जा रह ेहैैं? क््यया इन ‘प्रपचंी शोध पत्रिकाओ’ं 
मेें प्रकाशन हते ुशोध-पत्र भजेनेवाले वाले अल््प-अनभुव वाले शोधार्थी हैैं 
अथवा व््ययापक अनभुव वाले वरिष्ठ आचार््य भी ह?ै  

दत्त-सकंलन एवं विश्लेषण

शोधार्थी द्वारा ‘बलेुटिन मोनमुेेंटल’ की क््ललोन वेबसाइट http://
bulletinmonumental.com/ जैसा कि यजूीसी केयर की वेबसाइट 
पर उपलब््ध ह,ै का बारीकी से अध््ययन किया गया। साथ ही, ‘बलेुटिन 
मोनमुेेंटल’ शोध पत्रिका की मलू वेबसाइट http://www.sf-

प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंमेें किसके शोध-पत्र प्रकाशित होते हैैं? (प्रपंची शोध पत्रिका ‘बलेुटिन मोनमुेेंटल’ का एक व््यष्टि अध््ययन)
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archeologie.net/-Bulletin-monumental-.html का भी गहन 
अध््ययन किया गया, जिनका तलुनात््मक विवरण टेबल -1 मेें प्रस््ततुत ह ै:

तालिका : 1‘बुलेटिन मोनमेेंटल’ मूल शोध पत्रिका एवं क््लोोंड 
शोध पत्रिका के होमपेज का तुलनात््मक विवरण 

मूल जर््नल क््ललोन जर््नल

वेबसाइट 
http://www.sf-arche-

ologie.net/-Bulle-
tin-monumental-.html 

http://bulletinmonu-
mental.com/ 

प्रकाशक 
फ््राांस आर््ककिय ोलॉजी 

सोसायटी 
फ््राांस आर््ककिय ोलॉजी 

सोसायटी

वर््तमान अकं  179 23

प्रकाशन स््थथान पेरिस फ््राांस

आवतृ्ति त्रैमासिक
लिखित त्रैमासिक (लेकिन 

वास््तविक प्रकाशन मासिक)

भाषा फ््राांसीसी 
अगँ्रेजी (परंत ुमराठी भाषा के 

पत्र भी प्राप्त हुए)

समस््यया के समाधान हते ु व््यष्टि अध््ययन शोध विधि का प्रयोग 
किया गया ह,ै अतः ‘प्रपंची बलेुटिन मोनमुेेंटल’ के चार अद्यतन अकंोों 
मेें प्रकाशित पत्ररों का गहनता स ेअध््ययन किया गया ह।ै साथ ही शोध के 
उद्देश््य की प्राप्ति हते ुउसी पत्रिका के अन््य उपलब््ध खडंोों व अकंोों का भी 
व््ययापक अध््ययन किया गया ह।ै 

प्रपंची अनसुंधान पत्रिका ‘बलेुटिन मोनमुेेंटल’, जो कि http://
bulletinmonumental.com/ य.ूआर.एल. पर उपलब््ध ह,ै के आर््ककाइव 
मेें जाने पर पाया गया कि 2019 एवं इससे परू््व के अकंोों मेें प्रकाशित शोध-
पत्ररों को सिर््फ  संबंधित लेखकोों के व््यक्तिगत अकाउंट मेें लॉग इन करके ही 
दखेा जा सकता ह,ै परंत ुनए लॉग-इन हते ुकिसी किसी प्रकार के पंजीकरण 
का प्रावधान नहीीं था। आर््ककाइव मेें केवल तीन वर्षषों 2020, 2021 एवं 
2022 मेें प्रकाशित क्रमशः वॉल््ययूम 21 के बारह अकं, 22 के 12 अकं 
एवं 23 के 8 अकं पाठकोों के लिए उपलब््ध थे। ‘बलेुटिन मोनमुेेंटल’ के 
वर््ष 2020 मेें प्रकाशित किए गए, वॉल््ययूम 21 मेें कुल 180 अनसुंधान-पत्र 
प्रकाशित किए गए, जिनमेें किसी एक अकं मेें प्रकाशित न््ययूनतम शोध-पत्ररों 
की संख््यया 10 रही, वहीीं अधिकतम शोध-पत्ररों की संख््यया 29 रही। क््लोोंड 
अनसुंधान पत्रिका ‘बलेुटिन मोनमुेेंटल’ के वर््ष 2021 मेें कुल 12 अकं 
प्रकाशित हुए, जिनमेें कुल 227 शोध-पत्र प्रकाशित किए गए। 2021 मेें 
प्रकाशित 12 अकंोों मेें से किसी भी अकं मेें न््ययूनतम प्रकाशित शोध-पत्ररों की 
संख््यया 5 रही एवं किसी एक अकं मेें अधिकतम प्रकाशित शोध-पत्ररों की 
संख््यया 34 रही। सन ्2022 मेें अगस््त माह तक ‘प्रपंची बलेुटिन मोनमुेेंटल’ 
के खडं 23 मेें कुल 8 अकं प्रकाशित हुए हैैं। इन आठ मेें से अद्यतन चार 
अकंोों मेें कुल 34 पत्र प्रकाशित हुए हैैं। यद्यपि शोध पत्रिका की घोषित 
भाषा अगँ्रेजी ह,ै तथापि कुल 34 पत्ररों मेें से एक शोध-पत्र आश्चर््यजनक 
रूप से मराठी भाषा मेें प्रकाशित हुआ ह ै (खडं 23, अकं 8, पत्र 2, 
http://bulletinmonumental.com/gallery/2-aug2022.pdf)। 
कुल 34 पत्ररों मेें से 22 पत्र विज्ञान एवं तकनीकि के क्षेत्र से थे और 12 पत्र 

सामाजिक विषयोों से थे, जैसा कि चित्र सं. 1 मेें प्रदर््शशित हैैं। 

चित्र सखं््यया 1

लेखकोों के सबंद्ध ससं््थथान : बलेुटिन मोनमुेेंटल प्रपंची पत्रिका के 
2023 मेें प्रकाशित खडं 23 के अकं 5 से 8 मेें प्रकाशित लेखकोों से संबद्ध 
संस््थथानोों मेें कुल 47 उच््च शिक्षण संस््थथाओ ंके नाम थे, जिनमेें 12 नाम 
एकाधिक लेखकोों से जड़ेु थे। इस प्रकार, अध््ययन मेें शामिल अकंोों मेें, 
लेखकोों ने कुल 35 भिन््न संस््थथाओ ंका प्रतिनिधित््व किया ह।ै दशे के कई 
नामचीन संस््थथानोों के शोधार््थथियोों के शोध-पत्र इस प्रपंची शोध पत्रिका मेें 
प्रकाशित किए गए हैैं, इस प्रकार के साक्षष्य प्राप्त हुए। उदाहरण के लिए 
जवाहरलाल नेहरू विश्वविद्यालय, नई दिल््लली; अन््ननामलाई विश्वविद्यालय, 
अन््ननामलाई; बाबासाहबे भीमराव अबेंडकर विश्वविद्यालय, लखनऊ 
जैसे विश्वविद्यालयोों के नाम लेखकोों से संबद्ध संस््थथानोों के विवरण मेें 
पाए गए। महाविद्यालयोों मेें भी ऐसे महाविद्यालयोों का नाम पाया गया, 
जिनका सौ वर््ष का इतिहास व साख ह।ै अभियांत्रिकी संस््थथानोों मेें से उच््च 
श्रेणी प्राप्त (NIRF) व राष्ट्रीय प्रत््ययन परिषद ्(NBA) से मान््यता प्राप्त 
संस््थथानोों के शिक्षकोों एवं शोधार््थथियोों के पत्र भी प्रकाशित हुए थे, जिनका 
विवरण तालिका 2 मेें दखेा जा सकता ह।ै पत्रिका के परुाने अकंोों 2020 
मेें प्रकाशित खडं 21 एवं 2021 मेें प्रकाशित खडं 22 का सिंहावलोकन 
करने पर पाया गया कि लेखकोों से संबद्ध संस््थथानोों मेें सावित्रीबाई फुले 
पणु े विश्वविद्यालय, भाभा परमाण ु अनसुंधान केें द्र, अमतृा विद्यापीठम ्
आदि जैसी प्रतिष्ठित उच््च शिक्षण संस््थथाओ ंके नाम भी लेखकोों से संबद्ध 
संस््थथानोों मेें शामिल थे।

तालिका 2 बुलेटिन मोनमेेंटल प्रपंची पत्रिका मेें प्रकाशित लेखकोों 
के सबंद्ध ससं््थथानोों का विवरण 

ससं््थथान का प्रकार सखं््यया टिप््पणी 

केें द्रीय विश्वविद्यालय 2 एक विशिष्ट स््थथान प्राप्त 

राज््य संस््थथान 18 

निजी सार््वजनिक प्रबंधन 27

कुल संस््थथागत प्रतिनिधित््व 47

प्रकाशित लेखकोों के पद का विवरण : प्रपंची शोध पत्रिका ‘बलेुटिन 
मोनमुेेंटल’ के संदर््भभित चार अकंोों मेें प्रकाशित शोध-पत्ररों के विवरण मेें 
कुल 13% आचार््य, कुल 4% सह-आचार््य एवं कुल 27% सहायक 
आचार््य एवं 14% शोध छात्र पाए गए। कुल 27% लेखकोों के पद 
उल््ललिखित नहीीं थे एवं कुल 15% अन््य विद्यार्थी/व््यवसायी थे, जिनका 

अखिलेश कुमार और कृष््णकांत त्रिपाठी
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विवरण तालिका-3 एवं चित्र संख््यया 2 मेें प्रदर््शशित ह।ै

तालिका 3 बुलेटिन मोनमेेंटल प्रपंची पत्रिका मेें प्रकाशित लेखकोों 
के पद का विवरण :

पदानुसार लेखक सखं््यया

आचार््य 12

सह आचार््य 4

सहायक आचार््य 26

सहायक पसु््तकालयाध््यक्ष 1

पसु््तकालय सहायक 1

शोध छात्र 14

छात्र 10

अज्ञात पद 26

कुल संख््यया 94

चित्र  2 बुलेटिन मोनमेेंटल प्रपंची पत्रिका मेें प्रकाशित लेखकोों के 
पद का विवरण

परिचर््चचा एवं निष््कर््ष

बलेुटिन मोनमुेेंटल की यह केस स््टडी अत््ययंत रोचक एवं दिलचस््प ह।ै 
उच््च रैैंकिग प्राप्त, प्रतिष्ठित एवं गणुवत्तापरू््ण संस््थथानोों, यहाँ तक कि यजूीसी 
केयर लिस््ट का प्रबंधन करनेवाले विश्वविद्यालय एवं क््लोोंड प्रकाशनोों 
की सचूी जारी करने वाले विश्वविद्यालय के शिक्षकोों एवं शोधार््थथियोों के 
शोध-पत्र प्रपंची शोध पत्रिका मेें प्रकाशित होना, समस््यया की गंभीरता 
को दर््शशाता ह।ै यह स््पष्ट ह ै कि प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंके प्रति शिक्षकोों 
एवं शोधार््थथियोों मेें उपयकु्त जागरूकता का अभाव ह ैएवं त््वरित प्रकाशन 
के लालच मेें सतत रूप से शोधार्थी इसका शिकार हो रह े हैैं, चाह े वे 
किसी भी विश्वविद्यालय के होों। इन साक्षष्ययों से यह भी ध््वनित होता ह ैकि 
प्रपंची शोध पत्रिकाओ ं के प्रति शोधार््थथियोों एवं शिक्षकोों को जागरूक 
बनाने हते ुएतदस्ंबंधी उपाय शीघ्रतापरू््वक लाग ूकिए जाने चाहिए, ताकि 
शोधार्थी एवं शिक्षक ‘साइबर अपराध’ का शिकार होने से बच सकेें । 
समस््त विश्वविद्यालयोों को इस संदर््भ मेें जागरूकता अभियान चलाना 
चाहिए, हालाँकि इस संभावना से भी इनकार नहीीं किया जा सकता कि 
कई बार रातोोंरात अनसंुधान-पत्र प्रकाशन के दबाव मेें जागरूक होते हुए 
भी शोधार्थी इस प्रकार की पत्रिकाओ ंका चयन शोध-पत्र प्रकाशन के 

लिए कर रह ेहोों। ऐसे मेें पी-एच.डी. की डिग्री अवार््ड करने हते ुदो शोध-
पत्ररों की अनिवार््यता समाप्त किए जाने का विश्वविद्यालय अनदुान आयोग 
का निर््णय भी महत्तत्वपरू््ण हो सकता ह,ै साथ ही NIRF की रैैंकिग के 
पैरामीटर मेें शिक्षकोों के यजूीसी केयर के जर््नलोों मेें प्रकाशन के साथ-साथ, 
विश्वविद्यालयोों द्वारा प्रकाशित किए जा रह ेजर््नलोों को भी पर््ययाप्त अधिभार 
प्रदान करने से समस््यया को नियत्रित किया जा सकता ह।ै इस संदर््भ मेें यह 
भी विचारणीय ह ैकि भारत मेें, भारतीय भाषाओ ंमेें प्रकाशन के अवसरोों 
को बढ़़ाए जाने से भी समस््यया नियत्रित हो सकती ह,ै क््योोंकि भारत मेें 
एवं भारतीय भाषाओ ंमेें वर््तमान समय मेें प्रकाशन के अवसर अपर््ययाप्त हैैं 
(कुमार, 2020)। 

प्रपंची शोध पत्रिका बलेुटिन मोनमुेेंटल मेें प्रकाशित लेखकोों मेें 
प्रत््ययेक स््तर के विद्वान ्शामिल हैैं, जो यह प्रदर््शशित करता ह ै कि इसके 
प्रति जागरूकता की आवश््यकता न केवल आरंभिक कॅरियर वाले 
सहायक आचार्ययों को ह,ै बल््ककि इसके प्रति जागरूकता की आवश््यकता 
सह आचार््य एवं वरिष्ठ आचार्ययों को भी ह।ै सर््ववाधिक प्रकाशित लेखकोों 
(लगभग एक-तिहाई) मेें सहायक आचार्ययों की संख््यया इस ओर भी इगंित 
करती ह ैकि वर््तमान कॅरियर एडवांसमेेंट स््ककीम पर भी विचार किए जाने 
की आवश््यकता ह।ै निश्चित अवधि मेें पर््ययाप्त संख््यया मेें शोध-पत्र प्रकाशन 
न होने पर पदोन््नति न मिलने का भय, सहायक आचार्ययों को शिकारी 
पत्रिकाओ ंएवं प्रपंची पत्रिकाओ ंके जाल मेें ले जा रहा ह,ै ऐसा प्रतीत होता 
ह।ै हालाँकि जल््ददी प्रकाशन की इच््छछा से यदि कोई विद्वान ्जागरूक होकर 
भी प्रपंची शोध पत्रिकाओ ं मेें अपने शोध-पत्र प्रकाशित करता ह,ै तब 
यह अकादमिक प्रकाशन का बहरूपियापन एवं विकृत रूप  ह।ै यदि कोई 
विद्वान ्इन पत्रिकाओ ंके सत््य को जानते हुए भी स््ववेच््छछा से इनमेें अपने 
शोध-पत्र प्रकाशित करता ह ैतो ऐसे लेखोों को समस््त अकादमिक समदुाय 
के प्रति ‘प्रतिशोध-पत्र’ ही कहा जा सकता ह।ै प्रकाशनेच््छछु  विद्वानोों की 
‘प्रकाशन लालसा’ इस पत्र की विषय सीमा से बाहर ह।ै अतः प्रपंची शोध 
पत्रिकाओ ंमेें प्रकाशित समस््त लेखकोों को इस पत्र मेें छल का शिकार 
माना गया ह।ै 

आश्चर््य का विषय यह ह ैकि एक तरफ कुछ शिक्षाविद गणुवत्ता रहित 
वैज्ञानिक प्रकाशनोों की बढ़ती संख््यया स े अत््ययंत चितंित हैैं, वहीीं दसूरी 
तरफ कुछ शिक्षाविदोों एवं वैज्ञानिकोों के अनसुंधान पत्र धड़ल््लले से शिकारी 
पत्रिकाओ ं और यहाँ तक कि शोध पत्रिकाओ ं के आपराधिक स््वरूप 
प्रपंची पत्रिकाओ ंमेें लगातार प्रकाशित हो रह ेहैैं। शिकारी शोध पत्रिकाओ ं
की तरह ही प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंकी भी सर््वमान््य परिभाषा उपलब््ध 
नहीीं ह ैएवं इस क्षेत्र मेें अभी अनसुंधान भी बहुत कम हुए हैैं। इन शोध 
पत्रिकाओ ंके साथ सबसे बड़ी समस््यया यह ह ैकि कुछ ऐसी पत्रिकाए ँतो 
ज्ञात हैैं, परंत ु ऐसी कितनी शोध पत्रिकाए ँप्रकाशित की जा रही हैैं यह 
जानना अत््ययंत कठिन ह।ै जीवन रक्षा से जड़ेु विषय यथा चिकित््ससा शास्त्र 
आदि मेें तो प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंमेें प्रकाशित किए गए अनसुंधान मानव 
जीवन के लिए खतरा उत््पन््न कर सकते हैैं। प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंमेें छपे 
अनसुंधान पत्ररों के कारण ‘अज्ञान’ विज्ञान के रूप मेें स््थथापित हो सकता ह ै
(कुमार, 2020, 2022b, 2022a; कुमार एवं अन््य., 2021)। 

सारांशतः प्रपंची शोध पत्रिकाओ ं की समस््यया शिकारी शोध 

प्रपंची शोध पत्रिकाओ ंमेें किसके शोध-पत्र प्रकाशित होते हैैं? (प्रपंची शोध पत्रिका ‘बलेुटिन मोनमुेेंटल’ का एक व््यष्टि अध््ययन)
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पत्रिकाओ ंकी समस््यया से ज््ययादा गंभीर ह,ै अतः  विश्वविद्यालय अनदुान 
आयोग एवं शिक्षा मतं्रालय को इस प्रकार के प्रकाशनोों के विरुद्ध प्रभावी 
अधिनियम लाना चाहिए। प्रपंची अनसुंधान पत्रिकाओ’ं की सचूी यजूीसी 
केयर की वेबसाइट पर डाल दनेा समस््यया का समाधान नहीीं ह।ै इस 
प्रकार की पत्रिकाओ ंका बढ़ता वर््चस््व भविष््य मेें उच््च शिक्षा के क्षेत्र मेें 
गंभीर समस््ययाए ँखड़ी कर दगेा। विश्वविद्यालय अनदुान आयोग को इस 
प्रकार की पत्रिकाओ ंको बंद किए जाने संबंधी नीति एवं इस प्रकार की 
पत्रिकाओ ंके प्रकाशकोों के विरुद्ध काननूी कार््यवाही किए जाने संबंधी 
नीति निर््धधारित करने की आवश््यकता ह,ै ताकि प्रतिष्ठित शोध पत्रिकाओ ं
एवं उनके आईएसएसएन का दरुुपयोग कर रही प्रपंची शोध पत्रिकाओ ं
पर लगाम लग सके। इसके साथ ही विश्वविद्यालय अनदुान आयोग को 
कॅरियर एडवांसमेेंट स््ककीम एवं पी.एच-डी. हते ुप्रकाशनोों की अनिवार््यता 
पर पनुर््वविचार करने की आवश््यकता ह,ै परंत ुइससे भी ज््ययादा आवश््यक 
ह ै कि भारत मेें, भारतीय भाषाओ ं मेें गणुवत्तापरू््ण प्रकाशन के अवसर 
सलुभ कराए जाए ँएवं इस पनुीत कार््य के लिए समस््त विश्वविद्यालयोों को 
समन््ववित प्रयास करने चाहिए। 
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मीडियाकर््ममियोों के मानसिक स््ववास््थ््य पर सेमिनार का आयोजन

नागपुर : आईआईएमसी के अमरावती परिसर द्वारा 18 जुलाई, 
2022 को मीडिया प्रोफेशनलोों के मानसिक स््ववास््थ््य पर एक सेमिनार 
का आयोजन किया गया। सेमिनार मेें पत्रकारोों को संबोधित करते हुए 
भारतीय जन संचार संस््थथान के महानिदेशक प्रो. संजय द्विवेदी ने कहा कि 
पत्रकारोों को जीवन और जीविका के बीच संतुलन बनाए रखना चाहिए। 
सकारात््मक होने के लिए सकारात््मक जीवन जीना आवश््यक ह।ै 
मीडियाकर््ममियोों को लोकमंगल के साथ-साथ आत््ममंगल पर भी विचार 
करना चाहिए। ध््ययान, प्राणायाम और नेचरुोपैथी को अपना कर पत्रकार 
मानसिक तनाव को दरू कर सकते हैैं और अपने पत्रकारिता कर््म को श्रेष्ठ 
बना सकते हैैं।’ नागपुर मेें भारतीय कृषि अनुसंधान परिषद ्के सभागार 
मेें आयोजित इस कार््यक्रम की अध््यक्षता दैनिक भास््कर, नागपुर, के 
समहू संपादक श्री प्रकाश दबेू ने की। आयोजन मेें वरिष्ठ पत्रकार श्री उमेश 
उपाध््ययाय एवं महात््ममा गांधी अंतरराष्ट्रीय हिदंी विश्वविद्यालय, वर््धधा मेें 
पत्रकारिता एवं जनसंचार विभाग के अध््यक्ष प्रो. कृपाशंकर चौबे विशिष्ट 
अतिथि के रूप मेें उपस््थथित थे।

प्रो. द्विवेदी ने कहा कि यदि मन स््वस््थ रहगेा, तो विचार भी स््वस््थ 
रहेेंगे। मन और शरीर पर ध््ययान देने की जरूरत ह,ै लेकिन स््ववास््थ््य की 
अतिरिक्त चिंता भी तनाव का बड़़ा कारण ह।ै अपने कार््य को बड़़ा मानने 
से अहकंार पैदा होता ह,ै जो तनाव का प्रमखु कारक ह।ै पत्रकार अगर 
पत्रकारिता को सेवा मानकर काम करेेंगे, तो तनाव दरू रहगेा। श्री प्रकाश 

दबेू ने कहा कि जीवन मेें गिरावट तनाव का प्रमखु कारण ह।ै पत्रकारोों 
को हताशा से बचना चाहिए। मीडियाकर््ममियोों को भाषाओ ंको सीखने 
की जरूरत ह,ै भाषा न जानने से हताशा होती ह।ै उन््होोंने पत्रकारोों एवं 
उनके परिवार के सदस््योों की शारीरिक एवं मानसिक जाँच कराने की 
पुरजोर माँग की। 

श्री उमेश उपाध््ययाय ने कहा कि दनुिया चलाने की सोच से पत्रकारोों 
मेें तनाव पैदा होता ह।ै अन््य व््यवसायोों की तुलना मेें पत्रकारिता मेें तनाव, 
अनिद्रा और हताशा ज््ययादा ह।ै अगर पत्रकार जीवन और जीविका मेें 
अंतर करना सीखेेंगे, तो यह तनाव कम हो सकता ह।ै प्रो. कृपाशंकर 
चौबे ने कहा कि पत्रकारोों को कई काम एक साथ करने होते हैैं, इसलिए 
वे तनावग्रस््त ज््ययादा होते हैैं। तनाव से रचनात््मकता कम होती ह।ै इससे 
मकु्ति के लिए पत्रकारोों को आवश््यक कदम उठाने चाहिए।

सेमिनार के द्वितीय सत्र मेें प्रख््ययात मनोचिकित््सक एवं साइकिएट्रिक 
सोसायटी, नागपुर, के अध््यक्ष डॉ. सागर चिद्दलवार ने मानसिक स््ववास््थ््य 
के महत्तत्व एवं आवश््यकता पर विस््ततार से चर््चचा की। पत्र सूचना कार््ययालय 
के श्री शशिन राय, ‘तरुण भारत’ के डिजिटल हडे शैलेश पांडे और ‘द 
हितवाद’ के चीफ रिपोर््टर कार््ततिक लोखंडे ने भी द्वितीय सत्र मेें अपने 
विचार व््यक्त किए। सेमिनार मेें विषय प्रवर््तन आईआईएमसी के डीन 
(छात्र कल््ययाण) प्रो. (डॉ.) प्रमोद कुमार ने किया एवं धन््यवाद ज्ञापन 
क्षेत्रीय निदेशक प्रो. वी.के. भारती ने दिया। 

आईआईएमसी गतिविधियाँ  

मीडिया प्रोफेशनल्‍स के मानसिक स््ववास््थ््य पर नागपरु मेें आयोजित सेमिनार को संबोधित करते हुए प्रो. संजय द्विवेदी
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‘पॉपुलर न््ययूज’ और ‘प्रोपेगेेंडा’ मेें अंतर समझने 
की जरूरत : अनुराधा प्रसाद

नई दिल््लली : भारतीय जन संचार संस््थथान के 58वेें स््थथापना दिवस के 
अवसर पर 17 अगस््त, 2022 को आयोजित विशषे व््ययाख््ययान को 
संबोधित करते हुए ‘न््ययूज 24’ की प्रधान संपादक श्रीमती अनरुाधा प्रसाद 
ने कहा कि ‘पॉपलुर न््ययूज’ और ‘प्रोपेगेेंडा’ मेें अतंर समझने की जरूरत ह।ै 
उन््होोंने कहा कि पत्रकारोों को प्रोपेगेेंडा से बचना चाहिए और पत्रकारिता 
की विश्वसनीयता को बरकरार रखना चाहिए। ‘नए समय मेें मीडिया’ 
विषय पर विचार व््यक्त करते हुए श्रीमती अनरुाधा प्रसाद ने कहा कि आज 
मीडिया, पत्रकारोों और मीडिया मालिकोों की चनुौतियोों पर चर््चचा करने के 
साथ-साथ यह भी आवश््यक ह ै कि भविष््य मेें पत्रकारोों के सामने क््यया 
रास््तता ह,ै इस पर भी बात की जाए। आजादी के आदंोलन मेें पत्रकारिता ने 
लोगोों मेें अलख जगाने का काम किया था, इसलिए पत्रकरिता को समाज 
सेवा के साथ जोड़़ा गया। उन््होोंने कहा कि आजादी के बाद भारत निर््ममाण मेें 
भी पत्रकारिता की महत्तत्वपरू््ण भमूिका रही ह।ै तकनीक का बढ़ता इस््ततेमाल 
पत्रकारोों के लिए बड़़ी चनुौती ह,ै लेकिन हमेें टेक््ननोलॉजी को ही अपना 
दोस््त बनाना होगा। 

श्रीमती प्रसाद के अनसुार पत्रकारिता करते समय किसी के प्रति कोई 
दरुाग्रह नहीीं रखना चाहिए। मौजदूा दौर मेें अधिकतर लोग जिम््ममेदारी 
से अपना काम कर रह ेहैैं, लेकिन कहीीं-कहीीं लोग अपनी लक्षष्मण रेखा 
को पार भी कर रह ेहैैं। उन््होोंने कहा कि मीडिया को पारदर््शशिता बरतनी 
होगी। आप यदि पत्रकारिता का पेशा चनुते हैैं, तो आपको भविष््य का 
ख््ययाल रखना होगा। आपको दखेना होगा कि आने वाली पीढ़ियोों को क््यया 
मिलेगा। पत्रकारिता के मलू््योों का पालन करना बेहद जरूरी ह।ै मीडिया का 
काम समाज मेें निराशा पैदा करना नहीीं ह।ै

इस अवसर पर आईआईएमसी के महानिदशेक प्रो. संजय द्विवेदी ने 
कहा कि भारतीय जन संचार संस््थथान ने आज अपने गौरवशाली इतिहास 
के 58 वर््ष परेू किए हैैं। किसी भी संस््थथान की जीवंतता का प्रमाण ह ैएक-
दसूरे से जडु़़े रहना और कोरोना के कठिन समय मेें भी आईआईएमसी 
परिवार एक-दसूरे के साथ जडु़़ा रहा ह।ै उन््होोंने कहा कि हमारी इसी भावना 
से ‘एक भारत श्रेष्ठ भारत’ का निर््ममाण संभव हो सकता ह।ै तकनीक ने हमेें 
जो सवुिधा दी ह,ै उसका फायदा हमेें उठाना चाहिए और मिल-जलुकर 
राष्टट्र निर््ममाण मेें अपना योगदान दनेा चाहिए। प्रो. द्विवेदी ने कहा कि आज 
हर व््यक्ति सचूना द ेरहा ह,ै लेकिन समाचार दनेे का काम सिर््फ  पत्रकार 
कर रह ेहैैं। आम जनता को यह पता ही नहीीं ह ैकि विज्ञापन क््यया ह ैऔर 
खबर क््यया ह।ै इसलिए समाज को मीडिया साक्षर बनाने की आवश््यकता 
ह।ै उन््होोंने कहा कि फेक न््ययूज और हटे न््ययूज से बचने का मलूमतं्र ह,ै 
‘बरुा मत टाइप करो, बरुा मत लाइक करो और बरुा मत शयेर करो।’ 
खबरोों और विचारोों मेें मिलावट रोकने के लिए मलू््य आधारित पत्रकारिता 
की आवश््यकता ह।ै कार््यक्रम का संचालन डीन छात्र कल््ययाण प्रो. (डॉ.) 
प्रमोद कुमार ने किया।

आईआईएमसी मेें शिक्षक अभिनदन समारोह
नई दिल््लली : शिक्षक दिवस के अवसर पर भारतीय जन संचार संस््थथान मेें 
3 सितंबर, 2022 को ‘शिक्षक अभिनंदन समारोह’ का आयोजन किया 
गया। इस मौके पर आईआईएमसी के महानिदशेक प्रो. संजय द्विवेदी ने 
संस््थथान के समस््त शिक्षकोों को शॉल एवं स््ममृति-चिह्न दकेर सम््ममानित 
किया। कार््यक्रम मेें संस््थथान के अपर महानिदशेक आशीष गोयल एवं डीन 
(अकादमिक) प्रो. गोविंद सिंह भी उपस््थथित रह।े

समारोह को संबोधित करते हुए प्रो. द्विवेदी ने कहा कि कोई भी 
शिक्षण ससं््थथान अपने अध््ययापकोों और विद्यार््थथियोों से ही बड़़ा बनता ह।ै 
आईआईएमसी के श्रेष्ठ प्राध््ययापकोों के अथक प्रयास से ही हम लगातार 
कई वर्षषों से पहले स््थथान पर हैैं। संस््थथान के समस््त शिक्षकोों के मार््गदर््शन 
और सहयोग से ही आईआईएमसी अकादमिक गणुवत्ता के मानकोों को 
स््थथापित करने मेें सफल रहा ह।ै उन््होोंने कहा कि समय के साथ शासकीय 
शिक्षण ससं््थथानोों मेें बदलाव हुए हैैं। सरकारी स््ककूलो ों और कॉलेजोों की जगह 
निजी विद्यालय एवं महाविद्यालय लोगोों की पसंद बन रह ेहैैं। ऐसे समय मेें  
शासकीय शिक्षण ससं््थथाओ ंमेें काम करने वाले समस््त शिक्षकोों का दायित््व 
बढ़ जाता ह।ै उन््होोंने कहा कि समाज के आखिरी व््यक्ति तक शिक्षा पहुचँाने 
की जिम््ममेदारी शासकीय शिक्षण ससं््थथाओ ंकी ह।ै इसके लिए सभी शिक्षकोों 
को ईमानदारी और प्रामाणिकता के साथ अपना काम करने की जरूरत ह।ै

भारतीय जन संचार संस््थथान मेें स््थथापना दिवस व््ययाख््ययान प्रस््ततुत करते हुए  
सशु्री अनरुाधा प्रसाद

स््थथापना दिवस व््ययाख््ययान के अवसर पर सशु्री अनरुाधा प्रसाद का स््‍ववागत 
करते हुए आईआईएमसी के महानिदशेक प्रो. संजय द्विवेदी

आईआईएमसी गतिविधियाँ  
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प्रो. द्विवेदी ने कहा कि आईआईएमसी ने मीडिया शिक्षण, प्रशिक्षण 
और शोध के क्षेत्र मेें अपनी एक अलग जगह बनाई ह।ै मीडिया क्षेत्र की 
जरूरतोों के हिसाब से हमने पाठ्यक्रमोों को निरंतर अपडेट किया ह।ै यही 
कारण ह ैकि आईआईएमसी के परू््व छात्र आज दशे ही नहीीं, विदशेोों के भी 
मीडिया, सचूना और संचार संगठनोों मेें नेततृ््वकारी भमूिका मेें हैैं। उन््होोंने 
कहा कि सभी शिक्षकोों को आत््मप्रेरणा से ही संस््थथान को आगे लेकर 
जाना ह ैऔर मॉडल पाठ्यक्रम का निर््ममाण करना ह।ै आयोजन मेें संस््थथान 
के समस््त अधिकारियोों एवं कर््मचारियोों ने भी हिस््ससा लिया। इस मौके पर 
प्रो. सनेुत्रा सेन नारायण, प्रो. आनंद प्रधान, प्रो. शाश्वती गोस््ववामी, प्रो. 
अनभुतूि यादव, प्रो. वीके भारती एवं डीन छात्र कल््ययाण प्रो. प्रमोद कुमार 
भी उपस््थथित रह।े

प्रतिभा का पर््ययाय नहीीं है अँग्रेजी : अनिल 
जोशी

नई दिल््लली : हिदंी पखवाड़़े के अवसर पर भारतीय जन संचार संस््थथान 
द्वारा ‘मीडिया की हिदंी और हिदंी का मीडिया’ विषय पर 28 सितंबर, 
2022 को आयोजित संगोष्ठी मेें अपने विचार प्रस््ततुत करते हुए केें द्रीय 
हिदंी संस््थथान, आगरा के अध््यक्ष प्रो. अनिल जोशी ने कहा कि भाषाओ ं
के माध््यम से ही दशे का विकास संभव ह।ै आज भारत मेें अगँ्रेजी को 
प्रतिभा का पर््ययाय मान लिया गया ह।ै अगर हम ऐसे शीर््ष 20 दशेोों की 
बात करेें, जिनका सकल घरेल ूउत््पपाद और विकास दर सबसे ज््ययादा ह,ै 
तो आपको जानकर हरैानी होगी कि इन 20 मेें से 16 दशेोों मेें अगँ्रेजी नहीीं, 
बल््ककि उनकी मातभृाषा मेें पढ़़ाई होती ह।ै इस अवसर पर ‘नवोदय टाइम््स’ 
के संपादक श्री अकु श्रीवास््तव, श्री गरुु तेग बहादरु खालसा कॉलेज की 
प्रोफेसर स््ममिता मिश्र एवं पीजीडीएवी कॉलेज के प्रो. हरीश अरोड़़ा भी 
उपस््थथित रह।े

संगोष्ठी के मखु्‍य अतिथि के रूप मेें विचार व््यक्त करते हुए प्रो. जोशी ने 
कहा कि एक दशक पहले दशे मेें सर््ववाधिक पढ़़े जाने वाले अखबार अगँ्रेजी 
के थे, लेकिन आज यह स््थथान हिदंी को मिला हुआ ह।ै दशे मेें रोजगार 
का सबसे बड़़ा क्षेत्र हिदंी मीडिया ह।ै फिर आखिर हमेें हिदंी मीडिया या 
मीडिया की हिदंी पर चर््चचा करने की आवश््यकता क््योों पड़ रही ह?ै उन््होोंने 
कहा कि हिदंी मीडिया को मौलिक चितंन की आवश््यकता ह।ै हिदंी को 

रोजगार से जोड़ते हुए भाषा संबंधी रुकावट को पार करना आवश््यक ह।ै 
प्रो. जोशी के अनसुार एक वक्त था जब भारतीय भाषाओ ंमेें प्रतिस््पर््धधा की 
भावना थी, लेकिन वर््तमान शिक्षा नीति इसे बदलने का काम कर रही ह।ै 
उन््होोंने कहा कि आज भी इटंरनेट पर अधिकांश जानकारी अगँ्रेजी मेें ही 
उपलब््ध ह।ै इस दिशा मेें अनवुाद बेहद महत्तत्वपरू््ण हो सकता ह।ै हिदंी को 
राजभाषा, संपर््क  भाषा, राष्टट्रभाषा और विश्व भाषा बनाने मेें अनवुाद का 
महत्तत्वपरू््ण योगदान ह।ै

कार््यक्रम की अध््यक्षता करते हुए आईआईएमसी के महानिदशेक प्रो. 
संजय द्विवेदी ने कहा कि माताए ँऔर भाषाए ँअपने बच््चोों से सम््ममानित 
होती हैैं। भारत मेें जितनी भी भारतीय भाषाए ँहैैं, वे सभी राष्टट्र भाषाए ँहैैं, 
लेकिन हिदंी संपर््क  भाषा और राजभाषा ह।ै उन््होोंने कहा कि पिछले वर््ष 
आईआईएमसी ने अपने पसु््तकालय का नाम पं. यगुल किशोर शकु््ल के 
नाम पर रखा। यह हमारे लिए बड़़े गर््व का विषय ह ैकि हिदंी पत्रकारिता के 
प्रवर््तक पं. यगुल किशोर शकु््ल के नाम पर यह दशे का पहला स््ममारक ह।ै 
प्रो. द्विवेदी के अनसुार हिदंी और भारतीय भाषाओ ंका यह स््वर््णणिम यगु ह।ै 
हिदंी सभी को साथ लेकर चलने वाली भाषा ह।ै प्रत््ययेक व््यक्ति को अपने 
घर मेें मातभृाषा का ही इस््ततेमाल करना चाहिए।

संगोष्ठी को मखु््य वक्ता के तौर पर संबोधित करते हुए ‘नवोदय टाइम््स’ 
के संपादक श्री अकु श्रीवास््तव ने कहा कि अगर हमेें भाषा को बचाना ह,ै 
तो पहले संस््ककृति  को बचाना होगा। बच््चोों को भाषा के संस््ककार दनेे होोंगे। 
उन््होोंने कहा कि मीडिया मेें हिदंी की चितंाए ँअधिकतर क्षेत्रीय हैैं। यह चितंा 
दिल््लली की ज््ययादा ह,ै लेकिन मध््य प्रदशे या राजस््थथान की यह चितंा नहीीं 
ह।ै हम हिदंी के नए शब््द गढ़ना भलू रह ेहैैं, यह हमारी सबसे बड़़ी चनुौती 
ह।ै इसके लिए सभी को मिलकर प्रयास करने होोंगे। श्री गरुु तेग बहादरु 
खालसा कॉलेज की प्रो. स््ममिता मिश्र ने कहा कि ‘मीडिया की हिदंी और 
हिदंी का मीडिया’ मेें जो एक चीज समान ह,ै वह ह ैभाषा। गणशे शकंर 

शिक्षक अभिनंदन समारोह मेें प्रो. सनेुत्रा सेन नारायण को सम््ममानित करते 
हुए प्रो. संजय द्विवेदी, श्री आशीष गोयल एवं प्रो. गोविंद सिंह

कार््यक्रम मेें प्रो. अनिल जोशी को सम््ममानित करते हुए आईआईएमसी 
के महानिदशेक प्रो. संजय द्विवेदी
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विद्यार्थी ने कहा था कि अगर दशे आजाद हो भी जाए, तो भी भाषा गलुाम 
हो सकती ह,ै लेकिन अगर भाषा आजाद रहगेी, तो दशे कभी गलुाम नहीीं 
हो सकता। उन््होोंने कहा कि यनूिकोड के आने से हुई भाषाई क््राांति ने भाषा 
की दीवारोों को तोड़ दिया ह ैऔर उपभोक्ता को अपनी भाषा मेें कंटेेंट बनाने 
की सवुिधा उपलब््ध कराई ह।ै पहले समाचार पत्र लेखकोों से अप्रकाशित 
आलेख माँगते थे, लेकिन अब वही अखबार ब््ललॉग या सोशल मीडिया पर 
प्रकाशित लेखोों को प्रकाशित कर रह ेहैैं। पीजीडीएवी कॉलेज के प्रो. हरीश 
अरोड़़ा ने भी अपने विचार व््यक्त किए। इस अवसर पर हिदंी पखवाड़़े के 
दौरान संस््थथान द्वारा आयोजित विभिन््न प्रतियोगिताओ ंके विजेताओ ंको 
प्रमाण पत्र वितरित किए गए। संगोष्ठी के दौरान संस््थथान द्वारा प्रकाशित 
त्रैमासिक पत्रिका ‘राजभाषा विमर््श’ के नए अकं का लोकार््पण भी किया 
गया।

राष्टट्रपति द्रौपदी मुर््ममू ने किया आईआईएमसी के 
आइजोल कैैं पस का उद्घाटन

आइजोल : राष्टट्रपति द्रौपदी मरु््ममू ने मिजोरम की अपनी यात्रा के दौरान 4 
नवंबर, 2022 को भारतीय जन संचार संस््थथान के आइजोल स््थथित स््थथायी 
परिसर का उद्घाटन किया। इस परिसर मेें संस््थथान द्वारा अगँ्रेजी पत्रकारिता 
एवं डिजिटल मीडिया मेें पीजी डिप््ललोमा पाठ्यक्रमोों का संचालन किया 
जाएगा। इस अवसर पर राष्टट्रपति ने कहा कि भारतीय जन संचार संस््थथान, 
आइजोल के स््थथायी परिसर का उद्घाटन करते हुए मझु े बेहद खशुी हो 
रही ह।ै यह परिसर परेू उत्तर परू््व मेें मीडिया और जनसंचार क्षेत्र मेें शिक्षण 
एवं प्रशिक्षण को बढ़़ावा दगेा। उन््होोंने कहा कि आईआईएमसी लगातार 
सीखने और काम करने के जनुनू का माहौल प्रदान करता ह ैऔर मीडिया 
एवं जनसंचार के क्षेत्र मेें नए प्रयोगोों को बढ़़ावा दतेा ह।ै  

आईआईएमसी के उत्तर-परू्वी परिसर ने 2011 मेें मिजोरम यनुिवर््ससिटी 
की ओर से उपलब््ध कराए गए एक अस््थथायी भवन मेें काम शरुू किया 
था। नवनिर््ममित परिसर के लिए निर््ममाण कार््य 2015 मेें शरुू हुआ और यह 
2019 मेें परूा हुआ। इसकी कुल लागत 25 करोड़ रुपये ह।ै 8 एकड़ भमूि 
पर बने इस कैैं पस मेें छात्रावास व स््टटाफ क््ववार््टर के साथ अलग-अलग 
प्रशासनिक और शकै्षणिक भवन हैैं। अपनी स््थथापना के समय से यह परिसर 

अगँ्रेजी पत्रकारिता मेें पीजी डिप््ललोमा पाठ्यक्रम की सवुिधा प्रदान कर 
रहा ह।ै इसके लिए अधिकतर छात्र भारत के अन््य हिस््ससे और कुछ उत्तर-
परू्वी राज््योों से आते हैैं। 2022-23 सत्र से आईआईएमसी अपने दो अन््य 
परिसरोों के साथ उत्तर परू्वी परिसर मेें डिजिटल मीडिया मेें पीजी डिप््ललोमा 
पाठ्यक्रम को शरुू करने जा रहा ह।ै इस पाठ्यक्रम को डिजिटल मीडिया 
के महत्तत्व और सार््थकता को ध््ययान मेें रखते हुए शरुू किया गया ह।ै

पत्रकारिता के मूल््योों के लिए अडिग थे 
मलकानी : स््वपन दासगुप्ता

नई दिल््लली : भारतीय जन संचार संस््थथान (आईआईएमसी) द्वारा 18 
नवंबर, 2022 को आयोजित ‘शकु्रवार संवाद’ मेें अपने विचार व््यक्त 
करते हुए वरिष्ठ पत्रकार श्री स््वपन दासगपु्ता ने कहा कि पत्रकारिता के 
विद्यार््थथियोों को बिना किसी दबाव मेें पत्रकारिता करने की सीख लेनी 
चाहिए और लोकतंत्र को मजबूत करने मेें अपना योगदान दनेा चाहिए। 
विद्यार्थी मलकानी जी के जीवन से यह सीख ले सकते हैैं कि एक पत्रकार 
की दशे के प्रति क््यया जिम््ममेदारी होती ह।ै ‘के. आर. मलकानी : स््वतंत्र 
भारत मेें मीडिया स््वतंत्रता के योद्धा’ विषय पर अपने विचार व््यक्त करते 
हुए श्री स््वपन दासगपु्ता ने कहा कि पत्रकारिता का मखु््य गणु ह ैकि आप 
निष््पक्ष भाव से तथ््योों पर गौर करते हुए पत्रकारिता करेें, लेकिन किसी भी 
प्रकार का व््यक्तिगत परू््वग्रह और द्वेष न रखेें। उन््होोंने कहा कि इस तरह के 
व््ययाख््ययानोों की मदद से पत्रकारिता के विद्यार््थथियोों को मलकानी जी के बारे 
मेें गहनता से जानने का मौका मिलेगा। 

आईआईएमसी के महानिदशेक प्रो. संजय द्विवेदी ने कहा कि 
मलकानी जी उन लोगोों मेें से थे, जिन््होोंने बनता हुआ और बदलता हुआ 
भारत दखेा। उन््हेें याद करना अपने उस परुख ेको याद करना ह,ै जिसने हमेें 
रास््तता दिखाया कि पत्रकारिता कैसी होनी चाहिए। प्रो. द्विवेदी के अनसुार 
एक भारत बनाने और आम आदमी को न््ययाय दिलाने की भावना उनके 
लेखन मेें थी। वह उन पत्रकारोों मेें से एक थे, जिन््होोंने इमरजेेंसी के दौरान 
कोई समझौता नहीीं किया। ‘ऑर््गनाइजर वीकली’ के संपादक प्रफुल््ल 
केतकर ने कहा कि ये बड़़े ही आश्चर््य की बात ह ै कि ‘फ्री स््पपीच’ और 
‘फ्री प्रेस’ पर जिनके संपादकीयोों के कारण प्रेस की स््ततंत्रता की बात 
शरुू हुई, उन मलकानी जी का नाम आज चल रही ‘फ्री स््पपीच डिबेट’ 
तक मेें नहीीं लिया जाता। उन््होोंने कहा कि मलकानी जी चार दशक तक 

मिजोरम यात्रा के दौरान आईआईएमसी के आइजोल परिसर का उद्घाटन 
करते हुए भारत की राष्टट्रपति श्रीमती द्रौपदी मरु््ममू जी

कार््यक्रम मेें श्री स््वपन दासगपु्ता का स््ववागत करते हुए प्रो. संजय द्विवेदी
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पत्रकारिता मेें रह।े वे पहले ऐसे पत्रकार थे, जिन््हेें आपातकाल मेें सबसे 
पहले जेल हुई एवं सबसे बाद मेें रिहाई। उनके जेल जीवन की कहानी 
उनकी कलम से ‘मिडनाइट नॉक’ नामक पसु््तक के रूप मेें सामने आई। 
कार््यक्रम का संचालन आईआईएमसी के डीन (छात्र कल््ययाण) प्रो. प्रमोद 
कुमार ने किया। इस अवसर पर संस््थथान के प्राध््ययापकोों, अधिकारियोों एवं 
कर््मचारियोों सहित समस््त विद्यार्थी भी उपस््थथित रह।े

आर््टटिफिशियल इटेंलिजेेंस से गढ़ें पत्रकारिता का 
स््वर््णणिम काल : हरिवंश

नई दिल््लली : भारतीय जन संचार संस््थथान (आईआईएमसी) के शकै्षणिक 
सत्र 2022-23 का 21 नवंबर, 2022 को शभुारंभ करते हुए राज््यसभा 
के उपसभापति श्री हरिवंश ने कहा कि आजादी के पहले भारतीय 
पत्रकारिता का स््वर््णणिम काल रहा ह।ै उस समय के पत्रकार ‘इन््ववेस््टटिगेटर’ 
के साथ-साथ ‘इन््ववेस््टर’ भी थे। सीमित संसाधनोों के साथ उन््होोंने 
पत्रकारिता के स््वर््णणिम काल का निर््ममाण किया। आज के टेक््ननोलॉजी 
और आर््टटिफिशियल इटेंलिजेेंस के दौर मेें आसानी से हम बहुत कुछ कर 
सकते हैैं और पत्रकारिता एक नया स््वर््णणिम काल गढ़ सकते हैैं। इस अवसर 
पर भारत सरकार के सचूना आयकु्त श्री उदय माहुरकर, आईआईएमसी 
के महानिदशेक प्रो. संजय द्विवेदी, डीन (अकादमिक) प्रो. गोविंद सिंह, 
कार््यक्रम के संयोजक एवं उर््ददू पत्रकारिता विभाग के अध््यक्ष प्रो. प्रमोद 
कुमार सहित आईआईएमसी के सभी केें द्ररों के संकाय सदस््य एवं विद्यार्थी 
उपस््थथित थे।

‘अमतृकाल के संकल््प और मीडिया’ विषय पर अपने विचार व््यक्त 
करते हुए श्री हरिवंश ने कहा कि जो चीजेें पहले सौ वर्षषों मेें बदलती थीीं, 
आज उसके लिए दो दिन का समय भी नहीीं लगता। आज आप मामलूी 
संसाधनोों के साथ मीडिया स््टटार््टअप की शरुुआत कर सकते हैैं और समाज 
मेें बदलाव ला सकते हैैं। उन््होोंने कहा कि जीवन मेें संघर््ष से कठिन सजृन 
होता ह।ै यह कठिन तप और साधना ह।ै यवुाओ ंके तप से ही भारत का 
भविष््य तय होगा। आजादी के सौवेें वर््ष मेें भारत की क््यया तस््ववीर होगी, 
वह यवुाओ ंके सपनोों और संकल््पोों से तय होगा। राज््यसभा के उपसभापति 
के अनसुार पत्रकारिता का दौर अब परूी तरह बदल गया ह।ै आपको 
चनुौतियोों मेें से रास््तता निकालना ह,ै लेकिन सबसे अच््छछी बात यह ह ैकि 
चनुौतियोों के बीच आज यवुाओ ंके पास अनंत अवसर हैैं। उन््होोंने कहा 
कि बदलाव का सबसे बड़़ा अध््ययाय इनसान लिख सकता ह।ै आज प््रििंट, 
रेडियो और टीवी के अलावा डिजिटल मीडिया, विज्ञापन एवं जनसंपर््क , 
ऑडियो, पॉडकास््ट, मल््टटीमीडिया, डाटा साइसं और मीडिया शिक्षण जैसे 
अनेकोों विकल््प मौजदू हैैं। श्री हरिवंश ने कहा कि सोशल मीडिया से आज 
पत्रकारिता के सामने साख का संकट खड़़ा हो गया ह।ै फेसबकु, ट्विटर 
आदि सोशल मीडिया प््ललेटफॉर्ममों पर रोजाना लाखोों फेक न््ययूज परोसी जा 
रही हैैं। हम सभी को मिलकर इनका सामना करना होगा। उन््होोंने कहा कि 
मीडिया की विश्वसनीयता के बिना आप कुछ भी कर सकते हैैं, लेकिन 
उसका कोई असर समाज पर नहीीं होगा। तकनीक हमारे लिए वरदान के 
साथ सबक भी ह।ै यह हम पर निर््भर करता ह ै कि इसका कैसा उपयोग 
किया जाए।

इस अवसर पर भारत सरकार के सचूना आयकु्त श्री उदय माहुरकर 
ने कहा कि दशे मेें डिजिटल क््राांति से विकास की नई तस््ववीर निकलकर 
सामने आई ह।ै आज प्रत््ययेक व््यक्ति के लिए राष्टट्रहित सर्वोपरि ह।ै यह 
भारत के पनुर््जजागरण का काल ह।ै उन््होोंने कहा कि हम जहाँ एकतरफ 
‘नेशन फर््स््ट’ की डिप््ललोमसेी कर रह ेहैैं, वहीीं भारत की ‘सॉफ््ट पावर’ ने 
परूी दनुिया को चकित कर दिया ह।ै श्री माहुरकर के अनसुार टीआरपी 
बेस््ड जर््नलिज््म मीडिया और समाज दोनोों के लिए बहुत नकुसानदायक ह।ै 
नवागत विद्यार््थथियोों का मार््गदर््शन करते हुए आईआईएमसी के महानिदशेक 
प्रो. संजय द्विवेदी ने कहा कि आप सभी के लिए यह साधना और समर््पण 
का साल ह।ै उन््होोंने कहा कि हम वही बनते हैैं, जो हम सोचते हैैं। पिछले 
75 वर्षषों मेें हमने शानदार यात्रा की ह।ै आने वाले 25 वर्षषों मेें हमेें विश्व 
मचं पर भारत को पनुः विश्वगरुु के रूप मेें स््थथापित करना ह।ै प्रो. द्विवेदी के 
अनसुार इस विश्व मेें हिदंसु््ततानी अकेले हैैं, जो हर स््थथिति मेें समन््वय बैठा 
लेते हैैं। दनुिया मानती ह ैकि किसी भी तरह के संकटोों का सामना करने मेें 
हिदंसु््ततानी सक्षम हैैं। 

कार््यक्रम के दसूरे सत्र मेें ‘अमतृकाल : पंच प्रण और मीडिया’ विषय 
पर भारतीय सामाजिक विज्ञान अनसुंधान परिषद ्के अध््यक्ष डॉ. जे.के. 
बजाज, पेसिफिक विश्वविद्यालय के योजना एवं नियत्रण के ग्रुप प्रेसिडेेंट 
प्रो. भगवती प्रकाश शर््ममा, जेएनय ू के स््ककू ल ऑफ लैैंग््ववेज, लिटरेचर 
एडं कल््चर स््टडीज के डीन प्रो. मजहर आसिफ एवं ‘ऑर््गनाइजर’ के 
संपादक श्री प्रफुल््ल केतकर ने विद्यार््थथियोों का मार््गदर््शन किया। शभुारंभ 
समारोह के अतंिम सत्र मेें ‘मीडिया उद्यमिता और आत््मनिर््भर भारत 
का लक्षष्य’ विषय पर ‘न््ययूज 24’ की प्रधान संपादक श्रीमती अनरुाधा 
प्रसाद, बिजनेस वर््ल््ड के अध््यक्ष एवं प्रधान संपादक डॉ. अनरुाग बत्रा, 
NEWJ के संस््थथापक, सीईओ एवं प्रधान संपादक श्री शलभ उपाध््ययाय 
एवं डीबीजी टेक््ननोलॉजी (भारत) के कार््यकारी निदशेक डॉ. अभिषके 
गर््ग ने हिस््ससा लिया। इस अवसर पर प्रो. अनभुतूि यादव द्वारा संपादित 
पसु््तक ‘न््ययू मीडिया जर््नलिज््म’ एवं प्रो. प्रमोद कुमार द्वारा लिखित पसु््तक 
‘मीडियाकर््म : योग््यता और यथार््थ’ का भी विमोचन किया गया। सत्रारंभ 
समारोह के दसूरे दिन ‘भारतीय भाषाओ ं की वैश्विक यात्रा’ विषय पर 

सत्रारंभ समारोह मेें व््ययाख््ययान प्रस््ततुत करते हुए श्री हरिवंश जी
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महात््ममा गांधी अतंरराष्ट्रीय हिदंी विश्वविद्यालय, वर््धधा के कुलपति प्रो. 
रजनीश शकु््ल, केें द्रीय हिदंी संस््थथान के उपाध््यक्ष श्री अनिल के. शर््ममा, 
दिल््लली विश्वविद्यालय के हिदंी विभाग मेें प्रोफेसर कुमदु शर््ममा एवं तंजानिया 
की लेखिका सशु्री प्रियका ओम ने विद्यार््थथियोों से बात की। द्वितीय सत्र 
मेें ‘डिजिटल यगु मेें ब््राांड निर््ममाण’ विषय पर भारतीय विज्ञापन मानक 
परिषद् ्की मखु््य कार््यकारी अधिकारी सशु्री मनीषा कपरू, केें द्रीय संचार 
ब््ययूरो के अपर महानिदशेक श्री के. सतीश नंबदुिरीपाड एवं एडेलमनै के 
डिजिटल एडवाइजरी हडे श्री दबेांजन चक्रवर्ती ने अपनी बात रखी। दसूरे 
दिन के अतंिम सत्र मेें ‘जनसंपर््क  और ख््ययाति प्रबंधन’ विषय पर रिलायंस 
इडंस्ट्रीज लिमिटेड के अध््यक्ष एवं निदशेक (मीडिया) श्री उमशे उपाध््ययाय, 
पीआरएसआई के राष्ट्रीय अध््यक्ष डॉ. अजीत पाठक, हिदंसु््ततान कोका 
कोला के एसोसिएट वाइस प्रेसिडेेंट (पीआर) श्री कल््ययाण रंजन एवं इफको 

के पब््ललिसिटी एडं पीआर विभाग के वरिष्ठ प्रबंधक श्री हर्षषेंद्र वर््धन सिंह ने 
विद्यार््थथियोों से बात की।

25 नवंबर, 2022 को सत्रारंभ समारोह के समापन सत्र को संबोधित 
करते हुए इदंिरा गांधी राष्ट्रीय मकु्त विश्वविद्यालय के कुलपति प्रो. नागेश्वर 
राव ने कहा कि पत्रकारिता के लिए सजृनात््मकता की आवश््यकता ह।ै 
ज्ञान के आधार पर हम किसी भी क्षेत्र मेें शीर््षतम स््तर पर पहुचँ सकते हैैं, 
लेकिन इसके लिए सजृनात््मक, निष््पक्ष और साहसी होना जरूरी ह।ै इस 
अवसर पर वरिष्ठ पत्रकार श्री आलोक महेता ने कहा कि अमतृकाल के 
इस महत्तत्वपरू््ण समय मेें यवुाओ ंको अमतृ के साथ विष के लिए भी तैयार 
रहना चाहिए। उन््होोंने कहा कि पत्रकारिता मेें एक सैनिक की तरह काम 
करना होता ह।ै आपकी सफलता तब ह,ै जब आपकी तारीफ कोई दसूरा 
व््यक्ति करे। श्री महेता के अनसुार यवुाओ ंके लिए आगे बढ़ने और सफल 
होने का मलूमतं्र ह ैकि ‘परफेक््शन’ से काम करेें और ‘रिजेक््शन’ की चितंा 
न करेें। इसके साथ ही पत्रकारिता की लक्षष्मण रेखा का ध््ययान रखना भी 
आवश््यक ह।ै 

आईआईएमसी के महानिदशेक प्रो. संजय द्विवेदी ने कहा कि अगर 
आप अपने काम को महेनत और ईमानदारी से करते हैैं, तो यकीन मानिए 
आपको सफल होने से कोई नहीीं रोक सकता। उन््होोंने कहा कि श्रमजीवी 
व््यक्ति के सामने कितनी भी कठिन परिस््थथिति क््योों न हो, वह उसका 
समाधान निकालना जानता ह।ै प्रो. द्विवेदी के अनसुार सकारात््मक सोच 
और सार््थक विचारोों की पत्रकारिता ही समाज और संस््ककृति  के लिए सबसे 
बेहतर होती ह।ै यवुाओ ंको अपनी पत्रकारिता के माध््यम से समस््ययाओ ं
का समाधान प्रस््ततुत करना चाहिए। इस अवसर पर भारतीय जन संचार 
संस््थथान द्वारा प्रकाशित त्रैमासिक पत्रिका ‘संचार सजृन’ और मासिक 
न््ययूजलैटर ‘आईआईएमसी न््ययूज’ के नए अकं का विमोचन भी किया गया। 
21 नवंबर से प्रारंभ हुए आईआईएमसी के पाँच दिवसीय सत्रारंभ समारोह 
मेें लगभग 56 वक्ताओ ंने विद्यार््थथियोों को संबोधित किया और जनसंचार 
के क्षेत्र मेें कॅरियर बनाने के लिए उनका मार््गदर््शन किया।

सत्रारंभ समारोह के उद्घाटन सत्र मेें बायेें से प्रो. प्रमोद कुमार, प्रो. संजय द्विवेदी, श्री हरिवंश जी, श्री उदय माहुरकर एवं प्रो. गोविंद सिंह

सत्रारंभ समारोह के समापन सत्र मेें बायेें से इदंिरा गांधी राष्ट्रीय मकु्त विश्वविद्यालय 
के कुलपति प्रो. नागेश्वर राव का स््ववागत करते हुए प्रो. संजय द्विवेदी. साथ मेें हैैं 

वरिष्ठ पत्रकार श्री आलोक महेता
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